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V SOUVISLOSTI S PRESUNY
VE VEDENi KONCERNU VW
DOSLO KE ZMENE 1 V CELE
SKODA AUTO

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Predseda skupiny Volkswagen
Bernd Pischetsrieder uskutecnil celou
fadu vyznamnych persondlnich zmén
ve vedeni koncernu a nékterych jeho
znacek. V dusledku téchto pfesunt
dochazi i k obméné v nejvyssim vedeni
Skody Auto.

Do vysoké funkce $§éfa marketingu
skupiny VW Pischetsrieder misto Jen-
se Neumanna jmenoval Stefana Jaco-
byho.Ten se ujal i fizeni prodeje znac-
ky Volkswagen v Némecku.V této roli
vystfidal Rakusana Georga Flandorfera
(57), ktery pfevzal odpovédnost za
prodej znacky Volkswagen a stal se
Clenem rady feditelG. V této funkci
vystfidal Detlefa Wittiga (62), ktery se
vrati do Mladé Boleslavi jako predseda
predstavenstva. Kromé toho dochazi

- pokracovani na strané 2

Tovarna st Pét let st Dodavatelé
TCPA aliance pro Skodu .
kratce pred Renault- Octavia |
dokoncenim Nissan

les prodeje
neni problem

S PREDSEDOU VYKONNE-
HO VYBORU SVAZU
DovozcU AUTOMOBILU
ING. LUBOMIREM TVARDI-
KEM O POLOLETNIi PRO-
DEJNI BILANCI

ANTONIN MATEJKA,
VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA |V pribéhu prvniho pololeti
leto$niho roku bylo na ¢eském trhu
oficialnimi vyrobci a dovozci prodano
celkem 67 774 novych osobnich vozi
a 11 861 novych lehkych uzitkovych
automobilt. Za srovnatelné obdobi

roku 2003 to bylo 76 821 osobnich
vozu a 7746 lehkych uzitkovych auto-
mobild. O komentar uvedenych vysled-
ki jsme pozadali prfedsedu Vykonného
vyboru Svazu dovozct automobilt Ing.
Lubomira Tvardika,

¢ LUBOMIR TVARDIK

Jak vidite prodejni vysledky v prv-
nim pololeti?

Pri komentovani prodejnich vysled-
kt se novinafi zaméruji jen na osobni
automobily. Vzhledem k tomu, jaky je
v nasi republice systém prihlasovani
vozu k registraci, neni mozné pomi-
nout lehké uzitkové vozy, protoze
vyznamné mnozstvi vozidel bylo
béhem prvniho pololeti prestavéno
z osobnich tak, aby si podnikatelé
mohli pfi jejich nakupu odecist DPH.
Podle mych predbéznych vypoctu se
jedna asi o 4800 vozidel, které se pre-
vedly z kategorie osobnich do lehkych
uzitkovych, takze by bylo zavadéjici
fikat, Ze prodej osobnich aut za prvni
pololeti v Ceské republice proti loi-
skému roku klesl o 12 % a naopak
0 53 % stoupl prodej lehkych uzitko-
vych vozidel. Je tfeba tato ¢isla korigo-
vat, jinak by to vypadalo, Ze podnikate-
1¢ jsou Stastni a kupuji obrovské mnoz-
stvi uzitkovych vozidel pro rozvoz zbo-
Zi. Po korekci udaju dospéjeme k tomu,

- pokracovéni na strané 6

Prodej osobnich osobnich automobili v CR
- cerven 2004
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Zména ve vedeni Skody Auto

pokraovani ze strany 1
a od 1.fijna jesté dojde k radé¢ dalSich
personalnich zmén ve vedeni Volkswa-
genu.

Po vzoru Seatu

Detlef Wittig od pocatku fijna pre-
vezme misto predsedy predstavenstva
Skody Auto. Podle némeckého Automo-

bilwoche Detlef Wittig zamifi do Mladé
Boleslavi na zadost predsedy koncerno-

FORUM
§kodaAuto

* VRATISLAV KULHANEK

vé dozorci rady Ferdinanda Piécha. Wit-
tig soucasné zustane Clenem spravni
rady znacky Volkswagen, aby tak zajisto-
val koordinaci mezi jednotlivymi znac-
kami.Toto zdvojeni funkci se Pischetsrie-
derovi plné osvédcilo u Andrease Schlee-
fa ve skupiné Audi-Seat. Schleef je jako
predseda predstavenstva Seatu soucas-
né ¢lenem predstavenstva Audi.

Dal$im moznym divodem presunt
v koncernovém vedeni je vytvareni

prostoru pro pfichod nové vyznamné
osobnosti. Podle informaci némeckého
tisku by se ve vedeni Volkswagenu mél
brzy objevit Wolfgang Bernhard, ktery
byl nedavno jen kratce pred svym
nastupem odvolan z vedeni Mercede-
su-Benz. Bernhard je stale jesté clenem
vrcholného vedeni koncernu Daimler
Chrysler, takze neni divu, Ze informace
o jeho prichodu do Volkswagenu
Bernd Pischetsrieder striktné popira.
Ostatné mnozi si jesté vzpomenou, Ze
pred par lety i Ferdinand Piéch do
posledni chvile vylucoval moznost pri-
chodu Pischetsriedera do Wolfsburgu.

Detlef Wittig k Volkswagenu nastou-
pil v roce 1968. V Mladé Boleslavi
pusobil od roku 1995 do poloviny
roku 2000 jako clen predstavenstva
odpovédny za prodej, marketing
a finance, od roku 1997 také jako
zastupce predsedy predstavenstva.
Poté se stal predsedou dozorci rady
Skody Auto. Zde mélo jeho funkéni
obdobi letos skoncit. Mezi mnoha
funkcemi ve vedeni VW patfilo napft.
také Clenstvi v predstavenstvu svédské-
ho vyrobce nakladnich vozd Scania
poté, co se jejim majoritnim vlastni-
kem roku 2000 stal Volkswagen.

Povyseni Vratislava Kulhanka
Dosavadni predseda predstavenstva
Skody Auto Vratislav Kulhanek byl misto
Detlefa Wittiga jmenovan predsedou
dozor¢i rady. Kulhanek byl nejvyssim
vykonnym predstavitelem automobilky
od roku 1997.Jeho presun do cela dozor-
¢i rady je z hlediska némeckého modelu
fizeni povysenim, protoze dozorci rada
je nejvyssim statutirnim organem spo-
lec¢nosti. Nicméné to také znamena, Ze

zde uz nebude mit pfimy vliv na kazdo-
denni fizeni spolecnosti. S odchodem
Vratislava Kulhdnka z predstavenstva se
pocitalo v pristim roce. Jeho postup do
Cela dozordi rady je jasnym vyrazem oce-
néni toho, jakych uspéchti pod jeho
vedenim znacka Skoda dosahla. Dokla-
dem toho je i historicky meznik, kterym
je prvni vyplaceni dividend spolecnosti
Skoda Auto. Koncem c¢ervna bylo ozna-
meno, Ze vyplati dividendy ve vysi rovna-
jici se priblizné souctu Cistého zisku za
roky 2002 a 2003, tedy asi 3,05 miliardy
K¢. Od roku 2000 je majitelem 100 %
akcii Skody Auto koncern Volkswagen.
Zahrani¢ni analytici (pfedevsim
Wards Auto) zaregistrovali do jisté miry
nepfiznivy ohlas nékterych ceskych
médii na skute¢nost, ze poprvé nebude
v Cele Skody Auto stit Cesky manazer.
Proto jsme o vyjadfeni pozadali tiskové
oddéleni automobilky. ,Nemyslime si,
Ze Ceska média reagovala negativné na
informaci o povolani souc¢asného pred-
sedy predstavenstva Skody Auto Vrati-
slava Kulhanka na post predsedy
dozor¢i rady. VSichni, ktefi se orientuji
v fidicich strukturach, védi, Ze se jedna
o klicovou pozici, v niz mtize Vratislav
Kulhanek plné rozvinout své bohaté
zkuSenosti a podilet se vice na strategii
rozvoje spolec¢nosti,“ ekl nam tiskovy
mluvci automobilky Roman Meliska.

Jak po Kulhankovi

Vratislav Kulhdnek soucasné stoji
v Cele Sdruzeni automobilového pra-
myslu. Proto jsme se obratili na jeho
feditele Antonina Sipka s dotazem, jaky
vliv bude mit zména ve vedeni ve Skodé
Auto na fizeni sdruzeni. , Vratislav Kulha-
nek bude v Mladé Boleslavi ptasobit do

roku 2006. Letos v bieznu byl ve vedeni
Sdruzeni AP zvolen na dalsi dva roky. Da
se ocekavat, Zze po svém povyseni se
bude moci vice vénovat praci pro SAP.
Az do roku 2006 tedy neni davod ke
zméné. Samoziejmé pak bude hledani
nahrady za ného mnohem obtiznéjsi,
protoze spolu s nim odejde cela genera-
ce vedoucich pracovniku, ktefi pomaha-
li Sdruzeni AP vytvaret. Dnes v podni-

1 DETLEF WITTIG

cich automobilového pramyslu ptisobi
mnoho schopnych mladych manazeru,
ale protoze se jedna prevazné o mensi
firmy, jsou zcela vytiZeni svou praci a na
pusobeni v ramci Sdruzeni automobilo-
vého priamyslu dosud nemaji dostatek
Casu,“ fekl nam Antonin Sipek.

A jak je tomu s pripravou mladych
manazert v samotné automobilce Sko-
da Auto? Dejme slovo opét Romanu
Meliskovi: ,Spolecnost Skoda Auto ma
propracovany systém vzdélavani véet-
né vyhledavani vhodnych adeptd pro
fidici pozice. Cleny top managementu
firmy je cela fada Cechti a dikazem
jejich schopnosti je i jejich uspésné
pusobeni v raimci koncernu. <«

Pischetsrieder reformoval $pi¢kové vedeni VW

NEJVYSSIi VYKONNY SEF
CELIi ZMENSUJICIMU SE ZIS-
KU A KLESAJICiMU PRODEJI

WIM OUDE WEERNINK,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Predseda koncernu Volkswagen Bernd
Pischetsrieder upeviuje svoje postave-
ni na cele nejvétsiho evropského auto-
mobilového producenta a soucasné
musi fesit problémy, se kterymi se VW
potyka na nékolika frontach.

Jako soucast mnoha zmén funkci
v priubéhu cervence se do cela marke-
tingu skupiny VW postavil Stefan Jaco-
by (46), ktery do koncernu nastoupil
teprve v dubnu od Mitsubishi Motors
Europe. Interné je Jacoby mnohymi
pokladan za budouciho Pischetsriede-
rova nastupce. Podle zdroji zVW ,jesté
neni ¢lenem predstavenstva, ale jeho
rozhodovaci pravomoci jsou uz na této
uarovni.“ Pfed tim, nez odesSel roku 2001
k Mitsubishi Europe, byl ekonom Jaco-
by vicepresidentem VW pro asijsko-
pacifickou oblast. Ve své nové funkci je
primo odpovédny Pischetsriederovi.

Mohl by prijit Bernhard
Pischetsrieder by mohl povolat jed-
noho z vrcholnych predstavitelt Daim-

lerChrysleru Wolfganga Bernharda do
Cela znacky Volkswagen. Bernhard se
mél ujmout fizeni Mercedesu-Benz, ale
v dubnu vedeni DaimlerChrysleru na
posledni chvili tento krok zrusilo.
Bernhard je nadale ¢lenem predstaven-
stva DaimlerChrysleru, ale bez jakéko-
liv odpovédnosti. Také by se v ramci
jesté vétsiho preskupeni kadri mohl
postavit do cela celé skupiny znacek
VW, Skoda a Bentley. Tim by uvolnil
ruce Pischetsriederovi k fizeni celého
koncernu. Od doby, kdy byla skupina
znacek VW pred 28 mésici vytvorena,
fidi Pischetsrieder jak cely koncern,
tak i tuto skupinu.

Bernard si ziskal reputaci ve svém
prfedchozim misté jako muz ¢. 2
u Chrysleru v USA nekompromisnim
snizovanim nakladt. Vedeni Mercedesu
se ale postavilo proti nému, protoze se
soucasny S$€f Jiirgen Hubbert a odbory
obavali prilis radikalnich zmén. Vedeni
VW ani jeho odbory by proti prichodu
Bernharda nic nenamitali. ,Nevidime
zadny davod, pro¢ by Bernhard nemo-
hl prijmout vyzvu ve VW, tvrdi vysoce
postaveny interni zdroj z VW. Moznost
pfichodu Bernharda k VW potvrdil
i predseda pracovni rady VW Klaus
Volkert. ,Nemél bych zadné vyhrady
vuci nému,“ fekl Volkert Automobilwo-
che, sesterské publikaci Automotive

News Europe. Jednim z Bernhardo-
vych dkolti by mohlo byt vyslySeni
volani pracovni rady po ,realistiCtéj-
Sich“ novych modelech, rozsifeni
nabidky modelové rady Polo a uvedeni
na trh nejlevéjsiho vozu s cenou na
arovni 10 000 eur. VW v soucasné
dobé celi klesajicimu zisku, pomalému
nabéhu prodeje nového golfu i luxus-
niho phaetonu a klesajicimu podilu na
¢inském trhu.

DalSi omezovani nakladi
Podnikatelsky plan spolec¢nosti,
zaméreny na postup do vyssich kate-
gorii a zvySovani zakladnich cen, se
nedafi plnit, protoze se konkurenci
podarilo vyrovnat naskok v kvalité
a recese na némeckém trhu nasméro-
vala mnohé zakazniky k levéjsim znac-
kam. Nedavno bylo 11 000 délnikiim
ve Wolfsburgu sdéleno, ze v pripadé
pokracujiciho neplnéni prodejnich
cilt budou nezbytna dalsi usporna
opatreni.Ta by méla prekrocit ramec
dvouletého programu uspor ForMoti-
on, zahrnujiciho likvidaci 5000 pracov-
nich mist a asporu 4 miliard eur.
Detlef Wittig, o kterém se predpokladalo, ze
odejde na odpocinek;, se stal predsedou pred-
stavenstva Skody.Jeho pozici fizeni prodeje
znacky Volkswagen prevzal Georg Flandorfer
(57),dosud odpovédny za prodej v Némecku.

Podle internich zdroju byly zmény
vyvolany potfebou vice diferencovat
jednotlivé znacky, aby se eliminovaly
ztraty prodeje jedné znacky zasluhou
jiné. Pischetsrieder se pry rovn€z snazi
po dvou letech zménit pomalou, témér
byrokratickou kulturu, kterou prevzal
po Ferdinandu Piéchovi, souc¢asném
predsedovi dozorci rady VW. Pischetsri-
eder v nedavnych dnech dvakrit verej-
né kritizoval predchozi Piéchovo vede-
ni VW. Prohlasil, Ze bylo chybou stavét
Phaeton jako sedan. Rovnéz rekl, ze
bylo omylem uvést v Ciné Polo, kdyZ
tamni zakaznici pozaduji tfiprostorové
sedany. Pischetsrieder dosud nebyl
schopen realizovat zmény ve VW tak
rychle, jak by chtél. Nicméné uz zasta-
vil projekty iniciované Piéchem. €«

> WOLFGANG BERNARD
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Problémy automobilky Kia na Slovensku

VYSTAVBA MONTAZNIHO
ZAVODU STOJi PRED
NEBEZPECIM NEDODRZENI
PLANOVANYCH TERMINU.

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Podle informaci agentury Reuters se slo-
venska vlada dostala do problémt prfi
vykupu pozemki pro pripravovany
zavod Kia Motors nedaleko Ziliny. S vysi

1 miliardy eur se jedna o nejvétsi zahra-
ni¢ni investici na Slovensku. Zfejmé pro-
to se néktefi majitelé pozemku rozhodli
licitovat a odmitli akceptovat stitem
nabizenou vykupni cenu 146 Sk za 1 m?.
Slovensky ministr hospodarstvi Pavol
Rusko na tiskové konferenci priznal, Ze
uz obdrzel dopis od Kia Motors, v némz
korejska spolecnost vyjadiuje znepoko-
jeni nad vyvojem situace.Vystavba tovar-
ny méla zacit v nabizeném aredlu na
konci srpna, ale ministr Rusko priznal, Ze

Zena povede Jaguar

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Poprvé v historii se do ¢ela anglické
automobilky Jaguar Cars, ktera je sou-
Casti divize Premier Automotive Group
koncernu Ford, postavila Zena a jesté
k tomu Americ¢anka. Nejvys$si post zde
pouhy rok po svém prichodu opustil
Mike Wright, protoZe se ujal budovani
spole¢né marketingové strategie zna-
Cek Jaguar a Land Rover a vytvareni
jejich spole¢né prodejni sité po celém
svété. Jeho nastupkyni se stala Bibiana
Boeriova. Ta v Jaguaru jiz pusobila
v letech 1995 az 2000 jako financ¢ni
reditelka. Pak se vratila do Detroitu do
funkce reditelky Ford Motor pro finan-
ce a strategii, kde byla pokladana za
pravou ruku nedavno odeslého §éfa
Fordu pro mezinarodni ¢innost Davi-
daThursfielda. <«

nelze vyloucit zpozdéni az o Ctyfi mési-
ce. Z plochy 220 ha, potfebnych pro
vystavbu tovarny, je udajné stitem
vykoupeno jen kolem 80 %. Zbyvajici
majitelé nyni pozaduji az 350 korun za
¢tverecni metr. Podle Ruska stat nema
prostredky na to, aby zaplatil vice, takze
nelze vyloudit, Ze soucasnym majiteliim,
ktefi odmitaji prodat za nabizenou cenu,
bude vlada muset ptidu vyvlastnit. ,Jsme
pfipraveni ucinit vSe pro to, aby tato
investice zustala na Slovensku,“ fekl Rus-

ko.JenzZe vyvlasténi pudy by mohlo trvat
i nékolik mésicu, coz by zavdalo Korej-
cum narok pozadovat nahradu za Skody
vzniklé zdrzenim.

Podle zpravy Reuters problém
s vystavbou tovarny Kia Motors neni
prvnim podobnym pfipadem na Sloven-
sku. Americky vyrobce bilého zbozi
Whirpool v kvétnu tohoto roku oznamil,
Ze kvuli potizim s vykupem pozemku
nebude rozsifovat svou vyrobu na Slo-
vensku, a¢ to puivodné mél v planu. ¢«

Novy reditel v cele
DaimlerChrysler
Automotive Bohemia

PRAHA | Karl Schregle (39) nastupuje
od 1. srpna 2004 do funkce reditele
spolecnosti DaimlerChrysler Automoti-
ve Bohemia (DCAB), dovozce automobi-
Id znacek Mercedes-Benz, smart, Chrys-
ler a Jeep do Ceské republiky.Karl
Schregle vystiida ve funkci dosavadni-
ho reditele pana Ulricha Basterta, jehoz
zkusenosti nyni vyuzije DaimlerChrys-
ler ve Francii.

Karl Schregle ma obchodni a ekono-
mické vzdélani zamérené na finance. Do
spole¢nosti DaimlerChrysler AG prisel
v roce 1990. Zastaval fadu funkci v oddé-
leni financi a controlingu a od roku 2000
byl odpovédny za Credit Risk Manage-
ment v DaimlerChrysler Bank. <«

Foto: Rolls-Royce

+ DESIGN NOVEHO ROVERU 45 BY MEL VYCHAZET Z LINIl KONCEPTU TCV,
PREDSTAVENEHO V ROCE 2002.
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VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

MG Rover vytvoril novou alianci s ¢in-
skou spolecnosti SAIC (Shanghai Auto-
motive Industry Corporation). Je to uz
druhy pokus holdingu Phoenix Venture,
kterému anglicka automobilka patii,
najit partnera v Ciné.Ten prvni, v roce
2002 se spolecnosti China Brilliance,
nebyl uspésny. Tentokrat se jedna
o mnohem vyznamnéjsiho partnera,
protoze SAIC vloni vyrobila 600 000
osobnich automobilti v ramci spole¢nych
podnikt s General Motors a Volkswage-
nem, coz predstavovalo témér 30 % ¢in-
ského trhu. Pro srovnani - MG Rover
vloni vyprodukoval 136 065 vozi.

Podle ¢inskych zakonu sice spo-
le¢nosti sméji vytvaret spolecné

podniky maximalné se dvéma zahra-
ni¢nimi partery, ale c¢inska vlada
v tomto prfipadé zfejmé nebude
Sanghajské automobilce branit
a vytvoreni spole¢ného podniku
schvili. Pak by mél MG Rover ziskat
prostifedky potrebné na dokonceni
modernizace své zakladni modelové
fady 45, ktera se bude vyrabét na
zkracené verzi platformy z Roveru
75.Novy hatchack Rover 45 by mél
vyjet v roce 2005. Diky cinské
pomoci by mély brzy nasledovat
i velmi potfebné verze s karoseriemi
sedan a minivan. Jedna se o unikatni
pripad, kdy investice nesméruje do
Ciny, ale naopak cinsky investor
vstupuje do zahrani¢niho projektu.
Za to ¢inska strana ziska primy pri-
stup k modernim technologiim. ¢

PSC, mésto:

Podpis (razitko):

Vyplnény kupon za$lete na adresu redakce: Pod Altanem 103/99, 100 00 Praha 10



Foto: Mercedes

Foto: Citroén

JMercedes

Mercedes-Benz tridy A:
nabidne dvé verze

Po sedmi letech prichazi Mercedes-
Benz se zcela novou generaci své
nejmensi modelové rady - tfidy A.
Zakladni koncepce, vyuZzivajici ojediné-
lou sendvicovou konstrukci s dvojitou
podlahou, zistava nezménéna. Poprvé i

1

1
Ve snaze po dosazeni vétsiho vnitfni- i
ho prostoru je novi tfida A delsi 0 232
mm a o 45 mm $irsi. Z technickych !
inovaci je vyznamna zcela nova kon-
strukce zadni napravy.
Nova generace tfidy A se vcetné tfid-
verové varianty zacne prodavat od
leto$niho podzimu.Tridverova verze by

| Auto Data & News | Cervenec 2004

Coupé ma ostie fezané rysy, C4 Hatch-
back naopak charakterizuji vice zaob-
lené linie.V obou pripadech se podari-
lo dosahnout vynikajici aerodynamické
vlastnosti se soucinitelem celniho
odporu c4=0,28, coz se samoziejme
prfiznivé projevuje na spotfebé paliva.
Citroén C4 zaujme multifunkénim
volantem s ovladacimi prvky v jeho
stfedu a se specialné konstruovanym
airbagem zvySujicim ochranu fidice.
Zajimavosti je varovny systém, poma-
hajici wudrzovat fidi¢i pozornost

|} a zabranujici jeho usnuti za volantem.

Novinkou jsou rovnéz hlavni svétlome-
ty, zlepSujici osvétleni pfi jizdé do

1 zatacky. V souladu s pozadavky fran-

1

1
se ale budou nabizet dvé verze karose- |
rie - kromé tradi¢ni pétidverové také i
tfidverova, urcena predevSim pro|
mladsi okruh zakaznikd. Tomu také i
odpovidi jeji sportovnéjsi styl. Design |
obou je dilem Petera Pfeiffera. Pfipra- |
veno je sedm pohonnych jednotek, pfi- |
cemz se podafilo podstatné zvysiti
jejich vykonnost pfi soucasném snize- |
ni spotfeby.

meéla byt vyuzita rovnéz k uvedeni tri-
dy A na americky trh.

Citroén C4: sazi na aero-
dynamiku

Na podzimnim parizském autosalo
nu predstavi Citroén dvé znacné odlis

né karosarské verze nastupce modelu
Xsara - zcela novy C4. Zatimco C4

couzské vlady je vz vybaven systé-
mem omezeni rychlosti pro jizdu ve
méstech. Citroén C4 pouziva stejnou
koncernovou platformu PSA PF2 jako
Peugeot 307. Pozd¢ji nabidku karoserii

rozsifi jesté kombi.

Honda FR-V: po vzoru
multiply

Honda pfichazi u nastupce modelu
Stream s nezvyklym feSenim problé-
mu, zda pouzit pét ¢i sedm sedadel.
Novy kompaktni minivan totiz nabizi
vice vnitfniho prostru a moznost lepsi
komunikace mezi cestujicimi neobvy-
klym usporadanim se Sesti sedadly ve

| Citroen ..Honda :BMW

1

itipla, ale je mnohem nizsi, aby byly
i zaruceny pro Hondu typické sportovni
! jizdni vlastnosti.

Nové oznaceni FR-V (Flexible Recre-
ational Vehicle) naznacuje pribuznost
1 s mimoradné uspésSnym modelem CR-
i V (Compact Recreational Vehicle), se
1 kterym ma spolec¢nou platformu. Nové
ikompaktni MPV od Hondy se zacne
i z Japonska do Evropy dodavat od listo-
E padu 2004 se zazehovymi motory
i VTEC. Varianta se vznétovym motorem
1i-CTDi bude nasledovat aZ v pfistim
1 roce.V zamofi se bude tento vuz pro-
i davat pod jménem Edix.

BMW Mb5: supersedan
{s motorem V10

Ctvrta generace vozu, ktery v Mni-
chov oznacuji jako ,businessman’s
E express“ bude nejvykonnéjsim auto-
1 mobilem, jaky kdy BMW vyrabélo. Jeho
i pohonnou jednotkou totiz bude motor
i pripominajici pohonné jednotky for-
i mule 1 unikdtnim uspofddanim V10.
! Z objemu 5,0 1 ma vykon 373 kKW (tj.
E 507 k, coz znamena prolomeni magic-
i ké hranice 100 k/1 1). Motor je kombi-
i novan se sedmistupnovou sekvencéni
1 pfevodovkou SMG Driverlogic posky-
itujici volbu z celkem 11 predloh
| postupu fazeni - Sest umoznujicich
E primé fazeni a pét pracujicich v samo-

dvou radach. Koncept sedadel 3+3
dosud vyuzival jen Fiat Multipla. Sedad-
la v zadni fadé 1ze samozifejmé snadno
sklapét ¢i slozit na podlahu. Honda FR-
V ma délku kolem ¢ty metru jako mul-

| ¢inném moédu. Nosna struktura vozu je
1 hlinikova, kombinovana s panely karo-
i serie z BMW rady 5.Bez omezeni rych-
i losti na smluvni hodnotu 250 km/h by

1 tento sedan byl schopen jet az 330

Foto: Honda
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km/h. BMW M5 prijde do prodeje v
lednu 2005.

Mitsubishi Colt CZ3:
DoplIni nabidku

Automobilka Mitsubishi poodhalila
skutecny vzhled vrcholné verze tfid-
verového modelu Colt oznacené

CZ3. Je nejen kratsi, nez nedavno
predstavena zakladni pétidverova
varianta coltu, ale ma zcela jiny cha-

rakter blizici se pojeti kupé. Neobvy-
klé je, ze s vyjimkou predni kapoty

a naraznikt jsou vSechny ostatni
karosarské dily odlisné od pétidvero-
vého coltu. Do prodeje ma Colt CZ3
prijit pocatkem roku 2005. Na primy
pozadavek Mitsubishi Motors Europe
byla vyvinuta verze Colt CZT s moto-
rem MIVEC DOHC 1,5 1 s preplnova-
nim turbodmychadlem a s upravami
karoserie.

Ford Focus Concept: ¢in-
ska predpremiéra

Druha generace Fordu Focus se
verejnosti predstavi v zafi na pafiz-

ském autosalonu. Uz na autosalonu
v Pekingu Ford vystavil koncept seda-
nu, ktery je evidentné odvozen z pfi-
pravovaného focusu. Jeho ¢tyfdverova
tfiprostorova karoserie ma vsechny
zakladni stylistické prvky, které bude
mit i novy viz. Ctyfdvefova verze byla
pro pekingskou predpremiéru zvole-
na logicky proto, ze v Ciné se prodava
drtiva vétsina automobilti v tomto
usporadani. Rysy karoserie naznacuji,
Ze novy focus neprinese revoluci jako
pri premiéfe prvni generace v roce
1998, ale jen dalsi krok v postupném

vyvoji nastoupeného stylu. Diilezitym
stylotvornym prvkem konceptu jsou
hlavni svétlomety, vyuzivajici techno-
logie sviticich diod (LED) a vyvinuté
ve spoluprici se spolecnosti Osram
Opto Semiconductors. Ty se ovsem
u sériového vozu neobjevi, stejné jako
velka 19¢ kola.V Pafizi Ford predvede
Focus tfi- a pétidverovou karoserii.
Sedan bude nasledovat pozdéji a na
jafe 2005 se v Zenevé predstavi nejpr-
ve jako studie poprvé i Focus Cabrio,
jehoz vyrobu ale nelze ¢ekat dfive nez
v roce 2007. Nova generace Fordu
Focus pro Evropu se predstavi na

nové platformé C1, kterou uz pouziva-
ji Ford Focus C-Max, Mazda3 a Volvo
S40/V50. Tim se bude lisit od nové
americké verze focusu, ktera i nadale
vyuziva stavajici, osm let starou plat-
formu C170.

Peugeot 1007: slibuje
revoluci

Peugeot véri, ze prukopnickou kon-
cepci modelu 1007 vyvola stejnou
revoluci jako pfichod karoserie typu
hatchback v 60. letech. Prilomovou
novinkou jsou elektricky ovladané
posuvné dvere na obou stranach. Otev-
fené dvere vyzaduji jen minimalni pro-

J stor, coz ma usnadnit parkovani ve sta-

le stisnéné&jSich méstech. Ctyfmistny
Peugeot 1007 je sice malym vozem
(délka 3,73 m), ale nikoliv lacinym.

2 Bruno de Guibert, odpovédny za jeho
5 vyvoj, fika: ,Tento automobil prakticky
' nema konkurenta. Patrné by mohl zau-
2 jmout kupujici vozu jako jsou smart ¢i

mini.“ Nejvétsim konkurentem nové-
ho Peugeotu nicméné bude Mercedes-
Benz tfidy A. Ctyfem cestujicim Peuge-
ot 1007 nabidne na svou velikost
neobvykle bohatou vybavu. O bezpec-

nost se napriklad postara sedm airba-
gu. Mimoradna je také nabidka vybayv,
zarucujici maximalni moznou indivi-
dualizaci kazdého vozu. Novy Peugeot
1007 vznikl na koncernové platformé
PSA PF1, na které se pred rokem jako
prvai predstavil Citroén C3 a posléze

i C2. =

Foto: Peugeot

Zaslechli jsme

Vedeni spoleénosti Fuji Heavy
Industries, kterd vyribi automobily
znacky Subaru, potvrdilo, ze byly
zahajeny pfipravné prace na vyvoji
druhého modelu pro Svédsky Saab.
Ma navazat na uspéch Saabu 9-2X,
coz je Subaru Impreza WRX. Novy
sportovné-terénni Saab s pohonem
vsech kol se bude vyrabét v americ-
kém zavodé Subaru. Saab v USA pro-
dava i viz 9-7X, jehoz zakladem je
Chevrolet TrailBlazer.

Karosarna Pininfarina ohlisila
vyrobu série 75 vozu Enjoy, vzniklych
na bazi stejnojmenného konceptu
z roku 2003. Podvozkové skupiny pro
vuz vyvinula francouzska automobil-
ka Matra, kterou fima Pininfarina vlo-

ni koupil a ktera bude roadster také
vyrabét. Viiz, pohanény motorem Toy-
ota VTL-i v apravé Lotus, se bude pro-
davat v roce 2005 jako pripominka
75 let od zalozeni karosarny za asi
150 000 eur.

BMW 630Ci bude prvnim vozem,
ve kterém se objevi rekonstruovany
trilitrovy Sestivalec. Jeho hmotnost se
pouzitim nové hoicikové slitiny

podafilo snizit o 10 kg na 161 kg
a vylepsenim systému Valvetronic se
snizila spotfeba pfi soucasném zvyse-
ni vykonu. Tento fadovy motor se
postupné objevi i ve vozech rad 7
a 5,X3,X5 a Z4, zatimco v radé 3 to
bude az po predstaveni jeji nové
generace pocatkem roku 2005.

Land Rover pfipravuje nihradu
svého legendarniho terénniho vozu
Defender. Prvni viiz této fady se obje-
vil uz pfed 56 lety. Novy Defender ma
vzniknout na platformé Land Roveru
T5, na které se nedavno predstavila
treti generace vozu Discovery. Defen-
der 2 by mél prijit do prodeje v roce
2007 nebo 2008.

Hyundai a Kia budou pokracovat
v odliSovani svych modelt. Napriklad
nova generace Hyundaie Sonata
bude mit podobny design jako ta
dosavadni, zatimco nova Kia Optima,
ktera se pfedstavi v roce 2006, bude
mit oblejsi linii stfechy a dostane
ponékud zkracenou verzi spolecné
platformy. <«

Foto: Pinifarina

Foto: BMW
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Pokles prodeje neni problém

pokracovéani ze strany 1
ze v porovnani s lonskym rokem
poklesl prodej jak lehkych uzitkovych
vozu, tak osobnich automobil.V souc-
tu je pokles 5,8 %.

V ¢em vidite pFi¢iny tohoto pokle-
su?

Lonsky rok byl relativné silny, byl
lepsi nez rok 2002.Tento silny rok se
nepodafilo zopakovat. Pficin je vice.
Trosku to souvisi i s modelovou politi-
kou. Dominantni hra¢ na nasem trhu
Skoda Auto uvedl do prodeje novy
model Octavia az v ¢ervnu. Hodné lidi
na novou octavii ¢ekalo a proto odlozi-
lo svou nakupy na pozdé€;jsi dobu. Dalsi
dost silny motiv byl spojen s datem 1.
5.2004, kdy CR vstoupila do EU. U urci-

St

té casti specielné menSich podnikatelti
vznikla troSku nejistota. Rozhodli se
vyckavat, nedélat zbyte¢né investice,
neutracet penize, takze strucné receno
¢ekaji co bude a potom se rozhodnou
ohledné koupé nového vozidla. Také
jsme samoziejmé zaznamenali neoprav-
néna ocekavani, Ze se vstupem do EU
dojde ke dramatickému snizeni prodej-
nich cen automobild, a k tomu nedoslo.

+ SKODA FABIA - NEJPRODAVANEJSI MODEL NA CESKEM TRHU

Na tom se mozna podileli i néktefi
novinafi vyvolavanim neopravné-
nych nadéji.

Je to tak. Uz na tiskové konferenci
zacatkem dubna jsem upozoriioval,
ze se mnozi ¢lanky v novinach, kde se
vytvareji faleSné iluze o tom, Ze po
vstupu do EU dojde ke snizeni pro-
dejnich cen osobnich automobili.
Vstup do EU pro nas samoziejmé
mimo jiné znamena i to, Ze jsme spo-
lu s dal$imi deviti zemémi byli prijati
do toho stavajiciho klubu 15 stati
a musime dodrzovat pravidla hry, kte-
ra v tomto klubu plati. Jedno z téch
pravidel je to, ze Evropska komise
razi zasadu odstranovani neopravné-
nych rozdila v cenach v jednotlivych

Clenskych zemich. My mame dosti
nizké prodejni ceny osobnich auto-
mobilt, niz§i nez tfeba Némecko
nebo Rakousko. Logicky dochazi
k tomu, Ze je vyvijen tlak na pozvolné
a postupné vyrovnavani prodejnich
cen. Bohuzel pro nas to bude postup-
né vyrovnavani smérem nahoru.
Nebude to tak, zZe by kvili nam Ném-
ci snizovali ceny.

Méla zména DPH vliv na tlaky ze
strany leasingovych spolecnosti?

Pokud jde o zménu DPH, tak ne
vSechny znacky promitly zménu DPH
do prodejnich cen z divodi, o kterych
jsem se uz zminil. Zména pravidel pro
vypocet finan¢nich naklada zahrnu-
tych do leasingu znamenala jejich
navys$eni, takze ten, kdo si porizoval
auto na leasing, byl nahle konfrontovan
s pozadavkem platit od 1. 5. vyssi splat-
ky. Leasingové firmy se ovSem snazily
najit takova reseni, které by leasingové
nijemce nepenalizovalo. Myslim si, Ze
v tom byly docela uspésné.Trvalo to
nékolik tydnii a v soucasné dobé uz se
neda fici, ze by nastalo dramatické
navySeni leasingovych splatek a tim
byli zakaznici néjak ovliviiovani pri
pofizovani novych vozu.
Projevilo se letos vyznamné ome-
zeni ceny sluzebnich vozai na 900
000 K¢ kvili pfedzasobeni z kon-
cem loriského roku?

Zcela urcité se to projevilo, protoze
prodeje v listopadu a prosinci lonské-
ho roku byly v této kategorii mimorad-

Evropska komi-
se razi zasadu
odstranovani
neopravnénych
rozdilt

v cenach...

né vysoké a doslo k urc¢itému , predza-
sobeni“ trhu. Prodeje luxusnich vozi-
del jsou letos hodné za urovni lonské-
ho roku. Myslim si, ze mnoho firem,
specialné vétsich firem, které maji
striktné stanovenou politiku pro
nakup firemnich vozidel, na toto opat-
feni zareagovalo a prosté prestalo auto-
mobily v cené nad 900 000 korun
nakupovat. Maji i dobrou alternativu -
osobni automobil po prestavbé s moz-
nosti odpoc¢tu DPH. Stat timto opatie-
nim jisté nic neziskal, naopak.

Projevilo se podobnym zplisobem
i uvolnéni mozZnosti dovozu oje-
tych automobilG?

To bych nerekl, protoze uz vloni
a predloni byla situace u nas mimorad-
né benevolentni. KdyZ srovname pocty
dovazenych automobild do CR a na
Slovensko, tak tam je patrny vyznamny
rozdil. Slovensko ma asi polovinu nase-
ho obyvatelstva, ale v porovnani s nami
dovazi ani ne desetinu ojetych automo-
bili. Podle nasich udaju je jesté brzo
hodnotit vliv kvétna a ¢ervna, ale zm¢é-
na rezimu se zfejmeé nijak zvlast nepro-
jevila. Je ovSem pravda, Ze uz nejsou
presné udaje o dovozu ojetych auto-
mobiltl, protoze nedochazi k jejich pro-
clivani na hranicich, takZe GR cel jejich
dovozy neeviduje.

Jaky je podle vas vyhled na druhé
pololeti?

Nedomnivam se, Ze pokles prodeje
0 5 nebo 6 % by mél predstavovat néja-
ky zvlastni problém. Véfim tomu, Ze
v druhém pololeti dojde k mirnému
zlepSeni, takZe na konci roku nebude-
me mluvit o poklesu o 5 ¢i 6 %, ale jen
0 2 nebo 3 %. €«

Kumulovany prodej osobnich a lehkych uzit- Porovnani podilti jednotlivych obchodnich t¥id
kovych automobilli za prvni pololeti v letech osobnich automobilti
1996 az 2004
. OA LUV celkem
* ‘ OBDOBI 1. POL. 2004 1. POL. 2003 2004-2003
r. 1996 Kategorie ks podil na trhu ks  podil na trhu ks diference
r. 1997 Mini 1930 2,85 % 1366 1,78 % 564 29,22 %
= Malé 12816 1891% 13876  1806% 1060 8,27 %
r. 1998
* Nizsi stfedni 9496 14,01 % 10733 13,97 % -1237 -13,02 %
r. 1999
Stiedni 4393 6,48 % 6402 8,33 % -2009 -45,73 %
r. 2000 Vyssi stiedni 842 1,24 % 1150 1,50 % -308 -36,58 %
r. 2001 Luxusni 147 0,22 % 197 0,26 % -50 -34,01 %
0, 0, N _ %
s # VPV YEYE— T p———
# Sportovni 479 0,71 % 363 0,47 % 116 24,21 %
r. 2003
Terénni 1208 1,78 % 1859 2,42 % -651 -53,89 %
. 2004
’ ‘ ‘ ‘ Celkem 67774 100 % 76821 100 % -9047  -13,35%
0 20 000 40 000 60 000 80 000 100 000



Dodavatelé nové Skody Octavia

ALEX GRAHAM,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Octavia byla prvnim automobilem
znacky Skoda postavenym na platfor-
mé zkonstruované Volkswagenem.
Vyroba tohoto modelu nizsi stfedni
tfidy zacala v automobilce kontrolova-
né VW v roce 1996.V lonském roce

Ceskd automobilka vyprodukovala
vice nez 165 000 octavii a letos v uno-
ru sjel z vyrobniho pasu milionty vaz
této modelové rady.

Nova octavia sdili komponenty a plat-
formu s vozy jako jsou Audi A3 a VW
Golf. Napriklad Aisin Seiki dodava Sesti-
stupniové primo fazené a samocinné
prevodovky pro octavii, golf,A3 a dalsi

automobily, vyrdbéné na stejné platfor-
mé. Rovnéz dvojspojkova prevodovka
BorgWarner DualTronic je k dispozici
pro fadu modelt vyuzivajicich tutéz
platformu.Valeo dodava jednotky tope-
ni, vétrani a klimatizace pro celou fadu
modelti véetné VW Touran a Seatu Altea.

Mnozi dodavatelé, jako tfeba vyrob-
ce sedadel pro octavii Johnson Con-

trols, sidli pfimo v mladoboleslav-
ském zdavodé Skoda. Rovnéz ArvinMe-
ritor, ktery pokracuje v kontraktu
jako dodavatel dvefnich modult uz
od predchozi generace octavie, sidli
pfimo v montazim zavodé. VSichni
ostatni dodavatelé zasobuji vyrobni
zavod na bazi just-in-time. «

TOPENI, VETRANI VYPLR VESKERE MENIC CD: STROPNI UNITRNI AVNEJST  STROPNIVYPLNE:  STRESNI OKNO:
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VALEO MOTORU: SEDAN: SLI MINIATURE ZRCATKA:
RIETER AGC LIGHTING GENTEX
) ] ) AUTOMOTIVE HORNI BRZDOVE
ZAKLADOVY, VE VODE EUROPE SVETLO:
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T

MOTORU:
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VZDUCHU PRO
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AKUMULATOR:
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ZADNI MODUL:
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SETRVACNIK:
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TESNENI RAMU: ARVINMERITOR
FREUDENERG
OVLADAC SAMOCINNE
SYSTEM OSVETLENI: PREVODOVKY:
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Vzdycky je to

O SITUACI NA DOMACIM
AUTOMOBILOVEM TRHU PO
VSTUPU ZEME DO EVROP-
SKE UNIE A JEHO VYVOJI

V BLiZKE BUDOUCNOSTI
JSME HOVORILI S FRANTIS-
KEM NEUMANEM, PRODEJ-
NiM REDITELEM SPOLEC-
NOSTI CITROEN CESKA
REPUBLIKA.

ANTONIN MATEJKA
AUTO DATA & NEWS

V prvni poloviné roku zaznamenal
cesky automobilovy trh mensi
propad v porovnani s rokem 2003.
Odrazi se to v nadchazejich mési-
cich néjak ve vyvoji cen novych
automobilt?

V dobé, kdy v nej-
prodavanéjsim seg-
mentu B dochazi
u nas k cenové val-
ce a vSichni impor-
téfi stlacuji ceny na
uroveni Skodovky,
nelze zadné drama-
tické zmény oceka- .
vat. Postupem casu bude pochopitelné
dochazet k sjednocovani cen na evrop-
ské arovni, nebot automobilky musi
zabranit tomu, aby nedochazelo v EU
k nekontrolovatelnému pohybu zbozi
z jedné zemé¢ do druhé. To ma svoji
logiku-obdobné vybaveny model by
mél stat v euro cenach bez dané pri-
blizné stejné.V pripadé vozu Citroén

nas ¢ekaji cenové zmény v rozmezi 2
az 4 %, a to smérem nahoru i dolu.

NeohroZuje cenova valka v seg-
mentu B ekonomicky samotné
dealery?

Urcit€. Je to zavazny problém, tykaji-
ci se celé dealerské sité v CR.Vyrobni
cena automobilu je vzdy stejna a jestli-
ze jej nékdo prodava s marzi 3000
korun, pak to neni normalni.Asociace
autorizovanych prodejct znacky Citro-
en, ktera vznikla v lonském roce, tuto
problematiku resila a dosli jsme k urci-
tému konsenzu, podle néhoz by pro-
dejci méla vzdy zustat takova marze,
aby byla zajiSténa jeho ekonomicka
rentabilita. Prodejce potfebuje investi-
ce pro rozvoj svého podnikani. Na dru-
hé strané existuje i mezi dealery jedné

Skupina PSA by
rada v blizke
dobé¢ vyrabéla
4 miliony auto-
mobilt ro¢né
znacky znaénd konkurence a navic
roste i tlak ze strany zakazniki, ktefi

od prodejct vyZzaduji stale vetsi a veétsi
slevy. NaSe strategie vychazi z toho, Ze

se chceme stit jednou z dominantnich
znacek na zdejsim trhu.V pfistim roce
se rozbéhne vyroba v zavodé TPCA
v Koliné a ja se domnivam, Ze nezane-
dbatelna cast z celkové rocni produk-
ce 100 000 vozu znacky Citroen zusta-
ne pravé na ¢eském trhu. My v tento
maly viz vkladime nemalé nad¢je.

Myslite si, Zze cesti zakaznici tih-
nou pravé k témto minivozam?
Prodejni statistiky nejsou u nas
v tomto segmentu vibec Spatné, navic
nas novy model je vysoce moderni,
bezpecny a stylisticky nesmirné pritaz-
livy. Paklize se nam podafi udrzet
cenovou hladinu, kterou jsme prokla-
movali pfi spusténi projetku TPCA, tak
si myslim, Ze nejsme uplné bez Sance.

MiuiZete nam tu cenu znovu zopa-
kovat?

Meélo by se jednat o 8000 eur, tedy asi
250 000 korun za viiz s plnou vybavou
vcetné protiblokovaciho systému ABS.

Jaké zmény pfinasi pro vasi pro-
dejni strategii tzv. blokova vyjim-
ka pro distribuci a servis motoro-
vych vozidel?

Predné musime byt mnohem otevie-
néjsi v udélovani autorizaci na prodej,
servis a obchod s nahradnimi dily.
Vsichni prodejci podle blokové vyjim-
ky nemohou obchodovat na uzemi EU
s nikym jinym, nez je koncovy zakaznik
¢i zprostredkovatel, ktery je od zakaz-
nika zplnomocnén. Nasi dealefi napfi-
klad nesmi prodavat automobily dalsim

obchodnikim, ktefi nejsou ¢leny auto-
rizované sité znacky Citro_n. Blokova
vyjimka je ovSem prinosem hlavné pro
konec¢né zakazniky.Ti budou mit jisto-
tu, ze od 1.11. 2004 budou v siti jen
takovi prodejci, ktefi spliiuji pfisné
kvalitativni standardy ovérené nezavis-
lym auditem. Brusel tuto upravu neu-
délal proto, aby chranil importéry
a prodejce, ale predevsim proto, aby
zvysil konkurenci mezi automobilovy-
mi dealery a tim zlepS$il podminky pro
jen ti nejlepsi, nejschopné;jsi, ti, ktefi
zakaznika nabidnou nejkvalitnéjsi sluz-
by.Vzdycky je to o lidech. Urcitym pii-
nosem pro zakazniky budou i prodejci
nékolika znacek. My konkrétné€ jsme
zahijili jednani s nékolika prodejci Sko-
dovky, pro néz jsou velmi zajimavé pre-
devsim uzitkové vozy Citroén.

Vratme se ov§em k projektu TPCA.
Neni vyrobni kapacita kolinského
zavodu 300 000 vozl v souéasné
dobé, kdy na zapadoevropskych
trzich prodej stagnuje, tak trochu
megalomanska?

Kdyby byla, tak by se do ni automo-
bilky Citroén, Peugeot a Toyota rozhod-
né nepoustély. To mi véite! Skupina PSA
by rada v blizké dobé vyrabéla 4 milio-
ny automobiltl ro¢né a k tomu nutné
potfebuje produkéni kapacity, které
nam v soucasné dobé schazeji. Proto
také investujeme do zavodu v Trnavé,
kde se bude vyrabét nova generace, ¢i
1épe feceno nasledovnici modelovych
fad Peugeot 206 a Citroén C3. <«

Kolik bude novych octavii?

Od konce kvétna zacal prodej novych
octavii v Ceské republice a od ¢ervna se
uz prodavaji také Némecku, Polsku,
Rakousku, Slovensku, Spanélsku, Svycar-
sku a Velké Britanii. Zatim se dodavaji

vozy vyrobené v pobo¢ném zivodé ve
Vrchlabi. Vyroba nové octavie v hlavnim
zavodé Skoda Auto zacne 9. srpna

a poté pobé€zi paralelné v Mladé Bole-
slavi i Vrchlabi.

Planovany pocet novych octavii,
urcenych letos pro cesky trh, se proti
puvodnimu planu zvySoval. Jaky je sou-
casny predpoklad a je mozné alespon
odhadnout, kolik jich bude ve III. a ve

IV. ¢tvrtleti? O odpovéd na tuto otazku
jsme pozadali tiskového mluv¢iho Sko-
dy Auto Romana Melisku. ,Diky velké-
mu zdjmu zakaznik( pfijala Skoda Auto
opatreni smérujici ke zvyseni naplano-
vané leto$ni celkové vyrobni kapacity
40 000 novych vozu Octavia zhruba
0 20 %. Do konce letos$niho roku by
mélo byt na ceském trhu prodano
6500 novych octavii.“ «

Marketingovy
reditel
Kia Motors Czech

Novym marketingovym
reditelem spolecnosti
Kia Motors Czech se
od 1. 7.2004 stal pan
Marek Vodicka (31),
ktery doposud puisobil
u asijskych znacek Dae-
woo Motor a Nissan.
Marek Vodicka bude odpovédny za mar-
ketingovou politiku a strategii znacky
Kia, ktera timto personalnim krokem
hodla dale posilovat svou pozici na ces-
kém trhu. <«




Kratce pred startem

NA ZACATKU PRISTIHO
ROKU SE V KOLINSKEM
ZAVODE TPCA ROZJEDE
VYROBA NOVEHO KOM-
PAKTNIiHO AUTOMOBILU,
KTERY ZATiM NESE KODO-
VE OZNACENI B-ZERO

A. MATEJKA
AUTO DATA & NEWS

Informace o novém produktu automo-
bilek Toyota a PSA jsou pochopitelné
pfisné strezeny, tak jako vyrobni
a montazni haly v Ov¢arech u Kolina,
v nichz se v soucasné dobé dokoncuje
instalace technologickych zafizeni
a pfipravuji tymy operatort k takzvané
pilotni montazi nékterych konstrukc-
nich celkt.Ta by méla byt zahajena jiz
v srpnu a ukoncena na sklonku roku,
kratce pred startem ,ostré“ sériové
produkce. Toyota, kterd ma v ramci
celého projektu TPCA na starost vyvoj
vozu a samotnou produkci vcetné
logistiky, pfipravila pro kolinsky zavod
+ LETECKE POHLEDY NA AREAL TCPA V KOLINE

supermoderni vyrobni technologii
a osvédceny systém prace TPS-Toyota
Production System, jehoZ soucasti je
i firemni filozofie Jidoka, podle které
kazdy pracovnik musi osobné zastavit
montazni linku v pfipadé, kdy neni
dodrzena pozadovana kvalita jednotli-
vého komponentu.

V soucinnosti s Toyotou dokoncuje
skupina PSA vybér subdodavatelu,
z nichz néktefi (napfiklad firma Lear-
vyrobce sedadel) budou mit vlastni
provozy pfimo napojené na aredl
tovarny TPCA. Mezi vybranymi doda-
vateli jsou evropské i japonské firmy,
z nichZ zhruba 40 % sidli v Ceské
republice.Tyto firmy by udajné mély
poskytovat az 80 % veskerych doda-
vanych dila. Jednou z nejvétsich je
spole¢nost Valeo, kterd bude pro
TPCA zajistovat svétlomety, komplet-
ni ridici systémy klimatizace, spojky,
spoustéce, alternatory a stirace.
Pohonné jednotky budou do Kolina
dodavany pfimo od obou znacek -
vznétové motory 1,4 1 HDi z koncer-
nu PSA a litrové zazehové Ctyivilce

ze zavodu Toyoty v polském Walbrzy-
chu.

V soucasné dobé mi TPCA néco
pres 800 zaméstnact a s dalsimi 1200
je podepsana smlouva. Konecny
pocet 2857 zaméstnancui bude mit
tovarna na podzim roku 2005, kdy
produkce prejde do tfisménného pro-
vozu a bude se priblizovat planované
ro¢ni kapacité 300 000 vozi. Skoleni
pracovnikt probiha nejen v Koliné,
ale i v ostatnich zavodech firmy Toyo-
ta v Evropé a Japonsku.Technologic-
ky se tovarné TPCA asi nejvice pfibli-
Zuje zavod ve francouzském Valencien-
nes, kde se vyrabéji malé rodinné
modely Yaris. Podle Masatake Enomo-
ta, prezidenta TPCA, je pfiprava sério-
vé vyroby v kolinském zavodé¢ v roz-
hodujici a velmi uspokojivé fazi. Acko-
li se nejvyssi $éf diplomaticky vyhyba
opovédi na otiazku, kdy novy viz
bude oficidlné predstaven svétové
vefejnosti, jednu véc nam pfi nedav-
né navstévé Kolina prece jen prozra-
dil. ,Novy maly vuz je velmi atraktiv-
ni, kvalitni, pohodlny, bezpecny

a cenov¢ dostupny. Pfimo idealni pro
evropské trhy, pro které byl specialné

vyvijen.“ <«




FIREMNIi KLIENTSKE CASO-
PISY SE V POSLEDNICH
LETECH STALY FENOME-
NEM CESKEHO TRHU.
VYDAVAJiI JE RENOMOVA-
NE BANKY, LEASINGOVE
SPOLECNOSTI, STAVEBNI
SPORITELNY A POCHOPI-
TELNE | DOVOZCI AUTO-
MoBILU.

ANTONIN MATEJKA
AUTO DATA & NEWS

Automobilové firemni ¢asopisy jsou
samoziejmé uzce zaméreny na prizniv-
ce znacky a vlastni klientelu, ktera pri
koupi nového vozu ocekava dalsi
komunikaci s autorizovanymi dealery
a samotnym importérem. Spole¢nym
znakem vSech téchto publikaci je pre-
zentace novych modeld a veskerych
aktivit znacky na zdej$im trhu. Cela
rada tituli soucasné inklinuje k casopi-
su moderniho zivotniho stylu, coz jisté
neni na $kodu zvlast u takovych zna-
cek, které jsou s lifestylem tradicné spo-
jeny a které jej do zna¢né miry i ovliv-
fuji. Vyrazné se to projevuje predevsim
u magazinu znacek Audi, BMW ¢i Mer-
cedes-Benz, jez obsahové a graficky
vydatné Cerpaji z némeckych originalud.
V soucasné dobé vychazi v Ceské
republice 16 oficialnich automobilo-
vych klientskych casopisu, nepocitam-li
klubovy ctvrtletnik Dimenze Skoda
Club a komerc¢né uspésny dvoumesic-
nik BMW revue vydavany reklamni
agenturou TOP STAR. VétSina z nich ma
za sebou jiz dlouholetou tradici, najde-
me vSak mezi mima i nékolik novinek -
Alfa Romeo Magazin, publikaci KIA
VISION, casopis znacky Hyundai Na
cesté a Ctvrtletnik Toyota Life. Nékteré
znacky naopak vydavani firemniho
periodika pozastavily. Prekvapujici je to
zejména u titulu Svét Fordu, ktery je
jednim z prvnich klientskych ¢asopisu,
které u nas zacaly po roce 1989 vycha-
zet.V nasledujicim prehledu vSech 16
automobilovych firemnich periodik
zhodnotime jejich obsahovou, grafic-
kou a polygrafickou uroven. Nejlepsi
hodnoceni je 5 bodi.

Alfa Romeo magazin

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 6000 vytiskt

Pocet stran: 44

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing, prodej na stancich
Cena: 45 Ké

Alfa Romeo magazin sice vychazi
v Ceské republice teprve druhy rok,
ovsem uz dnes se svym obsahem a gra-
fickym ztvarnénim fadi mezi Spickové
firemni ¢asopisy. Luxusni polygrafické
zpracovani s lakovanou obalkou dava
vyniknout zejména ¢lankim s automobi-
lovou tématikou, které jsou navic zpra-
covany na velmi vysoké profesionalni
arovni. Sympaticka je rovnéz celkova
koncepce casopisu, kterd uprednostiuje

puvodni redak¢éni materialy. Malou
pihou na krase je snad jen vybér nékte-
rych fotografii a mensi pocet stran. Clan-
ki o vozech Alfa Romeo totiz neni nikdy
dost.To vam potvrdi kazdy milovnik této
slavné, preslavné znacky. Podobny ¢aso-
pis by si jist€ zaslouzila i znacka Fiat.

Hodnoceni

Obsah

Grafika

Fotografie
Polygrafické zpracovani

Audi MAGAZIN

Periodicita: 4 x za rok

Naklad: 10 000-20 000 vytiskt
Pocet stran: 100

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing, prodej na stancich
Cena: 89 Ké

Audi Magazin je jednim z absolutné
nejlepsich firemnich ¢asopisti na ces-
kém trhu, a to jak po strance obsahu,
vybéru fotografii a grafického ztvarné-
ni, tak i celkové koncepce, ktera je cile-
na na movitou a velmi naro¢nou klien-
telu. Jist¢ ne nahodou byl Audi
MAGAZIN vyhodnocen jako nejlepsi
firemni ¢asopis v 5. ro¢niku soutéze
,Firemni médium roku 2003/2004¢. Na
100 strankach najdete opravdu pouta-

Audi

Vice
moznosti

71—y
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komunikace

v€ materialy z oblasti automobilové
techniky, kultury, sportu, moderniho
zivotniho stylu a historie znacky Audi.
Clanky pfevzaté z originalnich némec-
kych zdroji doprovazi $pickové foto-
grafie, narodni stranky tézi z velmi
dobrych a vysoce informativnich tex-
td.Audi MAGAZIN je nejen pifjemnym
spolec¢nikem pro chvile pohody, ale
i zajimavym médiem pro inzerenty.

Hodnoceni

Obsah

Grafika

Fotografie
Polygrafické zpracovani

BMW Magazin

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 10 000 vytiski

Pocet stran: 60

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

BMW Magazin je celosvétovy pro-
dukt.Vychazi ve 40 zemich péti konti-
nentu a mezi nejruznéjsimi mutacemi
najdeme i kanadské, australské ¢i jiho-
africké verze tohoto prestizniho perio-
dika. Casopis ma velmi moderni design

KABRIOLET RADY

a exkluzivni materidly vénované firem-
nim novinkam z oblasti automobilové
i motocyklové produkce. Vynikajici
jsou v BMW Magazinu zejména cesto-
pisy se Spickovymi fotografiemi. Narod-
ni stranky tvori malou ¢ast ¢asopisu,
coz je dle naseho ndzoru Skoda nejen
pro Ctenare, ale i samotného importéra
AuTec Group. Mezinarodni synergie
pfi vyrobé casopisu ma ovsem i své
stinné stranky-cestina je totiZ pro ustfe-
di v Mnichové velmi ¢asto neprekona-
telnou prekazkou. Jazykové paskvily na
obalce ¢i v titulkich jsou mnohdy
k placi.

Hodnoceni

Obsah EEEI
Grafika EEENI
Fotografie EEEI

Polygrafické zpracovani H H W

CITROEN magazin

Periodicita: 3x do roka

Naklad: 20 000 vytiski

Pocet stran: 28

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

CITROEN magazin je koncipovan
jako casopis, ktery ma prinést maxi-
mum informaci o znacce doma i zahra-
nici, a to se negativné projevuje zejmé-
na na jeho grafické koncepci, ktera
postrada originalitu i jednotkou linku.
Casopis je na prvni pohled stra$né roz-

tfiStény a materialy jsou fazeny bez
zjevné logiky. Skoda. Obsah titulu je
totiZ veelku zajimavy. Nechybéji v ném
prezentace novych modeld, exkluzivni
rozhovory a pohledy do zakulisi sou-
tézniho tymu znacky Citroén. Vybér
fotografii by mohl byt o néco lepsi,
predevsim u materialti predstavujicich
jednotlivé prodejce znacky. Polygrafic-
ké zpracovani ¢asopisu je naopak na
velmi dobré trovni.

Hodnoceni
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Honda magazin

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 20 000 vytiska

Pocet stran: 16

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Honda magazin ma v Ceské republi-
ce dlouholetou tradici. Kromé automo-
bilové a motocyklové techniky na jeho
strankdach najdeme i novinky z oblasti
zahradni techniky a lodnich motoru.
Celkovy rozsah casopisu vychazi
z poméru na ¢eském trhu a zdaleka
neodpovida celosvétovému vyznamu
znaCky Honda. Sestnact stran je pro
milovniky prestizniho japonského
vyrobce zatracené malo, zvlasté kdyz
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se znacka tak velmi mnoho angazuje,
a uspésné, ve formuli 1 a v MS silnic-
nich motocykla. Grafika a polygrafické
zpracovani ¢asopisu je jen prumeérné,

HONDA

_E1agazin

Cislo 2/ 2004 Fotnk 8

By I
CBF600S.
—“motorka
pro kazdého

publikace navic tak trochu pripomina
reklamni prospekt. Honda by si jisté
zaslouzila kvalitnéjsi casopiseckou
vizitku.

Hodnoceni
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NA CESTE

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 15 000 vytiska

Pocet stran: 36

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Casopis Na cesté, ktery vydava dru-
hym rokem dovozce automobild
Hyundai, je milym prekvapenim
v oblasti firemnich klientskych perio-
dik. Ma svézi, nekomplikovany graficky
design a vyvazeny obsah, v némz
najdeme nejen novinky znacky, ale tak-
téz zajimavé reportaze, rozhovory
a cestopisy. Casopis sympaticky komu-
nikuje se zakazniky a je pfinosem
i pro dealery znacky Hyundai. Polygra-
fické zpracovani a kvalita papiru jsou
rovnéz na velmi vysoké urovni. Bude
jisté zajimavé sledovat, jak se casopis
Na cesté bude v budoucnosti vyvijet
a zda bude kopirovat obrovskou dyna-

= ATOS PRIME
PETIDVEROVY ZAZRAK

miku prodeje automobilti Hyundai na
c¢eském trhu.

Hodnoceni
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KIA VISION

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 15 000 vytiskt

Pocet stran: 28

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Srovnani s ¢asopisem Na cesté€ ses-
terském automobilky Hyundai nevy-
chazi pro novy casopis KIA VISION
zvlast lichotivé. Za luxusni obalkou se
skryva méné kvalitni papir a prede-
vsim méné kvalitni obsah. Clanky
o novych produktech c¢asto pripomina-
ji firemni prospekty se studiovymi
reklamnimi fotografiemi. Ani ostatni
autorské materialy (cestopisy, zajima-
vosti) nejsou presvédcivé, zvlasté kdyz
je doprovazeji naprosto amatérské
fotografie rodinného stylu letnich
dovolenych. Grafika ¢asopisu navic

KOUZELNE MINI PIC

nemi jednotkou koncepci, takze celek
pusobi znacné rozpacité. Kia Motors
Czech je ovsem dynamickou znackou,
a tak lze ocekavat, ze se to v kratké
dobé projevi i na kvalité jejiho periodi-
ka.

Hodnoceni
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Mazda News

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 8 500 vytiskt

Pocet stran: 12

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Mazda News patii v Ceské republice
mezi firemni ¢asopisy s nejvetsi tradici.
Vychazi jiz jedenact let a za tu dobu se
tato publikace stala velmi oblibenym
periodikem nejen pro zakazniky znac-
ky, ale taktéz pro dealery. Soucasna

podoba ¢asopisu bohuzel postrada vét-
§i rozsah stran a tudiz i vétsi pocet zaji-
mavych materialt o novinkiach této
tradi¢ni japonské znacky, ktera byla

EAsarrs Ut VEEM PRUINIVEDM AUTOMSNA) MATDA & wiTne KOLEM RICH

vzdy nositelem pokrokovych Kkon-
struk¢énich a stylistickych feSeni.
V minulych letech byl ¢asopis Mazda
News nesporné obsahové pestiejsi,
fotograficky napadité€;jsi a graficky uce-
lenéjsi. Spolecnost Auto Palace Praha
by méla uvazovat o kvalitnéjsim firem-
nim periodiku.

Hodnoceni
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Mercedes
Magazin pro lidi v pohybu

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 12 000 vytisku

Pocet stran: 76

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Magazin vydavany spole¢nosti Daim-
lerChrysler Automotive Bomemia se
svym layoutem a obsahem pfiblizuje
némeckému originalu Mercedes-maga-
zin, coz ovsem neni na skodu, nebot se
to odrazi nejen v kvalité tisku, ale pre-
devsim v urovni pouzitych materiald.
Ty jsou vesmés velmi exkluzivni a od
renomovanych autord. Vynikaji jsou
zejména cestopisy, technické clanky
a prezentace novych modeld. Oproti
minulym roc¢nikim casopisu se

EURD 2004 = Rok Venuge = Tiida SLK = Kvitinovi Gerona

pozvedla uroven narodnich stranek,
které tvofi homogenni soucast celku
bez vyraznych vykyvu v kvalité pouzi-
tych fotografii. Publikace Mercedesu je
navic tématicky velice pestra a mozno
fici, ze je jednou z nejlepsich klient-
skych periodik na nasem trhu.

Hodnoceni
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NISSAN MAGAZIN

Pro majitele a pfiznivce vozl
NISSAN

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 14 000 vytiski

Pocet stran: 20

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

NISSAN MAGAZIN byl az donedavna
nejkvalitnéjSim a nejobsahlejsim perio-
dikem japonské automobilové znacky
na naSem trhu.V soucasné dob¢ jeho
pozici prevzal ¢asopis TOYOTA life,
coZ ovSsem neznamena, ze by si tato
publikace neudrzela svoji vysoce pro-
fesionalni droven. Naopak v posled-
nich ¢islech se projevuje vyspélost
redakcéniho kolektivu, ktery vybira veli-
ce atraktivni a informativni c¢lanky
o aktivitich firmy Nissan doma

NISSAN -

NISSAN

5

& - AKCNI MODELY
- SPRING

i v zahrani¢i. Vyborné jsou clanky
o novych modelech a testy prebirané
z prednich ceskych motoristickych
titulti. NISSAN MAGAZIN by si zcela jis-
té zaslouzil vétsi pocet stran a do
budoucnosti mozna i leh¢i graficky
face-lift.

Hodnoceni
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OPEL magazin

Periodicita: 4x do roka
Naklad: 15 000 vytiska
Pocet stran: 68



Distribuce: dealerska sit, direct
mailing, prodej na stancich
Cena: 55 K¢

Opel magazin byl dlouha léta jakousi
ikonou firemnich klientskych casopi-
su. Zacal vychazet ve velmi luxusnim
provedeni a na tehdejsi dobu mél avat-
gardni grafiku. Pivodni rozsah ¢asopi-
su byl sice ¢asem redukovan z 84 na
68 stran (mensi gramaz), na obsahové
kvalité se to vsak vyrazné neprojevilo.
Autorsky kolektiv klade tradi¢né duraz
na novinky firmy Opel a jeji technické
zajimavosti. Vynikajici jsou rovnéz pra-
videlné ¢lanky o historii a reportaze

“l I]_l__ il

z autosalonti. Redukci stranek asi nejvi-
ce utrpé€la lifestylova ¢ast magazinu,
ktera se vzdy opirala o kvalitni texty
a doprovodné fotografie. Novi majitelé
vozu Opel dostavaji firemni magazin
zdarma.

Hodnoceni

Obsah

Grafika

Fotografie
Polygrafické zpracovani

PEUGEOTstyle

Periodicita: 1x-2x do roka
Naklad: 50 000 vytiskt

Pocet stran: 70

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Sestnactistrankovy casopis
PEUGEOT Club, ktery nebyl pravé
nejzdarilej$i vizitkou francouzské
znacky na nasem trhu, vyménil
importér za luxusni lifestylovy caso-

pis PEUGEOTstyle. Dobfe udélal,
nebot soucasna podoba ¢asopisu po
strance grafiky, obsahu i celkové kon-
cepce snese ta nejprisnéjsi kritéria.
PEUGEOTstyle je Cctivy, zajimavy
a pestry. Nechybéji v ném exkluzivni
rozhovory, popisy technickych novi-
nek, testy a kapitoly z historie. Vynika-
jici je taktéz litografické a polygrafic-
ké zpracovani ¢asopisu. Letos vyslo
zatim jen jedno Ccislo, takze vSe
nasvédcuje tomu, Ze se bude jednat
pouze o pololetnik. Opravdu ucty-
hodny je ovSem naklad 50 000 vytis-
ku.

Hodnoceni

Obsah EEENR
Grafika EEEN
Fotografie EEEN
Polygrafické zpracovani H H H N

Magazin SEAT

Periodicita: 3x do roka

Naklad: 15 000 vytiska

Pocet stran: 20

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

SEAT magazin ¢i magazin SEAT, jak je
uvedeno na titulu, si jiz 1éta udrzuje
svuj vysoky standard, a to diky zkuse-
nému redakénimu kolektivu, ktery se
taktéz podili na tvorbé luxusnéjsiho
casopisu Volkswagen Magazin. Velmi

zajimavé jsou zejména ¢lanky o novych

modelech a koncepcnich studiich,
pochvalu si zaslouzi i citlivy vybér kva-
litnich fotografii a stile svézi grafika ve
stylu firemniho sloganu SEAT auto
emocion. Dvacetistrankovy obsah caso-
pisu je vzhledem k soucasnym aktivi-
tam znacky SEAT a S§ifi modelové
nabidky hodné diskutabilni, zv1asté pri
periodicité tfi ¢isel do roka. Osm stra-
nek navic by magazinu SEAT rozhodné
velmi sluselo.

Hodnoceni

Obsah EENE
Grafika EEEN
Fotografie EEEN
Polygrafické zpracovani H H H 1

TOYOTA life

Periodicita: 4x do roka
Naklad: 15 000 vytiski

| Auto Data & News | Cervenec 2004

Pocet stran: 48
Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

Novy casopis TOYOTA life je takzva-
ny ,skokan roku“. Ma velmi zajimavou
grafiku a celkovou koncepci, ktera
podporuje nejen aktivity japonského
dovozce na ceském trhu, ale samotné
postaveni znacky Toyota v celoevrop-
ském kontextu. Publikace TOYOTA life
se zaméruje na novinky firmy, na jeji
pokrokova technicka reSeni a sportov-

ni aktivity v serialu formule 1. Nechy-
béji clanky z historie, zajimavé rozho-
vory a ekonomika. Pomérné velki plo-
cha je vénovana bezpecnosti a ochrané
zivotniho prostfedi a pochopitelné
i voziim Lexus. TOYOTA life ma pocho-
pitelné i svoje slabsi mista, napriklad
ve vybéru kvalitnich fotografii, to se
vsak v budoucnu pravdépodobné zmé-
ni. Slogan TODAY TOMORROW
TOYOTA je hodn¢ zavazujici.

Hodnoceni

Obsah EEEN
Grafika EEENR
Fotografie EENR
Polygrafické zpracovani H H H

Volkswagen Magazin

Periodicita: 4x do roka

Naklad: 15 000 vytiska

Pocet stran: 64

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing, prodej na stancich
Cena: 59 K¢

Volkswagen Magazin patii jiz nékolik
let mezi predni firemni periodika na

Movy Caddy ~ kouzlo ufFitefnosti

Cancept €17 ol by v b Rkl -
Volkrwoges Colfomia Crpflolory hote' Dakar 2004 Posls 22 play phys

c¢eském trhu a jeho nedavna inovace
mu prinesla jesté vétsi atraktivitu pro
¢tenare i samotné prodejce znacky VW.
Vydavatel zvétsil format titulu a pocet
stran ze 44 na 64, coz uvolnilo prostor
obsahovou napli.Tu tvofi zejména pre-
zentace novych modelt, technické zaji-
mavosti, testy a reportaze. Nechybi ani
Ctivy lifestyle, kfizovka o ceny ¢i vloze-
ny poster. Polygrafické zpracovani ¢aso-
pisu je rovn€z na velmi vysoké urovni,
takZe mensi pihou na krase jsou snad
jediné nékteré méné kvalitni fotografie
doprovazejici c¢lanky zahrani¢nich
i domacich autort.

Hodnoceni

Obsah EEEN
Grafika EEEN
Fotografie EEEI
Polygrafické zpracovani H H H H

Vstyle

VOLVO MAGAZIN

Periodicita: 3x do roka

Naklad: 10 000 vytiski

Pocet stran: 64

Distribuce: dealerska sit, direct
mailing

VOLVO MAGAZIN Vstyle u nas
vychazi jiz ¢tvrty rok a svou kvalitou
se fadi mezi vubec nejlepsi firemni
¢asopisy. Ma velmi pusobivy graficky
layout a obsahovou napln, ktera kro-
me ,povinnych® ¢lanka o automobilo-

vé technice a aktivitich importéra na
c¢eském trhu, nabizi pestry lifestyle
zamérfeny na cestovani, moderni byd-
leni, modu, sport , architekturu a gas-
tronomii. Vynikajici je vybér fotografii
a zlom vétSiny clankd. Totéz plati
o litografickém a polygrafickém zpra-
covani.Atraktivni grafika pfinasi bohu-
zel i sva negativa, a to drobné, tézko
¢itelné pismo v nékterych c¢lancich
a tabulkach. I tak ovSem Vstyle sméle
konkuruje magazinim znacek Audi
a Mercedes.

Hodnoceni

Obsah EEEN
Grafika EEENI
Fotografie EEENI

Polygrafické zpracovani H H H H 1
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Dodavatelé upeviiuji svou novou zakladnu v EU

NoOVi CLENOVE EU NYNI
DOSTAVAUJI INVESTICE,
ALE VZDALENEJSI
VYCHOD LAKA

EDMUND CHEW,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Dodavatelé jsou prilis zaneprazdnéni
roz$ifovanim svych provozu ve stredni
Evropé, nez aby mohli vénovat vice
pozornosti procesu vstupovani deseti
zemi do patnacticlenné Evropské Unie.
Pristupovy ceremonidl z 1. kvétna
,V tomto pramyslu pfili§ nezméni,“ fika
Lars Holmqvist nadchazejici vykonny
§éf evropské asociace dodavateld
CLEPA, se sidlem v Bruselu. ,V téchto
zemich jsme byli jiz fadu let.“

Rust dodavatelského pramyslu ve
stfedni a vychodni Evropé dokonce
predbéhl kapacitu montdzni linek.
V minulych letech nejvice pozornosti
pro investice novych dodavatela prita-

Z NOVE BLOKOVE VYJIM-
KY VYPLYVA MNOHO
ZASADNICH ZMEN PRO
AUTOSERVISY

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Prodej a servis motorovych
vozidel se uz rok fidi podle novych pra-
videl, odpovidajicich standardim plat-
nym v EU a oznacovanych jako blokova
vyjimka ze vSeobecného zakazu dohod
narusujicich soutéz. Podrobnéji jsme
o tomto predpisu psali pfed mésicem.
Tentokrat se chceme podivat podrobné-
ji na dusledky, které z toho plynou pro
servisy. Zde totiz lze oCekavat zasadni
proménu, vyplyvajici z liberalizace slu-
Zeb a zasobovani nahradnimi dily.

hovaly Ceska republika, Polsko, Sloven-
sko, Madarsko a Slovinsko.

Pristupujici zemé€ maji podstatné niz-
§i platy nez ptvodnich patnict ¢lentd
EU.Av$ak men$im pristupujicim zemim
- Malté, Kypru, Estonsku, LotySsku a Lit-
vé - se dostava jen malych investic od
automobilového prumyslu.

Prumérna hodinova mzda v evrop-
ské patnactce byla podle statistického
uradu EU Eurostatu v roce 2000 22,20
cur. Hodinova mzda v Polsku byla 4,48
eur a i v nejdrazsi zemi stfedni Evropy,
Slovinsku, Cinila 8,98 eur.

Cesi lakaji nejvice

Ceska republika pfitahuje nejvice
investic automobilovych dodavateld
nez kterykoli jiny trh. Pro rok 2002 to
bylo 18 % z celé Evropy. VétSina nejvét-
sich automobilovych dodavatel ma
své ceské pobocky, mnozi dokonce
maji vice nez jednu. Napfiklad TRW
Automotive ma osm zavodu, Siemens

VDO sedm zavodu,Visteon a Magna
kazdy po ctyrech.

Zem¢ stiedni Evropy se stile vice
posunuji k dilim s vyssi pridanou hod-
notou. Dodavatelé poskytuji provoziim
v regionu vétsi intelektualni hodnotu.
Ceska vliada nabizi podnéty k investo-
vani do technickych zafizeni. Naptiklad
spolecnost Valeo se loni v srpnu roz-
hodla vybudovat v Praze hlavni tech-
nické centrum, které by vyvijelo tfidi-
menzionalni pocitacové modely klima-
tizaCnich systému.

Podle Sdruzeni AP bylo v roce 2002
v oddéleni vyzkumu a vyvoje zaméstna-
no témér 4000 lidi. To znamena, ze 5 %
¢eskych pracovnikd v automobilovém
pramyslu se zaméruje na inovace.

Delphi otevrelo v roce 2000 technic-
ké centrum v Krakové s 280 inzenyry,
techniky a administrativnimi pracovni-
ky. Mezi klienty patii PSA, pro které
centrum zkonstruovalo tlumice pro
Citroén C3, BMW, General Motors, Ford

a DaimlerChrysler. Stane se z néj glo-
balni vyvojové centrum Delphi pro
techniku tlumica.

Zaporem uspéchu automobilového
primyslu ve stfedni Evropé je skutec-
nost, Ze vyhoda levné pracovni sily
nakonec podle o¢ekavani vymizi. Doda-
vatelé vsak fikaji, Ze rozdil se podstatné-
ji nezuzi jesté po fadu let.V budoucnos-
ti se pocita s tim, Ze dodavatelé budou
presouvat pracovné niro¢né provozy
dale na vychod. Na Balkan, do Turecka,
na Ukrajinu a do Ruska.

Posun jiz nastal napfiklad v oblasti
vyroby kabelt. Firma Leoni stavi nové
zafizeni na zapad¢é Ukrajiny. Mélo by
dodavat kabelové systémy do nové
generace astry od GM. <«

Jiz zalozeno:
Pocet dvaceti nejvétsich dodavatell,
ktefi maji zavody v zemich:

Ceska republika 17
Polsko 13
Slovensko 10

Perspektiva je v opraveé karoserii

Prazska spolec¢nost Auto Jarov je
nejen jednim z nejvétSich domacich
prodejct vozhi Skoda a dal$ich znacek
koncernu VW, ale soucasné provozuje
jeden z nejvétsich a nejmodernéjsich
servist v Ceské republice. Rukama jeho
200 zaméstnancu projde denné kolem
200 vozu, z toho asi polovina skodo-
vek. Na Jarové jsou pravem hrdi prede-
vS§im na novy provoz klempirny
a lakovny, vybaveny nejmoderné;jSimi
technologiemi. Zde kazdy den opét
dostava novy vzhled 20 vozu. Je jasné,
ze pravé tady novinky, vyplyvajici
z nové blokové vyjimKky, pocituji
v plném rozsahu.

Jednou z uvazovanych promén je
vznik velkych servist, vénujicich se
opravam vozua ruznych znacek. Na Jaro-
v€ uz opravuji Ctyfi znacky. Maji tedy
k podobnému rozsifovani idedlni

zaklad. Uvazuji zde o nécem podob-
ném? Zeptali jsme se na to prokuristy
Auto Jarov Pavla Hejdy. ,Mame spolecny
prodej a servis a u toho chceme zustat
i do budoucna. Nemyslim si, ze bychom
v nejblizsi budoucnosti primo vyhleda-
vali zakazniky s vozy jinych znacek
a nepocitujeme ubytek zakazniku.
Zatim je nejjednodussi zamérovat se na
jednu znacku.Tim, Ze je zde koncern
VW, je to tak trochu jako bychom délali
jednu znacku, protoze fada pouziva-
nych technologii je podobna. Poc¢itime
ale s tim, Ze béhem nedlouhé doby nam
zfejmé budou zakaznici ubyvat, protoze
dosavadni servisy vozu Skoda chtéji
opravovat i automobily ostatnich kon-
cernovych znacek. Pfechod na jiné
znacky by, pres vSechnu podobnost,
vyzadoval porizeni novych pfipravku
a dilenského naradi, ¢imz by se vSe vel-

mi prodrazilo. Nicméné se tomu nebra-
nime a do budoucna je mozné, Ze se tu
bude jina znacka také prodavat a tim
padem by se na ni i poskytoval servis.
S moderné vybavenou klempirnou
a lakovnou mame jistotu perspektivu,
protoze pfi hustoté provozu bohuzel
kolizi ubyvat nebude,“ fika Pavel Hejda.
Kromé oprav karoserii je v soucasné
dobé nejvice oprav elektronickych systé-
mu. Jejich dodavateli je jen nékolik malo
firem pro vSechny znacky. Zde je pro
vznik specializovanych opraven nepo-
chybné prostor. To nam Pavel Hejda
potvrdil: ,Je jen otazka casu, kdy se urci-
t¢ objevi. Elektronické systémy automo-
bilti jsou stale komplikovanéjsi. Neziidka
se stava, ze pocitac ukazuje, ze je systém
v poradku a presto néco nefunguje tak,
jak ma.Takovéto specializované servisy si
proto opravdu dokazu predstavit.“ ¢

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Rekové sice odjeli jako mistfi Evro-
Py, ale nejvétsim vitézem Sampionitu
se podle spolecnosti pro globalni medi-
alni management a analyzy publicity
znacek Margaux Matrix stala automo-
bilka Hyundai.Ta totiZ v prabéhu turna-
je ziskala nejvétsi prostor pro prezenta-
ci svého loga. Udaje, ziskané firmou Ini-
tiative pomoci systému ViewerTrack, se
zkombinovaly s uidaji o vystaveni spon-
zord od Margaux Matrix, aby se vypoci-
tala doba, po kterou byl kazdy ze spon-
zord v éteru prostfednictvim svého
loga. Podle exkluzivniho vyzkumu se ze
v$ech oficidlnich sponzorti EURA 2004
automobilka Hyundai mohla téSit
0 28 % VvEtsi expozice nez byl prumér.
Seznam vSech oficialnich sponzoru
a pokryti, kterého v priubéhu fotbalové-
ho Sampionatu dosahli, je nasledujici:

poradi sponzor nad/pod primérem

1. Hyundai +28 %
2. MasterCrad +21%
3. McDonald’s +3%
4. Carlsberg 0 %
5. T-Mobile -9%
6. Canon -12%
7. JvC -12%
8. Coca-Cola -18 %

Initiative je jednou z pfednich svéto-
vych skupin, zabyvajicich se medialnim
managementem. ViewerTrack, vyvinuty
jejich globalnim nastrojem prizkumu
Futures, je nedostizny ve své schopnos-
ti méfit televizni sledovanost ve vSech
klicovych rozvinutych a rozvijejicich se
trzich po celém svété. Unikatni softwa-
re ,digitilniho oka“ firmy Margaux
Matrix, které méfi dobu vystaveni loga,
se povazuje za nejpresnéjsi zpusob
vypoctu udaje, kolik vysilaciho ¢asu
logo spolecnosti ziskalo.

Diky tomu, Ze Hyundai ma jasné logo
a vyrazné barevné schéma modré a bilé
barvy, ziskalo nejvétsi expozici ze vSech
sponzori EURA 2004.

Automobilka Hyundai byla také
jedinym sponzorem, jejiz jméno se
objevilo na oficialnich autobusech
tymu, které pouzivaly vSechny ucast-
nické zemé Sampionatu, a ve velké

mife byly vidét pfi televiznim vysilani
po celém svété.

Poté, co spolecnost Hyundai sponzo-
rovala jiz EURO 2000, mistrovstvi svéta
FIFA 2002 a nyni i EURO 2004, pracuje
automobilka nyni na tom, aby se stala
oficialnim sponzorem za automobilovy
pramysl také pri mistrovstvi svéta FIFA
2006 v Némecku. <«
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Novy

SPOLECNOST FORD
MOTOR COMPANY ZAZNA-
MENALA V PRVNIiM POLO-
LETi LETOSNIHO ROKU
VYNIKAJICi ODBYTOVE
VYSLEDKY. DOKAZALA
PRODAT 5369 OSOBNICH
A UZITKOVYCH AUTOMO-
BILU A ZARADIT SE NA
DRUHE MiSTO MEZzI
IMPORTERY. O USPESICH
ZNACKY FORD NA CES-
KEM TRHU HOVORI VLADI-
MIiR VOSICKY, GENERALNI
REDITEL FORD MOTOR
COMPANY V CR.

A. MATEJKA
AUTO DATA & NEWS

KdyzZ jste pred tfemi lety nastupo-
val do funkce generalniho feditele
Ford Motor Company, tak jste sli-
boval, Ze se v dohledné dobé zara-
dite mezi pét nejvétSich automo-
bilovych importéra v CR. To se
také zahy stalo. Dnes jsou vsak
vase cile vyssi. V prvnim pololeti

Prodej osobnich a uzitkovych

vozt Ford v CSR a CR

+ FORD FOCUS CONCEPT NEMA UDAJNE DALEKO K SERIOVE VYROBE

leto$niho roku jste byli dokonce
na trhu. Mohl byste v kratkosti
okomentovat prodeje FMC za prv-
ni pololeti 2004 a fici, v éem vlast-
né tkvi ispéch znacky Ford u ces-
kych zakaznika?

Kdyz jsem sliboval novinaram
a obchodnim partnerim, Ze Ford
Motor Company chce byt v dohledné
dobé mezi péti nejvétsimi importéry
a op€t hrat prim na ¢eském automobi-
lovém trhu, tak jsem to samozrejmé
myslel zcela vazné.Tento zamér se nim
podafilo splnit a jak se ukazuje, nase
ambice jsou jesté vyssi. S prvni polovi-
nou letosniho roku jsem nadmiru spo-
kojen, nebot se nam podafilo nejen
udrzet naSe silné postaveni v uzitko-
vych vozech, ale zaroven posilit i odbyt
osobnich vozi, coz se v minulosti dlou-
hodobé nedarilo. Oproti stejnému
obdobi lonského roku jsme navysili
prodej o 16 %, tfebaZe jsme puvodné
deklarovali 9% narust, co mé vsak tési
nejvice, je ta skute¢nost, Ze v soucasné
dobé mame prodejné velmi vyrovnané
portfolio jednotlivych modeld. Za nase
prodejni ¢isla se rozhodné nemusime
stydét a jsem rad, Ze si je nemusime

Rok Poéet kusu Celkem
1991 182 182
1992 2 253 2435
1993 2 958 5 393
1994 4791 10 184
1995 6 545 16 729
1996 10 690 27 419
1997 14 479 41 898
1998 12 425 54 323
1999 10 455 64 778
2000 6 757 71535
2001 7 160 78 695
2002 7 807 86 502
2003 9 620 96 122
2004 (leden-Cerven) 5 369 101 491

Z domova

na jare 2005

nikterak  pfikraslovat nékterymi
,podivaymi“ statistikami nebo auty
reexportovanymi z Ceské republiky.

Znamena to, Ze byste se v druhé
poloviné roku chtéli stat v CR
importérem ¢éislo jedna?

Jak uz jsem naznacil, nechceme byt
importérem cislo jedna za kazdou
cenu. Myslim si, Ze Ford Motor Compa-
ny byl importérem cislo jedna i v prvni
poloviné letosniho roku, nikoli reex-

...novy focus
uvedeme na trh
v prvnim Ctvrt-
leti pristiho
roku

portérem Cislo jedna, a ja jsem presvéd-
cen, Ze si tuto pozici udrzime i v druhé
poloviné roku. Prodejni statistiky jsou
v CR tvofeny na zikladé takzvanych
dobrovolnych informaci, a ja bych se
skutec¢né nechtél uchylovat k nékte-
rym zkreslujicicm praktikam.

Foto: Ford

V kuloarech a u nékterych impor-
tért se hovofi o tom, Ze se veske-
ré vase uspéchy odvijeji od vasi
vstficné cenové politiky. Je prav-
da, Ze mate prili$ levna auta?

Nemyslim si, Ze bychom méli prili§
levna auta.To vam potvrdi bézni zakaz-
nici i velkoodbératelé - stfedni a velké
firmy. Pokud se nam podafi realizovat
prodej jedné firmé, pak to neni proto,
Ze bychom méli nejlevnéjsi nabidku,
ale proto, ze mame kvalitni konkuren-
ceschopné produkty vysoké uzitné
hodnoty.

Je pro vas piekvapujici, Ze v dobé,
kdy uz se hovofi o nové generaci
modelu Ford Focus, je stavajici
focus jednim v vasich prodejné

Neni to prekvapeni pro nikoho, kdo
mél moznost s focusem jet a kdo si jej

mohl porovnat s nejnovejSimi vozy
stejné kategorie. Zakaznici nim potvr-
zuji, Ze focus je opravdu vyzraly auto-
mobil, ktery neztratil nic na vzhledové
atraktivnosti, vynikajicich jizdnich
vlastnostech a uzitné hodnoté. Focus
ma po Sesti letech stile co nabidnout
a lze jej sméle srovnavat s vozy, které
jsou na trhu pouhych Sest tydnu!

Kdy se na c¢eském trhu objevi
nova generace tohoto svétového
bestselleru?
Pocitame
s tim, Ze ji uve-
deme na trh
nékdy v prv-
nim Ctvrtleti
pfistiho roku.

\" prvnim
pololeti jste
prodali 368

. novych
modela Ford Focus C-MAX. Splinil
tento viiz vase ocekavani?

Model C-MAX jde na odbyt velmi
dobre a dosazeny prodejni vysledek
prekonal o 50 % nase ptvodni oceka-
vani. C-MAX je automobil, na ktery nasi
zakaznici pomérné dlouho cekali
a ktery za trochu vice pené€z v porov-
nani s konkurenci nabizi maximalni
uzitnou hodnotu. Pravé tento viz je
ukazkou toho, Ze se zakaznikiim nemu-
sime podbizet nizkou cenou. U modelu
C-MAX nejlépe prodavame drazsi, Spic-
kové vybavené modely.

Konkurence na ¢eském automobi-
lovém trhu neustale vzrista. Pri-
pravujete néjakou specialni strate-
gii, jak této konkurenci celit?
Kazdy svoji strategii taji, takZe ode
mné neocekavejte, Ze vim prozradim
néco vyjimecného. Dlouhodobé se
ovsem soustfedime na nase nosné mode-
lové fady Focus, Mondeo aTransit a pfe-
devsim na zdkazniky, jimz se vidy snazi-
me nabizet §pickové produkty a sluzby.
To je dle mého soudu ta spravna strate-
gie a ja jsem presvédcen, Ze nam prinese
prizen zakaznikt i v nasledujicich Sesti
mésicich a dalsich letech. «
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Renault Nissan:

ALIANCE RENAULT-NIS-
SAN JE USPECH - AZ
DOSUD. PRO NISSAN KRI-
TICKA POTREBA ZMENY
POMOHLA RENAULTU.

JESSE SNYDER,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

MNICHOV | Neprekvapuje, Ze spojene-
ctvi mezi Renaultem a Nissanem po
péti letech svého trvani pracuje dobre.
Konec konctu to byl vynikajici strate-
gicky tah. Dovednosti francouzskych

(]

PokuSenim je oznacovat vétSinu
slouceni za ztracena a tvrdit, Ze auto-
mobilky by mély vyvijet trend sméruji-
ci spiSe k budovani nez kupovani.
Budovani nepochybné v soucasné
dobé Iépe prospiva spolecnostem Toy-
ota, PSA Peugeot-Citroén a BMW.Ty se
rozrustaji, zatimco mnoho jinych auto-
mobilek uvizlo na misté.

Avsak tento pohled je pfili§ kratko-
zraky. VétSina nejvétsich svétovych
automobilek je velka proto, ze akvizice
délala prabézné. Dokonce i kdyz se
zaprisahaji, Ze nedélaji zadné nakupy.

HINFRAY (VE DRUHE RADE), NORIO MATSUMURA, LOUIS SCHWEITZER A CARLOS GHOSN (PRVNI RADA)

a japonskych vyrobct automobili se
dopliuji a prislusna geograficka sila
jednoho je vyvazena slabosti druhého.

Pozoruhodné vsak je, jak rychle, hlad-
ce a dokonale se spolecnosti integrova-
ly v porovnani s obtizemi, kterym celily
jini spojeni vyrobci. DaimlerChrysler se
slucoval bourlivé pred Sesti lety a jeho
globdlni prodejni sit pro Mitsubishi
(37,5 % kmenovych akcii) a provizorni
sit pro Hyundai (10,5 % kmenovych
akcii) dosud nezakofenila. Vy$si mana-
gement DaimlerChrysleru neustile resi
nouzové situace.To znamena, Ze korun-
ni klenot spolec¢ného podniku Merce-
des-Benz, trpi nezajmem.

Podobné Ford stale experimentuje
se svou skupinou luxusnich znacek
Premier Automotive Group.Vypada to,
ze Ctyfi znacky - Volvo, Jaguar, Land
Rover a Aston Martin - pracuji lépe,
nez pét nebo mozna Sest. Avsak zda
vsechny ctyfi znacky mohou byt zisko-
vé najednou je otevienou otazkou.
Navic, chce se nékdo vsadit, ze PAG
muze dokoncit tento rok bez dalsi
vnitfni reorganizace?

Postavit nebo prodat

Tyto obtize se musely oCekavat. Slu-
c¢ovani automobilek jde jen obtizné
provést spravné. Smichat spousty ruz-
nych jazyki, odliSné narodnosti a jiné
kultury podnikdni je obtizné. AvSak
divokou kartou byva bézné a casto
nepiedvidatelné zasah vlady, ktery zde-
formuje situaci na trhu.

Co do objemu je vyrobcem c¢islo jedna
spolec¢nost General Motors, ktera
vznikla jako sbirka malych nezavislych
automobilek.

Cas na vyvoj

Toyota a PSA mozna v soucasnosti
davaji vyraznou prednost vnitfnimu
ristu, omezenym vyrobnim spojenec-
tvim a technickym dohodam. AvSak
globalni impérium Toyoty zahrnuje
i znacky Daihatsu a Hino a PSA dosahla
kritické velikosti pouze diky tomu, Ze
se nezavislé francouzské automobilky
Peugeot a Citroén spojily, aby vytvorili
PSA. A nediavny rist BMW pohani
vyhradné znacka Mini. Spolec¢nost
BMW se milem zalkla svou akvizici
Roveru, pak ho vyplivla a prohlasila, Ze
je vylécena z veSkerych myslenek na
akvizice.Toto rozhodnuti vSak nezahr-
novalo vypelichané Mini.

Honda, ktera se vyhnula akvizicim,
byla dokonce hofce zklamana. kdyz ji
BMW prekvapivé prelicitovalo v pfipa-
dé Roveru, ktery byl v té dob¢ partne-
rem Hondy ve spole¢ném podniku.

Spojeni potfebuji dozrat. Kmenové
seskupeni Volkswagenu, sestavajici
2 VW, Audi, Seatu a Skody, nyni vypada,
jakoby tu bylo déle nez nékolik deseti-
leti, avSak pfipojeni Skody a Seatu
nebylo dlouhou dobu tak jasné vitéz-
né. Mnohem pozdéjsi prirtstky skupi-
ny VW jsou vice nez jasné: v soucasnos-
ti Bentley vypada slibné, ale Bugatti je
problematické.

Mozna, ze lepsi zpusob, jak hledét na
spojeni a akvizice, je uvazovat, co by se
stalo, kdyby k nim nedoslo. Udélala by
spolec¢nost 1épe, kdyby je neuskutecni-
la? Pouze nékolik obchodt je ocividné
jiz v pocatec¢nich fazich odsouzeno
k nezdaru. Slo napfiklad o spojeni
BMW-Rover a vétsinu nucenych manzel-
stvi britskych automobilovych znacek.

Avsak nékteré velmi problematické
obchody se mohou stat strategickym
vitézstvim, jakmile jednou prekonaji
pocatecni obtiZe. A kde obchody uzavi-
raji obrovské automobilové skupiny,

Dulezita ¢isla za rok

2003

Ugetni rok Renaultu je od 1. ledna 2003 do
31. prosince 2003

Ugetni rok Nissanu je od 1. dubna 2003 do
31. bfezna 2004

Skupina Renault
Renault, Dacia a Renault Samsung

Obrat
Zisk po zdanéni
Pocet zaméstnancu

37 525 miliontd eur
2 480 miliont eur
130 740

Skupina Nissan
Nissan a Infiniti

Obrat 27 064 miliond eur

Zisk pifed zdanénim 1809 miliont eur
Poéet zaméstnancu 130 725

4 PREDSTAVENSTVO ALIANCE RENAULT-NISSAN: ZLEVA DOPRAVA - PIERRE-ALAIN DE SMEDT, GEORGES DOUIN, NOBUO OKUBO, TADAO TAKAHASHI, FRANCOIS

Aliance Renault-Nissan

Zdroj: Atlas Renault

které bézné vyrabéji nékolik miliont
vozidel za rok, tam nastavaji problémy
s integraci.

Takze ze strategického hlediska -
proc¢ funguje aliance mezi Renaultem
a Nissanem? Prispélo k tomu nékolik
faktori. Nissan byl v Kkrizi a bez
zachrance by celil bankrotu.To manaze-
rim umoznilo provést hlubsi fezy
a vice zasadnich strukturalnich zmén,
nez kdyby okolnosti nebyly tak zoufalé.

Respekt

Dulezité je, Zze obé strany se navza-
jem respektovaly. Byla zde vile praco-
vat spole¢né€.

Pro jednou se do jednani nepletly
prislusné vlady. Francie nechala mana-
Zery resit jejich problémy. Japonsko
nechalo vykonného $éfa Nissanu Carlo-
se Ghosna provést hluboké zasahy
pokud jde o zaméstnanost. A Renault
a Nissan maji zakladni silné stranky, kte-
ré zastaly neporusené - vyzkum, tech-
niku a kontinuitu vyvoje vyrobku.

AvSak nejvétsim faktorem byla
hloubka managementu Renaultu
a vedeni v podobé predsedy Renaultu
Louise Schweitzera a Carlose Ghosna.
Schweitzer a Ghosn ziskali nejvétsi
kredit, ale jen malo automobilek ma po
ruce dostatek talentovanych lidi, aby
mohlo poslat tficet $pickovych mana-
Zeri na nékolik let do jiné zemé
a vyhnout se katastrofickym nasled-
kGm ve vlastni.

Dnes spojenectvi Renault-Nissan
vypada jako modelové spojeni a akvizi-
ce.AvSak jest¢ lepSim testem bude dal-
Sich pét nebo deset let.

Struktura k 31. 12. 2003
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Renault-Nissan b. v.
(strategicke Fizeni)

Dacia
(99,3 %)
Renault
Samsung Motors
(B0 54 Renault-Nissan
Purchasing
Organization

AB Volvo

(20 %) LTS

nakupni
organizace

Renault-Nissan
Information
Services
(RNIS)
informaéni
servis

(1) bez volebnich prav
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SPOLECNOST RICARDO
ZVEREJNILA ZPRAVU

O PERSPEKTIVACH VZNE-
TOVYCH MOTORU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Vzhledem k potencidlu vyrabét v bliz-
ké budoucnosti motory se specifickym
vykonem 80-100 KW/, zprava o vzné-
tovych motorech spolec¢nosti Ricardo
predpoklada rozsifeni trhu pro vznéto-
vé motory i na sportovni automobily,
stejné tak jako rozvoj dlouhodobé
poptavky po vozidlech se vznétovym
motorem v USA, kde se ma priblizit
prevaze evropského trhu.

Vzhledem k rychlému vyvoji techno-
logie vznétovych motort zprava spo-
le¢nosti Ricardo o vznétovych moto-

Prodej automobilii se vznétovymi motory

v zapadni Evropé

Hyundai
2%

Toyota
4%

BMW Group

4%

Ostatni
5%

VAG
22 %

Fiat Group
6%

GM Group
7%

DC Group
8%

Ford Group
1%

Renault
13%

PSA Group
18 %

rech pro rok 2004 naznacuje, Ze speci-
ficky pohon automobilovych vznéto-
vych motort poroste a otevira tak zce-
la novy segment trhu. Reditel pro vzné-
tové motory Ian Perryzde tvrdi ,Nehle-
dé na to, Ze se blizi zavedeni emisnich
limita Euro 4, horni hranice specifické-
ho vykonu novych vznétovych moto-
ra se bude béhem pristich nékolika let
zvysovat.Vzhledem k tomu, Ze jiz nyni
se vyrabéji motory o vykonu 60 kW/1,
jsme presvédceni, Ze nejnoveéjsi vyvoj
nakonec umozni dosazeni vykonu 80 -
100 kW/1.To pravdépodobné povede
k rychlému ristu na trhu sportovnich
vznétovych motoru, které jsou v sou-
casnosti teprve na svém pocatku.

O Spojenych statech zprava predpo-
vida, ze zavedeni emisnich standarda
California LEVII bude znamenat, ze
objem prodeje vozu se vznétovymi

Pronikani vznétovych motord do segmentu

| Auto Data & News | Cervenec 2004

motory zustane na stejné arovni pri-
nejmensim do té doby, dokud nebude
v roce 2006 zavedeno palivo s nizkym
obsahem siry. Po roce 2006 se zavadeé-
nim novych produktt budou vznétové
motory stale vice pfijimany zejména
v oblasti lehkych pickupu. Ricardo
predpoklada, ze na konci desetileti
proniknou vznétové motory do 6 %
amerického trhu.

Na rozdil od USA zprava naznacuje
rychly vzrust podilu vznétovych moto-
ru na trhu v zapadni Evropé. Poptavka
by méla dosahnout rekordni vySe ve
vSech zemich a vSechny automobilky
by mély zvysit pomér vznétovych
motoru k zazehovym motorum.Obz-
vlasté francouzsti vyrobci PSA Peugeot
Citroén a Renault se nyni pfipojili ke
svym némeckym protéjskum Volkswa-
genu a DaimlerChrysleru, kdyz v regio-

y pro vznetoveé motory

nu prodavaji vétsi mnozstvi automobi-
1a se vznétovymi motory nez se zaze-
hovymi motory. Kupujici davaji stile
vice prednost automobilim se vznéto-
vymi motory, jejichZz prodej vzrostl
0 6,5 % na celkovych 6,3 miliont vozu.
To je témér dvojnasobek objemu pro-
deje z doby pred péti lety a predstavu-
je to celkem 44 % celkového prodeje
novych automobili. Situace se nejvice
1isi ve Francii, nejvétsim trhu pro vozy
se vznétovymi motory v zapadni Evro-
pé, kde prodej téchto voza v minulém
roce dosahl rekordni arovné pri pod-
statném poklesu poptavky po automo-
bilech se zazehovymi motory.V dusled-
ku toho je nyni poptavka po vozech se
vznétovymi motory ve Francii dvakrat
vétsi nez po vozech se zazehovymi
motory. €

Podil vznétovych motori podle vyrobct
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Paradox ¢ceského trhu

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Zajemci o vozy pohanéné vznétovy-
mi motory se v Ceské republice vétsi-
nou rekrutuji z jinych vrstev nez
v zapadni Evropé.Vice nez uspory totiz
ocenuji jiné prednosti dieselt, prede-
vs$im jejich vynikajici pruznost. Dokla-
da to prehled znacek, které u nas maji
nejvétsi podil vznétovych motord mezi
prodanymi osobnimi vozy. Pies 60 %
podilu tohoto typu motort totiz maji
predevsim vyrobci luxusnich automo-
bili, ¢asto dokonce s vyraznym spor-
tovnim duchem. Tento trend jedno-
znacné€ potvrzuje i struktura pohon-
nych jednotek automobild znacky Sko-
da, kde vznétové motory voli jen 10 %
kupujicich fabie ale 87 % zakazniku
superbu.

Podil osobnich vozi pohanénych
vznétovymi motory je u nas v porovna-
ni s jinymi evropskymi zemémi stile
jesté pomérné maly - za letosni prvni
pololeti to bylo 28,4 %.V zapadni Evro-
pé€ tento podil vloni vzrostl na 42 %,
pricemz v sousednim Rakousku dosahl
rekordnich 71 %. &

Znacky s nejvétSim podilem vznétovych motort

v CR za 1. pololeti 2004
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Podil verzi se vznétovymi motory u jednotlivych
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Znacky s nejvétSim prodejem osobnich automobilli se vznétovymi

motory v CR za prvni pololeti 2004

Skoda 9 356
Volkswagen 1522
Peugeot 1249
Ford 1166
Renault 993
Opel 625
Audi 562
Citroén 505
Celkem 19 226

|:| vznétové
|:| zazehové

25,3 % 13,2 %
74,7 % 86,8 %
Octavia Superb

Zdroj: Ricardo

Zdroj: SDA
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Spi¢kovi dodavatelé predpokladaji vétsi
rozmach vznétovych motoru

BOSCH, DELPHI SE NEOBA-
VAJi PRISNEJSICH EMIS-
NiCH PRAVIDEL EU

DOUGLAS A. BOLDUC,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

MNICHOV | Prisnéjsi emisni predpisy
pro vznétové motory nezpomali vze-
stup, v ramci kterého se prodej auto-
mobilt se vznétovymi motory v zapad-
ni Evropé za poslednich pét let témér
zdvojnasobil, tvrdi vykonni pfedstavite-
1é firem Robert Bosch a Delphi, dvou
nejvétsich dodavatelt techniky pro
vZnetové motory na svete.

,Vyrobci automobild pfijmou tyto
vyzvy a ucini vznétové motory jesté
atraktivnéjsi pro kupujici,“ rika Jean
Botti, hlavni technik spolec¢nosti Delp-
hi v centru pro inovaci dynamiky
a hnaci sily této spo-
lecnosti. ,Euro 4
a Euro 5 jesté vice
posili jejich rozmach.
A vykonny feditel pro
automobilovou tech-
niku u firmy Bosch
Bernd Bohr dodava:
,Nemam dojem, ze by

evropska legislativa 4
mohla vznétové moto-
ry zabit.“

Emise jako vyzva i\" g

Piedpis Euro 4 pro M B
emise u vznétovych motora zacina
platit od pfistiho roku.To znamena, ze
hodnoty tuhych c¢astic musi klesnout
na 0,025 g/ km z 0,05 g/km, hodnoty
oxidu dusiku nebo Noy musi klesnout
na 0,3 g/km z 0,56 g/km. Otevienou
otazkou zustava, jak nizko klesnou
hodnoty pro Euro 5 a od kdy nova
pravidla za¢nou platit.

Bohr rekl, ze mezi vyrobci automobi-
14, dodavateli a uredniky EU probihaji
intenzivni diskuse.

,Ocekavame, ze u Euro 5 dojde
k vyznamnému snizeni pevnych cas-

tic,“ fika Bohr, ,a doufame v pfijatel-
né feseni pokud jde o NOy.“ Oceka-
va se, ze v obdobi 2008 az 2010
bude EU pozadovat snizeni urovné
castic na 0,0025 g/km a snizeni Nox
na 0,08 g/km. Rozhodnuti o Euro 5,
pfijaté v Bruselu, by mohl mit dopad
na budouci oblibu vznétovych
motoru.

Automobilova divize firmy Bosch
oznamila, Ze v lonském roce prodala
zbozi za 23,6 miliard eur. Z toho 7 mili-
ard eur pripada na divizi vznétovych
motoru.

Klicovou casti obchodu firmy Bosch
se vznétovymi motory je jeji vysokotla-
ky systém vstrikovani pro vznétové
motory. Némecky dodavatel ocekava,
Ze vyrobi 7 milionti jednotek oproti 6
milionim v roce 2003 a 5,2 milionam
v roce 2002.

A . .

+ PEUGEOT 307 - NEJPRODAVANEJSI VUZ SE VZNE-

TOVYM MOTOREM V ZAPADNI EVROPE. JEHO ODBYT
PREKROCIL V ROCE 2003 HRANICI 280 000 KUSU.

Spolecnost Delphi, ktera se poté, co

v roce 2000 prevzala Lucas Diesel, stala <!

Vedouci znacky

Prodej novych automobili se vznétovymi
motory v zapadni Evropé za rok 2003 pod-
le koncernt

VW 1,4 milionu
PSA 1,1 milion(
Renault 801 454
Ford 676 499
DaimlerChrysler 508 403

Globalni rast

Podil vznétovych motori v prodeji novych
automobili 2002 versus 2003

Zemé 2002 2003
Zapadni Evropa 40,4 % 43,5 %
Vychodni Evropa 9,1 % 10,4 %
Severni Amerika 2,3 2,7
Jizni Amerika 4,0 5,4
Asie 11,7 12,5
Svét 15,1 16,1

pocitaji. ,Jsme hnaci silou rozmachu,*
fika Bohr. ,Byli jsme a budeme Ctyfi
roky napred pred konkurenci.“ Bosch
zaskocil své rivaly v dobé, kdy Fiat Auto
této firmé€ v roce 1993 prodalo experti-
zu, kterou potiebovali k vyvoji a vyro-
bé prvniho vznétového motoru se
systémem Common Rail.

Vznétové motory jsou v Evropé

- popularni proto, Ze jejich hospodar-

nost je asi 0 30 % lepsi nez u zazeho-

i vych motoru. Ve vétsiné evropskych

zemi stoji palivo do vznétovych moto-
ra méné nez benzin. A vznétové moto-

vyznamnou silou v technice vznétovych ==

motord, fika, Zze rocné vyrobi 1,5 miliont
systému se vstrikovinim Common Rail.
Delphi tvrdi, Ze je druhym nejvétsim
dodavatelem techniky vznétovych moto-
i na svété, a jeji podil na trhu je 17 %.
Bosch fika, ze jeho globalni podil na
trhu vznétovych motoru je 50-80 %
v zavislosti na tom, Ktera zarizeni se

ry vylucuji o 25 % CO* mén¢ nez jejich
zazehové protéjsky.

Prodej novych automobilti se vznéto-
vymi motory v zapadni Evropé dosahl
v minulém roce vice nez 6,3 miliont
kusu ve srovnani s 3,6 miliony kusu
v roce 1998.

Jdéte na zapad

Dalsi hranici pro vznétové pohonné
jednotky je Severni Amerika. Bosch
vytvoril spolecny podnik s General
Motors, Ford Motor Company a Daimle-
rChrysler na vyrobu vstfikovacich systé-
mu pro vznétové motory.V soucasnosti
vytvari obrovsky tlak ve snaze presvéd-

o Cit americké automobilky, Ze jeho tech-
£ nologie vznétoveho motoru dokaze spl-
£ nit piisnéjsi americké emisni standardy,
o které zacnou platit od roku 2007. Pokud
itam uspéje, poptavka po vznétovych
£ motorech na nejvétsim trhu automobilt
N'na svété by béhem deseti let mohla
dosahnout 20 %, tvrdi Bohr od Bosche.
Dnes predstavuji automobily se vznéto-
vymi motory kolem 1 % z prodeje
novych automobilti v USA.

Americké predpisy pro Cisty vzduch,
které zacnou platit od roku 2007 pfinuti
automobilky snizit mnozstvi tuhych c¢as-
tic na 0,006 g/km z 0,05 g/km a uroven
Noy na 0,04 g/km z 0,25 g/km. Zidna
spolec¢nost neprokazala, ze dokaze splnit
americké standardy, ale Bosch a Delphi
tvrdi, Ze k tomu maji blizko.

&«

¢ NOVE AUDI A8 UZ MA MOTOR V6 VYBAVENY
VSTRIKOVANIM COMMON RAIL 3. GENERACE OD
FIRMY BOSCH, SE KTERYM PLNi NORMU EURO 4.

Zapadni Evropa je hnacim motorem
rozmachu vznétovych motoru

ANALYTICI PREDPOVIDAUJI
VZRUST PODILU VZNETO-
VYCH MOTORU VE
VYCHODNI EVROPE

DOUGLAS A. BOLDUC,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

MNICHOV | Bez zapadni Evropy by
k rozmachu vznétovych motoru nedo-
slo. Na vice nez 80 % celkového svéto-
vého prodeje novych automobild
s vznétovymi pohonnymi jednotkami
se v roce 2002 podle udaji od J. D.
Power-LMC podilelo 17 zapadoevrop-
skych zemi. To predstavuje prodej
vice nez 5,8 miliont vozidel. Na
celém svété bylo v roce 2002 prodano
vice nez 7,2 milionti novych automo-

bili, coz predstavuje podil na trhu ve
vysi 15,1 %.

Jedinymi mimoevropskymi zemémi,
kde prodej novych automobili se
vznétovymi motory predstavoval vice
nez 30 % trhu byly v roce 2002 Argen-
tina (40,2 %), Peru (40 %) a Jizni Korea
(30,9 %).

Robert Bosch, predni svétovy doda-
vatel techniky vznétovych motorti vidi
znac¢né moznosti rastu pro vznétové
motory v Severni Americe, vychodni
Evropé a Asii, zejména v Ciné.

Cinsky potencial

Ve skutecnosti si Bosch mysli, Ze se
Cina stane druhym nejvétsim trhem
pro vznétové motory.

Al Bedwell, starsi analytik u J.D.
Power-LMC v Oxfordu v Anglii pred-
povida, ze prodej vznétovych motora

ve vychodni Evropé nakonec dosah-
ne urovné, kterou sledujeme v zapad-
ni Evropé€, zejména kdyz se fada zemi
stala 1. kvétna ¢leny EU.V roce 2002
predstavoval prodej novych automo-
bilt se vznétovymi motory vice nez
15 % trhu v novych clenskych
zemich EU - Slovinsku, Polsku
a Madarsku. Tyto tfi zemé dosahly
v roce 2002 rekordniho prodeje
98 000 kusi.

J.D. Power predpovida, ze globalni
podil zapadni Evropy na prodeji
novych automobilti se vznétovymi
motory poté, co budou zpracovany
vSechny tabulky za rok 2003, mirné
poklesne na 79 %.V loniském roce
mélo vice nez 43 % novych automobi-
I prodanych v zapadni Evropé vznéto-
vy motor.

,Nas bod nasycenosti pro zapadni
Evropu je v soucasnosti 55 % vznéto-
vych motoru do konce desetileti,“ fika
Bedwell. ,Nicméné nedavné obavy, ze
se nesplni cile pokud jde CO? a zvySo-
vani ceny paliva, to mohou posunout
jesté vyse.

Evropsti vyrobci automobili se zava-
zali, ze do roku 2005 snizi uroven CO?
na 140 g/km. Ocekava se, Zze do konce
desetileti tato uroven klesne na
120 g/km.

Londynska poradenska firma Global
Insight odhaduje, Ze pokud se v nasle-
dujicich letech podstatné nezlepsi emi-
se automobilll se zazehovymi motory,
podil vznétovych motort u prodava-
nych novych osobni automobilti vzros-
te témer na 80 %, aby se dosahlo urov-
né CO? 120 g/km. <

Zdroj: JD Power-LMC
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Ruku V ruce s neviditelnou rukou

MARKETINGOVE PARTNER-
STVi JE POJEM, KTERY SE
CASTO OBJEVUJE V NEJ-
RUZNEJSICH SOUVISLOS-
TECH

D. VSELICHA
AUTO DATA & NEWS

Mnozi se na néj odvolavame ve svych
strategickych planech a c¢asto na néj
sazime jako na prostredek takika samo-
spasitelny. Rozhodné je to pojem, ktery
stoji za zamysleni i v jednom zakladnim
ohledu: Marketingové partnerstvi - je
néco takového vitbec mozné?

Marketing je pfece souhrn strategii
a prostfedku, které kazda firma nebo
kazdy jednotlivec na trhu vybiraji,
vytvareji a uzivaji pro svuj vlastni pro-
spéch. Zduraznéme - svj vlastni. Mar-
keting ¢asto neni jen néco pro néko-
ho, ale také pochopitelné néco proti
nékomu. Marketingové oddéleni firmy
je €asto onou tfindctou komnatou, kde
se tvofi tajemstvi, v pripadé marketin-
gu tajemstvi uspéchu.A kdyz jste v této
klicové roviné schopen néco objevit
a mate své tajemstvi uspéchu, je dobré
se o né delit? Pfipadné hledat partnera,
s nimz budete sva tajemstvi sdilet
a rozvijet? Neni prosté pojem marke-
tingového partnerstvi opravdu proti-
mluva, protoze ona legendarni nevidi-
telna ruka trhu nas vede proti sobé
a nikoli s sebou? Tot otazka.

Zajimavy priklad, kdy se ucelné
a pfedem dobfe promyslené proboura-
ni pricky mezi dvéma tfinactymi kom-
natami dvou velkych znacek muze
vyplatit, nim v posledni dobé nabizi
pohled na marketingové partnerstvi
znacek Skoda a Shell. Nepochybné jde

o dvé znacky, které v oblasti motoris-
mu patfi k tém nejznaméjsim. Kazda
z nich je svého druhu pojmem. Mlado-
boleslavskou automobilku poklada vel-
ka cast ceské verejnosti za narodni

stfibro ne-li rovnou zlaty poklad a jeji
logo ve stfredovém ovalu kluzisté na
hokejovém mistrovstvi svéta vzbuzuje
v Ceskych patriotech stejné vzedmuti
jako nastup Jagra a spol.

Shell, nebo presnéji re¢eno spolec-
nost Royal Dutch / Shell (ano, azZ do
roku 1907 to byly dvé nezavislé spo-
le¢nosti, nizozemska a britskd) je dnes
jednou z nejvétsich olejarskych spolec-
nosti na svété. Kdo se diva na cestopis-
né porady v televizi, vidi logo Shell kaz-
dou chvili v jiné ¢asti svéta. Staci jen,
aby rezisér dokumentu zafadil nahodi-
1€ zabéry z jizdy po silnici.

Co tedy vede takové dvé spolec¢nos-
ti, aby zakladaly a budovaly své marke-
tingové partnerstvi?

Odpovéd za¢néme hledat v tom, jak
toto partnerstvi aktudlné vypada. Znac-
ka motorovych oleju Shell Helix je ofi-
cialnim partnerem spolecnosti Skoda
Auto a také soutézniho oddélenti, které
zname pod hlavickou Skoda Moto-
sport. Soutézni tymy v serialu WRC
museji pouzivat jednotné palivo, tam je

... Co vede dve
spoleCnosti, aby
zakladaly

a budovaly
marketingové
partnerstvi?

tedy prostor veskery zadny. Mazivo si
vSak kazdy tym muZe zvolit podle
svych predstav. Oleje Shell Helix vyvije-
né mimo jiné i na zakladé partnerstvi
Shell a stije formule jedna Ferrari maji
$pickové parametry a pro tym Skoda
Motosport jsou zarukou perfektniho
fungovani. Z druhé strany muiZeme
tusit, Ze Shell, ktery je znamy vuli udélat
pfi vyvoji svého produktu vzdy vic, nez
je momentalné potieba, oceni moznost
testovani svych oleja ve specifickych
extrémnich podminkich automobilo-
vych soutézi. Navic jde o spolupraci se
zkuSenym tymem. Marketingové oko
zvenci pak vidi loga Shell a Shell Helix
na kapotach soutéznich voza po celém
svété a muze si precist ¢lanky o skvé-

Iych parametrech vyrobki, s nimiz jsou
sportovci spokojeni.

Marketingové partnerstvi je ale pre-
devsim procesem. Firmam Skoda Auto
a Shell se osvédcila spoluprace v oblas-
ti motoristického sportu, a tak by méla
logicky soucinnost pokracovat i v béz-
ném provozu. Vyrobce automobild
Skoda Auto jiz néjakou dobu doporu-
¢uje pro své vozy oleje Shell Helix.
Automobilka tak svym zakaznikiim
doporucuje takovy produkt, ktery pfi-
spéje k trvale dobré kondici jejich
motoru, ke sniZeni spotfeby paliva
a zabezpecdi fungovani ve vsech pred-
stavitelnych podminkach.

Tim jsme dospéli k pro nas zatim
nejzazs$imu viditelnému bodu marke-
tingového partnerstvi Skoda Auto
a Shell. Spolupriace obou znacek se
z pomérné bézné roviny technologic-
kého a sponzorského partnerstvi rozvi-
nula do vy$si urovné soucinnosti
a doporucovani. Obé¢ strany hodnoti
dosazeny stav s uspokojenim, ale
s dirazem na to, Ze toto jesté zdaleka

neni vSechno - jak fika Petr Bobysud,
manazer firmy Shell, zodpovédny za
tuto oblast: ,Vidime velice dobré pfile-
Zitosti pro $irsi spolupraci a pokusime
se je spole¢né se Skoda Auto vyuZit.“
Kdybychom tedy ted méli odpoveé-
dét na nasi avodni otazku, zda vibec
muze existovat marketingové partner-
stvi, m¢€li bychom jesté prozkoumat
davody, které tyto dvé znacky svedly
dohromady. Zaroven se muzeme poku-
sit odhadnout, kam by toto partnerstvi

Stribrny lev pro Audi

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Na 51. mezinarodnim festivalu rekla-
my v Cannes odbornici na marketing
hodnotili kreativitu nejnov¢jsi reklam-
ni produkce. Z vice nez 5000 reklam-
nich spotu ziskal jedno z nejvyssich
ocenéni Stribrného lva reklamni film
spolec¢nosti Saatchi & Saatchi ,Just like
your mother“. V ném hollywoodska
hvézda Dustin Hoffman propaguje viiz

Audi AG. Pro oddéleni komunikace Audi
se jedna uz o Sesté ocenéni v prubéhu
peti let, které ziskalo na této nejrespek-
tovanéjsi prehlidce na svéte.

V ocenéném snimku, ktery se objevil
v televiznim vysilani po celé Evropé,
vystupuje Dustin Hoffman v roli otce,
ktery v Audi A6 odveze dceru z jeji
svatby ve chvili, kdyz si uvédomi, ze
ten po jejim boku neni tim pravym.
Jedna se o reminiscenci na klasicky
hollywoodsky film ze 60. let Absolvent

Mikeho Nicholse s Hoffmanem v hlav-
ni roli. Tento film proslavila pisni¢ka
dvojice Simon & Garfunkel Mrs. Robin-
son. Svatba se odehrava ve stejném kos-
tele, ve kterém se v puvodnim filmu
zenil hlavni hrdina. Podle $éfa marke-
tingu Audi Michaela Trautmanna je sdé-
leni spotu jasné: ,Ukazujeme, ze AG ma
sva vlastni pravidla bez jakychkoliv
kompromisi.“ Rezisérem spotu byl
Michael Bay, ktery reziroval mj. i film
Pearl Harbour. &

mohlo smérovat. Petr Bobysud fika, ze
Shell nasel se spole¢nosti Skoda Auto
spolec¢nd témata napfiklad v podobné
strategii pristupu k trhu, které bychom
mohli fikat ,Vysokd hodnota za Vase
penize.“ Dal$im spole¢nym bodem je
snaha vyzkouset néco nového.A tietim
dilezitym zakladem spoluprace se sta-
la vile ke zméné. Podle Petra Bobysu-
da je v tomto ohledu Skoda Auto
vybornym partnerem. Napf. je tady
dobre vidét, Ze spojenim mladobole-
slavské automobilky s koncernem
Volkswagen na pocatku 90. let odstar-
toval velky a aspésny trénink schop-
nosti a proces prijimani a realizace
zmén. Z téchto zakladnich vychodisek
muzeme vycitit vyznam, jaky spolecné-
mu pusobeni oba partnefi prikladaji.
Moderni firma, ktera ma takovy typ
produktu, ktery ji umoziuje pusobeni
ve verejném prostoru, tedy jednoduse
feceno, kterd je i se svymi produkty
vefejnosti nepfetrzité na ocich, ma
k dispozici vic, nez jen vyrobek na pro-
dej. Vybavte si, kolik kolem vas jezdi

iy & L}
el

vozi Skoda, kolikrat vidite soutézni
vozy s touto znackou v televizi a koli-
krat minete Cerpaci stanici s charakte-
ristickou ¢ervenozlutou musli.

Na zakladé naSeho soucasného
pohledu na vztah spolec¢nosti Shell
a Skoda Auto mazeme tedy fici, ze mar-
ketingové partnerstvi nejen muze exi-
stovat, ale muze byt i velmi uspésné
a perspektivni. Obé spolecnosti si
podali ruce a zda se, ze neviditelna
ruka trhu se pfipojila. €«
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Ford nabidne vice alternativ fazeni

EVROPSKY FORD PRIPRA-
VUJE PRO SVE ZAKAZNIKY
ROZSIRENIiI NABIDKY PRE-
VODOVEK

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

CACHY | Volba mezi pfimym fazenim
a samocinnou prevodovkou uz neni tak
snadna. Evropsky Ford ve svém evrop-
ském vyvojovém stiedisku v némec-
kych Cachach vyvinul hned tfi alterna-
tivy k tradicnimu pfimému fazeni.

Ve spolupraci s firmou ZF byla pro
Focus C-Max s motorem Duratorq 1,6
TDCi vyvinuta prevodovka s plynulou
zménou prevodového poméru Dura-
Shift CVT (Continuously Variable Trans-
mission). Pfevodovka je vybavena hyd-
rodynamickym ménic¢em, ktery je pro
velmi nizké otacky nahrazovan spoj-
kou, a planetovymi prevody, zajiStujici-
mi zpétny chod. Zmény prevodového
poméru se dosahuje varidtorem -
posunem femenu, sestaveného ze 400
ocelovych ¢lanku, po paru kuzelovych
kol. Prevodovka muize pracovat v samo-
¢inném moédu nebo se sekvencnim
fazenim, v obou pripadech ma sedm
rychlostnich stupnu. Pokud ¢idla dete-
kuji pfiznaky jizdy z kopce, pomaha

prevodovka samocinné brzdit moto-
rem. Pro zjednodus$eni elektronickych
systému a omezeni poctu snimact byl
vyvinut novy mechanotronicky modul.
Oproti klasickym samocinnym prevo-
dovkam ma CVT schopnost snizovat
spotfebu pohonnych hmot optimaliza-
ci volby prevodového poméru. Pfi vys-
Sich otackach jsou mechanické ztraty
prevodovky CVT témér stejné jako
u pfimo razené. Pfednosti proti ni je
skutec¢nost, Ze pri zméné prevodového
poméru nedochazi k neefektivnimu
preruseni spojeni mezi motorem.
Vyhody prevodovky Ford-ZF CVT fidic¢
oceni pfi popojizdéni v dopravnich
zacpach, zatimco pfi plynulé jizdé
mimo mésto vyuzije jeji hospodarnost.
S délkou pouhych 381 mm je idealni
pro vozy s pohonem prednich kol.
Robotizovana prevodovka Durashift
EST pro modely Fiesta a Fusion vyuziva
jako zaklad pfimo fazenou pétistupno-
vou prevodovku iB5 osazenou servo-
motory ovladajicimi spojku a fadici
mechanismus  namisto  pfimého
mechanického spojeni s fadici pakou.
V porovnini s pfimym fazenim zde
dochazi k mnohem krat$imu a efektiv-
néji vyuzitému okamziku, kdy je preru-
Seno spojeni mezi motorem a hnanymi
koly. Pfi samocinném modu pracuje
prevodovka Durashift EST plné auto-

maticky podle aktualnich jizdnich pod-
minek s vyuzitim nejusporné;jsi strate-
gie razeni urcované fidicim mikropro-
cesorem. Pfednosti této prevodovky
nejlépe vyniknou v méstském provo-
zu. Proto se dodava s motory Duratec
1,4 resp. Duratorq 1,4 TDCi.
Prevodovka Durashift Automatic,
urcena opé€t pro fiestu a fusion, predsta-
vuje nejnovéjsi generaci konvencni Ctyi-
stupnové samocinné prevodovky s hyd-
rodynamickym ménic¢em. Byla vyvinuta

ve spolupraci s techniky spolecnosti
Aisin AW. Pouzitim pfevodd, nazyvanych
Ravigneaux, je nahrazeno dvoji planeto-
vé soukoli jednim, doplnénym dvéma
planetovymi pastorky. Diky tomu je
kompaktnéjsi a leh¢i. Prevodovka fadi
plné samocinné bez preruseni prenosu
momentu, cozZ se projevuje plynulou
zménou prevodového poméru zejména
pfi dlouhé akceleraci. Jeji pfednosti pro-
to nejlépe vynikaji v kombinaci s moto-
rem Duratec 1,6 1. <«

Vice aut, méné znacek

V NEMECKU SE LETOS
POPRVE V HISTORII PRO-
DAVA VICE SLUZEBNICH
OSOBNICH VOzZU NEZ SOU-
KROMYCH

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Podil prodeje sluzebnich vozi
v Némecku dosahl v prvnim letoSnim
Ctvrtleti 50,7 % z celkem prodanych
osobnich vozi. Je to pokracovani trvalé-
ho trendu.V prvnim ctvrtleti lonského
roku byl podil fleetovych vozi 48,4 %
a na konci roku 48,0 %. Pritom jesté
v roce 1999 to bylo jen 41,3 %. Zajima-
vé pritom je, Ze celkové mnozstvi flee-
tovych vozu je pomérné stabilni, takze
rast objemu prodeje o 2 % znamenal
zrychleni obmény vozového parku.

Prizkum spolec¢nosti Datamonitor
naznacil, ze feditelé, rozhodujici
o nakupu sluzebnich vozil, casto
nepokladaji nabidku ze strany vyrob-
ce za tu nejvyhodnéjsi. Proto si mezi
vyrobci nejlépe vede Volkswagen, kte-
ry nejlépe vyuziva spoluprici s leasin-
govymi spole¢nostmi. Vozy koncernu
Volkswagen maji mezi némeckymi slu-
Zebnimi vozy podil 65 %, ovsem pou-
ze 10 % z tohoto mnozstvi je nakupo-
vano pfimo u vyrobce resp. jeho pro-
dejct. Dominantni postaveni pfitom
samozfejm¢ ma znacka Volkswagen
s vozy Golf a Passat, které predstavuji
29 % vsech fleetovych vozi v Némec-
ku. Ze silného postaveni celého kon-
cernu tézi také znacka Audi, ktera je

nejuspésnéjsi mezi dodavateli repre-
zentac¢nich vozd, ale vyznamné i Sko-
da.Volkswagen pritom nehodla usinat
na vaviinech. Své aktivity jesté rozsi-
fil, protoze nedavno ziskal 50 % nizo-
zemské spolec¢nosti LeasePlan, nejvét-
§i evropské firmy zaméfené na leasing
automobilti.

Znacka Audi prodava v Némecku
plnych 66 % svych vozu jako fleetové.
U Volkswagenu je tento podil jen 54 %,
coz je dokonce méné, nez u jeho hlav-
niho pfimého konkurenta Opelu, ktery
dodavia 64 % osobnich automobild na
zakazky firem.

Podle prizkumu Datamonitoru 70 %
provozovatelt fleetovych vozi pouziva
automobily ¢tyf a méné znacek, pfi-
¢emz 15 % spoléha jen na jedinou znac-
ku. Podle tohoto prizkumu je 20 %
manazeru rozhodnuto béhem pfistich
tfi let zménit znacku svého vozu a dal-
sich 45 % si bude béhem dvou let kupo-
vat novy vuz s tim, ze jeho znacku tepr-
ve budou zvazovat.Toto zamérovani se
na mensi pocet znacek pri soucasném
trendu stfidat znacky je podle Datamo-
nitoru patrny i v dalSich zemich s nejvy-
znamn¢js$imi trhy fleetovych vozi, tedy
ve Francii a Velké Britanii. €«

| # VOLKSWAGENY PASSAT A GOLF JSOU NEJOBLIBENEJSIMI NEMECKYMI SLUZEBNIMI VOZY

Dovoz
ojetych aut

ZE ZPRAVY
SEKRETARIATU SDRUZENI
AP

Mésicni udaje o prvni registracich
ojetych vozidel jsou k dispozici od
c¢ervna 2003, takze je poprvé mozné
meziro¢ni porovnani.Toto porovnani
¢astec¢né€ nahrazuje drivéjsi Ctvrtletni
porovnani dovozu ojetych automobilt
do Ceské republiky. Po vstupu Ceské
republiky do EU se uz individualni
dovozy vozidel nesleduji.To znamena,
Ze v soucasné dob¢ neni mozno exakt-
né porovnat rozdil mezi poctem dove-
zenych ojetych vozt a po¢tem prvnich
registraci (pfihlaseni do provozu v CR).

V pribéhu ledna az Cervna 2004
bylo v Ceské republice poprvé zare-
gistrovano celkem 54 559 ojetych
osobnich automobilt. Oproti roku
2003 byl zaznamenan pokles prvnich
registraci ojetych osobnich automobi-
11 0 4,68 % (tj 0 2676 voz).

Za predpokladu, ze pomér mezi
dovozem ojetych osobnich automobi-
IG a poctem jejich registraci zustal
v roce 2004 zhruba stejny, jako v roce
2003, tj. pocCet registrovanych je asi
80 % z poctu dovezenych, vychazi, ze
do Ceské republiky bylo za prvni polo-
leti dovezeno vice nez 68 000 ojetych
osobnich automobilti.

Celkové bylo v Ceské republice za
prvni pololeti poprvé zaregistrovano
118 307 osobnich automobilt. Podil
ojetych automobilu tedy ¢inil 46,12 %
(za stejné obdobi roku 2003 to bylo
43,10 %). <«



Prodej osobnich automobilti v CR v éervnu
2004 a za 6 mésici podle znacek a modelt

vz 6/2004 6/2003 1.-6./2004 1.-6./2003
Alfa Romeo 67 21 187 104
Alfa Romeo 147 29 6 56 47
Alfa Romeo 156 36 13 125 50
Alfa Romeo 166 2 1 5 6
Alfa Romeo SPIDER 0 1 1 1
Audi 127 151 929 965
Audi A2 3 2 13 15
Audi A3 39 21 282 125
Audi A4 32 43 292 302
Audi A4 CABRIOLET 5 3 19 15
Audi A6 32 29 180 197
Audi A8 4 18 89 87
Audi ALLROAD QUATTRO 11 34 46 215
Audi TT 1 1 8 9
BMW 115 85 642 409
BMW 3 36 43 256 215
BMW 3 CABRIO g 2 6 9
BMW 5 27 8 188 60
BMW 645 3 - 33 -
BMW 7 2 8 16 36
BMW X 3 40 20 113 70
BMW X 5 0 1 23 1
BMW Z 4 4 3 7 18
Citroen 466 475 2073 2676
Citroen BERLINGO 20 9 119 88
Citroen C2 44 - 161 -
Citroen C3 292 178 1107 1125
Citroen C3 PLURIEL 0 40 11 47
Citroen C5 16 61 82 305
Citroen C8 6 4 22 27
Citroen JUMPER 1 7 4 25
Citroen JUMPY 0 0 1 3
Citroen SAXO - 14 - 193
Citroen XSARA 48 119 319 481
Citroen XSARA PICASSO 39 43 247 382
Dacia 85 0 239 8
Dacia SUPERNOVA - 0 - 8
Dacia SOLENZA 85 239

Daewoo 287 304 1248 446
Daewoo EVANDA 4 2 42 2
Daewoo KALOS 176 205 682 215
Daewoo LANOS - 0 - 5
Daewoo LEGANZA - 0 - 3
Daewoo MATIZ 84 91 430 180
Daewoo NUBIRA 14 1 64 7
Daewoo TACUMA 9 5 30 34
Ferrari 3 2 8 7
Fiat 242 368 1560 1667
Fiat BARCHETTA 1 2 1 2
Fiat DOBLO 0 45 70 217
Fiat DUCATO 1 0 1 1
Fiat MAREA - 0 - 7
Fiat MULTIPLA 3 3 9 17
Fiat PALIO 0 18 1 110
Fiat PANDA 94 - 567 -
Fiat PUNTO 70 169 448 620
Fiat SCUDO 0 0 1 1
Fiat SEICENTO 6 36 57 193
Fiat STILO 66 94 352 492
Fiat ULYSSE 0 1 1 7
Fiat IDEA 1 - 52 -
Ford 576 581 3465 3094
Ford FIESTA 231 112 1285 548
Ford FOCUS 168 267 1008 1217
Ford Focus C MAX 46 282

Ford FUSION 22 40 153 275
Ford GALAXY 3 1 27 23
Ford KA 4 b 27 26
Ford MONDEO 84 141 581 902
Ford STREETKA 0 3 13 6
Ford TOURNEO CONNECT 8 8 39 16
Ford TRANSIT 10 4 50 81
Honda 147 154 929 873
Honda ACCORD a4 47 267 238
Honda CIVIC 51 74 366 348
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Honda CR-V 17 21 104 208
Honda HR-V 0 - b) -
Honda JAZZ 35 12 184 69
Honda S2000 - 0 - 1
Honda STREAM 0 0 3 9
Hyundai 480 527 2580 2494
Hyundai ACCENT 96 108 492 355
Hyundai ATOS 46 - 51 -
Hyundai COUPE 5 10 22 40
Hyundai ELANTRA 26 23 161 235
Hyundai GETZ 256 334 1560 1503
Hyundai H-1 0 2 13 17
Hyundai MATRIX 25 16 118 128
Hyundai SANTAFE 12 14 71 85
Hyundai SONATA 5 12 45 95
Hyundai TERRACAN 4 1 17 9
Hyundai TRAJET 5 1 22 17
Hyundai XG 0 6 8 10
Chrysler 5 24 38 106
Chrysler CROSSFIRE 1 - 9 -
Chrysler GRAND VOYAGER 1 20 12 71
Chrysler LR 0 0 3 2
Chrysler LX 2 - 2 -
Chrysler PT CRUISER 0 1 4 11
Chrysler SEBRING 1 2 4 6
Chrysler VOYAGER 0 1 4 16
Jaguar 7 5 28 29
Jaguar S-TYPE 1 & 12 13
Jaguar X-TYPE 3 1 10 11
Jaguar XJ S 1 6 5
Jeep 2 12 32 70
Jeep GRAND CHEROKEE 1 8 21 40
Jeep CHEROKEE 1 3 8 25
Jeep WRANGLER 0 1 3 5
Kaipan 1 17 4 17
Kia 110 132 609 751
Kia CARENS 9 20 53 105
Kia CARNIVAL 4 17 53 56
Kia CERATO 28 - 62 -
Kia MAGENTIS 1 4 29 28
Kia OPIRUS 0 1 6 1
Kia PICANTO 20 - 114 -
Kia RIO 38 45 185 243
Kia SHUMA 0 14 38 134
Kia SORENTO 10 31 69 173
Kia SPORTAGE - 0 - 11
Lada VAZ 23 18 144 124
Lada VAZ 21 7 10 73 78
Lada VAZ 2121 Niva 16 8 71 46
Land Rover 3 10 42 115
Land Rover DEFENDER 1 1 8 10
Land Rover DISCOVERY 1 1 9 23
Land Rover FREELANDER 1 6 23 55
Land Rover RANGE ROVER 0 2 2 27
Lexus 4 3 17 30
Lexus GS 1 1 2 5
Lexus IS - 0 - 3
Lexus LS 0 0 2 1
Lexus RX 1 2 9 18
Lexus SC 2 0 4 8
Maserati 4 2 9 5
Maserati 1 2 4 5
Maserati QUATTROPORTE 3 - 5 -
Maybach - 0 - 1
Mazda 238 256 1299 1231
Mazda 323 - 26 - 144
Mazda 626 - 0 - 23
Mazda DEMIO - 0 - 2
Mazda MPV 9 12 20 52
Mazda MX5 0 3 2 9
Mazda PREMACY 9 12 37 103
Mazda RX8 14 - 67 -
Mazda TRIBUTE 1 2 19 28
Mazda XEDOS9 - 1 - 8
Mazda2 32 41 198 80
Mazda3 114 - 585 -
Mazda6 59 159 371 782
Mercedes-Benz 127 140 623 846
Mercedes-Benz A 5 9 56 69
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Mercedes-Benz C 31 18 125 149 Renault SCENIC 55 74 370 361
Mercedes-Benz CL 1 5 7 27 Renault THALIA 232 242 974 1178
Mercedes-Benz CLK 2 8 30 66 Renault TRAFIC 6 35 52 128
Mercedes-Benz E 22 51 183 294 Renault TWINGO 23 38 97 173
Mercedes-Benz G 0 3 1 11 Renault VEL SATIS 2 4 8 18
Mercedes-Benz ML 9 15 18 79 Rover - 0 - 2
Mercedes-Benz S 4 12 19 60 Saab 2 4 22 31
Mercedes-Benz SL 3 5 19 22 Saab 9-3 1 2 15 14
Mercedes-Benz SLK 14 1 36 6 Saab 9-5 1 2 7 17
Mercedes-Benz SPRINTER 1 2 9 18 Seat 258 284 1547 1721
Mercedes-Benz V 0 4 1 16 Seat ALHAMBRA 8 9 35 83
Mercedes-Benz VANEO 1 1 8 9 Seat ALTEA 82 94
Mercedes-Benz VIANO 14 = 38 S Seat CORDOBA 55 102 446 550
Mercedes-Benz VITO 20 6 73 20 Seat IBIZA 56 117 555 628
Mini 15 33 32 82 Seat INCA 1 0 3 15
Mitsubishi 68 144 244 527 Seat LEON 42 28 298 222
Mitsubishi CARISMA 31 49 84 150 Seat TOLEDO 14 28 116 223
Mitsubishi GALANT 0 1 3 12 Smart 7 10 49 48
Mitsubishi GRANDIS 4 - 5 - Smart CABRIO 1 1 7 1
Mitsubishi LANCER 8 - 27 - Smart FORTWO 6 9 42 47
Mitsubishi OUTLANDER 13 24 42 45 Subaru 26 24 121 171
Mitsubishi PAJERO &g 8 19 60 Subaru FORESTER 5 13 35 108
Mitsubishi PAJERO PININ 1 11 30 86 Subaru IMPREZA 4 8 15 38
Mitsubishi PAJERO SPORT 0 6 2 32 Subaru JUSTY 0 4

Mitsubishi SPACE STAR 8 45 32 139 Subaru LEGACY 17 3 67 25
Mitsubishi SPACE WAGON - 0 - 3 Suzuki 81 163 455 1083
Nissan 239 200 1206 1193 Suzuki GRAND VITARA 16 10 85 54
Nissan 350 Z 6 = 35 - Suzuki IGNIS 40 0 206 11
Nissan ALMERA 100 84 393 423 Suzuki JIMNY 1 2 14 14
Nissan ALMERA TINO 11 17 109 108 Suzuki LIANA 1 3 5 5
Nissan INTERSTAR 1 0 6 1 Suzuki SWIFT 2 125 23 867
Nissan MAXIMA 5 2 12 11 Suzuki WAGON R+ 21 23 122 132
Nissan MICRA 88 45 343 329 Skoda 6090 7199 32717 36640
Nissan PATROL 0 6 16 44 Skoda FABIA 4085 5407 23399 25727
Nissan PRIMASTAR 0 - 1 - Skoda OCTAVIA 1740 1524 7927 9012
Nissan PRIMERA 10 26 139 154 Skoda SUPERB 265 268 1391 1901
Nissan TERRANO 2 5 37 31 Toyota 407 408 2192 2017
Nissan X-TRAIL 16 15 115 92 Toyota AVENSIS 34 50 260 180
Opel 389 688 1923 3546 Toyota AVENSIS VERSO 1 2 6 22
Opel AGILA 31 181 262 615 Toyota CAMRY 0 5 2 16
Opel ASTRA 145 176 549 1330 Toyota COROLLA 94 106 560 410
Opel ASTRA CABRIOLET 1 0 1 2 Toyota COROLLA VERSO 36 17 58 53
Opel COMBO 8 13 20 78 Toyota HIACE 1 3 3 8
Opel CORSA 96 124 421 687 Toyota LAND CRUISER 6 15 50 57
Opel FRONTERA - 1 - 1 Toyota RAV4 39 70 128 292
Opel MERIVA 43 64 264 123 Toyota YARIS 196 133 1125 930
Opel MOVANO 0 0 1 3 Toyota YARIS VERSO - 7 - 49
Opel OMEGA 0 6 3 28 Volkswagen 1054 739 3864 4213
Opel SIGNUM 1 22 42 22 Volkswagen BORA 9 36 73 222
Opel SPEEDSTER 1 - 3 - Volkswagen CADDY 1 0 20 1
Opel VECTRA 34 51 209 442 Volkswagen CARAVELLE 5 53
Opel VIVARO 6 13 34 48 Volkswagen GOLF 715 203 1950 1063
Opel ZAFIRA 13 37 114 167 Volkswagen LT 0 1 4 9
Peugeot 524 808 3248 4400 Volkswagen MULTIVAN 51 3 165 5
Peugeot 206 267 396 1933 2040 Volkswagen NEW BEETLE 2 0 2 1
Peugeot 206 CABRIO 0 9 1 40 Volkswagen New BEETLE CABRIO 2 - 3 5
Peugeot 306 - 0 - 5 Volkswagen PASSAT 122 260 731 1478
Peugeot 307 146 303 928 1759 Volkswagen PHAETON 6 0 9 6
Peugeot 307 CABRIO 9 - 25 - Volkswagen POLO 68 166 495 1083
Peugeot 406 1 32 43 195 Volkswagen SHARAN 12 14 30 64
Peugeot 406 COUPE 1 8 1 3 Volkswagen SHUTTLE 1 - 1 B
Peugeot 407 70 = 109 - Volkswagen TOUAREG 5 5 18 39
Peugeot 607 19 27 98 109 Volkswagen TOURAN 43 13 210 38
Peugeot 807 2 12 16 63 Volkswagen TRANSPORTER 17 33 153 151
Peugeot BOXER 1 7 9 24 Volvo 62 112 409 481
Peugeot PARTNER 8 19 75 162 Volvo 40 5 32 97 120
Porsche 2 3 13 15 Volvo 60 5 26 59 120
Porsche 911 1 1 8 6 Volvo 70 8 19 44 91
Porsche BOXSTER 1 0 2 3 Volvo 80 4 1% 39 50
Porsche CAYENNE 0 2 3 6 Volvo C70 _ _ _ _
Renault 627 843 3027 4583 Volvo S 40 10 - 59 -
Renault AVANTIME - 2 - 5 Volvo V 50 1 1 47 4
Renault CLIO 102 120 641 753 Volvo XC70 0 10 5 29
Renault ESPACE 13 26 53 103 Volvo XC90 19 11 59 67
Renault KANGOO 21 37 84 282

Renault LAGUNA 37 67 156 389

Renault MASTER 1 14 8 61 Celkem &lenové SDA 6782 7719 34742 40012
Al VISEr U2 JeE L o9 2 Celkem neélenové SDA 6188 7233 33032 36809
el RIS e Y : 21 ; Celkem 12970 14952 67774 76821

Zdroj: SDA



Zdroj: Eurotax Information

Prodej v Evropé roste

| Auto Data & News | Cervenec 2004

Prodej osobnich automobili v Evropé
v kvétnu a od za¢atku roku

(":E RVEN SE V ZAPADNI' pf‘léemi anVétéi pOdﬂ na tom mél jChO znacka/model 5/2004 5/2003 1.5.2004 1.5.2003
EVROPE STAL UZ PATYM vyrazny prodejni uspéch v Némecku. Alfa Romeo 15027 13759 76576 73917
MESICEM ZA SEBOU. VE Vyjimkou byl Renault, jehoZ prodej Alfa Romeo 147 7170 7781 37732 42864
S ! poklesl 0 0,4 %. Alfa Romeo 156 5578 5261 27560 27367
KTEREM VZROSTL ?ELKO' Dosavadni systematické ziskavani Alfa Romeo GT 1210 - 5854 -
VY PRODEJ QSOBN|CH pozic Toyotou se v ¢ervnu poprvé po Aston Martin 33 82 280 405
AUTOMOBILU mnoha mésicich zpomalilo. Nicméné Audi 51883 50294 240954 236086
) i jeji pololetni vysledek znamenal nejen | Audi A2 2096 2409 10129 13003
VLADIMIR RYBECKY, meziro¢ni rust o 15 %, ale i dosazeni Audi A3/S3 14197 9473 67100 47237
AUTO DATA & NEWS jejiho pololetniho rekordu s historicky Audi A4/S4/RS4 24414 26520 112574 120165
_ ) . prvnim pfekrocenim hranice piil mili- | |SERIEREIEEIRITREH 8428 8802 37728 41244
Podle 1pforfnac1 Eyrops}(c asociace  onu pr(.)danych/voml za Sest mésic. Audi A8/S8 1085 1066 5017 5186
auvtomobllovych vyrobct A/CEA se Pr1.t0m ]agonska zn’:fcka nestvaa uspo- Audi TT 1652 2016 8307 9214
v Cervnu prodalo o 5,6 % vice vozii  kojovat vSechny zajemce pfedevsim
nez pred rokem.To znamena, ze za 0 vozy se vznétovymi motory. Nejvét- Bentley 109 28 914 175
. P ey “ . . P BMW 49082 42540 232899 216254
prvni pololeti bylo celkem prodano $im evropskym trhem Toyoty je Italie,
7,84 milionu vozidel, coZ je 0 3,3 %  ale nejvétsi vzestup vykazala ve Spa- Elal Zlile ZIEER e Lk
vice nez v roce 2003. Podle zpravy nélsku. BMW 5 11644 6600 57408 33578
ACEA je Cervnovy rust duasledkem vét- Skepse v Polsku BMW 6 1388 - 5280 -
$iho poctu pracovnich dni ve vét$iné Opak vyvoje v zipadni Evropé nastal BMW 7 990 1215 5172 6963
zemi, piedevsim v Némecku a Francii. béhem c¢ervna v Polsku - dramaticky BMW X3 3728 = 13083 S
Vyjimkou byla jen Velka Britanie, kterd  pokles o plnych 21 %. Uz v kvétnu se BMW X5 3030 3634 18283 16633
vykdzala mirny pokles. Soucasné se ale  zde prodalo mnohem méné vozi nez BMW z4 3153 3021 11661 9137
také projevuje rust ekonomickych pred rokem a cervnovy pokles zname- Citroén 73143 77225 412504 424837
ukazatelu. nal snizeni proti kvétnu o dalsich 11 %. Citroén Berlingo 5687 5844 28933 30184
Vitézi jsou Kia, Ford a Toyota Je to dusledek zménény dani a vyraz- Citroén C2 10028 1 64465 1
Z péti nejvétsich evropskych trhtt  ného riistu cen mnoha druht zbozi, Citroén C3 22640 25206 126576 135567
nejyétEivmeziroér}i naruast zaZ{lamenali vyvolané.ho sttupemv.zvc/:mé dvo EU/. Citroén C3 Pluriel 3184 2499 12907 2715
ch.Svpanlesku - vervnuo pln.ych 11‘5 %, K,t(o)mu je p()trct.)a ?r1clst opctoYriy Citroén C5 7064 8965 38620 51387
gnccmz doma:)cn automo/bnlk}a 5/6at narus: dovozu ojetych automobilq, Citroén C8 2009 2163 10687 11036
({k.ongevov/lj 6.V 0§Fatn1ch zem1c.h protqne se stupem d(f EU padla dosa- Citroén Xsara 6521 9150 41439 57337
méli nejvétsi zisk z lepSiciho se prodeje  vadni dovozni omezeni. — -
pfedevsim asijské automobilky. Kia Zahidjeni prodeje celé fady novych GIE N 1) FIFEECD 15523 =65 Bads 02
Motors v Evropé béhem cervna proda- modela (Citroén C4, BMW fady 1, Daewoo Usdeie Ly e LR
la 0 50 % vice vozl nez pred rokem, Mercedes-Benz tfidy A, nabéh dalSich Daewoo Kalos 5180 4844 25685 17347
takze jeji podil na trhu vzrostl ze 3,4 %  variant Opelu Astra a VW Golf) Daewoo Matiz 5185 4300 24728 21601
na 4,0 %. Evropské automobilky az na v pribéhu podzimu dava pro druhé Daewoo Nubira 1172 319 5175 1308
jedinou vyjimku vykazuji mirny rast pololeti v zapadni Evropé pfedpo- Daewoo Rezzo/Tacuma 1062 856 5245 3697
prodeje. Nejlépe na tom byla znacka klad pro pokracovani uspésné pro- Daihatsu 1745 2311 12102 10205
Ford s meziro¢nim riastem o 10,5 %, dejni bilance. < Daihatsu Cuore/Charade 868 1294 5659 3527
Ferrari 81 231 996 1187
eS0T TTT T T T T T T T T T T T T """ Fiat 67549 66181 373369 364341
OS2 SO Fiat Doblo 1709 2149 7034 10275
Nejdualezitéjsi trhy EU Fiat Idea 6251 - 28987 -
= = E = Fiat Multipla 1541 1835 5963 9959
por. . zemé prodej 1.-6./2004 pomeér s 1.-6./2003 Fiot Panda e Ee el e
E Neémecko 1656121 - U Fiat Punto 26353 31229 148804 170226
2. Velka Britanie 1376 567 +2.2% Fiat Stilo 10926 13884 59099 72440
&l Itélie 1292 200 +31% Fiat Ulysse 1050 1234 5453 7039
4, Francie 1067 807 -0,1% Ford 108260 109403 583008 576946
5. Spanélsko 789 612 +14,6% Ford Fiesta 25679 27915 141922 150728
EU-15 7 631 240 +32% Ford Focus 33616 40360 181116 209088
nové zemé EU 448 508 +59% Ford Foc.us C-Max 13488 17 70859 17
o Ford Fusion 7411 8721 36726 48232
EU celkem 8079748 +34% Ford Galaxy 2830 4171 15531 18590
Ford Ka 6624 6836 38995 46001
P Ford Mondeo 16229 17258 81632 90492
Pololeti v USA Ford StreetKa 1451 2051 7676 5424
prodej 1.-6./2004 pomér s 1.-6./2003 ‘::’:‘;’:A 171‘:1’ 162;‘2 9;::: 822:3
e 8388 039 S Honda Accord 3553 2981 18159 11556
Domaci produkce + NAFTA 6729 647 +25% Honda Civic 5983 5563 34411 31909
Velka trojka (GM, Ford, Chrysler) 5069 270 -0,6 % Honda CR-V 2481 2562 14085 14355
Asijské znacky 2891839 +84 % Honda Jazz 4592 4308 26856 22762
Dovoz 1658 392 +0,8 % Hyundai 23306 20448 130630 111104
Hyundai Accent 2584 2678 13667 14708
Hzundai Atos/Prime/Amica 2931 1377 14893 10120
Hyundai Coupé 1000 1231 5843 6623
X Hyundai Elantra 926 749 4389 4397
'NGWS Hyundai Getz/TB 7715 6314 43720 32003
Hyundai Matrix 2774 2630 16956 14212
Auto Data & News — ekonomicky mé&si¢nik o automobilovém primyslu. Roénik I, cervenec Hyundai Santa Fé 2970 2957 17439 16186
g.gélégferaktor: Ing..VI-adix'wir Ry.becky'. Redaktofi: Ing. Anth>n\’n I\/I;/téjka, Jaroslav Vavera. Chrysler 4820 5293 23746 24360
Graficky design: Akad. arch. Pavel Skoda, Studio 1. Tisk: Tiskarna Unitisk, Knézeves u Prahy. Chrysler PT Cruiser 1628 2049 8230 8999
Vychazi: 26. 7. 2004. ISSN 1214-7753. —— Chrysler Voyager/Gr. Voyager 2571 2631 11658 12744
Vlychazi ve spolupréaci s vydavatelstvim Crain Communication Europe Isuzu 83 98 563 620
. Jaguar 5550 4133 27314 20012

Je oficidlnim partnerem mezinarodni ankety AutoBest Am:%s"r
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Jaguar S-Type 1381 1003 5466 5689 Renault Espace/Gr. Espace 6514 5588 30540 23148
Jaguar X-type 3355 1848 18099 10604 Renault Kangoo 5668 6445 27851 28298
Jeep 3237 2904 17178 17075 Renault Laguna 13654 17125 63970 84086
Jeep Grand Cherokee 1593 1373 8726 8805 Renault Mégane 35298 30010 178458 154990
Jeep Cherokee 1487 1347 7542 7360 Renault Scénic/Gr. Scénic 26234 17308 130262 93780
Kia 10843 9570 53164 48707 Renault Thalia 41006 540 3052 2346
Kia Carens 1511 1901 7066 8513 Renault Twingo 7541 9758 40295 51662
Kia Carnival/Sedona 1560 2014 10388 8591 Rolls-Royce 13 1 71 12
Kia Picanto 1871 - 2972 - Rover 6576 7469 35965 38190
Kia Rio 2987 2726 14853 15177 Rover 25 1820 3107 8822 16063
Kia Sorento 2136 1882 14258 11054 Rover 45 1417 1660 6425 9356
Lada 291 548 2210 2792 Rover 75 2034 2693 11735 12747
Lamborghini 20 22 276 83 Saab 7710 7143 34953 34318
Lancia 10228 8129 55984 48070 Saab 9-3 5015 4251 22790 21073
Lancia Lybra 1358 1435 5216 8732 Saab 9-5 2691 2888 12128 13232
Lancia Ypsilon 7891 42 44917 43 Seat 33670 35271 161242 169169343
Land Rover 6648 6360 37778 36447 Seat Alhambra 1797 2473 9556 10817
Land Rover Discovery 1443 1200 7933 7264 Seat Altea 2692 - 3884 -
Land Rover Freelander 3557 3322 20891 19179 Seat Cordoba 2872 3898 16082 19228
Land Rover Range Rover 973 1134 5462 6445 Seat Ibiza 14761 16644 71224 78235
Lexus 1249 1805 9051 7195 Seat Leon 8386 8680 42117 39634
Lotus 155 121 624 651 Seat Toledo 2483 2531 12912 14111
Maserati 55 163 771 794 Smart 13505 9931 49862 43975
Maybach 1 17 51 36 SsangYong 403 160 2096 727
Mazda 21349 18010 115431 89952 Subaru 2801 3062 19859 16890
Mazda MX-5 1553 2534 6412 9069 Subaru Forester 1101 1242 5817 7150
Mazda Premacy 1629 1908 9281 9761 Subaru Impreza 1073 1242 5090 6588
Mazda RX-8 1543 - 9209 - Suzuki 13732 14828 86209 81162
Mazda2 3234 2318 18503 5057 Suzuki Alto 1687 1223 11611 8071
Mazda3 5807 - 28893 - Suzuki Ignis 3080 2618 21404 10474
Mazda6 6701 7824 37761 42234 Suzuki Jimny 2044 1838 9482 9505
Mercedes-Benz 63546 69441 306222 321370 Suzuki Vitara/Gr. Vitara 3608 3298 22210 15887
Mercedes A 10026 11604 58004 58458 Suzuki Wagon R+ 2549 2727 14481 16060
Mercedes C 19582 20862 85803 98827 Skoda 20953 22526 106505 107826
Mercedes E 17507 19098 82670 83252 Skoda Fabia 11171 11818 58877 58599
Mercedes M 2818 3106 15200 16297 Skoda Octavia 8227 9485 42332 42769
Mercedes S 1373 1953 6371 9376 Skoda Superb 1194 1214 5262 6424
Mercedes SL 1176 1481 5298 7387 Tata 100 144 706 826
Mercedes SLK 3300 1948 12464 7688 Toyota 60732 59473 337450 288730
Mercedes CLK 5795 5822 24979 22980 Toyota Avensis 11091 9409 61644 30810
MG 3621 4842 19767 20896 Toyota Avensis Verso 1048 1440 5867 7362
MG TF 1042 1390 5272 5322 Toyota Corolla 13060 13577 75206 67415
MG ZR 1580 2180 8722 9652 Toyota Corolla Verso 4616 4013 18284 21654
Mini 8887 8339 52267 48212 Toyota LandCruiser 2997 2981 15201 13923
Mitsubishi 8496 10668 55182 54473 Toyota RAV4 7600 8550 44297 44996
Mitsubishi Pajero/ Toyota Yaris 16290 15379 94285 81854
Montero/Shogun 2155 2047 11027 10671 Toyota Yaris Verso 1888 2060 9590 9970
Mitsubishi Space Star 2969 3067 15442 16658 TVR 16 19 92 88
Nissan 33511 32887 173730 172483 Vauxhall 25283 24253 144049 140356
Nissan Almera 6061 6542 30391 34592 Vauxhall Astra 5049 7705 33797 45470
Nissan Almera Tino 2551 2169 14391 34592 Vauxhall Corsa 9079 6862 48728 46581
Nissan Micra 13268 13200 70464 69663 Vauxhall Vectra 3541 4025 21983 21476
Nissan Primera 4680 5746 21115 26935 Vauxhall Meriva 2187 509 11034 549
Nissan Terrano 1578 1563 6928 8212 Vauxhall Zafira 4620 4047 22375 16621
Nissan X-Trail 3859 2989 22312 17224 Volkswagen 131646 124291 630329 611083
Opel 94840 92850 444226 453561 Volkswagen Bora 3265 4007 13326 22840
Opel Agila 4375 5440 23985 31189 Volkswagen Golf 51136 44149 240550 221897
Opel Astra 29046 23203 99093 121001 Volkswagen Lupo 3050 3653 12522 20713
Opel Corsa 21410 23337 112431 131152 VolkswAgen New Beetle 3021 3495 15909 13630
Opel Meriva 12376 5871 74382 9762 Volkswagen Passat 19948 23135 100011 118968
Opel Signum 2578 4069 9799 5047 Volkswagen Polo 28412 29571 125681 155454
Opel Vectra 11245 9553 79997 53737 Volkswagen Sharan 3440 4132 14747 20142
Opel Zafira 13168 17810 65370 83495 Volkswagen Touareg 2919 1425 15494 6427
Perodua 60 57 343 391 Volkswagen Touran 15281 5304 732152 11309
Peugeot 98041 104028 519043 549709 Volvo 22996 18636 109831 95537
Peugeot 206/206SW 43251 45942 238746 245788 Volvo S40 3702 1688 16389 9290
Peugeot 307/307SW 38064 38953 210930 205555 Volvo S60 3260 3670 15816 18703
Peugeot 406 2552 7775 23197 37847 Volvo S80 1213 1534 5925 5918
Peugeot 407/407SW 7616 - 9550 - Volvo V40 2187 3495 18831 19900
Peugeot 607 1264 1867 7181 8466 Volvo V50 4781 - 9022 -
Peugeot 807 2395 2801 12612 14035 Volvo V70/XC70 5101 6420 29237 31497
Peugeot Partner/Ranch 2629 2595 14085 13675 Volvo XC90 2459 1406 13195 8602
Porsche 3310 2817 17293 14424

Porsche 911 1057 1115 6234 6632 CELKEM 1284133 1251225 6560734 6375695
Porsche Boxster 954 794 3984 4248

Porsche Cayenne 1286 907 6991 3535 ) ’ o ) » y

88 806 061 | ibulconisos sorspiny modaly s misitoin prodeem e mensi et 1000
Renault 130955 129593 664460 658347 Némecko, Dansko, Spanélsko, Francie, Velka Britanie, Recko, Madarsko, Itélie, Island,
Renault Clio 33582 40092 181779 206755 Irské rep., Norsko, Nizozemsko, Portugalsko, Svédsko a Finsko.

Zdroj: JATO Dynamics





