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Daewoo
se promeni
v Chevrolet

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | V predstihu pred pripravova-
nou premiérou na autosalonu v Pafizi
uvolnila Skoda Auto prvni fotografie
nové Skody Octavia Combi. Pfi pouZiti
stejné modulové platformy jako
u zakladni verze bude Combi dlouhé
4572 mm, Siroké 1769 mm a vysoké
1467 mm. Vnéjsi rozméry jsou tedy
shodné az na vysku, kterd je o 5 mm
vEtsi. Zavazadlovy prostor ma objem
580 1, pti sklopenych zadnich sedad-
lech 1620 1. Kombi bude nabizeno ve
stejnych variantich a se stejnymi
pohonnymi jednotkami jako zakladni
verze octavie.

Nova Octavia Combi vznikla, stejné
jako zakladni verze, na nové modulové
platformé A5, pro kterou se téZ pouZi-
va interni kodové oznaceni PQ35.U té
uz neni spole¢nd jen zakladni podvoz-
kova plosina, ale konstruktéfi maji
k dispozici mnohem vice spolec-
nych stavebnich prvkt - modult.
Témi je cela fada komponent, jako
napfriklad pfevodna ustroji, brzdy,

- pokracovéni na strané 6

Zmeény
v zasobovani
nahradnimi dily

NOVA BLOKOVA VYJIMKA
RADIKALNE LIBERALIZUJE
PRODEJ NAHRADNICH
DILU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Novy regulativ EU, nazyvany
nova blokova vyjimka, nepfinasi zasad-
ni zmény jen do prodeje novych osob-
nich automobili, ale téz do oblasti
aftermarketu, tedy toho, jakym zpuso-
bem se automobily servisuji a do pro-
deje nahradnich dild.

Dosavadni monopol automobilek
v zasobovani nahradnimi dily prodej-
cim a autorizovanym servisim s novou

- pokracovani na strané 16
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JAN HANZL - REDITEL
DIVIZE PODPORY INVESTIC
AGENTURY CZECHINVEST
HOVORIi O PROBLEMATICE
INVESTIC ZAHRANIENICH
FIREM DO CESKEHO AUTO-
MOBILOVEHO PRUMYSLU

ING. VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA A NEWS

Mohl byste zrekapitulovat vyznam-
né zahranicni investice do automo-
bilového pramyslu v CR?

V poslednich letech jich bylo néko-
lik desitek, o cemz svédci prilozeny
prehled, v némz jsou uvedeny i celko-
vé investice jednotlivych firem a spo-

le¢nosti. Nesmime ovSem zapominat
ani na vystavbu technologickych cen-
ter, tj. center, kterd jsou zaméfend na
vyvoj a konstrukci novych dilt, napfi-
klad Autopal (Jic¢in), Valeo (Praha) nebo
nejaktualnéji Mercedes Benz (Plzen).
Za pripomenuti stoji také zavody ve
strukturalné postizenych regionech
(Severomoravsky a Ustecky kraj) -
napfiklad TG Safety Systems v Klasterci
nad Ohf#i, Koito Czech v Zatci, Hayes
Lemmerz v Ostravé nebo spolec¢nost
Dura v Kopfivnici.

Pokladate za mozné, Ze i po systema-
tické medialni kampani proti vystav-
bé tovarny Hyundai/Kia Motors
v Zatci mize Ceska republika jesté

- pokracovéani na strané 8
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Kam smeéruje

ZTRATA PODPORY ZE
STRANY DAIMLERCHRYS-
LERU, JAPONSKA AFERA
A ZTRATA DUVERY ZAKAZ-
NiKU DOSTALY MITSUBISHI

MOTORS DO POTIZI

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Mitsubishi Motors je ¢tvrtou nejveétsi
a v soucasné dobé jedinou japonskou
automobilkou, kterda nevykazuje zisk.
Do potizi se firma zacala dostavat
s tim, jak trvale klesal jeji prodej v USA,
kam dodava asi tretinu své produkce.
Chybna modelova politika pokles neza-
stavila a situace se trvale zhorsuje.
Mitsubishi Motors se mélo stat
zakladnim kamenem pro pfipravova-
nou expanzi koncernu DaimlerChrys-

EF MITSUBISHI EUROPE TIM TOZER

ler do Asie. DaimlerChrysler ziskal roz-
hodujici podil 37,3 % akci, do vedeni
dosadil své lidi a investoval do jejiho
oziveni.Vysledky se ovsem nedostavily
a prisly dalsi pozadavky na investice.
Nejvyssi $éf DaimlerChrysleru Jiir-
gen Schrempp se ocitl celem proti

Oznameni

OPEL C&S A GM DAEWOO
VARUJI PRED NAKUPEM
NESCHVALENYCH vozU
CHEVROLET NIVA

Na ceském trhu se nediavno objevila
nabidka terénnich vozt Chevrolet
Niva od spolecnosti NANA 2. Firma
NANA 2 vsak nikdy nebyla povérena
prodejem jakychkoli modeli koncer-
nu General Motors. Pokud by se kon-
cern GM rozhodl v budoucnosti na
tuzemsky trh uvést model Chevrolet

Who is who

V prvnim ¢isle naseho mési¢niku Auto
Data & News jsme v rubrice Who is
who uvedli nespravné jméno nejvyssi-
ho vykonného $éfa Business Unit Alfa
Romeo, ktera do Ceské republiky dova-
Zi vozy slavné italské znacky. Namisto

rebeliim jak ve vedeni koncernu, tak
i mezi stale nespokojené€jsimi akciona-
fi. I tuto vzpouru se mu podarilo ustit,
i kdyz za cenu konce svého snu
o vybudovani nejvétsiho automobilo-
vého koncernu svéta. Vedeni Daimler
Chrysleru totiz rozhodlo, ze neposkyt-
ne 3,3 miliardy eur na dalsi restruktura-
liza¢ni plan Mitsubishi Motors.

Bleskova reakce

Poté, co vedeni koncernu Daimler
Chrysler oznamilo své rozhodnuti, tfi
dalsi nejvétsi akcionari, tedy Mitsubishi
Heavy Industries, Mitsubishi Corp.
a Bank of Tokyo-Mitsubishi, okamzité
zareagovali.

Prvnim odvetnym opatfenim se sta-
lo odstranéni vSech fidicich pracovni-
ku, které do cela Mitsubishi Motors
dosadil DaimlerChrysler. Odejit muse-
li i japonsti manazeri, ktefi byli tésné
spojeni s dosavadnim systémem fize-
ni. Celkem se toto opatreni dotklo 22
vedoucich pracovniku. Predchozi pre-
sident Mitsubishi Motors dosazeny
DaimlerChryslerem Rolf Eckrod rezig-
noval uz v dubnu. Proto se nejvyse
postavenym c¢lenem sesazeného vede-
ni stal dosavadni $éf designu Mitsub-
ishi Francouz Olivier Boulay. Boulay
puvodné pracoval jako designér Mer-
cedesu-Benz a vytvofil zde puvodni
studii vozu Maybach. jeho dilem je
novy designérsky styl znacky. Opatre-
ni se dotklo dokonce i evropského
zastoupeni Mitsubishi Motors, kde se
novym presidentem stal Brit Tim
Tozer (44).

Pak akciondfi jmenovali nové vede-
ni spolec¢nosti a poskytli mu zaruky
pro stirednédoby plan zachrany. Do
cela zachranného tymu byl jmenovan
dosavadni predseda Mitsubishi Heavy
Industries Jociro Okazaki.

Nové vedeni Mitsubishi Motors ohla-
silo plan ekonomické revitalizace spo-
lec¢nosti.V ramci uspornych opatieni
mj. zredukuje reklamni kampané a sni-
Zi mzdy. Rychlost, s jakou se podarilo

Niva, ktery se vyrabi ve spole¢ném

podniku GM-AvtoVAZ v Togliatti v Rus-
ku, bude dovozem povérfena spolec-
nost Opel C&S, resp. GM Daewoo.

Vozy Chevrolet Niva, nabizené spolec- ¥

nosti NANA 2, jsou navic pohianéné
motorem o objemu 1,7 1, ktery jiz
nevyhovuje emisnim limitim normy
Euro 3. Proto by jim nemélo byt vyda-
no technické osvédceni.

Spole¢nosti GM Daewoo i Opel
C&S prohlasuji, Ze nenesou Ziadnou

odpovédnost za prodej a dovoz vozu [_:

Chevrolet Niva nabizenych spolec¢nos-
ti NANA 2 a odmitaji také jakékoli pri-
padné zavazky k témto vozim (zaruky,
dodavky nahradnich dila atd). <«

A. N. Sharkeye
je jim Managing
Director Lasha
Menabde. Timto
se mu dodatecné
omlouvame. ¢

Japoncum na vzniklou situaci reagovat
si vyslouzila uznani.

Ne vSichni ale jsou pfi hodnoceni
rychlosti zichrannych opatfeni opti-
misty. ,Bez strategického partnera
nema spolecnost $anci na preziti,“ tvr-
di napriklad tokijsky analytik banky
Credit Suisse First Boston Koji Endo.

Japonska aféra

V Japonsku Mitsubishi Motors sou-
casné celi katastrofalnimu propadu
prodeje vyvolanému aférou s odklada-
nymi svolavacimi akcemi. Ty zasihl jak
Mitsubishi Motors, tak predevSim
vyrobce nakladnich voza Mitsubishi-
Fuso.V Japonsku se béhem cervence
prodalo o 52,2 % vozu Mitsubishi
méné v porovnani s rokem 2003!

V souvislosti s tragickymi nehodami,
zpusobenymi technickymi zavadami
nakladnich vozi Mitsubishi Fuso, se
ocitlo sedm vedoucich pracovniku fir-
my za mfizemi. Mezi nimi byl dokonce
i byvaly prezident Mitsubishi Motors
Kacuhiko Kawasoe (67), ktery byl pro-
pustén jen na kauci.

Stéstim Mitsubishi podle analytika
banky BNP Paribas Jasuhira Macumota
sice je skutecnost, ze japonska aféra
neméla vliv na davéru ve znacku na
v Evropé. Nicméné i v USA Mitsubishi
uz letos zaznamenalo pokles prodeje
033 %.

Situace se zhorsuje
Revitalizacni plan, ktery nové vedeni
Mitsubishi Motors zverejnilo koncem
kvétna, se vzhledem k rostoucimu pro-
padu prodeje velmi brzy ukazal jako
prilis optimisticky.Ani pfipravené radi-
kalni snizeni nakladu, vCetné zastaveni
vyroby v nékterych zavodech a pro-
pousténi zaméstnancu, podle agentury
Reuter nemuze v tak kratké dobé
zabranit rostoucim ztratam. Okazaki
proto svij revitalizacni plan poopravil.
Nyni uz ale udajné potiebuje 5 miliard
dolart, coz je mnohem vice, nez kolik

PrinaSime prvni snimky nového tfi-
a pétidverového vozu Ford Focus, ktery se
jiz za n€kolik dni objevi na autosalonu
v Pafizi. Nabidku motort budou tvofit ¢ty-
fi zazehové a dva vznétové motory s vyko-
novym spektrem od 80 do 145 koni. ¢

Mitsubishi Motors puvodné chtélo od
DaimlerChrysleru.

Postaveni spolec¢nosti dile zkompliko-
valo oznameni Chrysleru, Ze v ramci pre-
ruseni spoluprace mezi DaimlerChrysle-
rem a Mitsubishi Motors se prestanou
vyrabét vozy Chrysler a Dodge v americ-
kém vyrobnim ziavodé Mitsubishi v Illino-
is. Podle mluvc¢iho Chrysleru Jasona Vine-
se 0 ukonceni vyroby rozhodlo vedeni
DaimlerChrysleru. Ke zménam by
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+ ANI SPORTOVNI USPECHY NEPOMAHAJI
MITSUBISHI Z PROBLEMU

nemélo dojit pfi spolupraci obou part-
nert v Evropé.

Spasa v novych modelech

U Mitsubishi véfi, Ze jednim z opatfe-
ni, které budou napomocné pfi obno-
v¢€ firmy, bude probihajici modelovi
ofenziva.Ta uz zacala vloni s predstave-
nim terénniho vozu Outlander. Letos se
pridaly soutézni Lancer Evo VIII, mini-
van Grandis a maly Colt nové genera-
ce, nasledovany tridverovou verzi Colt
CZ3.Tyto vozy se budou vyrabét jak
v Japonsku, tak i v Evropé.

V roce 2007 ma nasledovat hned
desitka novych modeld, z nichz tfi
budou mit pohon vsech kol. Otizkou
zustava, jak dalece bude za soucasné
situace modernizovan klicovy model
Pajero, jehoz nova generace se rovnéz
planuje na rok 2007.

Vedeni Mitsubishi Motors pevné véfi,
Ze pravé rok 2007 bude prvnim od roku
1999, kdy celoro¢ni obchodni bilance
bude opét v cernych cislech. €«

+ CHEVROLET NIVA
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Horkeé léeto u Mercedesu

HLEDANI NOVEHO SEFA

A PROTESTY ODBORARU
ZPUSOBILY BOLENIi HLAVY
VEDENi AUTOMOBILKY

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Nistupcem nejvyssiho $éfa spolec¢nosti
DaimlerChrysler Jiirgena Hubberta (65)
se misto Wolfganga Bernharda, ktery na
tento post rezignoval jesté pred svym
nastupem, ma stat Eckhard Cordes
(53), dosavadni $éf vyroby nakladnich
automobilt Mercedes-Benz. Cordes se
své funkce ujme od 1. fijna.

Jirgen Hubbert, ktery DaimlerChrys-
ler ridil od roku 1998, by mél az do
vyprseni svého kontraktu, tedy do kon-
ce dubna 2005, zustat v tradu a spolec-
né s koncernovym $éfem Jirgenem
Schremppem fidit vybor, ktery rozhod-
ne o budouci modelové politice a spo-
lupraci mezi znackami Mercedes-Benz
a Chrysler.

Na soucasné Cordesovo misto v Cele
vyroby nikladnich automobild ma

usednout Andreas Renscher (46), dosa-
vadni $éf pobocky MCC vyrabéjici
automobily Smart. Renscher byl
puvodné pokladan za nejvétsiho favo-
rita na Hubbertovo misto. Renschera
na Cele MCC zase vystiida Ulrich Wal-
ker (52), donedavna viceprezident Mit-
subishi Motors.

Chlouba némeckého pramyslu ale
méla v 1ét€ i jiné problémy. Skupina
Mercedes Car Group (Mercedes-Benz,
Maybach a Smart) v Némecku zamést-
nava 160 000 pracovniku a je tak nej-
vétsim soukromym zaméstnavatelem
v zemi.Vzhledem k tomu, ze mzdové
naklady jsou v Némecku zdaleka nej-
vys$si, snazi se Mercedes-Benz alespon
své dodavatele nutit k pfesunu vyroby
do vychodni Evropy. Pod vlivem dlou-
hodobé ekonomické recese v Némec-
ku se nyni vedeni DaimlerChrysleru
pokusilo uskutecnit opatreni vedouci
ke zlepseni konkurenceschopnosti.

Avizovana usporna opatreni vyvolala
u této znacky nevidané protestni akce
odboraru. Vedeni spolecnosti totiz
ohlasilo, Ze pfi zavedeni vyroby nové

generace tfidy C v roce 2007 chce
dosahnout uspor ve vysi pul miliardy
eur, a to predevSim na mzdovych
nakladech. Proto bude zruseno 6000
ze soucasnych 30 000 pracovnich mist
ve vyrobnim zavodé v Sindelfingenu.
Podle konciciho §éfa Jiirgena Hubberta
se jen s pomoci téchto uspornych
opatfeni muze Mercedes-Benz dostat
na soucasnou urovenl naklada svého
nejvétsiho konkurenta BMW. Pokud by
se to nepodarilo, musela by podle Hub-
berta byt vyroba modelu C pfenesena
do jiného zavodu.

Odborafi ale tvrdi: ,Jsme a zstane-
me nejziskovéjsi ¢asti celého koncernu
DaimlerChrysler.“ Do protestnich akci
a stavky se zapojilo vice nez 60 000
pracovniku ve Stuttgartu-Untertiirkhei-
mu a Sindelfingenu, Mannheimu, Wort-
hu a Brémach.V mensi mire se protes-
ty objevily i v zavodech v Hamburku,
Berlin€, Kasselu, Gaggenau a Rastattu.
Protesty odborart IG Metal podporil
dokonce i spolkovy kancléf Gerhard
Schroeder, protoze v opatfenich pfi-
pravovanych vedenim DaimlerChrysle-

ru pry vidi nebezpeci pro budoucnost
némecké ekonomiky.

K uklidnéni napjaté situace nakonec
prispélo oznameni, Ze i clentm pred-
stavenstva budou kriceny pfijmy
0 10 %. Podle konecné dohody budou
usporna opatfeni zna¢né redukovana
a vyroba tfidy C v Sindelfingenu ma
byt zachovana i po roce 2007. <

+ ECKHARD CORDES

Daewoo se promeéni v Chevrolet

VEDENi GM EUROPE PRI-
PRAVUJE ZMENU OZNA-
CENi AUTOMOBILU
DAEWOO NA CHEVROLET

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Vedeni koncernu General Motors ozna-
milo, Ze pocinaje rokem 2005 bude
v Evropé nahrazena znacka Daewoo
znackou Chevrolet. K oficidlnimu vyhla-
Seni této zmény dojde v zafi na pariz-
ském autosalonu. Zatim neni jasné, kte-
rych zemi se tato zména bude tykat.

V 11 vychodoevropskych zemich,
mj. Estonsku, Litvé. Lotyssku, Chorvat-
sku, Polsku, Rumunsku a Turecku, uz
k této proméné doslo drfive. Zde
ov§em byla vyvolana snahou odliSit
automobily nové vytvorené spolecnos-
ti GM Daewoo od dobihajicich pro-
dukci vozii Daewoo, které nebyly pre-
vzaty do nové vytvorené spole¢nosti.
Tyto vyroby maji podle smluv skoncit
do konce letosniho roku.

V 16 zapado- a stfedoevropskych
zemich, kromé Ceské republiky mj. téz
na Slovensku a v Madarsku, zatim zusta-
va znacka Daewoo zachovina. Do kdy?
Na situaci u nds jsme se zeptali marke-
tingového manazera Opelu C&S Roma-

na Suberta. ,GM Europe skutecné zva-
Zuje zménu nizvu na Chevrolet i v Ces-
ké republice.Tato otazka je vSak stile
zcela oteviena a GM Europe vyhodno-
cuje vSechny klady i zipory plynouci
z tohoto kroku. Pokud by vedeni GM
Europe dospélo k rozhodnuti zménit
nazev, urCité by to bylo v horizontu
dvou let.”

Vstup znacky Daewoo na evropské
trhy po roce 1995 doprovazela enorm-
ni propagacni kampan. Jenom v Némec-
ku udajné pfisla na 62 miliont USD.
Podle $éfa GM Daewoo Europe Hardy-
ho Sprangera na v$ech trzich, kde uz ke
zméné doslo, prodej okamzité vzrostl.
Problémem ovSem muze byt skutec-
nost, ze v fadé zemi ma znacka Chevro-
let povést amerického polykace benzi-
nu.V zapadni Evropé si navic v posled-
nim roce znacka Daewoo zacala
postupné opét dobyvat zp€t ztracené
pozice a jeji prodej se zvysil o 20 %. Nic-
méné vedeni GM chce proménit Chev-
rolet v celosvétove respektovanou znac-
ku podobné, jako se mu to uz podafilo
v Jizni Americe, kde se s timto oznace-
nim Uspésné prodavaji malé automobi-
ly, které zname pod jménem Opel.

Jistou komplikaci je skutec¢nost, Ze
v Rusku se rovnéz pod jménem Chev-
rolet prodavaji nové terénni vozy Lada
Niva. Pod touto znackou se nové nivy

také predstavi na pafizském autosalo-
nu. Zapominat nelze ani na to, Ze zmé-
na nazvu prinese enormni naklady pre-
devsim pro prodejce.

General Motors uz prestalo oznaceni
Daewoo pouzivat v USA, kde pro tyto
vozy pouZziva znacky Chevrolet a Suzu-
ki, a Ciné. Americky Chevrolet Aveo
prfimo vyrabi GM Daewoo.V Australii
se vedeni spolec¢nosti Holden, patfici
General Motors, rozhodlo ukoncit do
konce letosniho roku pouzivani znac-
ky Daewoo a ukoncit ¢innost jim vlast-
néné distribucni sit¢ GM Daewoo.
Znacka Daewoo zatim beze zmény
preziva v Asii.

GM Daewoo pripravuje na prvni
¢tvrtleti 2005 novou generaci minivo-

zu Matiz a tfidvefovy Kalos. V roce
2006 bude nasledovat zcela novy SUV
velikosti mezi freelanderem a discove-
ry.Vhodné jméno se pro tento auto-
mobil teprve hleda, ale jisté uz je, zZe
prinese konec¢né prvni zazehovy
motor této znacky. Vyrabét se bude
v Jizni Koreji podle licence italské fir-
my VM Motori. Pijde o tfivalec
1,5 1a ctyfvalec 2,0 1.Ty se postupné
objevi ve vS§ech modelovych fadach
s vyjimkou Matizu. Novy Matiz a SUV
maji byt vystaveny uz v Parizi.V ramci
dlouhodobych plant zvySovani image
znacky, vedené byvalym séfem Vaux-
hallu Nickem Reillym, se rovnéz pfi-
pravuje dvoumistny sportovni auto-
mobil. <«

+ TAKE GM DAEWOO PRIPRAVUJE AUTOMOBIL SUV - KONECNE SE V NEM OBJEVI | VZNETOVY MOTOR
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Foto: Toyota
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Toyota Porte: Vzdalena
a mozna i blizka

Toyota :

Dodge .

vych rallye).Ta bude dodavat dily do
Detroitu, kde se budou i nadile vozy
vyrabét. Konec¢na uprava se pak bude

Toyota predstavila miniautomobili délat v belgickém Zeerbrugge pod
Porte urceny vyhradné pro japonsky: dohledem Prodrive.

Ford
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Carroll Shelby. Viz, ktery vytvofil
v Advanced Design Studiu ve mésté
Irvine pod vedenim vicepresidenta
Fordu pro design J. Mayse mlady desig-
nér George Saridakis, ma za zaklad
supersport Ford GT. Motor V10 6,4 1 je
zde ovSem umistén vpredu, stejné jako
u Shelbyho voza Cobra.

Mazda Verisa: Prinesla
namét k premysleni

Mazda predstavila v Japonsku dalsi
z vozu vzniklych pod firemni filosofii
Zoom-zoom. Jde o atraktivni kompakt-
ni minivan nazvany Verisa. Pétimistny

automobil vznikl na bazi vozu Mazda2
a pohani jej motor 1,5 1. Mazda Verisa

Mazda :

Opel

Na autosalonu v PafizZi se predstavi
treti verze nové generace zakladni
1 modelové fady Opelu.Tak jako oba uz
1 drive predstaveni sourozenci, pétidve-
i fovy hatchback a kombi Caravan,
'i tfidvefova verze zaujme mimoradné
i atraktivnim designem. Pozoruhodné
i je,jak se stylistim vedenym Friedhel-
 mem Englerem podafilo vytvorit zcela
i osobity automobil a ne jen tfidvero-
i vou verzi. Navic prichazi se zcela
E nové koncipovanym panoramatickym
| stteSnim oknem, dosahujicim az ke
i sttednim  sloupkim  karoserie.
1V zakladni nabidce bude pét zazeho-
E vych a tfi vznétové motory common
| rail. Samozrejmé i Astra GTC pouziva
i interaktivni podvozek IDS s elektro-

trh. Jeho koncepce je zajimava zcelai
novym pristupem k designu, ktery se i
snazi reagovat na zmény ve zpusobu !
zivota modernich lidi. Proto zde nalez-;
neme fadu pozoruhodnych novinek, i
jako jsou napriklad elektricky ovladané |
posuvné dvere na strané fidice, tedyi
podobny koncept jako u Peugeotu| del pravidelné objevuji i prekrasné kre-
1007.Toto, stejné jako nataceci svétlo- E ace soucasnych designéru. Letos fasci-
mety ¢i pozoruhodné detaily vybavy e
na tomto voze nejsou pro nas tak zaji- (f
mavé jako skutecnost, ze Toyota Porte ||
vznikla na upravené platformé Toyoty ¢
Yaris, tedy na stejném zakladé, jako
automobil pfipravovany k vyrobé
v automobilce TPCA v Kolin€.

Dodge Viper SRT-10:

Ford Shelby GR-1: Auto-
mobilova nadhera

P1i prilezitosti soutéze automobilové
elegance v kalifornském Pebble Beach
se kromé prevazné historickych vozi-

Foto: Mazda

je svym pojetim i formami reklamni inickym systémem stability jizdy

Navrat a premiéra

Americky supersport Viper se jesté
letos ve své nejnovéjsi generaci a nej-

noval predevsim koncept Ford Shelby

kampané jednozna¢né produktem
urc¢enym vyhradné pro japonsky trh.
Nicméné automobil podobného typu
by japonska znacka méla v brzké dobé

i ESPPlus. Na prani lze ziskat i $picko-
1 vou interaktivni adaptabilni podvozek
i IDSPlus s kontinudlni zménou charak-
i teristiky tlumict CDC a nechybéji ani

vykonnéjsi verzi vrati na evropské trhy. | .
K mani bude s motorem V10 8,3 1 vyla- i 1 natacejici se svétlomety AFL. Opel Ast-
i ra GTC se vyrabi v belgickém zavodé

ivAntverpé.ch a do prodeje prijde na

GR-1, svymi proporcemi a atletickymi

tvary se cilené hlasici k odkazu zavod-

nich vozl Shelby Cobra Daytona z let

1964-65. Premiéry se dokonce osobné

zucastnil i legendarni tvarce originalu
1

predstavit i v Evropé€.

Opel Astra GTC: ZvysSuje
pritazlivost

—

—

il

Foto: Dodge

dénym v oddé€leni Street and Racing
Technology (SRT) na vykon 367 kW
(500 k). Predchozi generace viperu se
v Evropé prodavala v letech 1993 az
2001 pod znackou Chrysler. Nyni se
ale bude tento dvoumistny automobil
prodavat pod znackou Dodge, ktera tak
bude slavit evropskou premiéru. Pro | %
specifické podminky provozu nai

evropskych silnicich a také podle
evropské legislativy toto monstrum
upravila specializovana anglicka firma
Prodrive (mj. partner Subaru ve svéto-
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Foto: Citroén

Foto: Kia

Foto: Jaguar
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Citroen .[Kia :Jaguar ./Seat

Citroén C5: Zcela nova
tvar

Modernizovana verze luxusniho Cit-
roénu C5 se na autosalonu v Parizi

predstavi se zcela novym pojetim
designu. Nova maska, novym zpuso-

bem vyuzivajici loga znacky ve tvaru
dvojitého $ipu, je hodné podobna té,
ktera se pred ¢asem objevila u studie
C-Airdream, takze zfejmé naznacuje

zcela novy styl znacky. K tomu facelif-
tovany C5 pridava radu technickych
novinek. Jednu z nich jsou nataceci
xenonové svétlomety a dalsi nova
laminovana boc¢ni skla. Vyznamnou
novinkou je rovnéz pouZziti nejnove;jsi
generace elektronického programu
stability jizdy ESP. Na vybér bude Sest
pohonnych jednotek - zazehovych
i vznétovych common rail.

KIA Sportage II: Do CR
na zacatku roku 2005

Novinka automobilky Kia Motors
Corporation navazuje na predchozi,
velmi aspésnou generaci vozu SUYV,
ktery se objevil v roce 1993 a kterého

| se ve svété prodalo pres 560 000 kust.

Nova KIA Sportage II se poprvé ofici-

i alné predstavi na autosalonu v Pafizi
! a na nasem trhu bude mit premiéru

% v lednu ¢i unoru pfistiho roku. Cesti

zakaznici budou mit na vybér dva
zazehové motory 2,0 CVVT a 2,7 V6
a jeden turbodiesel 2,0 CRDi.Vidlicovy
Sestivalec 2,7 1 bude dodavan vyhrad-
né se Ctyrstupfiovou samocinnou pre-
vodovkou H-Matic s moznosti manual-
niho fazeni. KIA Sportage II by méla
byt, dle stanoviska oficialniho dovozce
na Cesky trh, hlavnim konkurentem
kompaktnich vozi Toyota RAV4 a Hon-
da CR-V.

Seat Toledo: Treti generace

Novinka S$pané€lské automobilky
utoc¢i podobné jako model Altea na
mladsi, aktivné zijici klientelu, ktera
od automobilu soucasnosti pozaduje
nejenom vysoce pusobivy, sportovné
ladény design, ale predevsim maximal-
ni funkc¢nost, univerzalnost a bohaty
vnitfni prostor.Ten je diky jednopros-

torovému usporadani karoserie a dél-
ce vozu 4,5m opravdu velkorysy
(zakladni objem zavazadelniku 500 ).
Pro nové toledo jsou pripraveny cel-
kem Ctyfi motory-dva zazehové 2,0
FSI/110 kW a 1,6/75 kW a dva turbo-
diesely 1,9 TDI/77 kW a 2,0 TDI/103
kW. Kromé manualni Sestistupnové
prevodovky je k dispozici i Sestistup-
novy sekvenc¢ni automat Tiptronic
a Sestistupfiova prevodovka DSG. Spic¢-
kové jizdni vlastnosti nové generace

Seatu Toledo zarucuje vysoce sofisti-
kovany podvozek Agile Classic se zad-
ni viceprvkovou ndpravou multi-link.
Na trhu se Spanélska novinka objevi
koncem letosniho roku a jeji vyroba
bude probihat v modernim zavodé
v Martorellu.

Jaguar XJ Long Wheel-
base: Neskonaly komfort

Britska firma Jaguar pfipravila pro
milovniky znacky skute¢ny bonbonek
v podobé prodlouzené verze luxusni-
ho sedanu XJ. Délka vozu vyrobce
Jnastavil* o 125 mm na celkovych
5215 mm a vytvofil tak pro posadku
vozu doslova krilovsky prostor na
prednich i zadnich sedadlech. Hmot-
nost vozu, ktery je vybaven veskerym
komfortem vcetné hlasové ovladané
Ctyfzonové klimatizace, pritom vzrostla
o pouhych 24 kilogramt. Nabidku
motort pro verzi XJ Long Wheelbase
tvori atmosferické vidlicové osmivalce
3,51a 4,2 1a prepliiovany motor 4,2
V8 o vykonu 400 koni, s nimz dokaze
automobil zrychlit z 0 na 100 km za
neuvéritelnych 5 sekund. <«
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Zaslechli jsme

Pro modelovy rok 2005 pfripravil
Chrysler vrcholnou verzi svého mon-

Foto: Chrysler

strozniho sedanu 300C. S oznacenim
SRT-8 jej bude pohinét motor V8
HEMI zvétseny z 5,7 na 6,1 1 a s vyko-
nem, ktery vzrostl na 312 kW (425 k).
Viiz byl upraven v oddéleni Street and
Racing Technology (SRT) a vySsimu
vykonu budou odpovidat i upravy

podvozku se zesilenymi zavésy

a upravenym diferencialem.

Svycarsky tuner a tviirce origindlnich
vozidel Werner Rinderknecht pripra-
vuje zcela novy automobil Rinspeed
Chopster. Jeho zakladem bude platfor-
ma Porsche Cayenne, ale proti origina-
lu bude mit snizenou stfechu o 150
mm a karoserie bude jen tfidverova.
K atraktivnimu vzhledu prfijde i uprave-
ny motor s vykonem 440 kW (600 k)

a to¢ivym momentem 800 N.m.V této
podobé lze ziskat za 325 az 375 tisic
eur offroad schopny akcelerovat z klidu
do 100 km/h za méné nez 5 s a dosaho-
vat rychlost 290 km/h.

Mazda predstavi na pafrizském
autosalonu sériovou verzi miniva-
nu, ktery byl dosud vystavovan jako
koncept pod jménem MX Flexa.
Novinka vznikla na platformé Ford
C1 jako Mazda3 ¢i Ford Focus. Jméno
nastupce Mazdy Premacy zatim neni
znamo, ale je nepravdépodobné, Ze to
bude Mazda4, protoze c¢tyrka je pro
Japonce nestastny Cislem.

Nejvyssi Séf Volkswagenu Bernd
Pischetsrieder opakované Kkritizoval
koncepci luxusniho automobilu
VW Phaeton jako klasického sedanu,
kterého se misto planovanych 20 000
kusti od roku 2003 prodalo jen 6000.
Zachranou by mél byt prodej tohoto
automobilu v USA a prfepracovani
jeho karoserie do podoby spojujici
kombi a kupé. Nova maska pripravo-
vané generace phaetonu by méla byt
ve stylu naznaceném studiemi Con-
cept R a Concept C.

Od podzimu by se méla v prodeji
objevit Spickova verze terénniho
Volkswagenu Touareg pohianéna
motorem W12 6,0 1, znama z modelu
Phaeton, ale zde by byla pouzita vari-
anta z Audi A8 o vykonu 450 k. <
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Nova Skoda Octavia Combi

« pokracovéani ze strany 1
napravy, palivovy systém ¢i zamky dve-
fi. Modulova platforma také umoznuje
i zmény rozvoru naprav a rozchodu.
Modulovou platformu A5 jako prvni
pouzily nova generace Audi A3 a Volks-
wagen Touran, pozdéji se k nim pfipo-
jil i uzitkovy VW Caddy a uz se predsta-
vily téz sportovni kombi Audi A3
Sportback a nova generace Seatu Tole-
do. Hlavni objem produkce ale samo-
zfejmé predstavuje Volkswagen Golf

V. generace a z n¢ho odvozené varian-
ty, které se uz predstavily, nebo brzy
predstavi (GTI, 4Motion, sedan, kombi,
SUV, kupé-kabrio). Do konce roku 2005
by mél Volkswagen diky pouziti modu-
lové platformy A5 jako prvni vyrobce
vyrobit vice nez 2 miliony vozi na jedi-
né spole¢né podvozkové plosiné za
rok. Celkem se ma s pouzitim modulo-
vé platformy A5 v roce 2007 vyrabét 13
modela ¢tyf znacek, které se budou
montovat ve 13 zemich na ctyfech

Bilance Skody Auto za prvni

U prilezitosti novinarské prezentace
novych vozt Fabia a Superb pro mode-
lovy rok 2005 prezentoval predseda
predstavenstva spolecnosti Skoda Auto
Vratislav  Kulhdnek hospodarské
vysledky a hlavni ekonomické ukaza-
tele mladoboleslavské automobilky za
prvni pololeti letosniho roku.

Dodavky zakaznikiim

- 01.-06. 2003 skuteénost

Hlavni ekonomické ukazatele

kontinentech. Celkovy objem jejich
vyroby by pak mél dosihnout 2,4 mili-
onu vozu.

Zanedlouho po predstaveni Octavie
Combi by se méla predstavit i nova
varianta s pohonem vsech kol.Ta by se
méla svou koncepci blizit vice k tzv.
crossovertm, tedy oblibenym sportov-
né-terénnim vozum vznikly na bazi
osobnich automobild.V roce 2006 by
Skoda Auto méla pfedstavit novou
generaci fabie, kterou bude o rok

Dodavky na zékazniky 227,9 tis. vozu +0,7%
Trzby celkem 78 921 mil. Ké +3,7%
Vysledek hosp. pred zdanénim 2 254 mil. K& +53,9 %
Netto likvidita 9 090 mil. Ké +423,8 %
Pocet zaméstnanci 23,1 tis. osob -1.7%

(véetné zapujéeného pers.)

01.-06. 2004 skutecnost +0,7 %
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Stf. a vych. Evropa Zapadni Evropa

Zamoti, Asie Celkem

pozdéji nasledovat jeji velkoprostorova
verze vychazejici z konceptu Roomster
s vysokou stfechou. O tom, zda se po
roce 2007 predstavi nova generace
reprezenta¢niho modelu Superb zfej-
mé jesté neni definitivné rozhodnuto,
stejné jako o tom, zda znacku Skoda
neponese levny model prfipravovany
ve Wolfsburgu na bazi brazilského
Volkswagenu Fox. <«

4 ZADNI PARTIE NOVE SKODY OCTAVIA COMBI MA
ELEGANTNI LINIE

pololeti 2004

Nejprodavanéjsi modelovou fadou
zustava i nadale Fabia s odbytem 132
365 vozu, nasleduje modelova fada
Octavia s 81 226 prodanymi vozy. Pro
Skodu Superb se rozhodlo 10 424 zakaz-
nikt. Nova Skoda Octavia byla uvedena
na trh koncem kvétna a za prvni mésic
se ji prodalo 3 896 kustl. «

Podil na trhu CR v obdobi 01-06. 2004

Fiat 2,3 % Audi 1,4 %

Seat 2,3 %
Opel 2,8 % N

Renault 4,5 % ~_
Ford 5,1 %

VW 5,7 %

Ostatni 5,7 % —

Korejské vozy 6,5 % —

Japonské vozy 7,6 %

/

—— Skoda 48,2 %

PSA 7,9 %
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Rekordni \Nissan

AUTOMOBILKA NISSAN
MOTOR CO., LTD. ZAZNA-
MENALA V PRVNIiM POLO-
LETi LETOSNIHO ROKU
REKORDNIi VYSLEDKY VE
VYROBE, PRODEJI

A EXPORTU.

ANTONIN MATEJKA,
AUTO DATA & NEWS

Nissan vyrobil v prvni poloviné letos-
niho roku 1 606 404 automobili a ve
srovnani se stejnym obdobim lonského
roku navysil produkci o 11,9 %. Jedna
se o rekordni pulro¢ni vysledek v celé
historii automobilky. Japonska spolec-
nost zaroven zvysila vyrobu svych vozi-

del v Japonsku, v Evropé a Severni
Americe.

Na rtstu produkce Nissanu se nejvi-
ce podilely zamotské zavody (862 712
vozu, +23,1 %).Ve Spojenych statech
vyroba dokonce stoupla o 70,7 % na
365 091 vozud, a to diky zvySené
poptiavce po modelech Altima, Quest
a Titan. Dobré prodeje evropskych
modell zvysily také vyrobu ve Spanél-
sku (68 861 vozu, +15,2 %) a v brit-
ském Sunderlandu (172 185 vozu, +2,2
%). Domaci vyroba Nissanu stoupla
01,2 % na 743 692 vozQ.

Prodej voz Nissan na japonském
trhu naopak v prvni poloviné roku mir-
né poklesl,a to o 5 % (391 708 vozi)
v porovnani s loniskym pololetim. Prici-
nou byl slabsi odbyt modelt March

4 NISSAN MURANO SE NA CESKEM TRHU OBJEVI NA ZACATKU PRISTIHO ROKU

Skoda Octavia ve finale

SOUTEZ O NEJLEPSI
AUTOMOBILOVOU REKLA-
MU, KTEROU VYHLASUJI
AUTOMOTIVE NEWS EURO-
PE, JIZ ZNA VSECH PAT-
NACT FINALISTU.

Soutéz probiha v péti kategoriich-
International TV, National TV, Multi-

media, Print, Outdoor a v letoSnim
roce se do ni prihlasilo téméf tfi sta
reklamnich agentur z celého svéta.
V kategorii mezinarodnich reklam-
nich spotu se mezi tfi nejlepsi dosta-
la prazska pobocka agentury Cayen-
ne Communications s reklamou
,Hard Test“, natoCenou v lonském
roce v Lisabonu a propagujici
nevSednim zpusoben kvalitu a trvan-

aTeana. Podil Nissanu na domacim trhu
tak lehce poklesl na 19,3 %. Pfi zapocte-
ni minivoz (do 600 cm?) ovsem celko-
vy prodejni vysledek Nissanu zazname-
nal pozitivni meziro¢ni rust o 1,3 %
(434 779 prodanych automobil®).
V USA stouply celkové prodeje automo-
bilky Nissan Motor Co., Ltd. 0 25,5 % na
472 785 vozu, coz je novy pololetni
rekord. Samotna znacka Nissan si pfi-
psala naruast 27,8 %.Nejvétsi podil na
tom mély modely Altima, Quest a Titan.
V USA posilila také znacka Infiniti, a to
0 12,2 % na 62 310 prodanych vozu.
Evropské prodeje vystoupaly o 6,6 %
(285 164 voz) - predevsim zasluhou
model Micra a X-TRAIL.

Na c¢eském trhu se v prvnim pololeti
2004 prodalo 1480 vozu znacky Nis-

livost vozu Skoda Octavia. Tuto rekla-
mu zname i z ¢eskych televiznich sta-
nic: zakaznik na showroomu znacky
Skoda testuje kopanci pied udiveny-
mi prodejci odolnost interiéru vozu
jiz je ocekavan svymi notné agresiv-
nimi potomky. Konec¢né vysledky
soutéze a vitézové jednotlivych kate-
gorii budou vyhlaseni na slavnostnim
veceru u prilezitosti zahajeni letos$ni-
ho autosalonu v Pafizi. Spotu od
agentury Cayenne Communication

+ ZA USPECHY ZNACKY NISSAN STOJi FENOMENALNI
CARLOS GHOSN

san, coz predstavuje narust 5 %
v porovnani s lofiskym rokem. Nejpro-
davanéjsim modelem zuastava i nadale
Nissan Almera (520 vozu), nasledovan
kompaktem Micra (343 vozi) Velmi
dobré vysledky ma i Nissan Pick-Up
s trznim podilem 63 % v segmentu
pikapu 4x4 (143 vozi) a model X-
TRAIL, ktery po své modernizaci
a zavedeni nového motoru 2,2 dCi
zaznamenal nariast prodeje o 51 %
(139 vozi). <«

4 ZAVOD NISSANU V BRITSKEM SUNDERLANDU PATRI
MEZI TOVARNY S NEJVYSS| PRODUKTIVITOU NA SVETE

konkuruji dvé reklamy na vozy Peu-
geot 607 a 407. <«

Automotive News |mss
-

F1 Europe.

Fiat brands will use 4w *
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Ceska republika e stale pritasiiva

pokracovani ze strany 1
ziskat podobné rozsahlou investi-
ci?

Je tfeba si uvédomit, ze o ziskani
investice tohoto typu rozhoduje cela
fada faktorti. My jsme upozornovali na
to, Ze jsme v pripadé Hyundaie museli
odolat tlaku na pfislib nadstandardnich
investi¢nich pobidek, které by byly nad
ramec cCeskych zakonu i pravidel EU
a navic v objemu, kdy by uz tato inves-
tice nebyla pro
Cesko rentabilni.
I kdyz tomu mno-
zi neveérili, smlou-
vy, které nedavno
zverejnilo sloven-
ské ministerstvo
hospodarstvi, jas-
né€ ukazuji, pod
jakym tlakem
byly zemé, které
o tuto investici soupefily. Proto si také
myslim, ze jeden priklad, byt takto roz-
sahlé investice, viibec neznamena, ze
Ceska republika by ztracela svou
schopnost lakat pfimé zahranicni
investice (PZI). Stile patfime k zemim
s nejvyssim objemem PZI na jednoho
obyvatele, navic jsme velmi uspésni
v lakani technologicky vyspélych pro-
jekta s vysokou pridanou hodnotou
a projekta s vy$simi naroky na kvalifi-
kovanou pracovni silu. V tom nam
zatim okolni zem¢é nemohou prili§ kon-
kurovat, a proto je velmi pravdépodob-
né, Ze se nam jesté nejeden velky inves-
tiéni projekt podari ziskat. Nemusi se
ale jednat o automobilovy pramysl -
napfiklad pro primyslovou zénu Tri-
angle, kterou jsme nabizeli firmé Hyun-
dai, pripada v avahu také oblast mikro-
eletroniky nebo letectvi.

Predstavitelé ¢eskych firem auto-
mobilového primyslu si ¢asto sté-
Zuji na obtiZznost ziskat technicky

prumyslovaky a vysokoskolaky.
Setkavate se s podobnym problé-
mem a nenaznacuje to snizovani
Sanci CR pfi jednani o vyznamnéj-
Sich investicich v blizké budouc-
nosti?

Nedostatek technicky vzdélanych
lidi je problémem celé Evropy. Reseni
jsou pouze dlouhodoba - podpora
technického Skolstvi, podpora spolu-
prace pramyslu se stfednimi i vysoky-

Stale patfime
k zemim s nej-
vyssim obje-
mem PZI na
jednoho oby-
vatele...

mi Skolami, podpora zakladani soukro-
mych $kol, ve kterych by podniky mély
své odborniky apod. Casto se také upo-
zoriiuje na to, Ze mame malo absolven-
ta technickych univerzit a v této sou-
vislosti bych rad dodal, Ze problém je
spi$ v tom, prilakat je do obort, kde
skute¢né chybi. Mnozi absolventi tech-
nickych $kol totiz radéji prijmou misto
v jiném oboru nebo tfeba i ve statni
spravé prosté proto, Zze se o nabidce
kvalitnich pracovnich mist v oboru
nedozvédéli nebo jim pripadala malo
atraktivni ¢i neprili§ dobfe ohodnoce-
na. My se nyni snazime ukazovat, Ze
u velkych zahrani¢nich spolecnosti,
které jsou technologickymi leadery na
trhu, je znac¢na nabidka kvalitnich
a dobfe placenych mist pro technicky

Zajem velkych investori se
logicky zaéina presouvat vice na
vychod. Piesto se Slovensku
i nadale dafi ziskavat pozoru-
hodné projekty v oblasti auto-
mobilového priamyslu. V éem
vidite nejvétsi problém Ceské
republiky v porovnani se Sloven-
skem pfi jednani s vyznamnymi
investory?

renského centra nebo stiediska zakaz-
nické podpory. Inspiruji tak dalsi firmy
a celkova pridanda hodnota investic
u nis roste. Ceska republika tak ma vel-
ky potencial stit se v budoucnu techno-
logickym a znalostnim centrem Evropy.

Myslite si, Ze je skuteéné realné,
aby z investic do automobilového
prumyslu na Slovensku tézili také
cesti dodavatelé?

Objem investic zprostiredkovanych Czechinvestem
v jednotlivych sektorech

strojirensky, letecky,
kovozpracuijici
4%

textilni
3%

sklarsky 9%
2%

stavebni
2%

drevozpracujici,
papirensky, tiskarsky
5%

chemicky,
biotechnologicky,
plastikarsky
10 %

U nejvétsich projektu je pro investo-
ry nejdulezitéjsi své naklady maximalné
sniZovat a zde mame pravé v porovnani
se Slovenskem urcity handicap - at uz
v oblasti dafiového zatizeni ¢i naklada
na pracovni silu. Jak uz ale zaznélo
v odpovédi na vasi prvni otazku, nasim
cilem uz neni lakat pouze jednoduchou
vyrobu, ale pfedevsim technologicka
centra a strategické sluzby. Tam, kde
nase pracovni sila nemuze konkurovat
nizkou cenou, konkuruje kvalitou -
a pritom je pro investory stile vyhod-
néjsi najit a zaplatit odborniky u nas nez
u sebe doma. Slovensko je nyni na ces-
té, kterou jsme my prosli pred nékolika
lety. Trendem posledni doby u nas nyni
je, Zze spolecnosti, které u nas dfive inve-
stovaly v oblasti vyroby, prichazeji také

ostatni

automobilovy
47 %

elektronicky
a elektrotechnicky

18 %

Ano, je to redlné. Jedna se o jeden
automobilovy prostor. Kromé toho, Ze
pozorujeme velky zajem ¢eskych doda-
vateld o ziskani téchto zakazek, coz je
pochopitelné, uz také mame indicie, ze
Hyundai/Kia s mnoha ¢eskymi dodava-
teli jiz vyjednava. Obdobna situace je
u PSA, které stavi zavod v Trenc¢iné. Ved-
le firem Hyundai/Kia a PSA zvySuje
podil lokalnich dodavatelti také spolec-
nost VW Slovakia, ktera z Ceské republi-
ky tradi¢né odebira komponenty za
desitky milionti korun.Vyhodou Ceské
republiky je i to, ze zde ptisobi mnoho
svétovych prvoradych dodavateld, které
uz i nové prichozi automobilky dobfe
znaji a na néz se potom i se svymi novy-
mi projekty obraceji. ZvySovani odbérua
od téchto dodavatelti pak zvySuje také

vzdélané pracovniky, predevSim vzdélané odborniky. s investici do vyzkumu a vyvoje, oprava- Sance Ceskych dodavateld. <«
Nejvétsi zahranicni investofi z oblasti automobilového primyslu v CR

Investor Zemé Zadatele Investice (mil. CZK) Rok oznameni Misto
Toyota/PSA Japonsko/Francie 29 787,61 2002 Kolin

Skoda Auto-VW Némecko 18 996,00 1998 Mladéa Boleslav
Nemak Mexiko 11 361,00 2000 Havran

Denso Japonsko 9 575,00 2001 Liberec

Bosch Diesel Némecko 8 507,00 2000 Jihlava

VDO Ceska republika Némecko 6 271,00 2002 Brandys n. Labem
Koito Japonsko 2 634,00 2001 Zatec

Continental Teves Némecko 2 181,00 2000 Ji¢in

Autopal USA 2 003,02 1999 Novy Jiéin
Metalprogres Francie 1914,10 2001 Strakonice

Valeo Autoklimatizace Francie 1913,00 2001 Rakovnik

Zexel Valeo Japonsko 1 868,80 2002 Humpolec

Ronal Lucembursko 1807,00 2000 Ji¢in, Pardubice
Oznamené projekty celkem 302

Pocet novych, dlouhodobé vytvoFenych pracovnich mist 78 037

Pfedpokladana vyse investice (mil. USD) 9 550,98

Predpokladana vyse investice (mil. CZK) 325 706,22

pocet firem

VysSe investice (mil. USD)

Vyse investice (mil. CZK)

automobilovy 104 4 417,590 153 415,582
elektronicky a elektrotechnicky 50 1 829,586 59 924,926
chemicky, biotechnologicky, plastikarsky 29 973,818 33594,265
dfevozpracujici, papirensky, tiskarsky 13 449,17 15071,541
stavebni 9 224,967 7 720,160
sklarsky 5 148,913 5 392,310
strojirensky, letecky, kovozpracujici 32 341,821 11707,4783
textilni 14 251,659 8 233,689
ostatni 46 913,452 30 646,266
CELKEM 302 9 550,975 325 706,218



Vyrobu spustime zagatkem piistiho roku

TOVARNA TPCA V PRU-
MYSLOVE ZONE KOLIN-
OVCARNY JE JEDNOU

Z NEJVETSICH ZAHRANIC-
NiCH INVESTIC NA UZEMi
CESKE REPUBLIKY. V SOU-
CASNE DOBE V Ni PROBI-
HAJi HORECNE PRIPRAVY
NA SPUSTENI SERIOVE
PRODUKCE MALYCH vOzU
ZNACEK TOYOTA, PEUGEOT
A CITROEN. O AKTUALNI
SITUACI V TPCA JSME
HOVORILI S PREZIDENTEM
ZAVODU MATASAKEM
ENOMOTEM.

ANTONIN MATEJKA,
AUTO DATA & NEWS

V jaké stadiu se nachazi vystavba
zavodu a priprava technologii pro
sériovou vyrobu?
Vystavba zidvodu je prakticky
v konecné fazi. Montazni linku, lako-
vnu a stanovisté kontroly kvality jsme
dokoncili v ¢ervenci a ted finiSujeme
na svafovné a lisovné tak, abychom
mohli co nejrychleji zahajit zkousky
technologii a zkuSebni vyrobu. Ten
bude probihat az do konce roku a krat-
ce po ném jiz bude nasledovat ostra
sériova produkce. Soucasné s posledni
fazi priprav se dokoncuji i pfipravy
u subdodavatelskych fitrem, z nichz
nékteré sousedi pfimo s arealem TCPA.

Pfiprava vyroby neni pravdépo-
dobné jednoduchou zalezZitosti.

To mate uplné pravdu. Jedna se
o pomérné¢ slozitou problematiku a vie
zavisi na dvou hlavnich faktorech -
strojich a lidech. VSe musi dokonale
fungovat, véetné logistiky. Navic se jed-
na o vz zcela nové koncepce, s nimz
nema ani jedna ze tfi zacastnénych
automobilek Zadné vyrobni zkuSenos-
ti. Jak jisté vite, za pfipravu vyroby
a jeji kvalitu je odpovédna znacka Toy-
ota. To je pro mé velmi zavazujici,
nebot pravé spojeni znacky Toyota
a vynikajici kvality produkce je dnes
uznavanym, celosvétovym pojmem.
Proto také pouzivime v Kolin¢ ty
nejmodernéjsi vyrobni technologie
a systém prace TPS - Toyota Producti-
on System, jehoz soucasti je i filozofie
Jidoka, ktera kazdému pracovnikovi
umoznuje kdykoli zastavit montazni
linku v pfipadé, kdyz neni dodrzena
pozadovani kvalita jednotlivého kom-
ponentu nebo montaze.

Kolik pracovnikii bude zaméstna-
no v TPCA a jak probihal jejich
vycvik pro tak naro¢nou vyrobu?
Planujeme, Ze v konecné fizi nibéhu
vyroby, kdy se ro¢ni kapacita zavodu
TPCA pfiblizi hranici 300 000 vozd,
budeme mit takika 3000 zaméstnancu.
Vycvik nasich zaméstnanct probihal
nejen zde v Koliné, ale také v ostatnich
tovarnach Toyoty v Evropé€ a v Japon-
sku. Bohaté zkuSenosti ziskali nasi
zaméstnanci zejména ve francouzské
tovarné ve Valenciennes, kde se vyrab¢-
ji malé vozy Toyota Yaris a kde jsou

vyrobni technologie velmi podobné
tém, které mame zde v Koliné.

Pro¢ se vlastné automobilky Toyo-
ta a PSA pustily do projektu malé-
ho automobilu?

Hlavnim divodem jsou zejména sta-
le pfisné€j$i emisni limity CO,. Bez
vozu, jakym je nas B-Zero, bychom je na
konci tohoto desetileti plnili velmi téz-
ko. Projektu minivozu dala zelenou
i soucasna situace na evropskych auto-
mobilovych trzich, kde se rozviji pravé
tento automobilovy segment malych
méstskych kompaktu.

Plati pivodni pfedstava, Ze na
kaZzdou znacku pripadne zhruba

tretina produkce kolinského zavo-
du?

To samozfejmé plati, i kdyz podle
momentalni poptavky se mohou tato
¢isla lehce prelévat ve prospéch jedné,
¢i dvou znacek. Rozdily v celkové pro-
dukci vozi Toyota, Peugeot a Citroén
ovsem budou minimalni.

Jaka cast produkce pfipadne na
region stfredni a vychodni Evropy
véetné Ceské republiky?

To jesté nevime. Urcitym voditkem
by mohl byt pomér objemu trhu stfed-
ni a vychodni Evropy oproti zipadoev-
ropskému trhu.

Jak novy viz z Kolina vlastné

+ BUDE SE NOVY VUZ Z KOLINA VYRAZNE LISIT OD NOVE TOYOTY PORTE?

T

&

Porte

vypada a kdy se poprvé objevi
na vefejnosti?

V soucasnosti na trhu podobny
automobil neexistuje. I pfes mini-
malni rozméry ma velmi pohodlny
a prostorny interiér, atraktivni
design a bezpecnou konstrukci.
Navic je velmi originalni a kvalitni.
Dulezité je i to, Ze vozy maji vlastni
firemni identitu. Mnozi zakaznici na
prvni pohled ani nepoznaji, ze se
jedna o automobily vyrabéné stej-
nou technologii a na stejné montaz-
ni lince. Termin svétové premiéry
vozu se blizi, kdy jej vSak poprvé
spatfi svétova vefejnost, to zatim
nemohu prozradit. <«

1 1Y




Autosalon

Tiskové dny:

Prehled pavilonu:

Cuvrtek 23.a patek 24. zafi, otevieno
9.00 az 19.00

Pro verejnost:

Sobota 25. zafi az 10. fijna, otevieno
10.00 az 22.00

vstupné 10 eur, pro skupiny (nad 15
osob) 8 eur, déti do 7 let zdarma

Pfedbézny prehled tiskovych
konferenci:

23. zari

Citroén
Peugeot

PSA Peugeot Citroén
Ford

Volvo

Aston Martin
Mazda

Jaguar
Mercedes-Benz
Smart
Chrysler/Jeep
General Motors
BMW

Mini

Nissan
Rolls-Royce
Fiat

Lancia

Alfa Romeo
Pininfarina
Ferrari/Maserati

Volkswagen
Toyota
Lexus

Audi

Seat

Skoda
Lamborghini
Bentley
Bugatti

Honda
Subaru
Suzuki
Venturi
Mitsubishi
Kia

24. zéri

Valeo
Delphi
Michelin

MG Rover
Denso

Laraki

Osobni automobily
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Zavodni automobily, vybaveni
a prislusenstvi, vycvikova stiediska,
obchody

2004

PARIS

MONDIAL DE
LAUTOMOBILE

25 SEPTEMBRE -10 OCTOBRE

Ojetiny

Specialni vystava: Automobily
v komiksech

Neméli byste prehlédnout

Alfa Romeo 147 4x4

Aston Martin DBR9

BMW fada 1 a M5

Citroén C4, facelift C5, minivan na bazi
C2, C3 Stop&Start

Ford Focus II. generace

Chrysler 300C Touring a Dodge Viper
Prodrive

Land Rover Discovery 3

Mazda minivan

Mercedes-Benz tridy A, GST

Opel Astra GTC a Astra Caravan
Peugeot 1007 a facelift 607
Pininfarina Enjoy

Renault Modus, facelift Twingo

a Laguna, Mégane Trophy, Dacia Logan

“rar [ Volve XC90 V8

PARIS EXPO. PORTE DE VERSAILLES. TOUS LES JOURS 10H-22H.

Billets en-vente : www.mondial-automobile.com  Tél. : 0B92 702 604° Magasins Fnac, Carrefour.Géant. Billets combinés RATR.

Palubni elektronika, vybaveni
a prislusenstvi, servis

Média, alternativni energie, servis

Osobni automobily

Osobni automobily, minivozitka,
vybaveni a prislusenstvi, servis

Lehka uzitkova vozidla, nastavby pro
LUV, vybaveni a prisluSenstvi

Doprovodny program

Daewoo/Chevrolet Matiz nové
generace, SUV

Honda FR-V, facelift CR-V

Hyundai Coupé, facelifty Terracan
a Santa Fé

Kia Sportage

Lada Kalina 1119 a Chevrolet Niva
2170

Mitsubishi Colt CZ3/CZT, Grandis,
Outlander Turbo

MG Rover facelift 25/ZR
SsangYong Rodius

Subaru Forester facelift

Venturi Fetish

Audi A3 Sportback
Porsche 911, Cayenne Targa
a Clubsport
Seat Toledo
Skoda Octavia Combi
Volkswagen Golf 4Motion a Sport
(_




Foto: Renault

Ze svéta

Pro¢ chce Renault Dacii Logan?

S DACIi LOGAN SE
RENAULT POKOUSI NAJIT
CESTU NA NOVE TRHY

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Od 90. let nenachizeji automobilky
prostor pro dalsi rust. Pfitom 80 % své-
tové populace nema dostatek prostied-
ki na koupi nového automobilu. Pokud
tedy chtél prezident Renaultu Louis
Schweitzer vyplnit svij sen z roku
1995 o dosazeni vyroby 4 miliont auto-
mobili v roce 2010, pak musel najit
nové regiony s hospodarskym ristem,
stejné jako zpusob vyroby automobilu
dosazitelného pro jejich obyvatele.To
ovsem bylo spojeno s fadou problému
- pocinaje klimatickymi podminkami
pfes $patnou dostupnost pro pravidel-
né dodavky velkého mnozstvi dild az
po jazykové bariéry.

Zatimco vétsina automobilek se sna-
Zi vyhledavat nové trhy, aby vyuzila své
stavajici vyrobni kapacity v zapadni
Evropé, Renault zamifil na vychod.
,Kdo by proboha chtél néco vyriabét
v zapadni Evropé. Kdo by tam chtél
nékoho zaméstnavat?“ pta se analytik
banky Credit Suisse First Boston Harald
Hendrikse. Nejvétsi pozornost se sou-

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

O podobny projekt automobilu
urceného pro rozvijejici se trhy
s omezenou kupni schopnosti se
svym ,svétovym autem*“ pokusil Fiat.
Fiat Palio se predstavil v roce 1996
a postupné se jeho vyroba rozsifila
do Brazilie, Argentiny a Polska. Nikdy
se ale nepodafrilo dosihnout plano-

Fiat Palio neuspél

stteduje na Cinu a Indii, ale jak upozor-
nuje napfiklad agentura Just auto, bylo
by chybou podcenovat potenciil
vychodni Evropy.

V roce 1998 se zrodil plan vyroby
moderniho, robustniho a spolehlivého
automobilu se zakladni cenou 5000
eur. Druha faze projektu zacala v roce
1999, kdy Renault prevzal rumunskou
automobilku Dacia s jejim vyrobnim
zavodem Mioveni v Pitesti na jihu
Rumunska.Tam ziskal délniky, ktefi za
150 eur mési¢né vykonavaji prace, kte-
ré jinde uz délaji roboty. Jejich mzda je
jesté mnohem nizsi, nez v nejvyhleda-

vaného prodeje pfes milion vozu
ro¢né.

Fiat se uz od samého pocatku dopus-
til nékolika chyb. Pfedevsim se, na roz-
dil od Renaultu, nesoustiedoval na
dosazeni maximalnich uspor uz od
vyvoje pfes design aZ po vyrobu.Vyvoj
a vyroba Palia byly proto pfili§ drahé.
Navic byl zvolen nezajimavy design,
a zde se Fiat dopustil nejvétsi chyby,
protoze podle evropského vzoru vsadil

vanéjsich oblastech tohoto regionu,
tedy na Slovensku a v Ceské republice.
Béhem péti let byl vyrobni zivod zmo-
dernizovan a byly zavedeny vyrobni
a organiza¢ni postupy bézné v zavo-
dech Renaultu.

Parametry nového vozu byly defino-
vany na podzim 1999 a jeho vyvoje se
ujali technici v Technocentre Renaultu
nedaleko Pafize. M¢lo jit o vz s tfi-
prostorovou karoserii, rozmérnym
zavazadlovym prostorem a mistem pro
pét dospélych cestujicich. Jeho konzer-
vativni design navrhl skotsky designér
Ken Melville s tim, Ze umoznuje i vznik

hlavné na hatchbacky. Pritom zakaznici
v zemich, pro které bylo Palio ur¢eno
predevsim, davaji kupujici jednoznacné

dalsich karosafskych variant. Pfi vyvoji
vozu se technici museli potykat
i s neobvyklymi problémy, jako jsou
znac¢né rozdilné klimatické podminky,
ve kterych se budou auta provozovat -
od extrémnich zim v Rusku, s teplota-
mi bézné kolem -30 °C, aZ po extrémni
horka v saharskych statech ¢i zna¢né
rozdilna kvalita dostupného benzinu.

Pro zdsobovani nahradnimi dily pro
vSechny trhy byl vybudovan centralni
sklad nedaleko vyrobniho zavodu ve
mésté Bradu. Logan se bude ve stifedni
Evropé,Turecku, severni Africe a Stfed-
nim vychodé prodivat se znackou
Dacia pro odliSeni od produkce
Renaultu. Na trzich, jako je Rusko ¢i
Iran, bude v ziskavani novych zakazni-
ki pomahat pouziti znacky Renault.

Podle $éfa vyroby Gérarda Detourbe-
ta je dnes zavod Mioveni vybaven tak,
Ze by mohl vyrabét i modely Mégane
a Clio pro zapadni Evropu. Pokud se
ovSem projekt ,auta za 5000 eur®
Renaultu podafi, pak se objevi novy
problém - jak uhijit drahou vyrobu
novych voza ve Francii ¢i ve Spanél-
sku. Samoziejmé véc neni tak jednodu-
cha. Pfi volbé mista vyroby zdaleka
nerozhoduji jen ekonomicka hlediska,
ale svou vyznamnou roli hraje i politika
a povést znacky. <«

* FIAT PALIO FIRE

prednost klasickym sedanim s tfipros-
torovou karoserii. <«

Foto: Fiat



GENERAL MOTORS

vlastni znacky:
Buick
Cadillac
GMC
Hummer
Chevrolet
Pontiac
Saturn

vlastnéné podily automobilek:
Holden 100 %
Opel 100 %
Saab 100 %
Vauxhall 100 %
SAIC-GM 50,0 %
SAIC GM Wuling 34,0 %
Jinbei GM 25,0 %
Shanghai GM 25,0 %
Fuji Heavy 20,0 %
Suzuki 20,0 %
Isuzu 12,2 %
Fiat Auto 10,0 %
GM Daewoo 44,6 %
spoluprace a partnefi ve spoleénych podnicich:
American General (Hummer)
AvtoVAZ
Bertone
FAW
Fuji Heavy
Heuliez
Honda
Isuzu
Jinbei GM
Lotus
Magna Steyr
Renault
SAIC-GM-Wuling
Shanghai GM
Suzuki (CAMI)
Toyota (NUMMI)

TOYOTA MOTOR COMPANY

vlastni znacky:
Toyota
Lexus
Scion

vlastnéné podily automobilek:
Daihatsu 51,1 %
Perodua 41,0 %
Tianjin FAW Toyota 50,0 %
TPCA 50,0 %
Sichuan Toyota 45,0 %
spoluprace a partnéfi ve spoleénych podnicich:
FAW Huali Tianjin
GM (NUMMI)
Guaghzhou
Changchun FAW Fengye
PSA (TPCA)
Tianjin FAW Xiali
Tianjin Xiali

FORD MOTOR

vlastni znacky:
Ford
Lincoln
Mercury

vlastnéné podily automobilek:
Aston Martin* 100 %
Jaguar* 100 %
Land Rover* 100 %
Volvo* 100 %
(* Premier Automotive Group)
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automobilového

Chang'An Ford 50,0 %
Mazda 33,4 %
Jiangling 30,0 %

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

BMW

Mazda (Auto Alliance)
Otosan

Pininfarina

PSA

Rover

Volkswagen

VOLKSWAGEN

vlastni znacka:
Volkswagen

vlastnéné podily automobilek:
Bentley 100 %
Bugatti 100 %
Seat 100 %
Skoda 100 %
Audi 99,1 %
Lamborghini 100 %
Shanghai VW 50,0 %
FAW-VW 40,0 %

spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:

DaimlerChrysler
FAW

Ford

Porsche

SAIC

DAIMLERCHRYSLER

vlastni znacka:

vlastnéné podily automobilek:
Daimler-Benz (Mercedes-Benz) 100 %
Chrysler group*/** 100 %
(* Chrysler, Dodge)
(** Jeep 100 %)
AMG 100 %
Maybach 100 %
MCC (smart) 100 %
NedCar 50,0 %
Beijing Jeep 42,0 %
McLaren 40,0 %
Mitsubishi 37,1 %
Hyundai 10,0 %

spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:

Beijing Automotive
BMW

Karmann

Magna Steyr
McLaren
Mitsubishi Motor
Ssangyong

PSA/PEUGEOT CITROEN

vlastni znacky:
Citroén
Peugeot
vlastnéné podily automobilek:
TPCA 50,0 %
Dongfeng- Citroén 32,0 %

spoluprace a partnéfi ve spoleénych podnicich:

BMW
Dongfeng

Fiat

Ford
Pininfarina
Renault
Toyota (TPCA)

HYUNDAI MOTOR COMPANY

vlastni znacka:
Hyundai

vlastnéné podily automobilek:
Kia Motors 60,0 %
Dongfeng Yueda Kia 50,0 %
Beijing Hyundai 50,0 %
spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
Dongfeng
MG Rover

HONDA MOTOR COMPANY

vlastni znaéky:
Honda
Acura

vlastnéné podily automobilek:
Honda China 65,0 %
Dongfeng Honda 50,0 %
Gunghzhou Honda 50,0 %
spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
Dongfeng
GM
Guangzhou

NISSAN MOTOR COMPANY

vlastni znaéky:
Nissan
Infiniti
vlastnéné podily automobilek:
Dongfeng Motor 50,0 %
Zhengzhou Nissan 30,0 %
Yulon 25,0 %
Renault 15,0 %
spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
Dongfeng
Renault

RENAULT

vlastni znaéka:
Renault

vlastnéné podily automobilek:
Dacia 92,7 %
Samsung 70,1 %
Avtoframos 50,0 %
Nissan Motor 44,4 %
spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
Fiat
GM
Isuzu
Nissan
Oyak
PSA

FIAT

vlastni znacka:

vlastnéné podily automobilek:
Fiat Auto 90,0 %
Alfa Romeo 100 %
Fiat 100 %
Lancia 100 %
Ferrari 56,0 %
Maserati 100 %
Nanjing Fiat 50,0 %
GM 5,1 %
spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
GM
Maggiora
Pininfarina
PSA
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rumyslu ve svété

Renault
Suzuki
Tofas
Yuejin

SUZUKI

vlastni znacka:
Suzuki

vlastnéné podily automobilek:
Magyar Suzuki 97,5 %
Maruti Udyong 54,0 %
Jiangxi Changhe Suzuki 39,0 %
Chang'an Suzuki 35,0 %
Fuji Heavy 1,8 %

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

Fiat
Fuji Heavy
GM (CAMI)

MITSUBISHI MOTORS

vlastni znaéka:
Mitsubishi

vlastnéné podily automobilek:
NedCar 50,0 %
Hunan Changfeng 20,0 %
Proton 8,0 %
Hyundai 1,8 %

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

Beijing Automotive
DaimlerChrysler
Hunan

Hyundai Motor
Pininfarina

BMW GROUP

vlastni znaéky:
BMW
Mini
vlastnéné podily automobilek:
Rolls-Royce 100 %
BMW Brilliance 50,0 %

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

DaimlerChrysler
China Brilliance
Land Rover
Magna Steyr
PSA

MAZDA MOTOR CORPORATION

vlastni znacka:
Mazda

vlastnéné podily automobilek:

spoluprace a partnéri ve spoleénych podnicich:

FAW Car

FAW Hainan

Ford (Auto Alliance)
Suzuki

SAIC (SHANGHAI
AUTOMOTIVE INDUSTRY
CO0.)
vlastni znacka:

Sail
vlastnéné podily automobilek:

SAIC GM 50,0 %

Shanghai VW 40,0 %

SAIC-GM 50,0 %

SAIC GM Wuling 50 %

Jinbei GM 25 %
Shanghai GM 25 %
MG Rover (v jednani)
Ssangyng (v jednani)

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

GM

GM Daewoo
Volkswagen
MG Rover

FAW (FIRST
AUTOMOBILE WORKS)

vlastni znaéka:
Hong Ci (Ruda vlajka)

vlastnéné podily automobilek:
Changchun FAW Fengye 100 %
FAW Huali Tianjin 75,0 %
FAW Cars 64,0 %
FAW-VW 60,0 %
FAW Hainan 49 %
Tianjin FAW Toyota 2 %

spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:

Daihatsu
GM

Mazda
Toyota
Volkswagen

AVTOVAZ

vlastni znacky:
Lada
Chevrolet
Oka
VAZ

vlastnéné podily automobilek:

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

GM
SeAZ

FUJI HEAVY INDUSTRIES

vlastni znacka:
Subaru

vlastnéné podily automobilek:
Suzuki 1,0 %

spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:

Isuzu
Suzuki

ISUzZU

vlastni znaéka:
Isuzu
vlastnéné podily automobilek:

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

Fuji Heavy
GM
Renault

DONGFENG MOTOR

vlastni znaéky:
Dongfeng
Fukang

vlastnéné podily automobilek:
Dongfeng Liuzhou 100 %
Dongfeng Honda 50,0 %
Dongfeng Citroén 32,0 %
Dongfeng Yueda Kia 25,0 %
Honda China 10,0 %

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:
Honda
Hyundai
Kia
Mitsubishi
Nissan
PSA

GM DAEWOO

vlastni znaéky:
Daewoo
Chevrolet
vlastnéné podily automobilek:

spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:

TATA MOTORS/TELCO

vlastni znacka:
Tata

vlastnéné podily automobilek:
spoluprace a partnéri ve spolecnych podnicich:
MG Rover

PROTON

vlastni znaéka:
Proton
vlastnéné podily automobilek:
Lotus Group 100 %
spoluprace a partnéfi ve spoleénych podnicich:

SSANGYONG

vlastni znacka:
Ssangyong

vlastnéné podily automobilek:

spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
DaimlerChrysler
SAIC

MG ROVER

vlastni znaéky:
MG
Rover
CityRover
vlastnéné podily automobilek:
Quale Modena 100 %
spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
Ford
Kia Motors
SAIC
Tata

PORSCHE

vlastni znaéka:
Porsche

vlastnéné podily automobilek:

spoluprace a partnéfi ve spolecnych podnicich:
Valmet
Volkswagen

Pozn.: poradi je podle objemu produkce 2003
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Z domova

Golf spliuje nase oéekavani

MANFRED ASCHENBREN-
NER, VEDOUCI DIVIZE
OSOBNIiCH vOozU VW SPO-
LECNOSTI IMPORT VOLKS-
WAGEN GROUP, HODNOTI
LETOSNIi PRODEJE ZNAC-
KY NA CESKEM TRHU.

ANTONIN MATEJKA,
AUTO DATA A NEWS

V prvnim pololeti leto$niho roku
jste byli v Ceské republice importé-
rem ¢islo jedna a v prodeji osobnich
a uzitkovych vozi jste navzdory
klesajici tendenci trhu zazna-
menali takika 8,5% naruast. Jako
mérou se na tomto uspéchu
podilely nové modely VW Golf
a Caddy?

Predné musim fici, Ze jsem s dosa-
vadnimi vysledky za prvnich sedm
mésicu letosniho roku nadmiru spoko-
jen. Zajem o vozy Volkswagen stoupa
a podle poctu dalSich zavaznych objed-
navek a zakazek lze usuzovat, zZe
i v nasledujicim ptilroce az roce bude
znacka VW slavit na zdejsim trhu neby-
valé uspéchy. Novy golf jsme uvedli na

Prodeje osobnich a uZitkovych
vozu VW v CR (do 93 vé. SR):

trh v unoru a prvni reakce zakaznikda,
ktefi navstivili naSe prodejce, byly
nanejvys priznivé. Golf paté generace
je jednim z nejleps$ich vozi segmentu
nizsi stfedni tfidy a jisté ne nahodou se
jeho predchudcu prodalo ve svété vice
nez 22 miliond. Zpoditku jsme sice
nem¢li k dispozici pozadované mnoz-
stvi vozu, velice rychle jsme vSak na
zvy$enou poptavku reagovali a dnes je
golf v Ceské republice nejprodavanéj-
§im vozem segmentu a osobnim auto-
mobilem s nejvétsi dynamikou ristu
prodeje. Novy uzitkovy model VW Cad-
dy jsme zacali prodavat teprve pred
nékolika tydny, ovSem jiZ prvni prodej-
ni ¢isla naznacuji znacnou oblibu
a nemalé odbytové ambice tohoto
vozu mezi drobnymi a stfednimi pod-
nikateli. Podobny automobil na zdej$im
trhu jiz delsi dobu chybél, a tak ani
neni divu, Ze se VW Caddy rizem zafa-
dil mezi nejprodavanéjsi lehké uzitko-
vé vozy v kategorii do tfi tun.

Jak vnimaji novy golf ¢esti zakaz-
nici?

Vétsinou jako moderni, vysoce tech-
nicky sofistikovany a maximalné bez-
pecny rodinny automobil, ktery svou

rok osobni uzitkové
1992 2882 387 CR+SR
1993 4367 343 CR+SR
1994 4596 828
1995 6057 1581
1996 8843 2579
1997 7767 2023
1998 6746 1718
1999 8151 1902
2000 7836 2109
2001 9517 2171
2002 7803 2179
2003 7636 2526

koncepci prekracuje ramec zavede-
nych kategorii. Novy golf si oviem
kupuji i firemni zdkaznici, ktefi ocenuji
zejména jeho spolehlivost a prestizni,
nadcasovy design.

V zahraniénim tisku se objevovaly
zpravy, Zze novy Golf nesplnil pfi
vstupu na evropsky trh ta oéeka-
vani, které do ného vkladal mana-
gement koncernu Volkswagen.

¢
ks en
ko € na
sdei

dejsim trhu
spise dopliuji

Novy golf se mezitim zacal prodavat
na vSech evropskych trzich, a tak nej-
jiném. Prodejni cil 600 000 vozi ro¢né
se nyni jevi jako velmi realny, coZ zna-
mena, Ze se novy golf bude opét radit
mezi bestsellery evropského a svétové-
ho automobilového trhu.

Necitite na ¢eském trhu tak tro-
chu tlak od vasi sesterské znacky
Skoda? Nova octavia je velice
povedené auto a je pravdépodob-
né zdatnym konkurentem neje-
nom pro golf, ale i pro vétsi model
VW Passat.

Myslim si, Ze se Skodovce s novou
octavii povedl velice dobry tah. Je to
skute¢né mimoradné atraktivni viz
s vysokou uzitnou hodnotou a moder-
ni konstrukci. Nedomnivam se vsak, ze
by to byla naSe pfima konkurence.
Znacky Volkswagen a Skoda se na zdej-
$im trhu spiSe doplivuji, nez aby si kon-
kurovaly. A tak to i dle mého soudu vni-
maji ¢esti zakaznici.

Nékteré importéfi vas v souéasné
dobé kritizuji, Ze prodejni statisti-
ky, které vykazujete, neodpovidaji
skuteénym prodejim a registracim
vozi znaéky VW na zdejsSim trhu.

To skute¢né nechapu. Prodejni sta-
tistiky, které nahlasujeme Svazu dovoz-
ct automobilti SDA, délame jiz 1éta
podle stejné metodiky. Pokud ovSem
v Ceské republice prodejni statistiky
nebudou vychazet ze skutecnych cisel
nové registrovanych motorovych vozi-
del, bude zde existovat prostor pro
podobna diplomaticka ¢i méné diplo-
maticka nafceni. Osobné takovy zpu-
sob vytvareni statistik podporuji, i kdyz
si myslim, ze
pro konecné-
ho zakaznika
nejsou  tyto
prehledy tak
dulezité. Dale-
je, abychom
svym zakazni-
kim nabizeli
kvalitni pro-
dukty a sluz-
by.A to se nam dafi a z toho plynou
i naSe uspéchy.

Jaké jsou vasSe skutecné prodejni
cile pro letosni rok v segmentu
osobnich i uzitkovych vozi?

V lonské roce jsme prodali zhruba
8000 osobnich vozu.Toto ¢islo hodla-
me letos vyrazné prekrocit a s podob-
nym narustem pocitime iv segmen-
tu uzitkovych vozu, kde se prodejni
cile pohybuji za hranici 3000 automo-
bilt.

Z ¢eho prameni vas optimismus
a jasna vize prodejnich uspécht
znacky VW na zdej$im trhu?
Predevsim z velmi kvalitnich pro-
duktii znacky VW a jeji obliby u ces-
kych zakaznik(, a samozfejmé i z pfi-
pravovanych novinek na pristi rok
a dobfe fungujici dealerské sité, ktera
v soucasné dobé ¢ita 33 prodejcu.
Zdravy optimismus je v dobé, kdy neu-
stale zvySujeme prodej, rozhodné na
misté, i kdyz si zaroven uvédomuiji, Ze
¢esky automobilovy trh pfind$i urcita
rizika pramenici ze vSeobecné hospo-
darské situace statu, vyvoje cen
pohonnych hmot ¢i dalsich faktori,
které my jako importér nejsme schop-
ni ovlivnit. <«
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Vyzvou pro Stredni Evropu je byt vice
nez jen lacinou pracovni silou

JESSE SNYDER,

AUTOMOTIVE NEWS EUROPE
Rozsifeni EU o 10 zemi je sloZitou ope-
raci nahanéjici hriizu svou rozsahlosti.
Vznika tak politickd a hospodarska
unie 25 zemi zahrnujicich 380 miliont
obyvatel.

Ale téch deset nervoznich mladiku,
ktefi nedavno sedéli v zavodé Fiatu
v polském mésté Tychy, se nestaralo
o velky svét. Chtéli jen praci. Jeden i
dva z nich se mozna stanou zamést-
nanci Fiatu Polska. Pokud ano, pak se
zapoji mezi 570 novych délniki, které
Fiat angazoval, aby od zafi vyrabéli
novy model Panda.V Polsku je mira
nezaméstnanosti 22 %, ale jejich nadéji
je Fiatu. Podobn¢ je tomu s automobil-
kami a jejich dodavateli v celé stredni
Evropé.

Manazefi vyrobnich zavoda Suzuki
v Madarsku a Volkswagenu na Sloven-
sku shanéji délniky, aby splnili rostouci
pocet objednavek. Na Slovensku se sta-
vi dva rozsahlé montazni zavody a Toyo-
ta/PSA uz zaskoluje délniky pro svij
zavod v Ceské republice. Fiat navic ke

ANALYTICI VSAK PREDVi-
DAJI JESTE MINOHEM
OBTiZNEJSi OBDOBI PRO
FIAT A ZTRATY GM A PSA

BRADFORD WERNLE,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

LONDYN | Analytici pokladaji bavor-
ského vyrobce luxusnich automobili
BMW s velkou pravdépodobnosti za
budouciho $pickového hrice v Evropé.
Mnichovska automobilka i nadale pro-
dukuje vitéze. ,Jen tézko lze ocekavat,
Ze by vozy rady 1 nesplnily svij cil,“
fika vykonny feditel prizkumu global-
nich investic u Goldman Sachs v Lon-
dyné Max Warburton.

Také analyticka automobilového
prumyslu pracujici v Londyné pro ital-
skou Banca IMI Sabine Blimelova je
¢innosti BMW nadSena, ma vS$ak i urci-
té vyhrady. ,Zavadéji strategii rustu, ale
je otazkou, do jakého rozsahu pfi tom
mohou udrzet hodnotu své znacky
a rozvijet svij vyzyvavy design,“ fekla
pri kulatém stolu analytikti usporada-
ném Automotive News Europe.

Také asijské automobilky sklidily
pochvalu analytikd, zejména Toyota.
,Toyota je fenomendlni tim, co dokaze
svou cenovou politikou,“ fekl Warbur-
ton. ,Ziskavaji 20 az 30 % na cenach
oproti Fordu a Opelu. Ziskavaji na zastat-
kové cené a prodejni siti. Vypadaji, ze
jsou prosté k nezastaveni.“ Warburton
rovnéz veri, ze znacky Nissan a Honda
budou schopny Toyotu nasledovat.

Kapacita GM

Analytici se shoduji na tom, ze GM
ma uprostfed procesu své evropské

kazdému novému délnikovi na lince
v Tychich vytvaii dalSich sedm pracov-
nich pfilezitosti u svych subdodavatelti.

Ve stiedni Evropé se navic ke stov-
kam uz existujicich subdodavatelskych
firem rychle pridavaji dalsi. Napriklad
skupina Takai Rika otevrela v lednu
novy zavod, zaméstnavajici 120 1idi,
v Ceskych Lovosicich. Finan¢ni feditel
Takai Jifi Rejzek predpoklada, ze do
roku 2006 bude ziskino a vyskoleno
dalsich 800 zaméstnancu.

Stfedni Evropa je nyni plna Zivota,
ale je zde stale jesté hodné co zlepSo-
vat. ,Mame hodné co délat,“ fika mla-
dy manazer spole¢nosti ArvinMeritor
v Mladé Boleslavi Jan Vlasak. ,A az
dostihneme EU, budeme stile jesté
muset dohanét USA.“ Vlasak je nyni
ohromen tim, jak stfedni Evropa za
zapadni zaostava ekonomicky i pramy-
slové.

Ladislav Glogar vidi vSe z mnohem
delsi perspektivy.V roce 1973 nastou-
pil do ¢eského narodniho podniku, ze
kterého je dnes vyzkumné a technické
stredisko Autopal v Novém Jiciné, pat-
fici Visteonu. Nyni je ve funkci predse-

dy, ale ve vedeni je od roku 1989, kdy
jej zvolili délnici jesté v dobé komunis-
tického rezimu. Glogar je stejné jako
Vlasak posedly zlepSovanim regionu,
ale véfi, Ze nové prilezitosti pro mladé
lidi budou pfichédzet postupné.

Zaplava automobilek a jejich doda-
vateli proméfiuje stfedni Evropu
v intenzivné se vyvijejici a vice konku-
renceschopnou.Aby ale zvitézili v tom-
to béhu na dlouhou vzdalenost, museji
dodavatelé zvySovat pfidanou hodno-
tu, protoze pouhd vyroba neni pro
stfedni Evropu s jejimi nizkymi platy
feSenim. Zasoba vysoce vzdélanych
a technicky zkusenych délnikt v tom-
to regionu je pro subdodavatele pomo-
ci ve snaze expandovat do zdpadni
Evropy, ale tato prednost se vytraci se
vzdilenosti od zakaznikd.

,Jak dlouho budeme dostatecné
pohotovi, abychom vyvazili struktu-
ralni naklady s naklady na dopravu?“
pta se Glogar. Naklady vyplyvajici ze
vzdalenosti zahrnuji nejen niklady
na dopravu, ale také vétsi vydaje na
reSeni problémt s cestovanim, komu-
nikaci a zpozdéni pfi dodavkach

4 ZISKAT MISTO V ZAVODE FIATU V TYCHACH JE
SNEM MNOHA POLAKU
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novych dila prostfednictvim dodava-
telskych toku.

Pred automobilovym primyslem sto-
ji cela rada dalsich problému, at uz se
jedna o stiedni Evropu, Cinu nebo Evro-
pu zapadni. Naklady na pracovni silu,
produktivita, dostupnost kapitalu, infra-
struktura, pozadavky domaciho trhu.
Manazefi, jako jsou Glogar ¢i Rejzek,
usiluji o to, aby ucinili své firmy a cely
region jesté vice pfitazlivéjsimi. Splat-
kou za to jsou pracovni prilezitosti.

Téch deset muzu v Tychiach Glogara
¢i Rejzka osobné neznaji. Ale pokud
by je potkali, méli by jim pfat mnoho
Stésti. «

smeruji k uspechu

restrukturalizace pred sebou stile jes-
té mnoho priace. ,Nemyslim si, ze
budou skute¢né schopni néco udélat
s kapacitou,“ fekl analytik Global
Insight Automotive Nigel Griffiths.
,Nejsou pfipraveni vsadit na uzavieni
jedné ze svych tovaren.“ Blimelova
fekla: ,Saab se jako luxusni znacka
musi znova najit.
PSA/Peugeot-Citroén, milacek analy-
tikti z konce 90.let a zacatku této deka-
dy, zacina v posledni dobé fungovat
ponckud obtiznéji. ,Za poslednich 12
mésicu ztratili hodné na své pohybli-
vosti,“ rekl Griffiths. Peuegot vSak ma
stile spoustu sil. Séf prizkumu evrop-

¢ TOYOTA SI U KULATEHO STOLU VYSLOUZILA POCHAVUL ANALYTIKU
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ského automobilového trhu spolecnos-
ti Dresdner Kleinwort Wasserstein
z Frankfurtu Arndt Ellinghorst k tomu
fekl: ,Na klicovych evropskych trzich
si Peugeot stoji lépe nez Renault.
Renault v Némecku ztraci 30 %. ¢

MG Roveru davaji analytici jen nepa-
trnou nadé€ji na preziti. ,Nemaji pro-
stfedky na vyvoj novych modelu, “ rek-
la Blumelova. ,Je to prosté tak.“ War-
burton dodal: ,MG Rover nas vSechny
prekvapil tim, jak dlouho uz vydrzel.
Méli bychom jim pogratulovat. Prob-
1ém je jen v odhadu, kdy prijde konec.
Nemyslim si, Ze by kdokoliv v této
mistnosti tvrdil, Ze k tomu nedojde.

Neexistuje zadny nastupce Roveru 45,

<«

nic se nevyviji.

Nerovna cesta Fiatu

Analytici rovnéz odhaduji, Ze na Fiat
stale jesté Cekaji tézké casy. ,Je obtizné
odhadovat, jak se mohou dostat k zis-
ku, fekl Warburton. ,Fiat ma jedny
z nejnizsich nakladd na svéte. Prosté uz
nemaji na ¢em usetrit.

Pochvalil ale Fiat za technické inovace,
jako je vyvoj strategie platforem a vzné-
tového motoru. ,Ale pokud jde o snizo-
vani nakladq, Fiat uz nemuze udélat
vice,“ fekl Warburton. ,Vsechno co ude¢-
laji musi vychazet ze strany piijmi.© ¢

Foto: Toyota
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Zmény v zasobovani nahradnimi dily

pokracovani ze strany 1
blokovou vyjimkou konci. Servisy
mohou nové tyto dily nakupovat pfimo
od jejich vyrobct a navic do hry vstu-
puje jesté treti strana, kterou jsou
vyrobci nahradnich dilt tzv. ,srovnatel-
né kvality“.

Dily srovnatelné kvality
Od kdy se mohou tyto dily pouzivat?
,Ve znackovych servisech je mozné
pouziti dilt srovnatelné kvality soucas-
né se zménou smlouvy. Nové smlouvy
se z davodu reorganizace v souvislosti
s novou blokovou vyjimkou museji uza-
viit nejpozdéji do 1. 11. 2004. Nova
smlouva uz musi respektovat nové pod-
minky,“ fekl nam tajemnik Svazu dovoz-
ca automobilti Pavel Tunkl.
litu téchto dilt. Za originalni znackové
dily nese plné odpovédnost vici servi-
su i zakaznikovi automobilka. Zde tomu
bude jinak. ,To je problém.V textu se
fika, ze vyrobce dilu musi kdykoliv
potvrdit, ze dil ma stejné vlastnosti
a stejnou kvalitu jako originalni nahrad-
ni dil. Tim neni dotc¢ena povinnost zis-
kat homologaci u dild, u kterych je to
predepsano.Vici zakaznikovi je podle
obcanskopravniho vztahu garantem
kvality ten, kdo mu dil namontuje, tedy
servis. Tady bude dilezité, aby si servisy
pfi pouziti téchto dilt peclivé ohlidaly
zaruky kvality ve svych obchodnich
smlouvach mohli zakaznikem zjiSténé
nedostatky prenést dal na vyrobce,*
dodava Pavel Tunkl.

Kdo je bude vyrabét
Prichod alternativnich vyrobcu

nahradnich dild bude jednou z nejvy-

znamnéjsich novinek, které nova blo-

kova vyjimka prinese. Ruzné studie
ukazuji, ze pravé nahradni dily jsou
oblasti prinasejici v automobilovém
prumyslu nejvétsi zisk - podle studie
analytikt PriceWaterhouseCoopers asi
39 %.Soucasné zkusenost ukazuje, ze
oblast s nejvétsim ziskem pritahuje
zajem novych hraca jako prvni. Proto
je jasné, Ze pravé v této oblasti se zmé-
ny prinesené novou blokovou vyjim-
kou projevi nejdfive. Rozsifeni téchto
dilt se ale ve vEtsi mife da ocekavat
predevsim u levnéjsich a starsich auto-
mobili nejrozsifenéjsich znacek.

Liberalizaci prodeje nahradnich dilt
ve velké mife vyuziji pfedevsim sou-
c¢asni subdodavatelé automobilek
(automobilky sami vyrabéji jen asi
20 % nahradnich dild, zbytek prebiraji
od svych subdodavatel).V jejich pri-
padé nebude tfeba mit o kvalitu dilt
obavy, protoze je podrobuji stejnym
zkouskam, jako je tomu v pripadé ori-
ginalnich dild, a nebudou ochotni ris-
kovat své dobré jméno a povést nekva-
litnimi vyrobky. Jinak tomu bude u lev-
nych dild, které prichazeji a ve velkém
mnozstvi budou pfichazet z celého
svéta. Zde bude zastupcem vyrobce
dovozce a bude zaleZet na obchodnich
smlouvach, aby se servisy chranily
pred pripadnymi problémy.

Jak na vstup novych konkurentd
zareaguji automobilky? ,Myslim si, Ze
to vice ovlivni dodavatele, protoze ti
se nebudou chtit vzdat tohoto lukra-
tivniho obchodu a nebudou chtit ztra-
tit své zakazniky v autorizovanych ser-
visech. Predpokladam, Ze budou
nuceni jit s cenami dold, aby byli
i nadale konkurenceschopni.,* ekl
nam k tomu Pavel Hejda prokurista
spole¢nosti Auto Jarov, ktera provozuje

Budou auta levnéjsi?

ANALYZA PRICEWATER-
HOUSECOOPERS NAZNA -
CUJE PROBLEMY, NA KTE-
RE NARAZi SNAHA EU

A NOVE BLOKOVE VYJIMKY

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Evropska komise byla pfi sestavova-
ni nového regulativu, nazyvaného nova
blokovi vyjimka, vedena snahou snizit
prodejni ceny novych automobili
pomoci tfi faktora - zavedeni interni
konkurence mezi prodejci umoznénim
prodeje vice znacek, vytvofenim
novych forem prodeje a odstranénim
cenovych rozdilt mezi zemémi EU. Jak
upozoriiuje analyza PriceWaterhouse-
Coopers je cely problém podstatné slo-
Zitéj$i a nastaveni nové urovné muze
trvat dlouhd 1éta.

Silni prodejci vice znacek budou
skute¢né schopni vytvofit podminky
pro snizeni konecnych cen, coz mnozi
zakaznici ochotné vyuziji. Jenze uz sou-
¢asnd praxe ukazuje, Ze v bohatSich
zemich neni mnoho kupujicich ochot-
nych cestovat daleko za nakupem kvuli
vyhodnéjsi cen€, aby se vymanili z pfi-
padného vlivu lokalniho prodejce.Teo-

reticka koncentrace do mensiho poctu
velkych prodejcti muze oteviit prostor
pro nové lokalni obchodniky zamére-
né cilené na urcité oblasti. Podle zmi-
néné analyzy proto dojde k vytvareni
velkych prodejnich organizaci v oblasti
velkoméstskych aglomeraci s potencia-
lem vétsiho poctu kupujicich.Vysled-
kem pak bude, Ze zakaznici ve venkov-
skych oblastech budou za nové vozy
naopak muset platit vice. Podobny
efekt je patrny i pfi porovnani cen
v supermarketech podle jejich lokality.
Vyznamnym faktorem je znama sku-
te¢nost, Ze pfi stavajicim zptisobu spo-
jeni prodeje a servisu plyne prodejnim
organizacim vétsi zisk ze servisu nez
z prodeje novych vozu. Proti tomu
bude stat skutecnost, ze pravé oblast
servisu se stane oblasti, o kterou poros-
te zajem. Pokud tedy néktefi prodejci
pfijdou o zisk ze servisu, pak budou
pro preziti muset tuto ztritu kompen-
zovat omezovanim nakladt a vyssimi
cenami novych vozi v rimci umozné-
ném udrzenim konkurenceschopnosti.
Analyza PriceWaterhouseCoopers
konstatuje, ze niz$i ceny novych auto-
mobill je mozné ocekavat ve velko-
méstskych oblastech, ale budou regio-
ny, ve kterych ceny naopak vzrostou
pod pusobenim lokalnich monopolt.

jeden z nejvétsich autorizovanych ser-
vistl u nas.

U velkych autorizovanych servisu se
pougziti alternativnich nahradnich dila
ve vétsi mife neda predpokladat.
»,Nemyslim si, Ze bychom nékdy presli
na néjaké neznackové dodavatele.
Vzhledem k nasi dozivotni zaruce
mobility museji vSechny nami pouZziva-
né dily splnit urcité vysoké standardy,
takZze nemyslim, ze bychom presli
k neznackovym dodavateltim, i kdyz se
samozrejmé budeme chovat trzné,*
rekl nam Pavel Hejda z Auto Jarov.

A co zakaznik

Otevira se tim pro zakazniky teore-
tickd moznost pro vybér mezi draz-
$im znackovym a levnéjSim dilem
srovnatelné kvality? ,Opravna by
podle interpretacnich pravidel na to
neméla upozoriovat, coz je podle
mého nazoru nefér vaci zakaznikovi, ¢
fika Pavel Tunkl. ,Myslim si, Ze zakaz-
nik by mél mit pravo si vybrat, ale
z jeho pohledu jde o dil srovnatelné
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kvality a opravna mu za jeho jakost
ruci,

Pouzitim téchto dild se nerusi zaru-
ky na automobil v pfipadé, Ze jejich
pouziti prokazatelné neovlivnilo ostat-
ni dily. Pokud se prokiaze ovlivnéni
jinych dila, pak odpovédnost za poru-
Seni zarucnich podminek nese ten, kdo
dil namontoval ¢i vyrobce dilu. Pravnik
Dalibor Vitek v této souvislosti upozor-
nuje na nebezpedi narastu poctu kom-
plikovanych sporu se slozitym proka-
zovanim, zda pouzity nahradni dil
ovlivnil ostatni dily ¢i nikoliv.

Pro ochranu zakaznika nelze tyto
dily pouzivat pro zirucni opravy, opra-
vy uskutecnované zdarma a pri svola-
vacich akcich.

,Bezesporu dominantni pri pouziti
dilt srovnatelné kvality bude smlouva
mezi servisem, ktery tyto dily bude
pouzivat, a jejich vyrobcem nebo doda-
vatelem, ktery na sebe musi prevzit
100 % zaruky, kterou dnes nese vyrob-
ce vozidla a vyrobce originalniho dilu,“
zdaraznuje Pavel Tunkl. €«
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Jako zatim kontraproduktivni se jevi
snaha Evropské komise dosahnout
vyrovnané zakladni ceny pred zdané-
nim v ramci celé EU.V soucasné dobé
se totiz automobilky snaZi vyrovnavat
vy$i zdanéni v riznych zemich rtzny-
mi cenami. Pokud by Evropska komise
prosadila svou, doslo by k paradoxu,
kdy v zemich s vysokymi danémi a uz
nyni vysokymi prodejnimi cenami by
se tyto jesté zvysily, zatimco v zemich
s niz§imi danémi by tomu bylo naopak.
Vysledkem by byl pokles prodeje
v nékterych oblastech a ztrity automo-
bilek, coz by v kone¢ném efektu moh-
lo znamenat zvySovani cen i v ostat-
nich regionech. Jisté je, ze nejveétsi pri-
nos z nové blokové vyjimky v tomto
ohledu budou mit obyvatelé velkych
meéstskych aglomeraci v zemich s niz-
kymi danémi.

Nové formy prodeje

Pro zakazniky prinese novy zpuasob
prodeje s moznosti vybrat si z nékolika
znacek v jediné prodejné dosud neby-
valy prostor pro vybér. To bude pro
prodejce, nabizejici tuto formu, zname-
nat dfive ¢i pozdéji vyznamnou vyho-
du. Soucasné to bude znamenat pred-
nost pro znacky nabizejici vyssi kvali-
tu.V tomto ohledu se pripomina zkuse-
ji, Ze pfi prodeji stejného typu vyrobkua
umisténych vedle sebe zakaznici Casté-

ji voli renomovanéjsi znacky, a¢ jsou
jejich pracky, lednicky ¢i mycky mnoh-
dy podstatné drazsi. Analytici PriceWa-
terhouseCoopers ale upozornuji na
snahu prodavacu radéji zakazniky vést
k drazsimu zbozi, z jehoz prodeje maji
vEtsi prémie.

Moznost zprostiedkovaného prodeje
nabidne ¢asto uvadénou moznost pro-
deje novych vozu tam, kde to dosud
nebylo obvyklé. Uz dfive mnohokrat
ovérovany zplsob prodeje osobnich
vozu v supermarketech zatim pfinesl
rozporuplné vysledky. Existuje rada
argumenta, které jsou proti jeho vétsi-
mu rozs$ifeni. Kromé jinych pripomen-
me nemoznost vybéru doplnkdu, které
jsou jednim z nejvyznamnéjSich zdroja
zisku pro prodejce, ¢i slozité zajistovani
leasingu a dal$ich sluZeb.Tyto problémy
se ale netykaji kvalitnich a dobfe vyba-
venych prodejct ojetych automobilti.

Prizkumy Evropské komise ukazuji,
ze zakaznici jsou se stavajicim systé-
mem prodeje osobnich vozi, spoje-
nym s moznosti komunikace s proda-
vacem, v zasadé spokojeni. Pouze jim
chybi moznost porovnani podobnych
vozu raznych znacek.Analyza PriceWa-
terhouseCoopers ale upozoriuje, ze
nikde neni feceno, Ze se jejich zvyklos-
ti nemohou béhem par let pri setkani
s néc¢im podstatné novym zménit,
zvlasté ve spojeni s podstatnym snize-
nim cen. <«

llustraéni foto: NEWSPRESS
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Nova blokova vyjimka

JE UZITECNE PODIVAT SE
NA ZMENY, VYPLYVAJICi
Z NOVE BLOKOVE VYJIM-
KY TEZ Z DRUHE STRANY
PRODEJNIHO PULTU.

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Evropskd komise méla pri
vytvareni nové blokové vyjimKy za cil
predevsim hajit zajmy konecnych spo-
trebiteltl. Ve snaze poskytnout zakazni-
ktim lepsi podminky prfi nakupu a pro-
vozu automobil nova blokova vyjimka
vytvati soutézni prostredi v raimci pro-
deje stejné znacky a prodejci se stavaji
mén¢ zavislymi na automobilkach. Pod-
statnym zpusobem se také liberalizuje
poprodejni servis a obchod s nahradni-
mi dily. I kdyz se castéji mluvi o zmé-
nach pri prodeji aut, predstavuje podle
statistik aftermarket kolem 40 % celko-
vych nakladu, jez je potieba investovat
do automobilu za dobu jeho celkové
Zivotnosti.

O tom, zda se cile nové blokové
vyjimky skutec¢né podari splnit, nako-
nec rozhodne nejen ochota obchod-
nich subjektt skutec¢né plné vyuzivat
moznosti, které se jim nové oteviraji
a podstoupit riziko zmén, ale predevsim
zakaznici, jejich zvyklosti a reakce.

Faktor casu

Osobni automobily nejsou béznou
obchodni komoditou, protoze pfi roz-
hodovani o jejich vybéru hraji ve vétsi
mife nez u jiného zbozi vyznamnou
roli i socialni statut a emoce, a to zpu-
sobem, ktery neni vzdy snadné predem
odhadovat.

Dulezitou roli v obchodovani spoje-
ném s osobnimi automobily rovnéz
hraje Cetnost kontaktd mezi obchodni-
kem a zakaznikem. Typicky zdkaznik
navstévuje jednou tydné supermarket,
takze obchodnici zjistuji jeho reakce
prakticky ihned. Osobni automobil
prumérna evropska rodina kupuje
v intervalu 3,5 az 4 roky. Proto se zde
ohlas na zmény projevuje podstatné
pomaleji. Na skutecné hodnovérné

vyhodnoceni vlivu nové blokové vyjim-
ky na zpuasob prodeje automobilt si
proto budeme muset pockat az nékdy
do roku 2010.

Zcela jinak je tomu v oblasti popro-
dejniho servisu. Zakaznici totiZ se svym
vozem servisy navstévuji ¢astéji, nez si
kupuji nova auta. A to i presto, Ze se
Zivotnost automobill zvySuje a soucas-
né se automobilky snazi prodluzovat
nutné servisni intervaly. Kazdopadné se
v oblasti servistt da o¢ekavat mnohem
rychlejsi reakce na liberalizaci podmi-
nek poskytovani téchto sluzeb.

Liberalizace servist

Dosavadni nezbytné spojeni prode;j-
ce se servisem se muze prerusit. Nové
automobily je mozné prodavat bez nut-
nosti mit pro né€ servis, Coz samozrej-
mé prodejce nezbavuje povinnosti zaji-
stit pro zakazniky autorizovany servis
v oblasti, ve které ptisobi. Naopak je
mozné ziskat autorizovany servis bez
vlastniho prodeje.

I nadale se da predpokladat prevaha
dosavadniho systému, tedy soucasného
poskytovani sluzeb prodeje i servisu
na jediném misté. K naruSeni tohoto
stavu povede pritazlivost oblasti servi-
su vzhledem k jeji ziskovosti.To bude
motivovat nové organizace, aby se do
této ¢innosti zapojily.

Mnohé dosud nezivislé servisy se
budou snazit stit se autorizovanymi a pri
splnéni stanovenych podminek museji
tuto autorizaci dostat. To ovSsem bude
vyzadovat rozsahlé investice do vybaveni
naradim a pripravky, stejné tak jako do
personalu. Proto zde nelze z hlediska
zakaznikt ocCekavat podstatné snizeni
konecnych cen za vykonanou praci.

»~Aby byl servis uspésny, pak musi
mit $pickovou technologii, mit vyskole-
né pracovniky a mit spravnou cenu.
Ceny za servis u nas budou muset rast,
i kdyz ne skokem, protoze Spickovou
technologii nakupujeme za stejné ceny
jako tfeba némecky servis. My sice
mame niz$i personalni naklady, ale
u nich je cena za hodinu prace
v porovnani s nami asi ¢tyfndsobna,
takze se jim investice technologie
samoziejmé vrati mnohem dfive,“ upo-

zorfiuje prokurista spolec¢nosti Auto
Jarov Pavel Hejda.

Prechod zakaznikt k neautorizova-
nym servisum (v ramci EU se podle sta-
rého systému v neautorizovanych ser-
visech uskutecnovala asi polovina
oprav) bude i nadile spojen s fadou
rizik. Nedostatecné zasoby nahradnich
dila napfiklad ¢asto znamenaji podstat-
né prodlouzeni doby oprav a tim jejich
prodrazeni. Tim se vytraci teoreticka
vyhoda jejich nizsi hodinové sazby za
praci. A nejen to. ,Zakaznik se

Zkusenosti uka-
Zuji, Ze evropsti
prodejci a servi-
sy maji o svych
zakaznicich
nedostatecné
informace.

v neznackovém servisu chova zcela
jinak nez ve znackovém. Zatimco ve
znackovém trva na dodrzeni vSech
zaruk, v neznackovém tomu tak neni.
Mnohdy si pak neuvédomuje, Ze se
stejnou zavadou se do neznackového
servisu mnohdy vraci nékolikrat,“ rika
tajemnik SDA Pavel Tunkl.

Zasadnim problémem pro zakaznika
neautorizovanych servisu je moznost
ztraty zaruk. Proto se i nadale budou
zakaznici na neautorizované opravny
ve vEtsi mife obracet predevsim s auto-
mobily stars$imi péti Ci Sesti let. Trvale
ale bude platit pravidlo, na které uka-
zuji prizkumy spolec¢nosti J. D. Power.
Podle nich je rozhodujici pro volbu
servisu pozitivni zkusenost zakaznika
oznacovana jako ,fix it right first time*
(opravit to spravné hned napoprvé).

Vztah k zakaznikim

Vyznam vztahu mezi prodejni resp.
servisni organizaci a zakaznikem bude

stale vétsi. ZkuSenosti ukazuji, ze
evropsSti prodejci a servisy maji
o svych zakaznicich nedostatec¢né
informace.Tim nejsou minény soucas-
né propracované komunikacéni systé-
my mapujici aktivity organizace. Podle
analyzy PriceWaterhouseCoopers se
pravé zde otevira prostor pro noveé pii-
chozi organizace, které svou ¢innost
zaméfi s mnohem vétsim ddrazem na
zakaznika a zacnou vyuzivat zcela nové
zpusoby komunikace s nim.

Analyza ovSem vyzyva k obezfetnosti
pfi vytvareni tohoto typu infrastruktury
a varuje pfed nebezpecim, se kterym se
uz pfi novych metodach komunikace
setkali mnozi prodejci v USA.Ti totiz
nezfidka nardZeji na zakon o ochrané
osobnich dat. Nicméné je tento systém
partnerstvi pfinosem pro obé strany
a zakaznici jsou s nim vesmeés spokoje-
ni. Prikladem, ktery pfedevsim ocenuji,
jsou rtizné formy vérnostnich zvyhod-
néni.Vyznamna je tato forma spolupra-
ce predevsim pri prodeji ojetych vozi,
kdy sama organizace muze novému
kupujicimu dolozit ,zivotopis“ vozu
a tim dosahnout pro puvodniho majite-
le vyhodnéjsi cenu. <

Automobilky ziskaly v Bruselu odklad

JEDNANi O MONOPOLU
NA DODAVKY DIiLU NA
OPRAVY PO HAVARIICH
BYLA ODLOZENA NA
ZACATEK ZARI

SILVIANE DE SAINT-SEINE,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

PARIZ | Automobilky doufaji v ,pfivéti-
vE¢js$i“ pristup nového komisare EU pro
vnitfni obchod, ktery jim ma pomoci
udrzet si monopol lukrativniho prode-
je nahradnich dild pro havarované
vozy na klicovych evropskych trzich.
Automobilky ovladaji 88 % z obcho-
du nahradnimi dily pro havarované
vozy v Evropé, ktery se odhaduje
v ro¢nim objemu 10 miliard eur

a reprezentuje podstatnou ¢ast z jejich
zisku. Evropsti zakonodarci maji v pla-
nu liberalizovat ochranné pfedpisy na
design, které zatim zabranuji nezavis-
lym dodavatelim prodavat karosarské
dily, jako jsou kapoty, dvere, narazniky
a svétlomety pfimo do poprodejnich
siti v zemich jako jsou Némecko ci
Francie.

Evropska komise opakované pozdr-
Zela diskuse na téma ukonceni mono-
polu s komisafem pro vnitini obchod
Fritsem Bolkesteinenem. Navrh se mél
puavodné projednavat v bfeznu, ale jed-
nani byla odloZena na natlak nejvy-
znamnéjSich  automobilek  vcele
s Volkswagenem, Fordem, Renaultem
a PSA/Peugeot Citroén. Od té doby
Komise opakované planovana jednani
o navrhu odlozila. Jeji predsednictvo

totiz Celi velkému tlaku ze strany
Evropské asociace automobilek ACEA.
Naposledy byla jednidni odloZena na
zacatek zafi. Obhdjce volného trhu
Frits Bolkenstein (71) ve svém ufadu
skonc¢i koncem fijna. Podle internich
zdroju od predstavitelti primyslu auto-
mobilky hraji o ¢as. Doufaji totiz, Ze
pristi evropsky komisar jim bude vice
naklonén. (Stala se jim byvald nizozem-
ska ministryné dopravy Neelie Kroeso-
va, pozn.red.)

Podle studie, kterou pro EU zpracova-
la parizska konzulta¢ni organizace Tech-
nopolis, by zruSenim monopolu na karo-
sarské dily automobilky prisly asi o 2,2
miliardy eur ze svych ro¢nich pfijmu.

Vlady ve Velké Britanii, Spanélsku
a Italii uz monopol automobilek ukon-
¢ily aniz by ¢ekaly na legislativu EU, ale

ve Francii a Némecku striktné trvaji na
dodrzovani ochrany designu a dusevni-
ho vlastnictvi, které znamena udrzeni
monopolu.

Automobilky argumentuji tim, Ze do
vyvoje a designu karosarskych dila
investuji miliony a chtéji, aby se jim
tato investice vratila. Obavaji se, zZe
v pripadé zruseni ochrany designu se
Evropa otevfe prilivu dovazenych laci-
nych dilt, coz ohrozi tisice pracovnich
prilezitosti v evropském automobilo-
vém pramyslu.

EU véfi, ze liberalizaci dosahne sni-
Zeni cen za opravy a tim i za pojiSténi
automobilt. Tvrdi, Ze by automobilky
mély byt schopny ziskat zpét své inves-
tice prodejem licenci nezavislym doda-
vatelam, ktefi by pfi vyrobé méli pou-
Zivat jejich design. «

llustraéni foto: NEWSPRESS
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Prodej SUVv Evropé vyvrcholi v roce 2008

JENS MEINERS,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

MNICHOV | Prodej sportovné-terénnich
automobilt kategorie SUV v Evropé
vyvrcholi v roce 2008 soucasné s tim,
jak evropské znacky prevezmou v tom-
to segmentu vedouci postaveni na trhu
od svych japonskych konkurent(. Tvrdi
to predpovéd konzultacni spole¢nosti
R. L. Polk Europe, zabyvajici se zkouma-
nim automobilového primyslu.

Polk predpovida, Ze prodej automo-
bilt kategorie SUV za Ctyfi roky
dosahne vrcholu ve vysi 1,23 milionu
prodanych vozidel v porovnani s lon-
skymi 824 000 vozy. Zakaznici se pak
za¢nou vracet k tradicnim modelim.
V loniském roce podil vozad SUV na
evropském trhu dosahl 5 %, zatimco
v roce 1990 to byla jen 2 %.V soucas-
né dobé vice nez 50 % v Evropé€ pro-
danych vozi SUV nese japonskou
znacku. Cislem 1 je Toyota nasledova-
na Land Roverem, Nissanem, Suzuki
a Mitsubishi.

Podle $éfa strategického planovani
Polku Thomase Mawicka evropské
znacky béhem par let predstihnou
japonské v ziskaném podilu na trhu
s tim, jak se v prodeji objevi nové pfi-

pravované modely. ,Nejvétsi riist nasta-

Mezi vyrobce
vozu SUV se
brzy zaradi

i Renault

ne mezi léty 2006 a 2008, kdy se zac-
nou prodavat nové SUV znacek
Opel/Vauxhall, Alfa Romeo, Renault,

Volkswagen a Audi,“ fika Mawic.Vsech-
ny tyto vozy se budou radit do katego-
rie malych a stfednich SUV.

Podle Mawicka ale soucasné SUV
za¢nou od roku 2008 ztricet prizen
zakaznik, protoze tato vozidla vyzadu-

ji mnohem vykonnéjsi pohonné jedno-
tky k tomu, aby byla konkurence-
schopna s normalnimi osobnimi vozy.
To znamena, Ze maji vyssi spotfebu
a emituji o tfetinu vice $kodlivych
latek ve svych vyfukovych plynech. ¢

Citroén zavadi novou technologii Stop & Start

VE SNAZE DOSAHNOUT
LEPSi HOSPODARNOSTI

A NIZSiCH EMISIi PRICHAZI
CITROEN A VALEO

S NOVOU TECHNIKOU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Na parizském autosalonu predstavi
Citroén verzi modelu C3 vybavenou
systémem Stop & Start, vyvinutym ve
spolupraci s dodavatelskou francouz-
skou firmou Valeo.

Kdyz tento automobil zastavi, napfi-
klad na kfizovatce rizené dopravnimi
svétly, systém vypne motor. Soucasné
s pohybem pedilem plynu nizkonapé-
tovy generator, spojeny s motorem
femenovym pirevodem, motor opét
spusti. Systém, kombinujici spoustéc
a alternator, zde Setfi energii tim, Ze se
roztaci pouze motor a nikoliv pfevod-
né ustroji. Tento systém by mél v mést-

ském provozu usetfit az 10 % pohon-
nych hmot a soucasné i snizovat emise
CO, a hlu¢nost. Pfi vypnutém motoru
jsou vétrani a dalsi elektrické systémy
pohanény baterii. Podle predbézné
informace neni jasné, zda bude systém
vybaven elektromotorem, ktery by udr-
zoval v chodu kompresor klimatizace
pfi vypnutém motoru, jako je tomu
napft. u Toyoty Prius.

Systém bude zatim dodavan jen
v kombinaci se zazehovym motorem
1.4 1 a elektronicky ovladanou pfimo
razenou prevodovkou SensoDrive. Poz-
déji se bude technologie Stop & Start
objevovat i v dalsich automobilech zna-
cek Citroén a Peugeot. ,Se systémem
Stop & Start ¢inime prvni krok na ces-
té k pouzitelnému hybridnimu poho-
nu. Jedna se o rychle dostupné resent,
které nabizi nejlépe dosazitelny pomér
ceny a ekologického prinosu,“ fekl nej-
vyssi $éf koncernu PSA Jean-Martin
Folz. Podle jeho prognozy by systé-
mem Stop & Start mélo byt do roku

Kompressor se vytrati

TAKE MERCEDES-BENZ
NAHRADI MECHANICKY
POHANENA DMYCHADLA
TUBODMYCHADLY

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Automobilka Mercedes-Benz bude
podle informaci agentury Just-auto
postupné nahrazovat své zazehové
motory s prepliovanim mechanicky-
mi dmychadly turbodmychadly. UZ na
podzim se predstavi ve vozech nové
tfidy A prvni motor 2,0 | pfepliovany
turbodmychadlem. Pouziti dmychadla
pohanéného pomoci vyfukovych ply-

nu je podstatné vyrobné levnéjsi
a poskytuje mnohem vétsi hospodar-
nost provozu nez pohon dmychadla
mechanicky. ,KdyZ jsme naSe prepl-
nované motory v poloviné 90. let uva-
déli do prodeje, byla to spravna vol-
ba. Od té doby se ale prepliovani
pomoci turbodmychadel podstatné
zlepsilo a zcela zmizela prodleva reak-
ce motoru na pohyb pedialem plynu,
drive tak typicka pro motory turbo.“
vysvétluje Jirgen Frey, ktery ma na
starosti vyvoj pohonnych jednotek
pro tfidu A.V nabidce Mercedesu-
Benz a Maybachu uz jsou delsi dobu
motory V12 pifeplinované turbodmy-
chadlem. Nyni se tedy postupné bude

2006 vybaveno 50 000 vozu Citroén
a Peugeot a od roku 2008, kdy budou
uvedena v platnost dalsi radikalni ome-
zeni emisi CO,, by mél byt systém Stop
& Start bézné motoristy akceptovan.
,Béhem 10 let budou timto typem zafi-
zeni vybaveny vSechny automobily, je
presvédcen §éf firmy Valeo Thierry
Morin.

Podobny systém zavedl pred deseti
lety Volkswagen u modelu Golf Ecoma-
tic. Tehdy se ale nesetkal s uspéchem,
protoze vypinal motor v nepredvidatel-
nych situacich, napriklad pfi ubriani
plynu pred zatackou, a dostaval tim
ridic¢e casto do nesnazi. Lépe fungujici
zatizeni dodava Siemens VDO Volkswa-
genu, ktery jej pouziva v kombinaci se
vznétovymi motory u extrémné uspor-
ného modelu Lupo 3L, ktery je ovSem
jen velmi Spatné prodejny,a uAudiA2.

Zatizeni Stop & Start ma byt cenové
dostupnéjsi, nez ¢ini soucasny rozdil
mezi cenami srovnatelnych zazeho-
vych a vznétovych motoru, takze je

v nabidce firmy vytracet oznaceni
Kompressor.

Mechanické preplinovani zazeho-
vych motord pouzivala a pouziva
cela fada automobilek - kromé Mer-
cedesu-Benz jej nabizeji také Jaguar,
Mini a GM, zatimco drive se objevilo
u znacek BMW, Ford, Honda, Mazda,
Mitsubishi, Nissan,Opel, Renault, Saab,
Volvo a v rimci koncernu VW. Mecha-
nické prepliovani vznétovych motort
se ovsem v osobnich automobilech
neobjevilo.

Moderni motory s prepliovanim
turbodmychadly maji bleskovou odez-
vu na pohyb akceleratoru. Jejich rene-
sanci vyvolala pfedevsim skutec¢nost,

Ze podstatné zlepsuji hospodarnost

provozu, ¢imz vytvafeji prostor pro
splnéni pfisnych emisnich limita na

podle Folze ucini opét atraktivnéjSimi.
Na vyvoji podobnych systému podle
dostupnych informaci pracuji i dalsi
dodavatelé - Robert Bosch, Visteon,
Denso, Continental, Siemens VDO,
Magneti Marelli a ZF Sachs. Podle $éfa
Valea Morina ovsem ma jeho firma
a koncern PSA nidskok ve vyvoji asi
18 mésicu. &

¢ U CITROENU C3 SE POPRVE DOSTANE DO VYROBY
STOP & START SYSTEM DODAVANY FIRMOU VALEO

CO,, které budou platit od roku 2008.
Podle dodavatele turbodmychadel,
némecké firmy Robert Bosch bude
v této dobé 40 % zazehovych motoru
vybaveno turbodmychadlem. <«

+ MOTOR MERCEDES-BENZ A200 TURBO

Foto: Renault
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Automobilky
chteji integraci

EVROPSKE AUTOMOBILKY
UVAZUJI O INTEGRACI
PODVOZKOVYCH SKUPIN
S CiLEM DOSAHNOUT
VETSI BEZPECNOST

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Mezinarodni konzultac¢ni spolecnost
Frost & Sullivan, zaméstnavajici 500
konzultantd a expertd v 19 mistech po
celém svété, uz Ctyri desetileti analyzuje
razna prumyslova odvétvi. Nedavno
zpracovala pozoruhodnou analyzu stra-
tegie evropskych automobilek pfi inte-
graci systému podvozkovych skupin
osobnich automobilt a perspektivich
trhu v této oblasti. Z rozsahlé vyzkumné
zpravy jsme vybrali nasledujici souhrn.
Cilem snahy integrovat podvozkové
skupiny je spojit brzdéni, fizeni a systé-
my pérovani tak, aby vytvorily jednot-
nou unifikovanou sit koordinujici fungo-
vani kazdého ze systému. Automobilky
se pfitom soustfeduji na vlastni oddéle-
né programy vyuziti téchto prvki, nebot
podvozkové skupiny povazuji za integ-
ralni ¢ast charakteru svych vozidel.
Integrace subsystémi podvozku
predstavuje vyznamny krok ke zlepSe-
ni bezpecnosti vozidel. Propojenim
fizeni, brzdéni a systému pérovani se

zlepsi prvky aktivni bezpecnosti tim,
Ze pfimo spolupracuji s jizdni dynami-
kou vozidla, a proto vyznamnym zpu-
sobem omezi riziko nehod.Toto sitové
propojeni systému rovnéz ucini jizdu
pohodlnéjsi.

Nedavné analyzy provedené spolec-
nosti Frost & Sullivan odhaduji, Ze celko-
vy evropsky trh pro integrované systé-
my podvozkovych skupin poroste do
roku 2010 ro¢né o vice nez 5 %. Uvadi
se zde, Ze objem vyroby vzroste z odha-
dovanych 358 400 kusti v roce 2007 na
zhruba 1 261 600 kusti v roce 2010.

Tti hlavni integracni ptistupy zahrnu-
ji integrovani systému brzdéni a péro-
vani, systému fizeni a brzdéni a systé-
mu fizeni, brzdéni a pérovani. Mezi
nimi by mél byt nejsilnéjsi prunik inte-
grovanych systému fizeni a brzdéni,
ktery se do konce tohoto desetileti zvy-
§i 0 asi 5,5 %. Integrace podvozkovych
skupin vyzaduje znacné investice do
zakladniho strojirenstvi, nebot tendenci
bude spojit jednotlivé systémy s elek-
tronickymi, elektrickymi a mechatro-
nickymi komponentami. Nicméné prv-
Ky aktivni bezpecnosti ve vozidle prina-
Seji zfetelné vyhody na trhu a obohacu-
ji image znacky.

Analytik vyzkumu spolec¢nosti Frost &
Sullivan Rajeev Poduval fekl: ,Usili o inte-
graci podvozkovych skupin ukazuje na
horlivost pro pokrocila feseni a pomaha

automobilkam vytvaret si pozici technic-
kych inovatorti. Kromé toho, spojeni
mezi integraci a zvySenou bezpecnosti
je mozné vyuzit pii prodeji.

Propojené systémy je mozné nabizet
také jako prvek nadstandardni vybavy,
coz automobilkam poskytuje dalsi
zdroj pfijmu. Z dlouhodobého hlediska
snizi centralizace elektronickych fidi-
cich jednotek a dalsich komponent
pres individualni systémy pocet dila
a bude znamenat dalsi snizeni nakladu.
Jelikoz kazdy vyrobce postupuje pri
integraci podvozkovych skupin podle
vlastnich pland, dodavatelé museji své
systémy podle pozadavku pfizpusobit
specifickym ukolim a funkcim.To vede
k rozmnozovani komunikac¢nich proto-
kol mezi dily systémt podvozkovych
skupin, coz naopak komplikuje ukol
sitového propojovani jednotlivych
systému. Nicméné uz vzniklo konsorci-
um pfednich automobilek a jejich
dodavatelu, aby tento problém formulo-
vali a vyvinuli jasné elektrické a elektro-
nické rozhrani mezi komponenty pod-
vozkovych skupin.

Hyundai chce luxusni znaéku

KOREJSKA AUTOMOBILKA
CHCE PREDSTAVIT NOVOU
ZNACKU NEJPOZDEJI

V ROCE 2007

PETER CHANG
A MAARK RECHTIN,
AUTOMOTIVE NEWS

SOUL | Korejska automobilka Hyundai
Motor vyviji luxusni sedan, ktery by mél
predevsim ve Spojenych statech ziskat
stejné postaveni, jako maji u Toyoty
znacka Lexus a u Nissanu Infiniti.
,V zisadé mame v plinu predstavit
znacku, ktera bude dostate¢né silna,
aby mohla soupefit s BMW, Audi
a Lexusem,“ prohlasil jeden z vrchol-
nych predstavitelti Hyundaie v Koreji.
Dodal, ze v USA Hyundai hodla tuto
znacku uvést ,behem tif az Ctyf let.“
Kvalita voza Hyundai se zlepSuje,
coz dokladaji stale lepsi hodnoceni ve
studiich spokojenosti zakaznik J. D.
Power, a jejich prodej v USA trvale ros-
te. Proto se mnoha vedoucim pracovni-
kum zda, ze dozral ¢as pro vytvoreni
luxusni znacky. ,Je to uz spis$ otazka
Kdy a ne Zda,“ tvrdi jeden ze $éft
Hyundai Motor America. ,Nova genera-
ce luxusniho Hyundaie prijde v roce
2007 a oni uz nechtéji ¢ekat s uvede-
nim nové znacky na tu nasledujici.“
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Hyundai v korejském vyzkumném
a vyvojovém stredisku Namyang pripra-
vuje luxusni sedan s motorem
3,5 1 pohidnéjicim zadni kola.Tento viiz
by mél vyplnit mezeru mezi i v Evropé
prodavanym sedanem Equus, s moto-
rem V8 pohanéjicim zadni Kola,
a XG350, ktery zatim predstavuje vrchol
nabidky v USA. Novy model by se mél
prodavat jak ve Spojenych statech, tak
i v Evropé.V roce 2007 by se m¢l obje-
vit i modernizovany Equus s motorem
4,5 1.Tento model je zatim pojat pfilis
v korejském stylu, takZe neni vSude poji-
man jako reprezentacni automobil.To
by se u nové generace mélo zménit.

4 STUDIE LUXUSNIHO VOZU HYUNDAI HCD-7

Nejvyssi $éf spolecnosti Cung Mong-
Koo je ovSem udajné presvédcen, ze
znacka Hyundai jesté potrebuje dalsi
¢as k rustu duvéryhodnosti. Podle
internich zdroji ovSsem ma Hyundai
dostatek prostfedka pro uvedeni nové
znacky a pokud se chce zaradit mezi
pét ¢i Sest nejvyznamnéjsich automo-
bilovych producentt svéta, pak musi
nabizet i luxusni automobily. Jeden
z prodejct Hyundaie, Don Hicks z Den-
veru, ale ma na véc jiny nazor: ,M¢li by
se soustfedit na to, aby dealerim
Hyundaie dodavali pickupy. Téch
bychom prodali mnohem vic nez
luxusnich Hyundaiu.“ «

Se vziajemnym propojovanim doda-
vatelti budou vzhledem k jejich vedou-
ci uloze v integrac¢nim procesu postup-
né ziskavat kontrolu nad systémem
dodavek automobilky.V Evropé se oce-
kava, ze tomuto trhu integrovanych
systémii budou kralovat BMW a Daim-
lerChrysler. ,Automobilky ziskavaji své
systémy a komponenty od skupinu
dodavatelt a maji uzitek z jejich vlast-
niho interniho vyvoje.To jim umoziuje
vyzadovat od dodavateli systémové
moduly s hotovou integraci a tim se
cely dodavatelsky retézec stava jesté
efektivnéjSim.

Jedinym vétsim problémem tohoto
rychle se rozvijejiciho trhu je nedosta-
tek pravidel nebo strojirenskych standar-
du pro integrovani subsystému podvoz-
kovych skupin. To brani rychlejSimu
zavadéni propojenych systému na trh.
Nicméné ocekava se, ze EU pod tlakem
automobilek v blizké budoucnosti pro-
sadi patficnou legislativu, tykajici se prv-
ku aktivni bezpecnosti,a to zrychli tem-
po integrace podvozkovych skupin. ¢
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Jeste
je prostor
pro reklamu

Reklamni pracovnici americké spo-
le¢nosti AdFleet dokazali takika
nemozné - objevili je$té nevyuzity
prostor pro umisténi reklamy.V ramci
programu  Wheelvertisingprogram
zacali umistovat reklamni napisy do
kol osobnich automobili namisto
jejich tradi¢nich ozdobnych kryta. Pla-
stovy kotouc o praméru 16¢ je do kola
umistén a pripevnén tak, aby se ani za
jizdy neotacel pomoci patentovaného
systému. Drzak disku vyuziva jen tfi
stavajici matice kola. Plocha disku neu-
stile propaguje urcité zbozi nebo sluz-
bu. <«

Foto: Newspress



Prodej osobnich automobilii v CR v éervenci

2004 a za 7 mésicu podle znaéek a modeli

vz 7/2004 7/2003 1.7.2004 1.7.2003
Alfa Romeo 147 17 3 65 50
Alfa Romeo 147 GT 4 - 12 -
Alfa Romeo 156 30 2 155 52
Alfa Romeo 166 0 2 5 8
Alfa Romeo SPIDER 0] 1 1 2
Alfa Romeo 51 8 238 112
Audi A2 2 2 15 17
Audi A3 37 23 319 148
Audi A4 55 63 347 365
Audi A4 CABRIOLET 2 5 21 20
Audi A6 48 34 228 231
Audi A8 9 26 98 113
Audi ALLROAD QUATTRO 2 28 48 243
Audi TT 1 2 9 11
Audi 156 183 1085 1148
BMW 3 30 34 266 225
BMW 3 CABRIO 1 0 7 9
BMW 3 COUPE 5 15 25 39
BMW 5 26 19 214 79
BMW 645 7 - 40 -
BMW 7 1 3 17 39
BMW X 3 22 - 135 -
BMW X 5 23 9 46 79
BMW Z 3 - 0 - 1
BMW Z 4 2 4 9 22
BMIW 117 84 759 493
Citroén BERLINGO 12 63 131 151
Citroén C2 22 - 183 -
Citroén C3 141 78 1248 1203
Citroén C3 PLURIEL 3 16 14 63
Citroén C5 9 14 91 319
Citroén C8 3 1 25 28
Citroén JUMPER 1 1 5 26
Citroén JUMPY 0 0 1 3
Citroén SAXO 8 - 196
Citroén XSARA 36 30 355 511
Citroén XSARA PICASSO 28 39 275 421
Citroén 255 245 2328 2921
Dacia SOLENZA 45 8 284 8
Dacia SUPERNOVA - 0 - 8
Dacia 45 8 284 16
Daewoo EVANDA 0 5 42 7
Daewoo KALOS 193 217 875 432
Daewoo LANOS - 0 - 5
Daewoo LEGANZA - 0 - 8
Daewoo MATIZ 82 64 512 244
Daewoo NUBIRA 13 7 77 14
Daewoo TACUMA 9 1 39 35
Daewoo 297 294 1545 740
Ferrari 2 5 10 12
Fiat BARCHETTA 0 0 1 2
Fiat DOBLO 1 29 71 246
Fiat DUCATO 0 1 1 2
Fiat IDEA 2 - 54 -
Fiat MAREA - 0 - 7
Fiat MULTIPLA 1 2 10 19
Fiat PALIO 0 9 1 119
Fiat PANDA 56 - 623 -
Fiat PUNTO 54 78 502 698
Fiat SCUDO 0 0 1 1
Fiat SEICENTO 6 38 63 231
Fiat STILO 40 75 392 567
Fiat ULYSSE 1 2 2 9
Fiat 161 234 1721 1901
Ford FIESTA 158 64 1443 612
Ford FOCUS 200 211 1208 1428
Ford Focus C MAX 31 - 313 -
Ford FUSION 10 24 163 299
Ford GALAXY 1 5 28 28
Ford KA 2 7 29 83
Ford MONDEO 84 123 665 1025
Ford STREET KA 0 0 13 6
Ford TOURNEO CONNECT 6 7 45 23
Ford TRANSIT 15 27 65 108
Ford 507 468 3972 3562
Honda ACCORD 27 74 294 312
Honda CIVIC 66 30 432 378
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Honda CR-V 12 83 116 241
Honda HR-V 1 6 6 6
Honda JAZZ 35 7 219 76
Honda S2000 - 0 - 1
Honda STREAM 0 0 3 g
Honda 141 150 1070 1023
Hyundai ACCENT 55 84 547 439
Hyundai ATOS 36 - 87 -
Hyundai COUPE 2 5 24 45
Hyundai ELANTRA 25 17 186 252
Hyundai GETZ 189 257 1749 1760
Hyundai H-1 1 0 14 17
Hyundai MATRIX 23 25 141 153
Hyundai SANTA FE 8 18 79 103
Hyundai SONATA 3 10 48 105
Hyundai TERRACAN 1 2 18 11
Hyundai TRAJET 1 5 23 22
Hyundai TUSCON 1 - 1 -
Hyundai XG 0 0 8 10
Hyundai 345 423 2925 2917
Chrysler CROSSFIRE 4 - 13 -
Chrysler GRAND VOYAGER 2 14 14 85
Chrysler LR 0 0 3 2
Chrysler LX 7 - 9 -
Chrysler PT 1 1 2 12
Chrysler PT CABRIO 0 - 3 -
Chrysler SEBRING 0 8 4 9
Chrysler VOYAGER 0 4 4 20
Chrysler 14 22 52 128
Jaguar S-TYPE 1 1 13 14
Jaguar X-TYPE 1 1 1 12
Jaguar XJ 2 0 8 5
Jaguar XK 1 - 1 -
Jaguar 5 2 33 31
Jeep GRAND CHEROKEE 2 10 23 50
Jeep CHEROKEE 1 4 9 29
Jeep WRANGLER 2 0 5 5
Jeep 5 14 37 84
Kaipan 2 1 6 18
Kia CARENS 10 23 63 128
Kia CARNIVAL 5 6 58 62
Kia CERATO 16 - 78 -
Kia MAGENTIS 3] 1 32 29
Kia OPIRUS 1 0 7 1
Kia PICANTO 68 - 182 -
Kia RIO 26 39 211 282
Kia SHUMA 0 8 38 142
Kia SORENTO 7 21 76 194
Kia SPORTAGE - 0 - 11
Kia 136 98 745 849
Lada 21 6 5 79 83
Lada NIVA 2121 10 11 81 57
Lada 16 16 160 140
Land Rover DEFENDER 1 0 9 10
Land Rover DISCOVERY 2 0 11 23
Land Rover FREELANDER 6 8 29 63
Land RoverRANGE ROVER 0 8 2 30
Land Rover 9 11 51 126
Lexus GS 0 1 2 6
Lexus IS - 0 - &
Lexus LS 0 0 2 1
Lexus RX 5 9 14 27
Lexus SC 1 0 5 3
Lexus 6 10 23 40
Maserati GT/SPIDER 1 0 5 5
Maserati QUATTROPORTE 2 - 7 -
Maserati 3 0 12 5
Maybach - 0 - 1
Mazda 2 23 32 221 112
Mazda 323 - 28 - 172
Mazda 3 73 - 658 -
Mazda 6 59 121 430 903
Mazda 626 - 0 - 23
Mazda DEMIO - 0 - 2
Mazda MPV 2 3 22 55
Mazda MX5 2 2 4 11
Mazda PREMACY 2 18 39 121
Mazda RX8 5 - 72 -
Mazda TRIBUTE 1 4 20 32
Mazda XEDOS9 - 1 - 9
Mazda 167 209 1466 1440
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Mercedes-Benz A 3 11 59 80 Renault MEGANE SPORT 5 - 26 -
Mercedes-Benz C 33 27 158 176 Renault SCENIC 46 39 416 400
Mercedes-Benz CL 1 8 8 35 Renault THALIA 145 250 1119 1428
Mercedes-Benz CLK 6 11 36 77 Renault TRAFIC 11 30 63 158
Mercedes-Benz E 30 63 213 357 Renault TWINGO 20 46 117 219
Mercedes-Benz G 0 1 1 12 Renault VEL SATIS 2 2 10 20
Mercedes-Benz ML 2 9 20 88 Renault 513 649 3539 5228
Mercedes-Benz S 4 9 23 69 Rover - 0 - 2
Mercedes-Benz SL 2 4 21 26 Saab 9-3 1 1 16 15
Mercedes-Benz SLK 4 0 40 6 Saab 9-5 3 4 10 21
Mercedes-Benz SPRINTER 4 3 13 21 Saab 4 5 26 36
Mercedes-Benz V 0 3 1 19 Seat ALHAMBRA 1 5 36 88
Mercedes-Benz VANEO 0 3 8 12 Seat ALTEA 42 136
Mercedes-Benz VIANO 5 - 43 - Seat CORDOBA 57 82 503 632
Mercedes-Benz VITO 9 6 82 26 Seat IBIZA 56 86 611 714
Mercedes-Benz 103 158 726 1004 Seat INCA 2 1 5 16
Mini 3 13 35 95 Seat LEON 35 43 333 265
Mitsubishi CARISMA 8 25 92 175 Seat TOLEDO 1 28 127 251
Mitsubishi GALANT 0 1 3 13 Seat 204 245 1751 1966
Mitsubishi GRANDIS 7 B 12 = Smart COUPE/ROADSTER 0 0 10 1
Mitsubishi LANCER 3 - 30 - Smart FOR FOUR 2 - 2 -
Mitsubishi OUTLANDER 4 18 46 63 Smart FOR TWO 20 15 59 62
Mitsubishi PAJERO 1 5 20 65 Smart 22 15 71 63
Mitsubishi PAJERO PININ 4 10 34 96 Subaru FORESTER 2 11 37 119
Mitsubishi PAJERO SPORT 1 3 3 35 Subaru IMPREZA 2 9 17 47
Mitsubishi SPACE STAR 5 10 37 149 Subaru JUSTY 0 - 4 =
Mitsubishi SPACE WAGON - 0 - 3 Subaru LEGACY 11 8 78 33
Mitsubishi 33 72 277 599 Subaru 15 28 136 199
Nissan 350 Z 5 = 40 = Suzuki GRAND VITARA 17 4 102 58
Nissan ALMERA 42 70 435 493 Suzuki IGNIS 56 2 262 13
Nissan ALMERA TINO 7 11 116 119 Suzuki JIMNY 3 6 17 20
Nissan INTERSTAR 0 0 6 1 Suzuki LIANA 0 0 5 5
Nissan MAXIMA 2 3 14 14 Suzuki SWIFT 0 109 23 976
Nissan MICRA 41 53 384 382 Suzuki WAGON 17 24 139 156
Nissan PATROL 0 4 16 48 Suzuki 93 145 548 1228
Nissan PRIMASTAR 0 - 1 B Skoda FABIA 3162 4981 26561 30708
Nissan PRIMERA 22 27 161 175 Skoda OCTAVIA 1824 1243 9751 10255
Nissan TERRANO 2 5 39 36 Skoda SUPERB 208 331 1599 2232
Nissan X-TRAIL 6 6 121 98 Skoda 5194 6555 37911 43195
Nissan 127 173 1333 1366 Toyota AVENSIS 28 44 288 224
Opel AGILA 19 197 281 812 Toyota AVENSIS VERSO 3 1 9 23
Opel ASTRA 133 129 681 1455 Toyota CAMRY 0 1 2 17
Opel ASTRA CABRIOLET 0 0 1 2 Toyota COROLLA 60 73 620 483
Opel ASTRA COUPE 1 0 2 4 Toyota COROLLA VERSO 7 12 65 65
Opel COMBO 6 B 26 81 Toyota HIACE 1 0 4 8
Opel CORSA 103 99 524 786 Toyota LAND CRUISER 5 9 55 66
Opel FRONTERA - 0 - 1 Toyota RAV4 18 45 146 337
Opel MERIVA 43 39 307 162 Toyota YARIS 176 124 1301 1054
Opel MOVANO 0 0 1 3 Toyota YARIS VERSO - 0 - 49
Opel OMEGA 0 0 B 28 Toyota 298 309 2490 2326
Opel SIGNUM 1 9 53 31 Volkswagen BORA 5 15 78 237
Opel SPEEDSTER 1 1 4 1 Volkswagen CADDY 4 0 24 1
Opel VECTRA 26 51 235 493 Volkswagen CARAVELLE - 0 - 53
Opel VIVARO 4 5 33 53 Volkswagen GOLF 255 147 2205 1210
Opel ZAFIRA 18 44 132 21 Volkswagen LT 0 0 4 9
Opel 365 577 2288 4123 Volkswagen MULTIVAN 96 8 261 8
Peugeot 206 291 318 2224 2358 Volkswagen NEW BEETLE . L g .
Peugeot 206 CABRIO 2 12 13 52 Volkswagen New BEETLE CABRIO 2 - 5 -
Peugeot 306 B 0 : 5 Volkswagen PASSAT 290 149 1021 1627
Peugeot 307 129 235 1010 1994 Vo Lt PLLAZIonY 2 1 1 7
Peugeot 307 CC 10 B 82 B Volkswagen POLO 85 106 580 1189
Peugeot 406 0 16 43 211 Volkswagen SHARAN 4 8 34 72
Peugeot 406 COUPE 1 1 2 4 ) EreEm SInLTUIEE 0 - L -
Peugeot 407 34 a 143 N Volkswagen TOUAREG 3 0 21 39
Peugeot 607 19 23 117 132 Volkswagen TOURAN 20 8 230 46
Peugeot 807 4 3 20 71 Volkswagen TRANSPORTER 36 32 189 183
Peugeot BOXER 2 3 1 27 Volkswagen 805 469 4669 4682
Peugeot PARTNER 10 27 85 189 Riolole0 [ 17 98 137
Peugeot 502 643 3750 5043 \\;g:zg 23 ; 10 62 130
Porsche 911 0 0 / 6 Volvo 70 2 12 46 103
Porsche BOXSTER 1 0 3 3

Volvo 80 8 11 47 61
Porsche CARRERA 0 - 1 - Volvo C70 - 0 . 4
Porsche CAYENNE 0 3 3 9 Volvo S 40 18 : - :
Porsche 1 3 14 18 Volvo V 50 7 - 54 -
Renault AVANTIME - 0 - 5 Volvo XC70 1 2 6 Y
e i i o | EEEs 4 7 63 74

enau

Renault KANGOO 23 44 107 326 Volvo 47 39 456 540
2:::3:; kAAAGSL;ERA 22 3§ 1?2 42; Celkem &lenové SDA 5513 6020 40255 46032
Renault MEGANE 136 9 699 1226 Celkem neélenové SDA 5256 6583 38288 43392

Celkem 10769 12603 78543 89424

Zdroj: SDA



Zdroj: ZAPSR

Pokles prodeje na Slovensku

Na Slovensku se béhem cervence

postaveni Opel, ktery v ¢ervenci pro-

| Auto Data & Newvs | Srpen 2004

Prodej osobnich automobili v Evropé
v kvétnu a od za¢atku roku

2004 prodalo 5097 novych automobi- dal o 29 % vozu vice nez pied rokem znacka/model 6/2004 6/2003 1. 6.2004 1.6. 2003
14, coZ je o 22 % méné nez pfed azasedm mésict jeho prodej vzrostl Alfa Romeo 147 7825 7526 44757 50390
rokem. Pfi souctu za viech sedm mési- o 16 %. Statistika ZdruZenia automobi- | Alfa Romeo 156 5011 5790 31090 33158
cli roku ale prodej vzrostl 0 3 %.Mezi  lového priemyslu SR spojuje prodej Alfa Romeo GT 1318 = 7389 =
nejprodavanéjsimi znackami si pozoru-  osobnich vozi a lehkych uzitkovych Alfa Romeo 15143 14017 89504 87934
hodnym zpuasobem vylepSuje své vozidel. <« Aston Martin 22 77 315 482
e ettt Audi A2 2447 2713 12396 15716
Prodej OA a LUV na Slovensku v &ervenci 2004 | AudiAuse 19007 0014 70466 72si
Audi A4/S4/RS4 23257 25184 134617 145348
registrace OA+LUV 7/2004 7/2003 1-7/2004 1-7/2003 Audi A6/S6/Allroad 8350 7836 45089 49069
1.  Skoda 1629 2 302 11 392 13 922 Audi A8/S8 999 1041 6124 6227
2. VW 469 550 2 961 2828 Audi TT 1546 1878 9655 11092
3. Opel 419 298 2347 1967 Audi 50618 48672 287461 284744
4. Peugeot 376 459 2 929 3043 Bentley 188 54 1146 229
5. Renault 853 468 3241 2783 BMW 3 26185 30107 146510 178760
6. Citroén 309 464 2318 2 341 BMW 5 13102 8386 70191 41964
7. Fiat 172 247 1906 1557 BMW 6 1174 - 6288 =
8. Seat 149 261 1292 1678 BMW 7 1157 1679 6442 8642
9.  Hyundai 139 98 960 673 BMW X3 4038 - 17217 -
10. Mercedes-Benz 137 134 802 856 BMW X5 3908 4053 22735 20686
celkem 5097 6 232 37 407 36 272 BMW Z4 2531 3950 12997 13087
e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e BMW 52280 48310 283495 264564
Nejprodavanéjsi modely na Slovensku 7/2004 Citroén Berlingo 6440 6781 35101 36965
Citroén C2 12119 - 79154 1
1. Skoda Fabia 716 Citroén C3 25576 26325 154256 161892
2.  Skoda Octavia 371 Citroén C3 Pluriel 3073 4767 16256 7482
3. Skoda Fabia Combi 346 Citroén C5 8791 9388 46972 60776
4. Peugeot 206 154 Citroén C8 2344 2896 13128 13932
5. VW Polo 146 Citroén Xsara 7653 9696 49375 67033
6. Opel Corsa 131 Citroén Xsara Picasso 18360 18405 104335 112807
7. Citroén C3 128 Citroén 84816 84606 502729 509443
8. VW Golf 120 Daewoo Kalos 5398 5140 30892 22487
9. Renault Mégane 92 Daewoo Lacetti 1429 - 4761 -
10. Renault Thalia 85 Daewoo Matiz 5602 4637 30130 26238
Daewoo Nubira 1192 759 6197 2064
PO ISkO je ui t":eti mésic \V/ propadu Daewoo Rezzo/Tacuma 1679 961 6836 4658
Daewoo 15540 12444 80187 59777
Prodej novych automobilti v Polsku  do EU méli Polaci moznost ve velké Daihatsu Cuore/Charade 1070 1293 6930 4820
uz tfeti mésic po sob€ v cervenci vykd- mife odepisovat u novych osobnich Daihatsu 2110 2624 14687 12829
zal dramaticky pokles.Ten zacal se vstu-  vozi DPH ve vysi 22 % pokud je zare- Ferrari 84 208 1236 1395
pem zemé do EU a zavedenim novych  gistrovali jako uzitkové.Tato moznost Fiat Doblo 1830 1715 8692 11990
danovych zakoni.V Cervenci se v Pol-  skoncila a trh navic zaplavil pfival oje- Fiat Idea 6533 - 35314 -
skuu progiftlo pouze .22/ 075 novy?.ch t}ich V?zidel dc:véienych ze zer{n’ EU. Fiat Multipla 1752 2301 7366 12260
vozi, coz je dosud nejmenc od/prvosmv- Pres Y.seobec/{l'y polfes se Sk.ocle Auto Fiat Panda 17147 5954 103735 43450
ccvr()ku 2001,0 flalswh 5 %/rnj:nc nez p()dfl/rﬂ.o ZVySit svij .pl‘()d.C] o 11. % Fiat Punto 28830 32450 179407 202676
v ¢ervnu a o plnych 24 % méné,nez za  a drzi si druhou pozici mezi vyrobci za - -
stejny mésic pred rokem. Pfed vstupem  tradi¢né vedoucim Fiatem. €« IS HSGIGOMtD 1921 7035 82202 58067
Fiat Stilo 12294 14927 70934 87367
- Fiat Ulysse 1199 1621 6788 8660
Toyot a p re d C h rys I e re m Fiat 72059 67024 448728 431365
Ford Fiesta 26697 27836 170572 178564
MARK CONNELLY, vyvoj zatim mluvi ve prospéch Toyoty. Ford Focus 35401 41075 217898 250163
AUTOMOTIVE NEWS V porovnani s lofiskym c¢ervencem Ford Focus C-Max 15544 66 86733 83
vzrostl prodej Chrysleru o 3,2 %, ale Ford Fusion 6711 9485 42390 57717
Parni vilec Toyota dohani skupinu  Toyoty o plnych 12,3 %! A Toyota stavi Ford Galaxy 3171 3937 19032 22527
Chrysler na misté tfetiho nejvétsiho  nové vyrobni zavody v Texasu a Mexi- Ford Ka 7046 7659 44687 53660
prodejce osobnich automobilt a leh-  ku, aby zvétsila dodavky pickupi. Otaz- Ford Mondeo 18280 18162 98713 108654
kych uzitkovych vozidel v USA.V ¢er-  kou do budoucna tedy bude, kdo vlast- Ford StreetKa 1540 2108 9103 7532
venci se vozu znacek Toyota, Lexus n¢ bude v USA tvorit Velkou trojku. Nic- Ford 115646 112834 699618 689781
a Scion prodalo o 10 587 kust vice,nez  méné prognosticka a konzulta¢ni sku- GM USA 223 546 1377 3212
trojice znacek Chrysleru, t?dy Chrysle- pina spolec¢nosti J. D. P/oxyer ,—VLMC’ Toneh Acord 3306 3097 21926 14653
ru, Dodge aJeecpu v poméru 200 2.06 Automotive - si nemys.h, ze VltCZSt\jl Honda Civic 7089 6927 41256 38836
ku 189 619 vozi. Dosud se tak stalo jen  Toyoty nad Chryslerem je neodvratné.
jednou - v srpnu 2003.V celoro¢ni Podle ni se Chrysler miZe branit napo- aonCElCH Ca.t] 283 LG16 17093
bilanci zatim ztstava Chrysler pfed Toy- ru svého japonského rivala pfisunem endallaze s 78 =260 2ll58]
otou o 120 675 prodanych vozidel.Ale novych modeld. €« Honda Uzl Ly Ui Uy
Hyundai Accent 2953 3135 16343 17843
Hzundai Atos/Prime/Amica 2816 1048 17648 11168
X Hyundai Coupé 984 1440 6807 8063
!‘News Hyundai Elantra 1064 823 5303 5220
Hyundai Getz/TB 8361 8274 52648 40277
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Chrysler 5650 5441 29756 29757 Renault Clio 39859 47625 220918 254380
Isuzu 64 115 871 735 Renault Espace/Gr. Espace 7081 6346 37589 29494
Jaguar S-Type 1262 994 6647 6683 Renault Kangoo 7672 7390 35401 35688
Jaguar X-type 3866 2190 22070 12794 Renault Laguna 15672 17828 78534 101914
Jaguar 6145 4236 33165 24248 Renault Mégane 40673 39077 220490 194066
Jeep Grand Cherokee 1872 1626 10533 10433 Renault Scénic/Gr. Scénic 32621 23295 165313 117076
Jeep Cherokee 1568 1563 8826 8921 Renault Twingo 9653 12664 48880 64326
Jeep 3640 3382 20601 20459 Renault 157425 157675 822867 816022
Kia Carens 1570 1811 8451 10324 Rolls-Royce 8 6 86 18
Kia Carnival/Sedona 2725 2482 13171 11073 Rover 25 1982 3350 10606 19413
Kia Picanto 3550 - 8439 = Rover 45 1228 1784 7542 11140
Kia Rio 3181 3132 17215 18309 Rover 75 2271 3229 13917 15976
Kia Sorento 2598 2237 17048 13291 Rover 6226 8368 41924 46558
Kia 14842 10974 69015 59841 Saab 9-3 5063 3980 27621 25053
Lada 304 641 2488 3130 Saab 9-5 2822 2842 14851 16074
Lamborghini 39 12 371 95 Saab 7887 6824 42492 41142
Lancia Lybra 1253 1394 9192 10126 Seat Alhambra 2164 2533 11834 13350
Lancia Ypsilon 8524 125 52910 168 Seat Altea 5862 - 8939 -
Lancia 11695 7852 66926 55922 Seat Cordoba 4230 4208 19944 23436
Land Rover Discovery 1995 1481 9925 8745 Seat Ibiza 17444 15966 88977 94201
Land Rover Freelander 4088 3821 25131 23000 Seat Leon 7712 8195 49978 47829
Land Rover Range Rover 1041 1077 6341 7522 Seat Toledo 3235 3166 15989 17277
Land Rover 7690 7129 45542 43576 Seat 41125 35193 201841 204536
Lexus 1539 1793 11146 8988 Smart 15492 10197 64034 54172
Lotus 122 147 741 798 SsangYong 334 177 2891 9204
Maserati 80 127 1030 921 Subaru Forester 1331 1511 7150 8661
Maybach 7 14 61 50 Subaru Impreza 1142 1411 6186 7999
Mazda2 3684 2635 22208 7692 Subaru 3159 3575 24066 20465
Mazda3 6256 _ 34213 _ Suzuki Alto 1753 1864 14297 9935
Mazda Premacy 1622 2046 10390 11807 Suzuki Vltara/Gr Vitara 4680 4549 27199 20436
Mazda RX-8 1416 i 11003 : Suzuki Wagon R+ 2953 2968 17433 19028
Mazda 23415 18546 137903 108498 Suzuki 15855 18528 105177 99690
Mercedes A 9731 11014 66307 69472 Skoda Fabia 11678 12996 72560 71595
Mercedes C 17764 17728 102789 116558 2 e Qe 050 6o il 22526
Mercedes E 16101 17011 97137 100264 skoda Superb L Iz el 223k
Mercedes M 2961 3044 17997 19341 Skoda e —an e Rl
Mercedes S 1284 1485 7505 10861 = : = Qe Sl s
Mercedes SL 1127 1369 6298 8756 Toyota Avens!s 11795 12060 73307 42870
Mercedes SLK 3188 1723 16894 9414 Toyota Avensis Verso 1037 1536 6836 8898
Mercedes CLK 5377 5922 29054 28898 ¥°V°ta goro::a v 12;;2 1‘3‘;:; ZZ:Z g;g;g
Mercedes-Benz 59453 62692 363734 384062 T°V°ta LO'ZC"“ /erso a6 e =y s
MG TF 970 1454 6444 6776 TOVOta R?DRM e 7777 8197 53141 53193
MG ZR 1712 2406 10584 12058 Toyota Yari 18675 18812 113185 100666
vG 3724 5031 23917 25927 Tgyzt: eri Verso 2094 2239 11675 12209

— y ri r
Mini 10592 10804 62807 59016

- — Toyota 65530 66020 403122 354750
Mitsubishi Outlander 1161 1175 6895 2720

- o Vauxhall Astra 8129 9148 41926 54618
Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun2404 2447 13219 13069

- - Vauxhall Corsa 9957 9674 58685 56255
Mitsubishi Space Star 3247 4089 18219 20747 -

- L Vauxhall Meriva 2770 954 13804 1503
Mitsubishi 10422 12564 66976 67037

- Vauxhall Vectra 5286 5079 27269 26555
Nissan Almera 6257 7354 36454 41946 -

. Vauxhall Zafira 4933 5289 27308 24910
Nissan Almera Tino 2735 3234 17249 15635 Vauxhall 32088 32275 176137 172631
Nissan Micra 16042 16887 86714 86550
Nissan Primer 5207 6235 24887 33170 Volkswagen Bora 3106 4092 15500 26932

55 S5 Volkswagen Golf 53061 47226 288564 269124
Nissan Terrano 1650 1509 8491 9721

= : Volkswagen Lupo 3558 4028 15211 24741
Nissan X-Trail 4531 3873 27730 21097
Ni 37908 39919 211372 212402 Volkswagen New Beetle 3244 4005 19557 17635
O'SSI‘Z“ - 123 S e e Volkswagen Passat 20430 23187 119072 142155
ope| Ag' g 20210 52889 127628 126889 Volkswagen Polo 28392 31173 150145 186628
ope| Cs”a 4162 Sa931 155012 Teeces Volkswagen Sharan 4159 4390 18702 24532
Opel MOrS_a v o o340 e Volkswagen Touareg 3110 1253 19027 7680
ope| S,e”"a ) ) 11598 > Volkswagen Touran 14672 9260 90273 20569

pel signum <L S . S Volkswagen Transporter
(Bpelivooli 056 10255, B9 o2 /Multivan/Caravelle/Shuttle 1020 3936 19068 20563
Opel Zafira 15533 e 79668 ozl Volkswagen 135548 133287 760583 744370
Opel 104188 104966 546067 558527 Volvo S40 3981 2015 20004 11305
Perodua 72 91 416 482 Volvo S60 3220 3740 18862 22443
Peugeot 206/206SW 48229 50965 286291 296754 Volvo S80 1081 1968 6777 7886
Peugeot 307/307SW 42073 40373 254844 245928 Volvo V40 1566 4413 21319 24313
Peugeot 406 2782 8694 26357 46541 Volvo V50 4807 _ 12833 N
Peugeot 407/407SW 13431 - 21725 - Volvo V70/XC70 6588 7005 36147 38502
Peugeot 607 1272 1949 8377 10415 Volvo XC90 2807 1218 16365 9820
Peugeot Partner/Ranch 2705 2954 16709 16629
LG Linsal  afemie GRPebn GEOPE CELKEM 1412837 1363391 7963495 7738929
Porsche 911 971 1142 7560 7775
Pl CavEnne 1377 1081 8538 4615 V tabulce nejsou rozepsany modely s mési¢nim prodejem trvale mensim nez 1000 ks.

r y Do prodeji v Evropé jsou zafazeny nasledujici zemé&: Rakousko, Belgie, Svycarsko, Némec-
Porsche 3226 2981 21027 17405 ko, Dansko, Spanélsko, Francie, Velka Britanie, Recko, Madarsko, Italie, Island, Irska rep.,
Proton 156 102 962 1163 Norsko, Nizozemsko, Portugalsko, Svédsko a Finsko.
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