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Potrebujeme dalsi tovarny
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MEZINARODNI ANKETA
AUTOBEST VSTOUPILA DO
FINALE CTVRTEHO ROCNI-
KU

TISKOVA ZPRAVA AUTOBEST

BUKUREST | Mezinarodni anketa Auto-
BEST hodnoti automobily, osobnosti
a projekty, které pomahaji rozvoji auto-

mobilového prumyslu v zemich stfed- [

ni a vychodni Evropy.Tato oblast zahr-

nuje zemé od Polska a Ceské republi- |

ky az po Turecko a Kypr a predstavuje

JEJ ZEPTALI NA CILE

ZNACKY NA CESKEM TRHU

ANTONIN MATEJKA,
VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Od pristiho roku se Citroén stane
také , ceskou” znackou. Poéitate
s tim, Ze by néjakou formou firma
v Ceské republice tuto skuteénost
vyuzila ve svém marketingu?

Vite, Citroén se povazuje prede-
v$§im za mezinarodni znacku a samo-

Nova octavia

jde na

REGION STREDNi EVROPY
JE PRO AUTOMOBILKU
SKODA AUTO JEDNIM

Z VELMI DULEZITYCH
ODBYTIST.

POTVRZUJi TO | SLOVA
ING. PETRA PODLIPNEHO -

odbyt

VEDOUCIHO PRODEJE PRO
TUTO OBLAST, KTERA
KROME CESKE A SLOVEN-
SKE REPUBLIKY ZAHRNU-
JE MADARSKO, POLSKO,
SLOVINSKO A RAKOUSKO.

Jak velky trh predstavuje pro
automobilku Skoda Auto region,
ktery mate na starosti?
Oblast stfedni Evropy, kterou
v naSich prodejnich statistikich repre-
zentuje kromé Ceské republiky dalSich
pét zemi, pfedstavuje pro spolec¢nost
Skoda Auto prodejni potencial okolo
170 000 automobilti ro¢né, pricemz
- pokracovani na strané 10

zfejmé tomu tak bude i nadale,
i kdyz stavi tovarny po celém svété.
Ale rozhodné se pozice znacky posi-
luji prfedevsim tam, kde ma vyrobu.
Takze pochopitelné doufime, Ze to
pro nis bude pozitivni moment.

- pokracovani na strané 9
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Cisla mésice
Prodej novych osobnich osobnich
automobili v CR - zaFi 2004

por. znacka 9/2004 9/2003 pof. 9/2003

1. Skoda 5985 6090 s
2. Volkswagen 750 710 3.
3. Ford 532 676 4.
4. Renault 507 452 6.
5. Peugeot 387 749 2.
6. Hyundai 376 384 &
7. Opel 357 407 I
8. Toyota 250 494 5.
9. Fiat 216 269 10.
10. Mazda 214 251 12.
Celkem 11100 12 851 -
Nejvétsi rast v 8/2004 proti 8/2003
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Zachrani FSO Ukrajinci nebo Cifiané?

VARSAVSKA AUTOMOBIL-
KA FSO HLEDA PARTNERA,
KTERY BY Ji UMOZNIL
PREZIT

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Osudy automobilky FSO (Fabryka
Samochodoéw Osobowych) pro nas
nejsou zajimavé jen proto, Ze si mnozi
pamétnici vzpomenou na oblibu vozu
Fiat Polski 125p, které se v Zerani vyra-
bély. V. mnohém totiz FSO sdili velmi
podobny osud s letiianskou automobil-
kou Avia.

Varsavska automobilka byla zaloZena
v roce 1951, aby vyrabéla v licenci rus-
ké vozy Pobéda. Od roku 1957 pfipoji-
la produkci polskych minivozt Syrena,
vychazejici z koncepce Aero Minor.
Kromé toho se zde produkovaly i uzit-
kova vozidla Nysa.V roce 1967 pfiSlo
oziveni s koupi licence na vyrobu auto-
mobilt Fiat 125p. Po roce 1978 se tu
vyrabél také polsky automobil Polonez.

Osud jménem Daewoo
Pri vyhledavani strategického part-
nera General Motors odvolalo svou
puvodni nabidku, protoze nechtélo
prevzit rozsahly komplex zaméstnavaji-
ci 21 000 lidi. Korejci se toho nezalekli
a FSO se v roce 1996 stalo soucasti
korejského koncernu Daewoo Motor.
V roce 1999 dosahla produkce v nové
vytvofené spolecnosti FSO-Daewoo
rekordnich 197 000 automobild.

Jenze po krachu Daewoo Motor
nebylo FSO vybrano mezi aktiva, ktera
v roce 2002 presla pod kontrolu nové
vytvofené spolec¢nosti GM Daewoo.

pokracovani ze strany 1
dohromady trhy s vice nez 200 miliony
obyvatel.

Finalisté AutoBEST

Do finale ankety AutoBEST 2005
byly nominovany automobily Chevro-
let (GM Daewoo) Lacetti, Dacia Logan,
Opel Astra a Skoda Octavia. Clenové
nezavislé novinarské komise z 11 zemi
vybirali ze 14 modeld, které spliovaly
kritéria ankety. Mezi tato Kritéria patfi
nejen uvedeni na trh ve zucastnénych
zemich béhem roku 2004, ale téZ udr-
zeni ceny zakladniho modelu pod hra-
nici 15 000 eur bez DPH.

,V letosnim roce ¢lenové jury vybra-
li do finale s velkou prevahou uvedené
Ctyfi automobily. Dalsi ¢tyfi modely zis-
kaly stejny pocet hlasy, ale podstatné
niz$i, nez vyse uvedena cCtverice. Proto
bylo rozhodnuto namisto z osmi vybi-
rat ve findle jen ze Ctyf vozu. Poprvé
tak bude ve finale hodnoceno méné
nez pét automobild, “ vysvétluje pred-
seda AutoBEST Dan Vardie.V loniském
roce byl ze sedmi finalistdi vyhlasen
jako nejvhodnéjsi automobil pro trhy
stfedni a vychodni Evropy Fiat Panda,
vitézem AutoBEST 2003 byl Citroén C3
a v prvnim roc¢niku zvitézila Skoda
Fabia Sedan.

Dnes je v Zerani zaméstnano jen 3200
lidi a planuje se dalsi snizeni jejich
poctu na 2500.V lofiském roce vyroba
FSO (Daewoo se ze jména spole¢nosti
znovu vytratilo vloni v 1été) klesla na
pouhych 33 993 vozi Daewoo Lanos
a Matiz.

Témér veskera produkce (okolo
90 %) ze Zerané sméfuje k jedinému
zakaznikovi, kterym je ukrajinska
automobilka AvtoZAZ. Jedna se
o stejné modely, které AvtoZAZ vyra-
bél sam, kdyz byl rovnéz soucasti
koncernu Daewoo Motor. Automobi-
ly z FSO se na vzkvétajicim ukrajin-
ském trhu prodavaji bez znacky, fika
se jim jen Sens.

Vétsina dodavatelt zadluZeného FSO
pozaduje platby predem a jakmile ucet
neni zaplacen, dodavka zbozi je oka-
mzité prerusena a nasledné se okamzi-
té zastavuje vyroba i v Zerani. Firma
FSO tuto nelehkou situaci zvlada jen
proto, Zze AvtoZAZ plati predem. Ukra-
jinci ovSem peclivé kontroluji, za co
FSO hotovost utraci. Mnohé dily pocha-
zeji od dodavateld, které FSO vlastni,
jako je Koram ZZM (velké plastové
dily), Dongwon ZS (vyfukové systémy)
a Sungsan-ZEM (osvétleni). Jejich zakla-
dem byly spolec¢né podniky mistnich
a korejskych firem, protoze kvuli
ochrannym opatrenim, ktera platila pro
polsky trh, a moznosti vyvozu do zemi
EU bylo potfeba vyrabét 60 % dila
v Polsku.Také korejsti dodavatelé firmu
FSO stale zasobuji, protoze mistni
dodavatelé nedokazi konkurovat jejich
cenam. Napriklad Delphi zasobuje FSO
ze svych vyrobnich zavodua v Koreji
i v Polsku. Motory se nakupuji od doda-
vatelti v Koreji a Rumunsku, protoze

vlastni vyroba pohonnych jednotek
skoncila v roce 2001 spolec¢né s mode-
lem Polonez.

Hledani spasitele

Polskd automobilka muze model
Lanos legalné vyrabét jen do roku
2006.Vzhledem k tomu jeji vedeni zou-
fale hleda nového partnera.Vice nez
rok se zdalo, Ze by se jim mohla stat
anglicka automobilka MG Rover. Jenze
jednani, zahajena v roce 2002, skoncila
v 1été nedspéchem, mimo jiné i proto,
Ze Britové maji stejny problém jako
novych modeli.

Po krachu jedndni s Brity svitla nova
nadéje, kdyz se vedeni automobilky
AVtoZAZ rozhodlo prostfednictvim
banky Millenium odkoupit dluhy FSO
(celkova vyse dluhu se odhaduje na
minimalné 500 miliont zlotych, tj. asi
115 miliont eur), stat se tak jeho jedi-
nym véfitelem a tim i vétSinovym vlast-
nikem.

AVtoZAZ zacal s vyrobou osobnich
automobilt 1960 v Zaporozi v tovar-
né na traktory Kommunar. V roce
1996 navazal spolupraci s korejskym
Daewoo a na Ukrajiné zacala montaz
vozu Daewoo Lanos. Majoritnim vlast-
nikem AvtoZAZ je Ukrajinska automo-
bilova korporace.V Zaporozi se dnes
montuji letité vozy Tavrija a Slavuta,
Daewoo Lanos a Nubira, ale téz auto-
mobily znacek Lada, Opel, Dacia
a Mercedes-Benz. Vloni odsud vyjelo
69 564 vozu.

Podle naméstka pramyslu a price
Jacka Piechoty je ukrajinska automobil-
ka pro FSO dobrym partnerem, proto-
Ze jeho prostfednictvim uz dnes FSO

prodava na Ukrajiné a v Rusku vétSinu
své produkce. Pravdou ovSem je, Ze
jedinou alternativou k pfichodu Ukra-
jinct bylo ukonceni vyroby.

Uteklo jen par dni a FSO se dostalo
opét do stfedu pozornosti. Zajem
o prevzeti varsavské automobilky totiz
znovu projevil MG Rover, nyni uz jako
partner ¢inského gigantu SAIC (Shang-
hai Automotive Industry Comp.). SAIC
ma dostatek hotovosti diky spolupraci
s Volkswagenem a General Motors.
Mimo jiného je také majitelem 10 %
akcii spole¢nosti GM Daewoo, které
ziskal pfi jejim vzniku pred dvéma lety.
Cinané nyni hodlaji tyto prostiedky
investovat do ziskavani novych techno-
logii. Proto kromé MG Roveru chtéji
ziskat i korejskou automobilku Ssang
Yong, ktera rovnéz byla soucasti kon-
cernu Daewoo Motor (viz. zafijové
vydani AUTO DATA & NEWS).

Polska vlada FSO nesubvencuje zaru-
kami za pujcky ani specidlnimi uvéry,
protoze to by bylo v rozporu se zasada-
mi EU. Pomaha vSak vedeni automobilky
pfi jednani s bankami a vyhledavani stra-
tegického partnera. Bude to nakonec
polska vlada, na kterou padne povinnost
postarat se o zaméstnance FSO a jeho
dodavatelu v pripadé, Ze se strategické-
ho partnera nepodafi najit. €«

v DAEWOO LANOS

vyhlasilo vitéze a finalisty

O vitézi hlavni ankety AutoBEST roz-
hoduje mezinarodni komise na zikladé
toho, jak dany vuz spliuje specifické
potieby pro trhy tohoto regionu. Dle-
Zitou roli proto zde hraje jak cena ¢i
design, tak napfiklad i hustota prodejni
a servisni sité. Komise pfi rozhodovani
o vitézi pouziva komplexni hodnoce-
ni, zahrnujici presné definovanych 13
kritérii.

Dopliovaci ceny

Cenu pro nejvyznamné;js$i osobnost
roku ManBEST ziska viceprezident
automobilky Renault pro mezinirodni
zalezitosti a nejvyssi §éf automobilky
Dacia Alexandre Luc Menard. Jury se
v jeho pfipadé rozhodla ocenit snahu
uvést na trh produkt, ktery je cilené
zaméfen na prumérné zakazniky
v tomto regionu. Rovnéz uznala jeho
asili uvést automobil Dacia Logan na
vice nez 35 trht v zemich celého své-
ta, véetné zapadni Evropy.

Cenu SportBEST obdrzi prezident
Turecké automobilové federace Mum-
taz Tuahincioglu za mimoradny prinos
k rozvoji motoristického sportu
v celém regionu. Pravé on dokazal
presvédcit Bernieho Ecclestonea, aby
se stala skute¢nosti Velka cena Turec-
ka F1.

Spolecnost Crain Communications,
vydavajici mj. c¢asopis Automotive
News Europe, partnersky titul AUTO
DATA & NEWS, dostane ocenéni
MediaBEST za mimofadné presné
informovani o rychlém vyvoji auto-
mobilového pramyslu ve stfedni
a vychodni Evropé.

Ocenéni SafetyBEST dostane organi-
zace EuroNCAP za to, ze dokazala zme-
nit pristup verejnosti k bezpecnosti
automobild a pfinutila také automobil-
ky, aby se timto problémem zabyvaly
s jesté vétsi odpovédnosti,a to i co se
tyCe ochrany chodct a déti.

Organizace AutoBEST nechce za
kazdou cenu vyhlasovat vitéze vSech
kategorii, které byvaji hodnoceny, pro-
toze ne kazdy rok se objevi dostatec-
né vyznamné akce ¢i vyrobky, které si
toto ocenéni zaslouZi. Proto se jury
rozhodla v letoSnim roce nevyhlasit
vitéze v kategoriich nejlepsi spolec-
nosti CompanyBEST, prispévku ekolo-
gii EcCoBEST a designu DesignBEST.
Nicméné c¢lenové jury budou i do
budoucna bedlivé sledovat vyvoj
v téchto oblastech a jsou pripraveni
ocenit v budoucnu ty, kteri si to
zaslouZzi. €«

4 REPREZENTANTEM CESKEHO AUTOMOBILOVEHO PRUMYSLU VE FINALE AUTOBEST JE SKODA OCTAVIA

Foto: SKODA AUTO
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Prezije

RESTRIKTIVNiI OPATRENI
VYHLASENA VEDENIM
KONCERNU GM DELNiICI
V NEMECKU ODMITAJI

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

,Prehnana regulace z Bruselu a pfi-
li$ mala pracovni flexibilita Skodi vyro-
bé automobilt v zapadni Evropé,“ pro-
hlasil nedavno v Pafizi financni $éf GM
John Devine. ,Zakaznici museji pocitat
s tim, Ze si nebudou moci kupovat
doma vyrabéna auta, protoze politické
a socialni tlaky zvySuji v Evropé vyrob-
ni naklady. Pokud bude soucasny trend
pokracovat, pak zde nebudeme moci
nic vyrabét, a to nejen automobily.
Budeme je dovazet z jinych ¢asti svéta,
predevsim z Asie. Kombinace regulac-
nich a socidlnich faktoru je pro efekti-
vitu vyroby v Evropé znicujici a pfipra-
vuje evropské vyrobce o ziskovost.“

Toto varovani bohuzel pfislo zfejmé
prilis pozdé. Jen o nékolik dni pozdéji
ohlasilo vedeni GM program uspor
spojeny s rozsahlym propousténim
v jeho evropskych zavodech. Nejvice
postihne némecké zavody v Riisselshe-
imu a Bochumi, kde neuspéla predcho-
zi jednani s odbory o opusténi 35hodi-
nového pracovniho tydne ¢i o sniZzeni
mezd.

GM v Némecku zaméstnava 36 000
lidi, ale je zde uz od roku 1999 ve ztraté,

protoze zde musi Celit nejvyssim nakla-
diim na pracovni silu z celého svéta.

Séf odborti Opelu Klaus Franz oviem
ma rovnéz pravdu, kdyz tvrdi, Ze vedeni
Opelu se dlouhodobé dopoustélo celé
fady chyb, aniz by to nékoho v ustfedi
GM v Detroitu vzruSovalo. Podle Franze
nejvyssim $éfim GM nejde ani tak
o zlep$eni produktivity Opelu, protoze
ohlasena opatfeni a ocekavany odpor
délnikt proti nim znacné poskodi jiz
tak poSramocenou povést znacky. Podle
Franze ohlaseni planovanych aspor ve
vysi 500 miliona eur se okamzité priz-
nivé projevuje zhodnocenim cen akcii
koncernu, a to je pravé to, co momen-
talné nejvice zajima akcionare GM.

Nisledujici divoka stavka v Bochumi
byla tim nehors$im, co mohli délnici
Opelu udélat. Doslo sice nakonec
k dohodé¢, podle které obé strany
vyjadrily zajem zefektivnit vyrobu
v Riisselsheimu i Bochumi tak, aby tyto
zavody mohly pracovat i po roce 2010.
Jenze v téze dobé Svédska vlada vedla
jednani s vedenim GM s cilem udrzet
za kazdou cenu (a opravdu zde Slo
0 penize) vyrobu v zavodé automobil-
ky Saab v Trollhittanu, patfici rovnéz
do koncernu GM. Prostor pro podob-
nd jednani Schroderova vlada nema,
protoze takovy typ podpory by byl
v rozporu s regulativy EU.

Neni tajemstvim, Ze vedeni GM nyni
stoji pred rozhodnutim, ktery ze dvou
neefektivnich zavodu, produkujicich
vozy na stejné platformé, bude dile vyu-

zivat.V Trollhittanu a Risselsheimu je
vyrobni kapacita vyuZivana jen asi na
65 %. Pritom nejvyssi predstavitel GM
Europe Carl-Peter Forster nedavno pfi-
pustil: ,Pokud bychom vyrabéli vectru
v Eisenachu namisto Riusselsheimu,
naklady by byly polovi¢ni.“V Trolhitta-
nu nyni pracuje uz jen 6300 lidi, zatim-
co pfed péti lety to bylo pres 9000.

Opel rok 2010?

hodinového informac¢niho mitinku po
pracovni dobé, a¢ by i zde mélo pfijit
o misto dalsich 500 lidi.

Délnici u Opelu nejsou prvni, ktefi
se v poslednich tydnech odmitli vzdat
svych socialnich vyhod, které jim pfi-
nesl némecky hospodafsky zazrak.
Stejnym potizim s neefektivitou vyro-
by v Némecku a neochotou odborari

OPEL Astr

+ KDYZ JESTE VSE VYPADALO DOBRE - SEF GM EUROPE CARL-PETER FORSTER, PREZIDENT NEMECKEHO
SVAZU AUTOMOBILOVEHO PRUMYSLU VDA BERND GOTTSCHALK A KANCLER GERHARD SCHRODER

V roce 2003 se tam vyrobilo 112 000
vozi pfi planované roc¢ni kapacité
200 000. Proto si Svédové délaji nadéje
rozSifenim  vyrobniho  programu
o evropsky model Cadillacu ¢i prevze-
tim Casti vyroby Opelu Vectra.

Ve Svédsku se zpriva GM o uspor-
nych opatfenich vyfidila béhem dvou-

vzit na védomi realitu pocatku 21. sto-
leti Celi i Mercedes-Benz a Volkswagen.
GM Europe zaméstniava celkem
63 000 lidi. Z nich by mélo byt podle
planu vedeni GM do roku 2006 pro-
pusténo 12 000. Letos za devét mésict
uz GM Europe vyprodukovalo ztratu
ve vys$i 400 miliont USD. €«

Volkswagen a Proton pfFipravuji obchodni spojeni

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Volkswagen vede jednani se spolec-
nosti Proton Holdings z Malajsie o part-
nerstvi, které by némecké automobilce
pomohlo vytvorit zachytny bod na
rychle se rozvijejicim automobilovém
trhu v jihovychodni Asii. Proton ovlada
téméf polovinu malajsijského trhu.
Spojeni s nim by Volkswagenu umozni-
lo pfistup k jeho vyrobni kapacité, coz
by se dalo vyuzit k vyrobé automobili
urcenych pro prodej v zemich jihovy-
chodni Asie. Volkswagen pfi vstupu na
trh jihovychodni Asie zaostal za ostatni-
mi zahrani¢nimi automobilkami, nebot
fada jeho konkurentu zalozila v uply-
nulém desetileti tovarny v Thajsku.

Proton rychle ztraci svij podil na
domicim trhu, protoze na zikladé
obchodnich pravidel AFTA se zde
postupné odstranuji ochranna opatfeni.
Zisky spolec¢nosti proto prudce poklesly.
S klesajicim vyuzitim vyrobni kapacity
Proton uvazuje o ziskani partnera, ktery
by jeho tovarny dokazal vyuZzit. Proton
hleda strategického partnera od chvile,
kdy spolec¢nost Mitsubishi Motors, ktera
byla zapojena do technologického vyvo-
je Protonu od jeho zalozeni v 80. letech,
prodala sviij 7,93% podil.

,Proton se do konce roku rozhodne,
zda vytvori strategické partnerstvi
s Volkswagenem,“ pripustil Mahathir
Mohamad, ktery je po svém odchodu
z funkce premiéra loni v fijnu poradcem

Protonu. Soucasné ale tvrdi, Ze malajsij-
skd narodni automobilka vede jednani
i s dalSimi pfipadnymi partnery a je stile
oteviena vuci jinym nabidkam. ,Jednani
s Volkswagenem dospéla mnohem dale
nez jakakoli ostatni. Nemame stanoven
termin, do kterého se musime rozhod-
nout, ale samozfejmé to musime ucinit,“
doplnil Mahathir v rozhovoru s Dow
Jones Newswires. ,Pokud by to vypada-
lo naVW; stalo by se tak do konce roku.*

Podle nejnovéjsich zprav uz k pred-
bézné dohodé doslo. Volkswagen
nehodla prevzit podil v Proton Hol-
ding, ale bude v Malajsii vyrabét své
vozy.V prvni fazi ptjde o montaz dvou
modelt Volkswagenu z dodavanych
dilt. Ta by méla zacit do konce roku

2005.V roce 2006 by se mélo monto-
vat uz 15 000 vozu, ale do budoucna
zde Volkswagen vidi mnohem vétsi
potencial po vybudovani potifebné
zakladny mistnich subdodavatelti. ¢

¢ VICE NEZ VE VOZE PROTON GEN2, NAVRZENEM
V ANGLII LOTUSEM, VIDI MALAJSIJCI SPASU
VE VOLKSWAGENU
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Foto: Volvo

BMW

BMW rady 3: Premiéra
s velkym predstihem

Predstaveni s napétim ocekavané
nové generace BMW rady 3 je sice

A

naplanovano az na jaro roku 2005, ale |
uZ nyni automobilka uvolnila o tomto E
modelu veskeré zakladni informace. !
Cilem nové generace fady 3 je pripojit i
se k nové strategii designu vozi BMW. |
Soucasné piinasi nové pohonné jednot- ;
ky.Vzhledem k nedavnému predstave- !
ni nové vytvofené fady 1 se ,trojkova“ i
fada posune vice do role exkluzivniho '
automobilu pfi zachovani vysoce spor—
tovniho image. BMW fady 3 opét povy—
rostlo - je dlouhé 4520 mm (tedy 049 .
mm dels$i nez dosud) a ma rozvor
naprav 2760 mm (o 35 mm vice).

Pété generace rady 3 bude mit k dis—

tiidé v podobé $pickové verze 330i. 1
Tento motor je pozoruhodny ne]en.
vyssim vykonem, ale také rozsahlym E

Volvo

pouzitim hofcikovych slitin pfi vyrobé.
K jeho prednostem patfi i patentovany
systém ovladani sacich ventila Valve-
tronic kombinovany se systémem pro-
ménlivého casovani rozvodu Bi-Vanos.

Tyto systémy pouZziva i novy Ctyivalec
320i. Standardné bude k dispozici Sesti-
stupniova prfevodovka - pfimo fazena
nebo samocinnd. Do vybavy vozu bude
patfit u Sestivalct protiprokluzovy
systém DSC+ a aktivni fizeni, dosud
pouzivané jen v fadich 5 a 6. Jako stan-

dardni vybava v kombinaci s navigac-

nim systémem sat-nav se bude poprvé

u rady 3 nabizet také kontroverzni

ovlédaci systém BMW i-Drive.

fadou BMW, protoze predstavuje asi }

36 % objemu prodeje znacky. Ziejmé
proto (ale zfejmé i vzhledem k obavam
z konkurence vlastni fady 1) se BMW
rozhodlo k neobvykle predcasné pre-
zentaci tiskovych materiald mnoho
mésicu pred premiérou vozu (prvai

1

i

A
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Mitsubishi

pomérné podrobné a jak se nyni uka-
zuje i presné informace se ,nedopatie-
nim* dostaly do tisku uz v 1été - jen
nékolik dni pred predstavenim nejbliz- !
siho konkurenta Audi A4).

Volvo XC90 V8: Zlepsuje
image

Automobilka Volvo se ve snaze
postavit se némeckym prestiznim

.1 a znacné upravy podvozkovych sku-

E znackam BMW a Mercedes-Benz roz-
1 hodla poprvé ve své historii nabizet
i své Spickové modely s osmivalcovym
1 motorem. Jako prvni tento motor
- i dostal sportovné-terénni model XC90.
! Je samoziejmé, Zze motor V8 4,4 1 bude
v tomto voze urcen predevsim pro

.l americky trh, kam Volvo dodava tretinu

své produkce.

Ackoliv je Volvo soucasti koncernu
| Ford, nebyl zde pouzit osmivalec Ford.
1 Dtivody pro to jsou technické - podél-
. né ulozeny motor Ford V8 by si vynutil
i prodlouzeni délky vozu o 125 mm

pin. Namisto toho byl zvolen nové

. ! vyvinuty motor od japonské spolec-
1 nosti Yamaha.

Celkohlinikovy napfi¢ ulozeny
motor V8 s nezvyklym uhlem rozevre-
ni valcu 60° je koncipovan tak, Ze
vyhovi americkému emisnimu stan-
dardu ULEV II a mél by zvladnout
také Euro V. ZvySeny to¢ivy moment
je nad sily stavajici pétistupnové
samocinné prevodovky. Tu proto

1 musela nahradit Sestistupniova doda-

vana firmou Aisin Seiki.
Motor byl navrzen tak, Ze jej 1ze jen

~ !'s minimalnimi Gpravami instalovat do
= i spolec¢né platformy, kterou XC90 sdili

's modely S60, S80,V70 a XC70. Nic

i tedy nebrani tomu, aby se postupné

.motor V8 objevil i v téchto vozech.
i 1 Tyto pfednosti podle vedeni Volva
! i pred¢i mozny problém vyplyvajici
- z toho, ze Yamaha jako vyrobce auto-
. 1 mobilovych motora zatim nema vybu-
i dovanu potiebnou povést.

Mitsubishi Colt Plus:
Prostor navic

Automobilka Mitsubishi Motors
1 zahdjila v Japonsku prodej kompaktni-
' ho kombi Colt Plus. Ma o 300 mm delsi
. 1 zadni previs. Tim se pfi zachovini roz-
'voru naprav 2500 mm vytvoril vEétsi
: i zavazadlovy prostor. UZitné vlastnosti
' navic zvySuji sklopna sedadla a plocha
i podlaha oznacovana jako Versatile Car-
E go Floor. Jako pohonné jednotky jsou
i k dispozici hlinikové ctyrvalce 1,5 1 se
i zvySenym vykonem a proménlivym
i Casovanim rozvodu systémem MIVEC
i a vykonem 77 KW. Ty byly vyvinuty
1 v Evropé€ u spolecnosti MDC Power.
i V Japonsku se bude tento vz dodavat
: i ve verzich 4x4 a s prevodovkou typu
: CVT.

! Model Colt Plus je prvanim novinkou
i uvedenou po kvétnovych zménach ve
i vedeni MMC. Ma byt signalem k zahﬁje-

i nim modelové ofenzivy, kterd ma zmé-
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1Honda

nit dosavadni nepfiznivé prodejni
vysledky znacky predevsim na doma-
cim trhu. S prodejem tohoto mnohem
konzervativnéji tvarovaného vozu, nez
je v Nizozemsku vyrabény Colt, se
v soucasné dobé€ na evropskych trzich
nepocita.

Honda Legend: Luxus
a hi-tech

Honda pfedstavila uz ¢tvrtou gene-
raci svého luxusniho reprezenta¢niho
modelu Legend, zatim jen v Japonsku
a USA (jako Acura RL). Pohani ji motor
V6 3,5 1 o vykonu 220 kW. Podvozek je
poprvé vybaven zcela novym systé-
mem pohonu vsech kol oznacovanym
jako Super Handling All-Wheel Drive
(SH-AWD). Nosna struktura vozu je
vyrobena prevazné z vysokopevnostni
oceli, zatimco vnéjsi dily karoserie
a $asi jsou z lehkych materialt - hlini-
kovych a horcikovych slitin a uhliko-
vych kompozita. Diky tomu se podafi-
lo pozoruhodnym zpusobem snizit
celkovou hmotnost vozu.Legend je
vybaven systém nocniho vidéni INVS

(Intelligent Night Vision System) pro
predchazeni kolizi s chodci (viz str.
17). Honda Legend by se na evropské
trhy méla vratit az v roce 20006.

Kia Sport Concept

Jednim z nejzajimavé;jsich automobi-
14, poprvé predvedenych na parizském
autosalonu, byl koncept pétidverového
hatchbacku nizsi stredni tfidy Kia. Nave-
nek zaujal sportovnim pojetim s fadou
atraktivnich doplnku a dvoulitrovym
motorem turbo. Mnohem zajimavéjsi ale
je,Ze se jedna o pfipravnou studii pro
novou generaci modelu Rio. Automobil-
ka proto zdtraznuje, ze koncept ukazu-
je nové pojeti designu malych vozu
znacky. Do budoucna totizZ chce mno-
hem vice oslovovat evropské zakazniky
ve véku 20 az 30 let a s aktivnim Zivot-
nim stylem.

Kia Sport Concept ma délku 4150
mm a rozvor naprav 2500 mm.Tvary
jsou dilem vlastnich stylistd automo-
bilky Kia ve stfedisku v Koreji. Auto

JKia

vypadalo skvéle, takZe snad bude stej-
né zajimavé i bez 18 kol a v mnohem
decentnéjsi podobé, ve které se uz
pristi rok dostane do sériové vyroby.
Uz na jafe by se mély predstavit nové
vozy s karoseriemi sedan a z konceptu

vychazejici pétidverovy hatchback.
Pohonnymi jednotkami budou zazeho-
vé i vznétové Ctyrvalce.

Mazda6 MPS: Sazka na
vykon

Japonska automobilka rozsifila nabid-
ku svého uspésného modelu stredni tii-
dy o velmi dramatickou verzi oznace-
nou MPS. Jeji ctyfvalcovy motor
2,3 1's pfimym vstfikovanim benzinu je

J1Mazda

E preplnovan turbodmychadlem a ma
i vykon 188 kW. Pro evropské trhy bude
I kombinovin s piimo fazenou Sestistup-
i lovou prevodovkou. Mazda6 MPS ma
i pohon vsech kol vyuzivajici zcela novy
i systém aktivniho rozdéleni tocivého

momentu mezi pfedni a zadni kola. Pro
zvladnuti vyssi vykonnosti pohonné
jednotky je nosna struktura vyztuzena
a patficné byl upraven i podvozek.
Oznaceni MPS znamena vysocevykon-
né verze znacky Mazda a mélo by se
brzy objevit i u jinych modelt urcenych
pro evropské trhy, protoze v zamofi se
pro né pouziva oznaceni Mazdaspeed.
Mazda6 MPS se zaradi mezi piimé kon-
kurenty stale popularnéjsich vozua Mit-
subishi Lancer Evo a Subaru Impreza. ¢

Foto: Kia

Foto: Dodge

Foto: Mazda

Auta ze Ziliny ponesou od roku
2007 nejen znacku Kia, ale také
Hyundai. Pdjde o model nizsi stredni
tfidy, ktery nahradi Accent i Elantru.
Karoserie budou pétidverovy hatch-
back, kombi a SUV, zatimco sedany
budou vyjizdét z Turecka. Pfevazna
cast dilt bude spole¢na s vozem Kia,
ktery bude v Ziliné zakladem vyrob-
niho programu. Oba modely budou
koncepcné vychazet z konceptu
Hyundai E3.Vyroba ma v Ziliné zadit
v roce 2006 prepracovanym vozem
Kia Cerato.

Dodge Charger je dalsi slavné jmé-
no, které se vraci do prodeje. Velky
¢tyfdverovy sedan s karoserii ve sty-

Iu kupé vznikl na stejné platformé
jako Chrysler 300. Pohanét jej bude
motor Hemi V8 5,7 1 o vykonu 250
kW. Pamétnikim pfipomenme, ze
dob, ve filmu Bullitav pripad, Steve
McQueen pronasledoval cerny Dod-
ge Charger.

Mitsubishi pFedstavilo v USA hned
dva koncepty s oznac¢enim Ralliart,
coz je firma, ktera zaliStuje sportovni
aktivity znacky. Potvrzuje se tak
mimoradné usili, které nové vedeni
spole¢nosti chce vénovat vylepSeni
povésti znacky. Jedna se o koncept
sedanu Galant Ralliart (obr.) a vozu

SUV Endeavour Ralliart. Kromé toho
se uz objevily i nakresy velkého pic-
kupu Raider, ktery znacka pripravuje
k predstaveni na lednovy autosalon
v Detroitu.

Renault Mégane Trophy je pokra-
covatelem tradice unikatnich spor-
tovnich vozidel typu Renault 5 Turbo,
Alpine V6 GT, Spider ¢i Clio V6. Ma
trubkovy ram, ve kterém je uloZena
specialné vyvinuta verze motoru V6
3,5 1, znamého z modelu Vel Satis ¢i
Espace. Zde ovsem ma vykon 235
kW. Karoserie vychazejici z tfidvero-
vého Mégane byla patfi¢né aerodyna-
micky upravena. Hlavnim divodem
vyvoje vozu je ucast v okruhovych
zavodech.

Fiat v roce 2006 pfedstavi svij
prvni maly automobil kategorie
SUV s pohonem vsech kol, ktery
vyviji ve spolupraci se Suzuki.Vyra-
bét se bude v zavodé Magyar Suzuki
v Ostfihomi. &

Foto: Dodge

Foto: Mitsubishi
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Ocenéni nejlepsi automobilové reklamy

v Evropeée

MEZI NEJVYSE OCENENY-
MI JSOU SKODA AUTO

A PRAZSKA AGENTURA
CAYENNE COMMUNICATI-
ONS

SUZANNE BIDLAKEOVA,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

LONDYN, PARIZ | Reklamu nema nikdo
rad.Alespon to tvrdi Mark Reddy, ktery
se nedavno stal umcéleckym $éfem
u spolecnosti McCann-Ericson, kdyz
pred tim 12 let délal reklamu pro
Volkswagen u svého byvalého zamést-
navatele, agentury DDB.

Mtize to pusobit jako facka do tvafe
marketingovym odbornikiim a §éfim
agentur, ktefi jsou okouzleni kazdym
fadkem svych inzerat(, nicméné to
presné vystihuje to, ¢emu museji ve
své praci Celit.

Jak prorazit indiferentnosti zakazni-
k, ¢i, coz je jesté horsi, proniknout do
svéta individualit otravovanych denno-
denné tisici reklam? Kratce - nejlepsi
reklama, a tudiz i ta nejefektivnéjsi, je
takova, ktera dokaze sdélit néco trefné-
ho svézim zpusobem tém spravnym
lidem.

Trendy reklamy

Ve druhém roc¢niku ankety Adverti-
sing Awards, poridané Automotive
News Europe a sesterskou publikaci
Advertising Age, se rozhodovalo o nej-
lepsich evropskych automobilovych
reklamach z nabidky 300 prihlasenych.
Vysoka uroven vsech reklam ztézovala
ukol komise hodnotiteld, tvrdi jeji
predseda Juan José Diaz Ruiz, byvaly
vrcholny predstavitel marketingu Fia-
tu, Toyoty Europe,Audi a Seatu. Podle
jeho nazoru v lonském roce byl mno-
hem vyraznéjsi rozdil mezi témi nejlep-
$imi a ostatnimi

Podle Diaze Ruize kvili predstavo-
vani rostouciho poctu odlisnych

modeld automobilky prichazeji
s reklamou mnohem vice orientova-
nou na konkrétni vyrobky nez na ima-
ge znacky. Rovnéz je patrny trend
vice globdlné zaméfené reklamy
a rostouciho vyuzivani riznych medi-
alnich kanald. ,Automobilkdam je jas-
ny prinos toho, kdyz mluvi stejnym
hlasem prostfednictvim raznych
médii, aby maximalizovaly dopad své-
ho sdéleni a navratnost investic,“ rika
Diaz Ruiz.

Nicméné navzdory zaméfeni na
vyrobek, v mnoha ocenénych rekla-
mach nechybi lidsky prvek. Prikladem
toho jsou reklamy znacek Skoda, Volvo,
Seat, BMW, Mazda a Volkswagen. Podle
Diaze Ruize se priSti rok reklama vrati
ponékud vice k propagaci image znac-
ky s tim, jak se bude zlepSovat ekono-
mické klima. Nicméné veéri, ze znacka
a produkt budou v budoucnu mnohem
vice spojovany.

Vitézové hlavnich cen

Skoda, Honda, BMW, Volvo a Fiat zis-
kaly zlatd ocenéni pfi ceremonidlu
vyhlaSovani nejlep$ich automobilo-
vych reklam v Pafizi. Pod zastitou Auto-
motive News Europe byly ocenény nej-
lepsi tisténa, multimedialni a televizni
reklama.

Ocenéni pritom ziskaly jak véhlasné
agentury, jako BETC Euro RSCG, Leo
Burnett, J. Walter Thompson a DDB
Group, tak i méné znami specialisté,
jako jsou Jung von Matt/Alster Werbea-
gentur z Hamburku a Cayenne Com-
munications z Prahy.

L~Ackoliv se jedna o obchod, ktery se
to¢i okolo automobild a predevsim
lidi, reklama nabizi rzné pohledy - od
ryb a hracek az po domaici zvirata
a koné.Ti nejlepsi byli skute¢né vyni-
kajici a napaditi, takZe je nam velikou
cti predat jim ocenéni,“ rekl pfi preda-
vani cen editor Automotive News Euro-
pe Arjen Bongard.

Nejvyssi ocenéni ziskaly kampané,
které byly nejen vynikajici, ale také jim
nechybél humor, originalita a efektiv-
nost. Komise udélila nejvyssi hodnoce-
ni za televizni reklamu automobilce

Lépe je ve dvou

CESKA SPORITELNA CHCE
ZISKAT VETSi PODIL NA
TRHU AUTOMOBILOVEHO
LEASINGU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Ceska spofitelna, soucast stie-
doevropské finan¢ni skupiny Erste
Bank Group, vytvofila dcefinou spolec-
nost s Autoleasing. Jejim prostfednic-
tvim roz$ifuje svou nabidku moznosti
leasingu automobild i na oblast mimo-
bankovniho prodeje.

Vznik nové spolecnosti vychazi
z potfeb trhu. Jedna skupina zdkaznikt
ocekava sjednani leasingu u prodejce
automobilu jako soucast jim nabize-
nych sluzeb, protoze chce co nejdfive

odjet s novym vozem. Druha skupina
klient dava prednost leasingu, ktery je
soucasti sluzeb, které jim nabizi jejich
banka, protoze finan¢nim sluzbam
zprostrfedkovanym prodejci nedavéru-
ji. Podle prizkumu IMAS zakaznici
bank ocekavaji nejlepsi leasingové
sluzby pravé od Ceské spofitelny. Ces-
ka sporitelna dosud nabizela jako svuj
produkt v této oblasti Leasing CS, ktery
se uzavird v bance. Protoze nastala
potieba vyuzit potenciil Ceské spofi-
telny ve spojeni s prodejci vznikl
s Autoleasing. Nyni tedy Ceska spofitel-
na muze oslovovat zakazniky jak v ban-
ce, prostfednictvim Leasingu CS, tak
iu prodejcti pres s Autoleasing.

S Autoleasing se bude specializovat
pouze na leasing a splatkovy prodej.
Spolecnost s Autoleasing prichazi

Skoda a agentufe Cayenne Communi-
cations.

Mezinarodni televizni
reklama - Zlata cena

Klient: Skoda Auto

Model: Octavia

Kamparni: Hard test (Tvrdy test)
Agentura: Cayenne Communicati-
ons, Praha

Predstavitel agentury odpovédny
za kampaii: Philip Riefenstahl,
vykonny feditel

Predstavitel odpovédny za kam-
paii u klienta: Radka Cihulkova,
koordinator reklamy

Normdlné vybliZejici muz prijde do
showroomu, aby si problédl Skodu
Octavia. Uvniti vozu kolem sebe
nable zacne midatit na vsechny stra-
ny, tluce do interiéru, houpe s vozem
a troubi, zatimco prodejce v rozpa-
cich sleduje jebo pocindni.

Zpeét doma uz jako Stastny majitel
nového vozu muz stastné sleduje, jak
se jeho zdivoceld rodina vrbne na
octavii bez rizika, Ze by ji poskodila.

Protoze cilovou skupinou zakaznikt
Skody Octavia jsou prakticky uvazujici
muzi - tficatnici s rodinou, bylo roz-
hodnuto zamérit kampan na jejich
potieby s dirazem na racionalni hod-
noty znacky, oviem piedvedené emoci-
onalnim zpusobem.

Komise oznacila reklamu jako ,dobry
napad se spravnou realizaci.“ , Ve vel-
mi dobré reklamé musi byt skryto
ocCekavani,“ rika Diaz Ruiz. ,Zde si
fikate - co to vlastné déla? Odpovéd,
ktera prijde v poslednich péti sekun-
dach je skvéla. Zvrat puasobi velmi
dobre.“ Jeden z ¢lent poroty byl nic-
méné presvédcen, ze se muz mohl
chovat jesté mnohem divoceji. ,Tato
reklama se mi nesmirné libi, ale
mohla jit jesté vice na hranu,“ tvrdi
Reddy. <«

How the analysts see
Europe’s auto future
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Fiat brands will use 4w *

Fiat and Alfa Romeo
will offer powertrain
on 10 models by 2006

Luca Ciressn
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s nabidkou finan¢niho a operativniho
leasingu, se kterou bude zikazniky oslo-
vovat primo u prodejcti automobila.
Soucasné s Autoleasing poskytne kom-
pletni servis i pro dealery na partner-
ském principu. Zakaznikim v prodejné
nabidne sjednani leasingové smlouvy
vcetné pojistky, kterou zajisti prostred-
nictvim svého strategického partnera,
kterym je pojisStovna Kooperativa.
U prodejcti nebudou zastupci Ceské
spofitelny, ale vSe bude zajiSténo
béhem nékolika minut prostfednictvim
specidlniho softwareu.Tim bude s Auto-
leasing pruzné reagovat na potieby
zakaznika, ktery pak muze v kraitkém
case odjet s novym automobilem.

Prednosti s Autoleasingu proti jinym,
rovnéz nabizenym u prodejcu, je sku-
tec¢nost, ze Ceska spofitelna své aktivi-
ty v této oblasti refinancuje sama. Diky
tomu muze garantovat vetsi stabilitu
cen svych sluzeb.

Ceskda spofitelna pfi vytvafeni
s Autoleasingu vychazela ze zkuSenosti

Automotive News

Euro

www.autonewseurope.com

z Rakouska, kde po obdobném rozd¢le-
ni nabizenych sluzeb leasingu Erste
Bank vyrazné posilila své postaveni
a dosahla 30 % nartst.

S Autoleasing bude poskytovat své
sluzby i pfi koupi ojetych automobild,
ale jeho cilem neni pronikat do autoba-
zaru. Bude pusobit jen u autorizova-
nych prodejcii ojetych vozi s jedno-
znacné ovérenym puvodem, protoze
Ceska spofitelna nechce své jméno
spojovat s rizikem potizi klienta s vozy
pochybného ptavodu.

I kdyZ predstavitelé Ceské spofitelny
tuto spojitost popiraji, nelze si nevsim-
nout zajimavé shody nacasovani premi-
éry s Autoleasingu.Ten totiz pfichazi
v dobé, kdy se v souvislosti s tzv. novou
blokovou vyjimkou uvoliuje prodej
osobnich automobila. Pro prodejce,
ktefi budou chtit nabizet automobily
vice znacek, muze byt s Autoleasing
velmi zajimavou alternativou k leasin-
govym sluzbam zprostfedkovanym pii-
mo automobilkami. &

© 2084 Crain Communications|

Foto: Cayenne
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PRODEJ OSOBNICH AUTO-
MOBILU NADALE STAGNU-
JE NA NIZSiCcH HODNO-
TACH NEZ PRED ROKEM

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Za devét mésict letosniho
roku bylo u nis prodano 99 238 novych
osobnich automobiltl, coZ je 0 13 760
kust, a tedy o 12,18 %, méné¢ nez pred
rokem. Soucasné ale vzrostl prodej leh-
kych uzitkovych vozidel o 6070 kust,
tedy 0 49,94 %, na 18 225 vozi.

Pokud se podivime na strukturu nej-
prodavanéjsich uzitkovych voz, pak je
zfejmé, ze znacni ¢ast prodeje osob-
nich automobild se pfesunula pravé
sem. Kdyz tedy secteme prodejni
vysledky obou kategorii dostaneme
mnohem redlnéjsi obraz o situaci na

prodeje pokracuje

nasem trhu. Celkové se tedy u nas za
prvnich devét mésicu roku prodalo
117 463 osobnich a uzitkovych auto-
mobill, coZ je o 6691 kusi resp.
0 5,7 % méné, nez za stejné obdobi
lonského roku. To sice neni dobry
vysledek, ale nepusobi zdaleka tak
katastrofalnim dojmem, jako statistika
prodeje pouze osobnich vozi.

Za vykonny vybor SDA niam tento
vyvoj okomentoval Ing. Lubomir Tvar-
dik: ,Vyvoj nebyl v poslednich mési-
cich nijak zvlast pfiznivy. Navic trend
je zhorSujici, neboli tfeti Ctvrtleti bylo
jesté horsi nez druhé. Vzhledem
k tomu, Ze okolo sedmi tisic uprave-
nych osobnich automobild bylo zare-
gistrovano jako uzitkové, da se fici, ze
pokles zasihl priblizné stejnou mérou
osobni i uzitkové vozy.“

Da se v nejblizsi dobé ocekavat
obrat k lepSimu? ,Na to je velmi tézké
odpovédét. Podle nasich prizkumu se

ukazuje, Ze poklesl i pocet navstévniku
v prodejnach. Pritom ale témér kazdy
kdo priSel, ten mél umysl skutec¢né
nakupovat. Pokles prodeje se ptivodné
daval do souvislosti se vstupem Ceské
republiky do EU a s falesSnymi ocekava-
nimi dramatickych zmén cen.Tato oce-
kavani se ale nenaplnila.Vstup do EU
u nas nemél zadny vyznamnéjsi dopad
na ceny automobilil a neménilo se
zasadné ani danové a celni zatiZenti,
jako tfeba v Polsku. Projevily se ale
i dalsi vlivy. Vyrazné napriklad poklesl
prodej luxusnich automobild. Myslime
si, ze se zde projevil dopad zmén
v odpisovych pravidlech.Vloni v zavé-
ru roku rada firem uskutecnila pfed-
¢asné nakupy a letos je proto prodej
slabsi,“ fekl Ing. Lubomir Tvardik.
Reditel SdruZeni AP Ing. Antonin
Sipek k tomu dodal: ,Po vstupu Ceské
republiky do EU se proménil pomér
mezi prvnimi registracemi novych

Podil obchodnich tfid na celkovém trhu novymi osobnimi automobily v CR

kategorie 9/2004 % 9/2003 % 1-9/2004 % 1-9/2003 %
mini 260 2,34 367 2,86 2818 2,84 2434 2,15
malé 5563 50,12 6110 47,54 52465 52,87 58425 51,74
niz§i stfedni 1505 13,56 1741 13,55 13770 13,88 15042 13,31
stfedni 2595 23,38 2922 22,74 19159 19,31 22740 20,12
vy§si stiedni 357 3,22 522 4,06 3290 3,32 4541 4,02
luxusni 23 0,21 &7/ 0,29 213 0,21 306 0,27
MPV 595 5,36 689 5,36 5070 5,11 5954 5,27
sportovni a kabrio 56 0,5 51 0,4 720 0,73 602 0,53
terénni 146 1,32 412 3,21 1733 1,75 2927 2,59
zazehové motory 7524 67,78 8071 62,8 70 155 70,69 76870 68,03
vznétové motory 3576 32,22 4780 37,2 29 083 29,31 36128 31,97
ax4 305 2,75 775 6,03 3269 3,29 5415 4,79
celkem 11100 - 12851 - 99238 - 112971 -

a ojetych automobild v neprospéch
novych. Neda se ani vyloucit, Ze se jako
ojeta dovazeji i nova vozidla s registra-
ci v jiné zemi uskute¢nénou jen bez-
prostfedné pred jejich vyvozem.*

Dalsi z vykonného vyboru SDA
Richard Kopecny doplnil: ,V letoSnim
roce jsme ocekavali rust prodeje asi
0 3 az 5 %, ale vysledek je slabsi. Z toho
mohou tézit kupujici, protoze prodejci
museji prodavat, a proto tu vznika tlak
na ceny a roste snaha prilakat zakazni-
ky. Cesky trh s novymi automobily je
s vyjimkou rekordniho roku 1997
pomérné stabilni. Pfesto, ze hospodaf-
ské ukazatele v nasi zemi jsou nejlepsi
za poslednich pét let, nastal letos
v prodeji automobild pomérné velky
propad. Pritom k tomu neni ekonomic-
ky davod. Proto doufime, ze trh pujde
brzy zase nahoru. Idedlni podminky
pro zakazniky z leto$niho podzimu se
uz ale nebudou opakovat.“ <«
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Koneéné jsou k dispozici Udaje o registracich

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Novinkou statistickych udaju,
které pravidelné kazdy mésic zpraco-
vava sekretariat Sdruzeni dovozcu
automobilti (SDA), je pfehled prvnich
registraci. Od pocatku roku 2005 by
mély byt zakladem statistik udaje Cent-
ralniho registru vozidel tak, jako je to
bézné v ostatnich evropskych zemich.
Pred deseti lety u nas vznikly prodej-
ni statistiky z iniciativy dovozcu jako
nahrada za prfehled o registracich.
Zatim ovSsem nelze vSechny udaje srov-
navat s lonskym rokem, protoze mnoha
data nejsou k dispozici. Statistiky regist-

raci jsou zatim navic zatizeny fadou
nepiesnosti napriklad i v nazvech vozi-
del, kdy jsou mnoha zaregistrovana pod
jinou znackou. Pripojena tabulka je
tedy jen informacni, protoze nékteré
odchylky nelze eliminovat.

,Udaje o prvnich registracich téméf
presné kopiruji trendy z prodejnich
statistik. Rozdily zde jsou, ale jsou rela-
tivné malé. Mési¢né se obé statistiky
lisi jen asi o 4 %,“ fekl nam feditel
Sdruzeni AP Ing. Antonin Sipek.

Ing. Lubomir Tvardik k tomu dodal:
,Od 1. listopadu vstupuje v platnost
novy typ smluv s prodejci. Jednim z jeho
doprovodnych efektl je, ze prodejce

Prodej a registrace v zari 2004

nemusi odebirat automobily jen od své-
ho ustredi a soucasn€ je muze také doda-
vat jinam, tfeba i do jiné zemé.Také pro-
to musi nastat zména metody vyhodno-
covani, protoze uz nebude mozné kon-
trolovat co se s vozem stane po dodani
prodejci. UZ nyni ale je vidét, Ze u nékte-
rych znacek skute¢né dochazi k reexpor-
tu, zatimco u jinych se dovazeji nové
automobily odjinud.Velka ¢ast odchylek
mezi statistikami prodeje a registraci je
dana i tim, Ze je vyhodnéjsi uskuteciiovat
prodej na leasing az v poslednich dnech
mésice a registrace pak uz mnohdy spa-
da do mésice nasledujiciho.To se nako-
nec vyrovna vzdy az v prosinci. Odchylka

4 % proto je pomérné mala a odpovida
této praxi. Zidna zemé nepouziva statis-
tiky prodeje, ale vyhradné statistiky
registraci. Prodejni bilance je vyhradné
interni véci kazdé znacky, ktera se pru-
bézné nezverejiiuje.“

Podle porovnini prvnich registraci
automobild za leden az zari roku 2004,
které uskutecnil sekretariat Sdruzeni
AP, bylo u nas celkem zaregistrovano
92 948 novych osobnich vozu, coz je
0 16,67 % (tedy o 18 596 kust)) méné
nez pred rokem. Pocet poprvé registro-
vanych novych osobnich automobila
predstavuje 95,65 % z poctu proda-
nych novych vozu. €«

por. znacka prodej OA registrace OA prodej LUV registrace LUV registrace nezarazené prodej celkem registrace celkem
1. Skoda 5985 5218 10 108 23 5995 5349
2. Volkswagen 750 513 365 419 1 1115 933
3. Ford 532 498 387 343 919 841
4. Renault 507 422 177 173 4 684 539
5. Peugeot 387 388 213 220 - 600 608
6. Hyundai 376 320 72 62 1 448 383
7.  Opel 357 380 81 57 2 438 439
8. Toyota 250 212 65 62 - 315 274
9. Fiat 216 164 106 99 322 263
10. Mazda 214 162 46 40 - 260 202
11. Seat 183 176 4 6 - 187 182
12. Nissan 176 158 97 86 - 273 244
13. Daewoo 167 166 - - - 167 166
14. Citroén 156 210 117 152 - 273 362
15. Audi 143 147 35 34 - 178 181

Celkem 11100 9763 2136 2226 32 13236 12021

Foto: Skoda Auto
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Nedavejte vinu STK

SCHVALOVANI TECHNICKE
ZPUSOBILOSTI NEZNAME-
NA SOUHLAS S UVEDE-
NiM AUTOMOBILU DO
PROVOZU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA |V souvislosti s rostoucim dovo-
zem ojetych automobild se u nas dosta-
vaji do provozu automobily, které uz na
prvni pohled budi pochybnosti nad
tim, jakym zpusobem mohly ziskat
opravnéni k uvedeni do provozu. Velmi
casto se pritom ozyvaji vytky na kvalitu
prace Stanic technické kontroly (STK).
Proto jsme se obratili na pracovniky
odpovidajici za ¢innost STK v Ustavu
silni¢ni a méstské dopravy (USMD-
DEKRA) v Praze na Chodovci, aby nim
objasnili ¢innost STK v provozu schva-
lovani ojetych automobilti do provozu.
,Role STK je presné dana zakonem
a navazujici legislativou. Technickou

O postupu schvalovani technické
zpusobilosti jednotlivé dovazenych oje-
tych osobnich automobild panuji
mnohdy mylné predstavy. Proto jsme
z interniho materialu spolecnosti
USMD-DEKRA, ktery zpracoval Ing.
Norbert Grosser, vybrali nasledujici
zakladni informace vychazejici ze zné-
ni §34 a §35 zakona 56/2001 Sb.
v poslednim znéni. Zamérili jsme se pri
tom na osobni vozidla, kterd jiz byla
drive registrovana.

Pokud takovéto vozidlo bylo poprvé
registrovano pred méné nez osmi lety,
pak ke schvaleni technické zpusobilos-

kontrolu provadéji vyskoleni technici
ve stanicich k tomu pfislusné povére-
nych.Technik posuzuje, zda ojeté vozid-
lo odpovida pozadavkim uvedenym
v zakoné. STK pak vystavi technicky
protokol popisujici vozidlo od evidenc-
nich udajui pres technické parametry.
Ten se pak predava na schvalovaci mis-
to ke spravnimu fizeni. Na schvalova-
cim misté pak je zodpovédnost za
schvaleni vozidla do provozu,* vysvétlil
nam vedouci strediska Sluzby pro STK
Norbert Grosser.Technici v STK tedy
posuzuji, zda vozidlo odpovida znéni
§34 a 35 zakona ¢.56/2001 Sb.
,Prokazatelné existuji pripady, kdy
pracovnici STK na zakladé poznatku,
které ziskali, napsali do protokolu, ze
vozidlo by nemélo byt schvileno do
provozu a presto bylo zaregistrovino
a jezdi,“ fika Miroslav Lhotak, c¢len
predstavenstva USMD-DEKRA, ktery
zde ma problematiku STK na starosti.
,STK nemuze napsat do protokolu,
ze vozidlo nelze schvalit do provozu.
Miuze pouze konstatovat, ze vozidlo

Jak se schvaluji ojetiny

ti staci, aby bylo v technickém protoko-
lu vydaném zkuSebni stanici dolozeno,
Ze vozidlo svym provedenim odpovida
tzv. homologaci typu ES.

V pripadé, ze vozidlo bylo poprvé
registrovano pred vice nez osmi lety,
pak ke schvaleni technické zpusobilos-
ti dojde, je-li technickym protokolem,
vydanym povérenou zkusebnou, dolo-
zeno, ze vozidlo svym provedenim
odpovida homologaci typu ES.

V pfipadé, ze se jedna o vozidlo, kte-
ré nema homologaci typu ES, ale jedna
se o automobil poprvé registrovany
pred méné nez osmi lety a spliujici

spliuje nebo nesplauje pozadavky
zakona ¢. 56/2001 Sb.Technik ma za
ukol popsat toto vozidlo. Protokol se
pak da na schvalovaci misto a tam se
ma v ramci spravniho fizeni zjistit, jestli
nejsou poruseny i ostatni zakony,“ haji
praci technikti STK Norbert Grosser.

A jak je tomu pri dovozu vozidel po
havirii? , Aby vozidlo bylo schvileno do
provozu musi projit kontrolu, ale aby zis-
kalo registraci, musi absolvovat technic-
kou prohlidku. MizZe tedy dojit k tomu,
ze vozidlo je schvaleno do provozu, ale
neziska registraci, protoze ma takové
technické zavady, Ze jej nelze uvést do
provozu,“ fika Miroslav Lhotak.

»~Musi se rozliSovat technicka pro-
hlidka a technicka kontrola. Technicka
kontrola je postup dany zakonem, stej-
né jako technické prohlidky. Téch je
nékolik druhu a ovéfuje se pfi nich
funk¢nost vozidla. Pri technické kon-
trole se napriklad zjistuje, zda je na
vozidle namontovan odpovidajici svét-
lomet, ale neovéruje se jeho funkc-
nost. Pokud se doveze poskozené

emisni limity ve vyfukovych plynech &
podle standardu Euro 2, pak lze jeho
technickou zpiusobilost schvalit na &

zakladé technického protokolu vydané-
ho zku$ebni stanici. Pokud ovSem pro
danou kategorii vozidla bylo v dobé
vyroby pravnim predpisem nebo mezi-
ndrodni smlouvou, kterou je Ceska
republika vazana, prfedepsano plnéni
prisnéjsich emisnich limitd Euro 3,
potom musi i takovato vozidla z hledis-
ka emisnich limita vzdy spliovat tyto
technické pozadavky.

V pripadé, ze automobil nema homo-
logaci ES a jeho prvni registrace je star-

havarované vozidlo, pak u néj lze
schvailit jeho technickou zpusobilost.
To ale automaticky neznamena, zZe
muze jezdit. Jen ma technicky prikaz,
coz je pouze prvni krok. Ke schvaleni
technické zpusobilosti ale ze zakona
neni potfeba technicka prohlidka,
dodava Norbert Grosser. ,Pri technic-
ké kontrole technik kontroluje jenom
identifikacni udaje a nesmi délat zad-
nou demontaz, aby zjistil, zda je vozid-
lo tfeba svareno z nékolika. Nema na
to ani technické vybaveni. Proto nelze
vycitat technikim, Ze se takové vozid-
lo dostalo do provozu.“ <«

§1 osmi let, pak nelze schvalit jeho tech-
nickou zpusobilost k provozu na
pozemnich komunikacich Ceské
republiky.

Jesté jednou pripomenme, Ze pfi
schvalovani technické zpusobilosti
v zadném pripad€ neni rozhodujicim
kriteriem doba vyroby vozidla, ale jeho
prvni registrace. Je tedy nespriavné
obecné tradované tvrzeni o omezeni
dovozu ojetych automobilii na vozidla
mladsi osmi let.

Omlazeni neni v dohledu

PRVNi REGISTRACE
NOVYCH A OJETYCH
AUTOMOBILU V CESKE
REPUBLICE ZA LEDEN AZ
ZARIi 2004

VLADIMIR RYBECKY,
PODLE TISKOVYCH INFORMACI
SDRUZENI AP

PRAHA | Za leden az zafi 2004 bylo
v Ceské republice poprvé zaregistrova-

Porovnani podilu prvnich registraci novych osob-
nich automobilii v CR v roce 2004
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no celkem 89 676 kusu ojetych osob-
nich automobilt. Jedna se v podstaté
o dovezena ojeta vozidla. Oproti stejné-
mu obdobi roku 2003 byl zaznamenan
narust prvnich registraci ojetych osob-
nich automobilt o 0,99 %, tj. o 882
automobilu. Pfesné udaje o celkovém
mnozstvi dovezenych ojetych automo-
bilt za stejné obdobi nejsou k dispozi-
ci. Lze pouze odhadovat, Ze jich bylo
celkem asi 105 000 kust.

Vzhledem k tomu, Ze za stejné obdo-
bi bylo poprvé zaregistrovano 92 948
novych osobnich automobild, ¢ini
podil poprvé zaregistrovanych ojetych
vozidel na celkovém poctu nové zare-
gistrovanych osobnich voza u nas
49,10 %.Avsak v jednotlivych mésicich
pocinaje cervnem 2004 tento podil uz
vyrazné prekracuje 50 %.

V této souvislosti pfipomenme, Ze
pramérny vék osobnich automobila
zaregistrovanych v CR dosahl v Cer-
vau 2004 13,51 roku, tedy mirné
vzrostl proti konci roku 2003 a je sta-

le na urovni konce minulého stoleti,
kdy byl ke 31.12.2000 zcela stejny.
Dlouhodobé tedy u nas nedochazi
k tolik potrebné obméné vozového
parku. Dovoz ojetych vozidel i ve stari
do péti let ke snizovani pramérného
véku neprispiva, protoze nedochazi
k obméné, ale jen k rozsifovani vozo-
vého parku.

Ing. Antonin Sipek, feditel sekretari-
atu Sdruzeni automobilového pru-
myslu, k tomu fika: ,Prumérny vék
osobnich automobilti dovazenych do
Ceské republiky je 6,68 roku, tzn. Ze
se dovazeji vozidla vyrobena v pri-
méru v roce 1998. Situace u nas se od
kvétnového vstupu do EU zménila,
protoze se k nam nyni ze zahranici
dovazi vice ojetych nez novych osob-
nich automobild. Pro porovnani - na
Slovensku je to jen 18 % ojetych
osobnich aut v porovnani s novymi,
navic v prumérném veéku niz$im nez
pét let.“ <«
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Vérime si, a proto potrebujeme dals

tovarny

« pokracovéani ze strany 1
V Koliné se ma vyrabét asi 100 000
vozu Citroén C1. S jakym mnoz-
stvim z toho se pocita pro vyvoz
do zapadni Evropy?

Samoziejmé vétsina produkce, tedy
onéch 100 000 vozu, je ur¢ena pravé na
vyvoz a jenom mala ¢ast by méla zastat
u vas. Hlavnimi misty urceni pro tento
vuz by mély byt Polsko, Némecko a Ita-
lie.To jsou pro Citroén hlavni trhy, to
jsou nase nejvyznamnéjsi odbytisté.

Predstavitelé céeské Toyoty se
vyjadfili v tom smyslu, Ze z Kolina
budou mit k dispozici zhruba 600
az 800 vozu Toyota Aygo rocné.
Da se s takovym poétem pro ces-
ky trh pocitat i u Citroénu?

Ano, bude to asi tak zhruba ve stej-
nych radech.

Jak je vlastné definovana cilova
skupina zakaznika pro Citroén C1?
Obracime se na klientelu lidi, ktefi
chtéji koupit viiz malych rozméru za
dobrou cenu. Vékové tuto skupinu nik-
terak nespecifikujeme. Klient jakého-
koli véku, ktery si koupi tento viz, je
u nas vitan. Nejsme zaméreni na urci-
tou vékovou kategorii.

V tom pfipadé se musime zeptat,
zda si dokazete predstavit, jak
bude vypadat reklamni kampan
na tento vuz?

Tézko odpovédét. Nad kampani na
C1 jsme se jeSté v podstaté nezamysSle-
li, protoze ted miame plnou hlavu
modelu C4 a reklamni kampané€ na n¢j,

kde je vSechno jiz jasné.TakzZe tézko
fici, jak bude vypadat.

Citroén mél v poslednich letech
velmi dobry nastup v zemich
vychodni Evropy. JenZe v letos-
nim roce nastal prudky pokles
prodeje. Cim se to da vysvétlit?
Nebereme to tak uplné timto zpuso-

bem.Vime, Ze tfeba v Polsku nas prodej
Sel skutecné rapidné dolt. Jenze tim, Ze
polsky trh je velky a velmi vyznamny
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pro tuto oblast, degraduji se tak prodejni
vysledky v celém regionu. Pak to mozna
vypada, Ze je tomu tak ve vSude.Takze
nelze tvrdit, Ze by ve vSech zemich této
oblasti nastal negativni vyvoj prodeje.
Ale bohuzel Polsko ma tak velky
vyznam, Ze tam je to samoziejmé hodné
vidét.

Predpokladate, Ze s nastupem
Dacie Logan nastanou na trzich
zemi vychodni Evropy vyznamné

zmény? Budete na tento vz néja-
kym zplisobem reagovat?

Nejsme na to nijak pfipraveni. Mysli-
me si totiz, Ze to neni auto zrovna pro
trhy, na které se chceme dostat s nasim
modelem C1.Mam s tim cCerstvou zku-
Senost. Kdyz jsem nedavno polozil
v zemi vam velmi blizké otazku, jak by
se zachoval, kdyby mél 7000 euro. Co
by si koupil, zda radéji novou Ladu
nebo starsi Volkswagen Golf? Odpovéd
znéla, Ze jednoznacné starsi Golf.

Znamena to, Ze se nepredpoklada,
Ze by Citroén v ramci modelt C1,
C2 a C3 nabizel specialné vybave-
né verze uréené pouze pro vycho-
doevropské trhy?

Pro nas je fada modelu C1, C2, C3,
C4 dobfie adaptovana pro mezinarodni

& trhy, mimo jiné i pro vas - Cesky. Chtél

bych tim fici, Ze nase uvazovani ma
presné opacnou logiku, nez to co udé-
lal Renault. My délame auta, ktera vyho-
vuji viceméné vSem a ne jen specialné
jednomu urcitému trhu. Na$i strategii

"% je délat automobily, které jsou na

pomérné vysoké urovni a dobfe vyba-
vené, i kdyZ jsou malé.Ale nechceme
se vydat cestou vyroby automobild
této tfidy, kterd by byla oklesténa na
nejzakladnéjsi uroven s cilem vyhovét
specidlné pro urcitou zemi. Ukolem by
mélo byt nabizet auta této tfidy za dob-
rou cenu, ale s dobrou vybavou.

Dam vam priklad z vaseho sousedstvi.
Daewoo zastavilo prodej v Polsku, a¢
mélo viz podobné specifikace ve stejné
stridé, v podstaté jen minimalné vybave-
ny. Ten viz vlastné zmizel z trhu, ale
neme¢lo to vliv na to, Ze by si jeho podil
rozebrali ostatni hraci na trhu. Z toho je
vidét, Ze potencialnimi majiteli vozi Dae-
woo vlastné byli klienti autobazara.
Samoziejmé neznam detailné specifikaci
Dacie Logan, ale zda se mi, ze Renault
v podstaté jde pravé timto smérem.

Uz je jasné, jaké automobily bude
Citroén vyrabét na Slovensku?

Vime uz, Ze to budou vozy na stejné
platformé jako C3.

Vas novy Citroén C4 bude velmi
silnym hracem nejen na stfedoev-
ropském, ale i na celém evrop-
ském trhu, je tomu tak?

Ano, ale musime spravné pouzivat
mnozné ¢islo - nové modely C4 jsou
velkymi hraci na trhu. Zaklddame si na
tom, ze Citroény C4 jsou nabizeny ve
dvou karosarskych variantach a ty se

Behem pcti
let zvysil

Citroén podil
na evropském
trthuzs %

na 7 %

od sebe velmi lisi. Jsou to vlastné dvé
ruzna auta. Neni to jenom variace na
stejnou karoserii. Jsou to dvé auta dvou
ruznych individualit. Urcité i na trhu
bude mit kazda z téchto variant jiné
konkurenty a bude smérovat k jinym
zakazniktm.

Skupina PSA se vyjadfila v tom
smyslu, Ze v roce 2006 bude doda-
vat na celém svété kolem 4 milio-
nt automobild. To znamena pod-
statné zvysit soucasnou produkci
znacek Peugeot i Citroén. Oprav-
du si myslite, Ze je tento cil real-
ny?

Stile si véfime. Proto stavime nase
nové zavody. Véfime, ze dodrzime slo-
vo.I proto jsou potfeba nové tovarny
na Slovensku i v Cechach, protoze
potfebujeme vice aut a potfebujeme je
mit kde vyrobit.

Také je ale dulezité mit je kde
prodat. Obavame se, Ze zapadni
Evropa je auty uz dost zahlcena.
Znamena to tedy expanzi na
vychod?

Kdyz mluvime o téch ¢tyfech milio-
nech téch vozi v roce 20006, tak samo-
zfejmé mluvime o prodanych vozech.
Chceme tolik vozu prodat. Urcité se
budeme obracet i na trhy, které jste
jmenovali, a samoziejmé se chceme
vice uplatnit i na evropském trhu. Bud
prebrat klienty stavajici nebo povzbu-
dit jesté vice prodej novych vozu.
Béhem péti let Citroén postoupil z 5 %
podilu na evropském trhu na 7 %, ale
myslime si, Ze to jesté neni dostatec¢né,
Ze je zde jesté prostor, aby Citroén svij
podil jesté zvysil.

Nehrozi pfi tomto nartistu vyroby,
Ze poroste interni konkurence
mezi obéma znaékami koncernu7
Pevné doufame, ze si budou i nadale
konkurovat a budou konkurovat vSem
ostatnim. <«




Nova

pokraovani ze strany 1

zhruba 40 % pripada na tuzemsky trh.
V soucasné dobé mame ve zdejsim
regionu trzni podil ca 18 %, cozZ nema
zadna z evropskych automobilek. Znac-
ka Skoda je jednickou na trhu
v Cechach a na Slovensku a v Polsku si
dlouhodobé udrzujeme druhou pozici
po ,domaci“ znacce Fiat.

V tomto regionu se v dohledné
dobé zaéne vyrabét nékolik set
tisic novych automobild. Jiz v pFis-
tim roce zahaji produkci zavod
TPCA v Koliné a nasledovat bude
vyroba vozii KIA, Citroén a Peugeot

na Slovensku. UdrzZet pozici znaé-
ky Skoda na téchto trzich asi
nebude jednoduché?

To mate pravdu a to je také nasSim
hlavnim ukolem. Na druhé strané si
myslim, Ze nelze pfimo spojovat objem
produkce s pozici znacky na trhu.
Z hlediska image a vnimani zakaznika
se pochopiteln€ vSechny automobilky
pusobici na uzemi Ceské republiky
a Slovenska budou snazit profilovat
jako domaci znacky, to ovSem nezna-
mena, zZe to bude mit razantni dopad
na zdejsi trhy. Slovensky trh ma napfi-
klad v soucasné dobé ro¢ni kapacitu
60 000 novych vozi a na tom nic

Znacka Skoda

je jednickou na trhu

v Cechach a na Sloven-
sku a v Polsku si dlou-
hodobé€ udrzujeme
druhou pozici
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nezméni ani skuteCnost, ze se zde
v blizké budoucnosti bude vyrabét pul
milionu automobild. Casto si kladu
otazku, jak se v Cechiach budou proda-
vat vozy z kolinského ziavodu TPCA.
Osobné si myslim, Ze pro tak malé
vozy, které budou slouzit jako druhy
nebo tfeti automobil v rodiné, zatim
u nas neni pocetnéjsi klientela. Cesky
zakaznik totiz uprednostiiuje prostor-
ny, univerzalni automobil za rozumnou
cenu. Idedlem je napriklad Skoda Fabia
Combi se skvélym ,value for money*.

Ale vratme se k ¢eskému trhu.
V souéasné dobé zde prodej vozu

Skoda klesa. Za prvni pololeti
letosSniho roku jste prodali témér
0 11 % automobilil méné nez za
stejné obdobi roku 2003. Co je
hlavni pFi¢inou tohoto propadu?
Prfedem je nutno si uvédomit, Ze
vyvoj prodeje vozii Skoda pouze kopi-
ruje celkovy propad ceského automo-
bilového trhu. Pokles prodeje vozu
Skoda tedy nevidim v odlivu naSich
potencialnich zakaznikt ke konkuren-
ci, ale predevsim v hospodarsko-poli-
tické situaci v Ceské republice kratce
po jejim vstupu do Evropské unie.
Dulezité je, ze si udrzujeme trzni podil
na urovni lonského roku, coz je vysle-
dek, ktery jsme puvodné ani neoceka-
vali. Stav ¢eského automobilového trhu

kou roli napriklad sehrala nediavna

zména zakona o dani z pridané hodno-
ty ¢i cenové spekulace o cenach
novych vozi po vstupu Ceské republi-
ky do EU a nasledném snizeni celniho
zatizeni pro jihokorejské a japonské
automobily a zejména silny narust
dovozu ojetych voziu.

To vse pochopitelné ovlivnilo soukro-
mou i firemni klientelu, ktera po urcité
obdobi prestala kupovat nova auta
a vyckava na reakci trhu, dopad ekono-
mickych zmén a cenovou nabidku jed-
notlivych automobilovych znacek.

Zména zakona o DPH se promitla
i do zdrazZeni leasingovych sluzeb.

To jisté také ovlivnilo trh s novymi
vozy.

I to mohlo mit vliv, i kdyz si myslim, ze
mnoho leasingovych spole¢nosti se v¢as
snazilo dopad zmény zakona o DPH
kompenzovat. U bézného vozu vzrostly
mésicni leasingové splatky v rozmezi
100 az 300 korun, a to neni pro zakazni-
ka tak dramaticky narust, ktery by ho
odradil od koupé€ nového vozu.

Hlavni letoSni novinkou mladobo-
leslavské automobilky je Skoda
Octavia. Jak byste hodnotil vstup
nové generace tohoto vozu na
¢esky a evropsky trh?

Novou generaci octavie jsme uvedli
na trh zacatkem kvétna a prvni reakce
zakazniku byly vice neZ pfiznivé. Drti-
va vétsina z nich ocenuje moderni kon-
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jde na odbyt

strukci vozu, elegantni nadcasovy
design karoserie, prostorny interiér
a bohatou zakladni vybavu vztazenou

Podil vozt Skoda na éeském trhu

Octavia Tour se bude vyrabét jesté
cely pristi rok, a jestlize bude poptavka
i nadale tak vysoka jako doposud, jsme

pripraveni v jeji produkci pokracovat.

V Pafizi byla vystavena Octavia
Combi a Octavia Combi s poho-
nem 4x4. Kdy se tyto modely
dostanou na trh?

Tyto modely se trhu objevi hned na

k priznivé porizovaci cené. Osobné - 19,2004 19:2003 zacatku pristiho roku, a to jiz v lednu.

jsem se nesetkal s 7adnou zasadné&jsi ~ Skoda 48 515 54 570

kritikou a negativni reakci na adresu  Konkurence 50 723 58 428 Jaky je prodejni potencial nové

nové octavie. Zajem o vuz byl v prv- Celkovy trh osobnich vozidel CR 99 238 112 998 octavie na ceském trhu?

plch mesmlch tak velky, Ze teprvcvte/fl’ Podil na trhu 49,30 % 48,29 % Tzf.to Cisla se b}ld.ou pochoyltelflc

jsme schopni se dostat do dvoumésic- odvijet od celkové situace na ceském

niho objednaciho cyklu. — trhu. Pfi stabilnim vyvoji pocitam
Nejprodavanéjsi motory nové Skody Octavia s prodejem pres 20 000 vozi roéné

Zakaznici musi skutec¢né ¢ekat na 1,9 TDI PD 77kW 56,10 % a zhruba se 60% podilem v daném

novou octavii dva mésice? 1,6 75 kW 20,50 % automobilovém segmentu. Tato Cisla
2,0 TDI PD 103 kW 20.30 % nejsou nerealna, s novou octavii muaze-

Ano. Octavia je nesmirné atraktivni
produkt a poptavka stale znacné pre-
vySuje nabidku.

MiuizZete nam prozradit prvni pro-

modely jsou v Ceské republice
nejzadanéjsi?

Od zahdjeni prodeje v kvétnu do
konce zafi jsme prodali 3 741 novych
octavii, coz je o 20 % vice nez jsme
puvodné planovali. Jak jsem jiz fekl,
nase vyrobni kapacity zatim nestaci
uspokojit poptavku po tomto vozu,
ovsem jiz na konci roku pocitime
s tim, Ze bychom mohli Iépe uspoko-
jit pozadavky zakaznikd a jednotli-
vych trhd. Nabéh vyroby nového
modelu nikdy neni jednoduchy. Uvé-
domte si také, Ze jsme museli béhem
letni dovolené prestéhovat produkci
nové octavie z Vrchlabi do hlavniho
zavodu v Mladé Boleslavi a tam jsme
naopak zahajili montaz star$iho
modelu, ktery nyni prodivime pod
oznacenim Tour. Na ¢eském trhu se

modely octavie v provedeni Ambien-
te a Elegance, coz ostatné platilo
i pro predchozi generaci tohoto
vozu. Octavia Tour ma nyni $anci se
prosadit zejména u zakazniku, ktefi
se pohybuji v jiném cenovém rozpéti
a ktefi vice nez absolutni novinku
trhu preferuji bezpecné a osvédcené
auto s velmi slusnou vybavou a uzit-
nou hodnotou.

Kolik novych octavii planujete
prodat do konce roku?

Bude se jednat o vice nez 7000
vozu.V dalsich letech predpokladame,
Ze se odbyt nové octavie bude pohybo-
vat na urovni predchoziho modelu prv-
ni generace.

Jak dlouho bude pokraéovat vyro-

me byt i pfi dnesni tvrdé konkurenci,
jeZ u nas panuje, hodné sebevédomi.
Chystate néjaké zasadnéjSi zmény
ve zpusobu prodeje na ceském
trhu?

Zadné zasadni revoluéni zmény
v tomto sméru nepripravujeme. Pujde-
me cestou evolu¢nich zmén a nasi pri-
oritou zustane i nadile stoprocentni
spokojenost zakaznikt. V soucasné
dobé mame v Ceské republice 200
obchodnich partnert a 260 prodej-
nich a servisnich mist. Do budoucna
ovSem pocitame s vystavbou nékolika
reprezentativnich prodejnich center,
kde by zakaznici pri nikupu nového
vozu méli k dispozici nadstandardni
sluzby. Takovato centra mame dnes
napf. v Praze, Ostravé, Karlovych
Varech, v Hodoniné, Zliné, nyni nové
v Liberci a dal$i vzniknou ve vétsich

dejni cisla tohoto vozu? Jaké tradi¢né nejlépe prodivaji luxusnéjsi ba starSiho modelu Tour? méstech. «
Prodej vozi Skoda ve stifedni Evropé
2003 2004

Ceska rep. Slovensko Polsko Madarsko Rakousko Slovinsko Ceskarep. Slovensko Polsko Madarsko Rakousko Slovinsko
leden 4 438 1 578 3 514 1 022 1 245 252 4 290 1 285 3 965 920 1 206 193
unor 5 010 1 692 2 771 1213 1172 349 5 370 1 305 3 705 1 220 893 260
bfezen 6 591 2 053 3 266 1 402 1 807 474 4 950 1 970 4 944 1 420 1 458 239
duben 6 207 2 537 3 616 1 415 1 867 385 5 986 2 374 6 252 1 603 1 660 185
kvéten 7 250 2 465 3 541 1 468 1 587 400 6 119 2 259 3 334 1 641 1 652 159
cerven 7 206 1 870 3 602 1 312 1 557 353 6 095 2 100 2 507 1 742 1 339 151
cervenec 6 559 2 083 4 014 1 310 1 596 230 5 198 1 930 2 619 1 041 1 259 92
srpen 5 294 1 649 3 206 1 310 821 204 4 625 1 878 2 257 1 101 944 88
zafi 6 123 2 082 3 302 1 220 1 304 302 5 995 1 669 2 284 1 560 1 200 141
fijen 6 024 2 416 3 958 1 453 1 384 309
listopad 5 748 2 650 3 828 1 305 1123 228
prosinec 5 072 2 653 4 309 1 032 737 168
celkem 71 522 25 728 42 927 15 462 16 200 3 654 48 628 16 770 31 867 12 248 11 611 1 508
Prodej voz(i Skoda v Ceské republice v roce 2004
CR 1/04 2/04 3/04 4/04 5/04 6/04 7/04 8/04 9/04 2004
Octavia 411 743 753 701 685 601 482 327 489 5192
Octavia Combi 287 435 453 416 636 605 429 284 392 3937
Nova Octavia 0 0 0 377 290 534 913 500 1127 3741
Superb 88 368 174 296 200 265 208 179 195 1973
Fabia 1851 2126 1998 2447 2438 2153 1749 1845 1890 18497
Fabia Combi 1536 1499 1364 1509 1644 1740 1271 1245 1701 13509
Fabia Sedan 104 192 185 213 208 192 142 239 191 1666
Osobni 4277 5363 4927 5959 6101 6090 5194 4619 5985 48515
Fabia Combi Praktik 13 7 23 27 18 5 4 6 10 113
Uzitkové 13 7 23 27 18 5 4 6 10 113
Celkem 4290 5370 4950 5986 6119 6095 5198 4625 5995 48628
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koda Auto

ZACATKEM LETOSNIHO
ROKU OTEVRELA AUTO-
MOBILKA SKODA AUTO
NOVY MONTAZNI ZAVOD
V INDICKEM AURANGABA -
DU VE STATE MAHARAST-
HRA. MODERNE RESENA
TOVARNA ZAMESTNAVA
300 LIDi A JEJi ROCNI
KAPACITA CINi 15 000
vozu.

ANTONIN MATEJKA,
AUTO DATA & NEWS

Vozy Skoda se ve druhé nejlidnaté&;jsi
zemi svéta montuji jiz od roku 2001
a doposud jich zde bylo prodano vice
nez 14 500. Nejprve se jednalo

Trh s osobnimi auty v Indii

o modely Octavia Ambiente s turbodie-
selem 1,9 TDI a benzinovym dvoulit-
rem, pozdéji pribyly dalsi verze Octavia
Elegance, L & K, Rider a RS a dokonce
i luxusni model Skoda Superb.Vyroba
skodovek v indickém Aurangabadu je
zalozena na metod€é CKD, spocivajici
v montazi importovanych a mistnimi
obyvateli vyrobenych komponentua
a je soucasti strategického planu glo-
balniho rozvoje automobilky Skoda
Auto, jenz pocita s obrovskym rustem
prodeje osobnich vozu v Asijsko-paci-
fickém regionu. Veskerd produkce
tovarny je urcena vyhradné pro indic-
ky trh, kde by se letos mélo prodat
8000 vozi znacky Skoda véetné 300
modelt Superb. Komponenty putuji
z Mladé Boleslavi do Aurangabadu
prfes némecky pfistav Brémy, Suez-
sky pruplav a Bombaj (délka prepra-

Rok 2000 2001 2002 2003
Celkovy pocet 686 523 689 341 717 338 833 690
Roéni narist 4,53 % 0,40 % 4,06 % 7,27 %

Poptavka po vozidlech v Asii

Japonsko
Cina

Jizni Korea
Indie
Thajsko
Austrélie
Indonésie
Malajsie
Tchaj-wan

Filipiny

vy je 38 dni). Jejich komletace pro-
biha podle nejprisnéjsich normativa
a standardu kvality celého koncernu
VW. Skoda Octavia je v soucasné
dobé v Indii tfetim nejprodavanéjsim

vozem v segmentu nizsi stredni tfidy
s podilem na trhu okolo 17 %. Za
obdobi leden az zafi 2004 se v Indii
prodalo 5253 voz Skoda Octavia
a Superb. <
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poptavka v tisicich

Vyrobni zavod v Aurangabadu

Vyrobni kapacita 15 000 vozu/rok

Pocet zaméstnanct 300
Zahéjeni stavby 16. 7. 2003
Zahajeni vyroby 31. 1. 2004
Zastavéna plocha 20 400 m?
Plocha areélu 300 000 m?

Indiéti vyrobci automobilt
DaimlerChrysler India
Fiat India Limited

Ford India

General Motors India
Honda SIEL cars
Hyundai Motors India
Maruti Suzuki India
Mitsubishi Motors
Skoda Auto India

Tata Motors

Toyota Kirloskar Motors

David LiSka novym vedoucim
Divize Volkswagen osobni vozy

Ing. David Liska, ktery dosud pracoval
ve spolecnosti Import Volkswagen
Group s.r.0.jako vedouci Divize Audi, byl
jmenovan od 1.10.2004 novym vedou-
cim divize Volkswagen osobni vozy a ve
funkci tak vystfidal Manfreda Aschen-
brennera, jenz byl povéfen jinymi tkoly
v ramci IVG. David Liska vystudoval elek-
trotechnickou fakultu Zapadoceské uni-
verzity a po absolutoriu nastoupil v roce
1994 do spolec¢nosti Skoda Auto a.s.,
v jejimz ramci zacal v roce 1996 praco-
vat v oddéleni produktového marketin-
gu Volkswagen/Audi. V dubnu roku
1998, po vytvoreni spolecnosti Import
Volkswagen Group, pokracoval v Divizi
Audi a v listopadu 2001 se stal jejim
vedoucim. <«

Petr
Neustupny
do cela
Divize Audi

Davida LiSku ve funkci vedouciho
Divize Audi vystfidal Petr Neustup-
ny, ktery pracuje pro spole¢nost
Import Volkswagen Group s.r.o. od
jejiho zalozeni v roce 1998. Nejdrive
pusobil v oddé€leni prodeje osobnich
vozu Volkswagen, v poloviné roku
1999 pak byl povéren vedenim pro-
jektu podpory prodeje ojetych vozi
sauto plus“, jenz byl oficidlné zaha-
jen 1. 1. roku 2000. €«
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CAC &

LEASING Kooperativa

Clen skupiny HVB

mku 2005 SVAZ DOVOZCU AUTOMOBILU A SDRUZENI AUTOMOBILOVEHO PRUMYSLU

VE SPOLUPRACI S KLUBEM MOTORISTICKYCH NOVINARU A GENERALNIMI
V CESKE REPUBLICE PARTNERY CAC LEASING A KOOPERATIVA, POJISTOVNA VYHLASUJI

11. ROCNIK ANKETY AUTO ROKU 2005 V CESKE REPUBLICE
CESKO TIPUJE

Tipnéte si, ktery vaz
se stane Autem roku 2005.

Vyhrajte ceny témér za 900 000 KcC

Tipovat mdze kazdy obcan starsi 18 let. Tipovat mdzete pomoci tipovaciho listku a na internetu na
www.autoroku.cz do 30. 11. 2004,

Doplnkem je détska soutéz. Déeti do 10 let maji nakreslit obrazek na téma ,Auto pod vanocni stromecek”.
Déti 11-15 let maji nakreslit obrazek ,Autem na vylet s kamarady®. Tipovaci listky a détské kresby posilejte
do 30. 11. 2004 na adresu: Auto roku 2005, P.O. BOX 88, OlSanska 9, 130 11 Praha 3.
Vitezove tipovaci soutéze vylosovani za Ucasti notare budou zverejnéni v tisku, na www.autoroku.cz
a soucasne informovani pisemne.

FINALE SOUTEZE MUZETE SLEDOVAT V PRIMEM PRENOSU V LEDNU 2005 NA TV PRIMA V HLAVNIM VYSILACIM CASE.
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BENZINA SONY

PRAVO

amchend B awuts
EROAL, SIS

VOLNY s to.ca

CENY V TIPOVACI SOUTEZI

1. misto:

Poukazka v hodnoté 600 000 K¢

na nakup jednoho z pfihlaSenych vozil
s ro¢nim havarijnim pojiSténim

a povinnym ruc¢enim od spole¢nosti
Kooperativa, pojistovna

2. misto

Poukazky na pohonné hmoty
Benzina za 50 000 K&

3. - 5. misto

Stresni boxy Thule

s prisluSenstvim za 20 000 K¢

6. - 10. misto

Sada kol z lehké slitiny Alcar

za 15 000 K¢

11.-15. misto

Autoradio Sony s CD prehravacem
za 5 000 K¢

CENY V DETSKYCH
SOUTEZICH

I. Kategorie do 10 let
ll. Kategorie 11-15 let
(ceny jsou pro obé& kategorie stejné)

1. misto

Hi-Fi véZ Sony

+ autodraha Ninco + ¢okoladovy ko§,
celkem za 20 000 K¢

2. misto

Playstation 2 Sony + autodraha Ninco,
celkem za 12 000 K¢

3. misto

CD Walkman Sony + autodréha Ninco,
celkem za 10 000 K¢

W Vsechny déti, které se ziicastni soutéze,

ohdrZi automobilové pexeso

Rozjedte fto s

CAC

LEASING

Clen skupiny HVB

WWW.CAC.CZ

TOYOTA COROLLA VERSO

TOYOTA PRIUS

VOLKSWAGEN GOLF

== Elegance i v zim¢ 2% 7o -

www.alcar.cz

Kval.1tm I.1ta”kol.a \rhodna pro zimni provoz za akcni ceny'

TIPOVACI LISTEK
Jméno a pfijmeni:

Ulice a Cislo popisné:

Mésto:

V&S tip na Auto roku 2005:

Vas podpis:

Prosime laskavé o vypInéni nasledujicich nepovinnych tdaji:

Vek: Vlastnim vtiz:
Znacka/typ:

Sprévné vyplnény listek zaSlete do 30. 11. 2004 na adresu: Auto roku 2005, P.0. BOX 88,
Olsanské 9, 130 11 Praha 3. Hlasovat miZete i na internetu: www.autoroku.cz
Odeslédnim anketniho listku s vySe uvedenymi Udaji ddvate pofadajici agentufe

Car Communication souhlas se zpracovanim osobnich tdaji podle posledniho ¢lanku
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' Po sedmileté pfiprave ziskal Construct A&D PLUS, s.r. 0., celosvé-
- tové uznavanou certifikaci dle normy ISO/TS 16 949:2002. Stal se

tak prvni firmou v CR v oboru celého zabezpe&ovani vozidel proti

J E DI N E kradezi, ktera VyhOVéIa pozadavk{m této normy.

mu pro dodavatele v automobilovém primyslu a je striktné vyza-

dovana finalnimi vyrobci automobilt po celém svété. Klade veliky
C 0 N ST R U CT ddraz na vnitfni procesy firmy. Certifikace probihala na jafe 2004
a provadéli ji Ing. Jan Hnatek a Ing. Vlastimil Pokorny z auditorské
spolec¢nosti SGS Czech Republic, s. r. 0.. Kromé samotné kvality
P 0 S KYT U J E vyroby byla posuzovana i uroven marketingu, benchmarketingu,
¢innosti urCujicich pozadavky zékaznika, vyvojové ¢innosti a na
zakladé toho pfiprava sériové vyroby. V neposledni fadé i uroven

A 4 &
N EVY I KVA L I T prodejniho servisu a informaéniho toku, napr. jak se vyrobek cho-
va u kone¢ného uzivatele.

»Oystém managementu Construct orientuje spole¢nost pfedevsim
na spokojenost zakaznika, a to se projevuje na veskerych vysled-

- cich firmy, napf. ovladani majoritniho podilu trhu s mechanickym
SPOLECNOST CONSTRUCT, LEADER NA TRHU zabezpeéenl’m Spoleénost doséhla normy ISOfI'S 16 949:2002,

V MECHANICKEM ZABEZPECENI VOZIDEL PROTI

prozradil nam Ing. Jan Hnatek, vedouci tymu auditort. Construct

KRADEZI, DOSAHL DALSIHO VYZNAMNEHO ma podle jeho slov dlouholetou tradici v oblasti budovani a rozvije-
’ ni systému managementu kvality. Pfechod od ISO 9001 na
USPECHU V OBLASTIVYVOJE A KVALITY ISO/TS 16 949:2002 je jen daldim kriickem ve vyvoji managemen-

tu spoleénosti.

VYROBKU A SLUZEB. JAKO PRVNI FIRMOU

V OBORU ZABEZPECOVANI AUT SE NYNIi MUZE
PYSNIT CELOSVETOVE UZNAVANYM
CERTIFIKATEM ISO/TS 16 949:2002. www.construct.cz CONSTRUCT

mechanické zabezpegeni vozidel proti kradezi

Kvalitni lita kola vhodna pro zimni provoz za akén-i'-ceny!“
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Jak se délaji Fordy v Turecku

AUTOMOBILKA FORD PRE-
SUNULA CAST SVE VYRO-
BY DO TURECKA

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

KOCAELI | V okruhu 110 km kolem
tureckého mésta Kocaeli je soustredén
témeér cely turecky automobilovy pru-
mysl. Nachazeji se zde tovarny produku-
jici automobily znacek Fiat, Ford, Honda,
Hyundai, Renault a Toyota. Diky tomu
zde samozrejmé sidli i vétsina potreb-
nych subdodavatelti. Také v tom, a nejen
v laciné pracovni sile, spociva tajemstvi
levné vyroby automobild v Turecku.

Trocha historie

V roce 1928 si Vembi Koc v Ankare
otevrel prodejnu automobild znacky
Ford. Koc byl zdatnym obchodnikem,
takze postupné vybudoval nejvétsi pru-
myslovy a obchodni koncern v celém
Turecku.V roce 1959 Koc Holding ve
spolupraci s Ford Motor vytvofil spo-
lecnost Otosan a zahdjil provoz prvni-
ho montazniho zavodu v Istanbulu. Od
roku 1977 se v Turecku vyrabéji v licen-
ci nakladni a uzitkové vozy Ford.

V roce 1982 byla otevfena nova
tovarna Inoni. Roku 1997 doslo
k vyrovnani podilu Ford Motor a Koc
Group ve spolec¢nosti Otosan, takze
nyni vlastni kazdy z partnert po 41 %.

Zavod Kocaeli

Ford Otosan ma v soucasné dobé
v Turecku tfi vyrobni zavody a zamést-
nava 7578 lidi.

Méli jsme moznost navstivit ten nej-
novéjsi z nich v Kocaeli. Jeho vystavba
zacala v roce 1998 a predstavovala

investici ve vysi 650 milionti USD.Vyro-
ba byla spusténa roku 2001. Moderni
tovarna v Kocaeli umoznila Fordu stat
se vedouci znackou tureckého trhu.
Zatimco pred otevienim tohoto zavo-
du patfil Fordu podil na trhu 11,3 %,
vloni uz to bylo 15,3 %, pficemz cil pro
leto$ni rok je zvySeni na 16,2 %.

Planovana vyrobni kapacita pro rok
2004 je v Kocaeli 210 000 vozi, z cehoz
137 000 kust je urceno na vyvoz.To je
obrovsky skok, protoze az do vypuknuti
hospodarské krize v Turecku roku 2001
predstavoval export jen 3 % z tehdejsi
produkce 19 000 automobilti.

Dnes se v Kocaeli soustreduje veske-
ra vyroba automobild Ford Transit

a Ford Transit Connect. Kromé toho se
zde vyrabéji i dily pro vlastni produkci
nakladnich vozt Ford Otosan Cargo
a pro automobily Land Rover.

Motory do vozu Ford Transit a Tran-
sit Connect, ur¢enych na vyvoz, se pod-
le smlouvy mezi Koc Group a Ford
Motor dovazeji vyhradné€ z anglického
Dagenhamu. Pouze pro domaci trh se
pouzivaji motory vyrabéné v Inonii.

Idealni poloha, i kdyz...

Zavod Kocaeli lezi pfimo u Marmar-
ského more a v arealu ma integrovan
vlastni nimorni pristav, ze kterého tfi-
krat tydné odplouva obfi nakladni lod
odvazejici nové vyrobené automobily
do Evropy. Zajimavosti je, ze dopravu
hotovych vyrobkd ma na starosti
madarska logisticka spole¢nost, ktera
ma smlouvu pfimo s Ford Motor.

Problémy ma zavod s dodavkami
dila (prevodovky, pristrojové desky)
z Evropy. Po rozsifeni EU o nové zemé
totiz dramaticky vzrostl objem automo-
bilové dopravy ve sméru spojujicim
Némecko s Tureckem. Ford proto
musel zajistit presun vétsiho mnozstvi
dila na Zeleznici, ktera se stala spolehli-
v¢jsi. Ford prostrednictvim spolecnosti
Transfesa vypravuje tfi specialni
nakladni vlaky tydné na trase Némec-
ko-Rakousko-Madarsko-Rumunsko-Bul-
harsko-Turecko. Béhem listopadu
k nim bude pridan ctvrty. Kazdy
z téchto vlaka sestava z 15 vagonu
a nahradi 90 kamionti.

Soucasti zavodu je prostor pro doda-
vatele, ve kterém sidli 12 firem.Ty zde
vyrabéji své komponenty a dodavaji je
prfimo na linku.Tento systém je v Turec-
ku zcela unikatni a umoznuje zasobova-
ni vyroby systémem ,just in time“ jako
VJaponsku nebo v zapadm Evrope

Tovarna byla vybudovana s vydat-
nou podporou stitu. Za to spolecnost
Ford Otosan podporuje stfedni
a vysoké skoly, postavila nemocnici
a stard se o zlepSeni vybaveni dalSich
instituci. Kdyz pred péti lety doslo
v tomto regionu k nic¢ivému
zemétreseni (7,2 stupné), spolecnost
Ford Otosan patfila k nejvétSim
pomocnikim, kdyz v Golciiku budo-
vala stanové tabory a poté zajiStovala
vystavbu 116 novych domu. Nejvyssi
predstavitel koncernu Bill Ford tehdy
osobné vénoval na pomoc obétem
zemétreseni dva miliony dolart.
Zemétreseni nezpusobilo dokoncova-
né tovarné vétsi Skody, nicméné bylo

popudem pro dalsi zvySeni bezpec-
nostnich opatreni, i kdyz se podle
odborniki podobné zemétieseni
nebude opakovat dfive nez za 200 let.

Daraz na kvalitu

Je pochopitelné, Ze vyroba automo-
bild v zemi, jako je Turecko, vyvolava
v mnohych zakaznicich pochyby tyka-
jici se kvality. Pravé to je pro celou fir-
mu i kazdého zaméstnance velkou
vyzvou.V letech 2001 a 2002 ziskal

vani Ford), tak v Japonsku. Délnici jsou
napfiklad zapojeni do priace krouzka
jakosti. Ty maji vzdy deset ¢lenu a scha-
zeji se jednou tydné ve vyhrazeném
prostoru a davaji naméty ke zlepSeni.
Podnéty vzeslé z téchto krouzku v lon-
ském roce prinesly uspory ve vysi 8,2
milionu eur.

Mimofadny duraz se klade také na
bezpecnost price, protoze i v té se
odrazi kazen pracovnikil a spravna
organizace jejich prace. Dokonalé zna-

zavod v Kocaeli nejvys$si hodnoceni
v auditu mezi vSemi zavody spole¢nos-
ti Ford a v lonském roce ziskal ocenéni
jako nejlepsi evropsky zavod znacky
v ramci kvalitativniho hodnoceni Ford
Production System (FPS).

Zavod ma nejmodernéjsi vybaventi,
pficemz k jeho chloubam patii prede-
vS$im lisovna, karosarna a lakovna. Na
péti lisovacich linkach Schuler je moz-
né zménit vyrobni program béhem
péti minut. Tomu je uzpusobena také
cela organizace vyrobni haly.

V karosarné dosahuje uroven auto-
matizace 40 % a je zde v provozu 150
robotu. Také tady jsou vyrobni linky
velmi flexibilni, protoZze program
robotu 1ze zménit do pfistiho vyrobni-
ho cyklu, tedy mezi jednotlivymi vyra-
bénymi vozy.

Lakovna, vybavena zarizenim od fir-
my Eisenmann, jako jedina v Turecku
pracuje vyhradné s vodou rozpustnyrm

laky a do lonska byla jedinym takovym
zavodem Fordu v Evropé. Jeji pfednosti
jsou nejvétsi Cistici tanky, do kterych
se vejde cela karoserie Fordu Transit,
coz pfi vyrobé v belgickém Genku
nebylo mozné.I v tom je zaruka vyssi
kvality vyroby. Lakovani vnéjsiho povr-
chu je zde plné robotizovano.

Roboty nejsou jen na kone¢né monta-
7i. Zde se vyuziva systém organizace pra-
ce zalozeny na kvalifikovanych d€lnicich
jako v Japonsku. Délnik zde ma pravo
zastavit chod linky v okamziku, kdy zjisti
zavadu ovliviiuici kvalitu vyroby.

V Kocaeli se pouzivaji systémy fizeni
jakosti, které se osvédcily jak v USA
(Zero Defects, systém trvalého zlepSo-

c¢eni cest a predevSim samoziejmé
dodrzovani vSech predpisti by mohlo
byt vzorem pro mnohé renomované
evropské provozy.

Lidé

Dokladem vysoké kvalifikovanosti
délniku je skutecnost, ze 61 % z nich
ma stredni technické vzdélani a 10 %
jinou stredni Skolu.

Vyvojova zikladna je zde minimalni,
presto se na vzniku Fordu Transit Con-
nect v Dearbornu podilela i skupina 50
tureckych technikt a Turci si sami vyvi-
jeji nakladni automobily Cargo, urcené
vyhradné pro domaci trh.

Vyroba v tureckém zavodé¢ je pro
turecké hospodarstvi pfinosem i tim,
Ze témér vSechny zde vyrobené auto-
mobily se obouvaji do pneumatik sice
ruznych znacek, ale témér vyhradné
vyrobenych v Turecku (s vyjimkou
malého mnozstvi specidlnich zakazek

se $§védskymi a korejskymi pneumati-
kami).

Obyvatelé Turecka jsou z 99 % musli-
mové, ale nabozenstvi a vyroba se
v Kocaeli striktné oddé€luji. Proto zde
nenajdeme modlitebny, jako v nékterych
evropskych zavodech s prevahou délni-
kt muslimského vyznani. Spolecnost se
ovSem snazi zaméstnancum vychazet
VStiic i v této oblasti, takze v dobé svaté-
ho mésice Ramadan jim naprfiklad
namisto obédu poskytuje priplatky. Také
podil Zen mezi zaméstnanci neni zane-
dbatelny - na montazi jich pracuje asi
20 %, v lakovné, kde uplatiuji vétsi pecli-
vost, jich je kolem 30 % a v kancelarich
je jich dokonce polovina. &



Ze svéta

Bezpecnost je nase priorita

JEAN-PIERRE RIPOLL -
NOVY GENERALNIi REDITEL
SPOLECNOSTI RENAULT
CESKA REPUBLIKA, NAM
KRATCE PO SVEM JMENO-
VANi DO FUNKCE ODHALIL
BUDOUCI STRATEGII
FRANCOUZSKE ZNACKY
NA CESKEM TRHU

Do kiesla generalniho feditele
Renaultu CR jste usedl teprve
nedavno, za sebou mate vsak
dlouholeté zkuSenosti z nejriznéj-
Sich postu, které jste u francouz-
ské znacky zastaval od roku 1973.
S jakymi pfedsevzetimi a plany
jste se ujal nové funkce v Ceské
republice?

V Ceské republice jsem teprve necelé
dva mésice, které jsem bezezbytku véno-
val diikladné analyze zdej$iho automobi-
lového trhu a studiu prodejnich vysledka
znacky Renault v oblasti osobnich i uzit-
kovych vozidel. Jiz ted ovsem mohu fici,
Ze jsem prevzal ekonomicky velmi silnou
firmu s perfektné fungujici dealerskou
siti a bohatym sortimentem produktd. Za
to bych chtél podékovat vSem svym
predchudcim, zejména panu Cornetovi
a Schoenbornovi. Z mych prvnich ana-
lyz vyplyva, Ze Cesky automobilovy trh
neproziva pravé nejstastnéjsi obdobi,
zaznamenava vyrazny pokles prodeje
a navic se vyznacuje velmi dramatickym
konkuren¢nim bojem, jehoz soucisti je

nekompromisni cenova valka. Proto je
také dulezité, abych dokazal spravné
stanovit kratkodobé a stfednédobé cile
nasi spolec¢nosti. Mym hlavnim ukolem
pro letosni rok, kdy jsme i my pocitili
propad zdejsiho trhu, je dosahnout
uspokojujicich hospodarskych vysled-
ku, vice poznat své spolupracovniky

Zakazniktim
chceme nabizet
predeysim kvalitni
a bezpecna auta

a Spickove sluzby

vit na pristi rok, ktery pro nas bude ve
znameni nového modelu Dacia Logan
a frontdlniho utoku na predni pficky
ceského automobilového trhu. Jesté
v leto$nim roce otevieme nové obchod-
ni centrum Renault v Praze na ZIi¢iné,
a to je pro nas také nesmirné dulezity
krok k tomu, abychom se jesté vice pfi-
blizili zakazniktim a nabidli jim ty nej-

kvalitnéjsi prodejni a servisni sluzby.

Je pfekvapivé, Zze po tak kratké
dobé, kterou jste stravil v Ceské
republice, pouzivate termin ceno-
va valka.

Cenova valka na ¢eském automobi-

lovém trhu vladne, o tom neni sporu,

Statistika prodeje Renault CR 1-9/2004

a prodejce a zarovei se pofadné pfipra- |

a ucastni se ji stale vice importéru. My
do ni v zddném pfipad¢é nehodlime
vstoupit, na druhé strané ovSem musi-
me pruzné reagovat na vyvoj cen
a nabidku konkurence. Jsme si védomi,
7e v zemi, jakou je Ceska republika, je
cena stale dulezitym argumentem pfi
koupi nového vozu, pro nids vSak
neni uplnou priori-
tou, nebot chceme
zakaznikiim nabizet
predevsim kvalitni
a bezpecna auta
a Spickové sluzby.
Osobné jsme pre-
kvapen, ze v zemi,
kde je nehodovost
jedna z nejvétsich
v Evropé, vétSina

vyrobcit a importért komunikuje ve
svych reklamnich kampanich prede-
v$im vyhodnou cenovou nabidku a ne
bezpecnostni hlediska svych produk-
ti. A pravé firma Renault chce byt tou
automobilkou, ktera v budoucnu bude
stale vice komunikovat bezpecnost
svych vozu. Jsme k tomu totiz opravné-
vsech segmentech, jsme jedinou auto-
mobilovou znackou na svété, ktera ma
sedm modeli s nejvyssim hodnocenim
Euro NCAP! Pro nas cenova valka na
Ceském trhu tudiz neni tak dulezita,
my chceme, aby si v budoucnu zikaz-
nici kupovali vozy znacky Renault
predevsim proto, Ze jsou jedny z nej-
bezpecnéjsich na svété.To je nase pri-
orita.

V minulosti jste v Ceské republice
ov§em bezpeénost svych produk-
td, snad s vyjimkou nékolika
reklamnich kampani, p¥ili§ neko-
munikovali.

To si také myslim, a proto kladu tak
velky duraz na to, aby znacka Renault
byla v budoucich letech tim hlavnim
garantem bezpecnosti na ¢eském auto-
mobilovém trhu. Od toho se budou
odvijet i naSe dalsi reklamni a marke-
tingové aktivity. Musime ubezpecit
nase zakazniky a potencialni zakazniky
o tom, Ze na né znacka Renault mysli
a ze chrani pfedevsim jejich zdravi
a zivoty. Vim, Ze tato komunikace se
zakazniky je dlouhodobym procesem,
kazdopadné se vsak vyplati a prinese
snizeni nehodovosti ve vasi zemi.

V minulych letech se vam upiné
nedafily fleetové prodeje. Jednim
z davodi muaze byt i to, Ze v Ces-
ké republice pisobi mnoho
némeckych ¢i éeskonémeckych
firem, které z pochopitelnych
divodt upfednostiiuji vyrobky
némecké produkce. Domnivame
se, ze i firma Renault ma na to,
aby se prosadila u téch nejvétsich

S tim naprosto souhlasim. Renault by
nemé¢l mit komplexy. Neni k tomu
davod. Jak jsem jiz fekl, mame kvalitni,
bezpecné vozy a Sirokou paletu mode-
It pokryvajici takika veskeré segmenty
trhu.V letosnim roce se nam fleetové
obchody neobycejné daii a pfiblizuji se
40 % naseho celkového prodeje.Jsem
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presvédcen, ze odbyt fleetovych vozi
bude i nadile stoupat, a k tomu by
mélo prispét i jiz zminéné nové
obchodni centrum Renaultu v Praze na
ZIicin€.

V nasleduijicich letech se v Cechach
a na Slovensku zacnou vyrabét
vozy konkurenénich francouzskych
znacek Citroén a Peugeot. Neoba-
vate se, Ze to oslabi image znacky
Renault na zdejSim trhu?

Takova moznost samoziejmé existu-
je, na druhou stranu je to pro nas

obrovska vyzva.To, Ze v nékteré zemi
nemate vyrobni zavod, jesté nezname-
na, ze nemuzete byt nejlepsi na trhu. Ja
osobné bych chtél, aby zde Renault
byl jednic¢kou v urovni poskytovanych
sluzeb zakazniktim a jsme presvédcen,
Ze to s nasimi dealery a zaméstnanci
prazské centrily dokazeme. Jiz ted na
tom intenzivné pracujeme a dle mého
odhadu za dva tfi roky budeme posky-
tovat sluzby na té nejvys$si evropské
drovni. Maximalni spokojenost zikaz-
nikd je nas prvorady cil.

Vite, jaké je nejoblibenéjsi téma
v kuloarech ¢eského automobilo-
vého trhu?

Ne to opravdu nevim.

Je to Dacia Logan. O malokte-
rém automobilu se tak zZivé dis-
kutuje a piSe, jako o vasi nejzha-
véjsi novince. Z Gst generalniho
feditele Renaultu CR jsme ovsem
o tomto voze neslyseli jesté nic.
Pro nis je to obrovska pfilezitost
uvést na trh produkt, ktery vyrazné
ovlivni automobilovy byznys v celé

Evropé. Renault odpovédél na vyzvu
pana L. Schweitzera, ktery chtél
vytvofit vuz, ktery by byl moderni,
spolehlivy, bezpecny a financné
dostupny a ktery by byl prodavin jak
ve stfedni Evropé, tak i v zapadni
Evropé.To se nam povedlo a my veEfi-

me, ze Logan sehraje dalezitou roli
i na ceském trhu. Osobné mam
k loganu nesmirnou duvéru, uz
jenom proto, ze se jedna o velmi
kvalitni produkt, ktery se v kratké
dobé rozroste o dalsi karosarské
modifikace. Dacia Logan oslovi kli-
enty v segmentu malych aut a vozu
nizsi stredni tfidy a i svou bezkon-
kurenc¢ni cenou, ktera u zakladni-
ho modelu ¢ini pouhych 199 900
korun.

Neobavate se, Ze nova Dacia
Logan bude tak trochu kanibalizo-
vat vas doposud velmi Guspésny
model Renault Thalia?

Toho se prili§ neobavam. Jedna se
o dva naprosto odlisné produkty a jako
takové je také budeme svym zdkazni-
kim nabizet.
V zafi letosniho roku jste uvedli
na trh novy model Renault
Modus. Mohl byste definovat cilo-
vou klientelu tohoto automobilu?

Je to auto pro mladé, nebo starsi
zakazniky okolo 40 let?

Vzpomeiite si na Twingo. Pivodné
byl tento viiz zkonstruovan vyhradné
pro mladou klientelu, ale postupem
doby se z ného stal fenomen i pro starsi
zakazniky. Zrovna nedavno jsem u nase-

ho brnénského dealera vidél postarsi
manzelsky par, ktery si tento viz koupil
a neskryval nadSeni ze svého nového
rodinného auticka. S Modusem to bude
podobné, ted je ovSsem tak kritce na
trhu, Ze jesté neni cas pro presnou defi-
nici jeho cilové skupiny zakazniku.
Modus kazdopadné vytvari v nasi nabid-
ce novy segment a osobné bych ho
zaradil mezi twingo a scénic. Pro mé je
to prosté maly scénic a musim fici, Ze se
tento model zikazniktim hodné libi.

Za prvnich 9 mésict leto$niho roku
jste prodali témér 6 500 aut. Jaky
vysledek oéekavate na konci roku?

To bych ted nerad rozebiral. Konku-
rence nespi a navic musim konstato-
vat, Ze zdejsi automobilovy trh neni
vubec transparentni. Existuje zde
nékolik importéri, ktefi vykazuji praz-
vlastni prodejni Cisla a ktefi se zcela
evidentné zabyvaji reexportem svych
vozl.To mé opravdu trapi a ja bych
chtél touto cestou apelovat na prislus-
na mista, abychom my vsichni co nej-

11 12

rychleji do prodejnich statistik uvadéli
jen ta Cisla, kterd odpovidaji skutecné
registrovanych motorovym vozidlim
v Ceské republice. To by pomohlo
nejen nam, ale i vam novinaram
a vSem lidem, ktefi pracuji v automo-
bilové branzi. €«

+ INZERCE

Prestizni motoristicky magazin na TV Prima a Galaxii Sport
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Toyota chce byt nejvétsi

CiLEM AUTOMOBILKY
TOYOTA JE ZiSKAT DO
ROKU 2010 VEDOUCI PO2ZI-
CI NA SVETE A MA NA TO
PROSTREDKY

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Toyota si stanovila za cil dominovat
svétovému automobilovému trhu. Do
roku 2010 se chce vyrovnat nebo byt
leps$i nez soucasna jednicka General
Motors, ktera ovlada 15 %.Tvrdi to eko-
nomové CBS Marketwatch a dokladaji
své tvrzeni fakty.

Ofenziva uz zacala

Toyota uz vloni predstihla spolecnost
Ford na pozici druhého nejvétsiho pro-
dejce osobnich a lehkych uzitkovych
automobilt a ovlada v soucasnosti 10 %
svétového trhu. Aby dosihla svého cile,
musi svuj prodej zvysit o 50 %. Podle
zpravy CBS Marketwatch proto Toyota
uz zahdjila velkou ofenzivu ve Spoje-
nych statech, Evropé a Ciné.Toyota ris-
tem prodeje v USA v tomto roce své
rivaly vyznamné predstihuje a také
v Evropé dosahuje rekordni vysledky.

Zakladem uspéchu Toyoty je spravna
modelova politika.V USA prodava vice
modeld Camry, nez kolik DaimlerChrys-
ler vSech svych vozu znacek Dodge
a Jeep dohromady. Také vozy Lexus
nachazi zakazniky vice, nez vSechny
evropské luxusni znacky koncernu Ford.
Pritom podle uvedené studie ma kazdé
procento podilu na trhu ziskané v USA
hodnotu zhruba 1 miliardy dolart zisku.

V Evropé€ se prodej Toyoty za prvni
polovinu roku 2004 zvysil o 15 %
a podil automobilky na evropském trhu
uz prekrocil hranici 5 %, ackoliv ve stej-
ném obdobi Ctyfi ze Sesti hlavnich
evropskych vyrobct automobilt zazna-
menalo pokles prodeje.

Jednou z vyhod Toyoty je podle zpra-
vy jeji efektivita, nebot v jejich asi 50
tovarniach po celém svété se vyuziti
kapacity blizi ke 100 %.Toyota rovnéz
predstihuje své konkurenty v zisku
z kazdého prodaného vozidla a tézi
z velké spolehlivosti svych vozidel.

Podle CBS Marketwatch je ovSem nej-
vEétsi slabinou Toyoty rostouci nespoko-
jenost zakazniku s kvalitou jeji prodejni
sité, a to obzvlasté v USA, i kdyz problé-
my ma také v Evrop€.Americti prodejci
Toyoty jsou ¢asto vnimani jako aro-
Ky v pruzkumech spokojenosti zakaz-
nikd s prodejem a sluzbami. Pokud
tedy chce Toyota dosahnout svého
cile a vystrnadit GM z nejvyssiho
postu, pak bude podle této zpravy
potfebovat nalikat nové zakazniky
i zlepSenim pfistupu ke klientele.

Financni rezervy

Toyota Motor disponuje obrovskymi
rezervami hotovosti ve vysi 3,3 biliont
jent, coz odpovida 24 miliardam eur, ¢i
chcete-li 30 miliardim dolard. Podle
vyzkumnych oddélenich maklérskych
firem si Toyota diky svym rezervam
v hotovosti stoji 1épe nez japonska vla-

da a mohla by zachranit spoustu pro-
blémovych spole¢nosti.Toyota skutec-
né obcas podporuje jiné podniky,
zejména financni instituce, jejichz pad
by mohl ohrozit jeji zajmy.

,Tato spolecnost ma hodné penéz,“
fikd Takeru Saito, profesor prumyslové
politiky na tokijské université Chuo.
,Béhem nékolika minulych let je zacala
pouzivat pro zajisténi zdravého financ-
niho systému v Japonsku.“ Podle pro-
fesora Saita i jinych pozorovatelt Toyo-
ta funguje jako centrilni banka necha-
vajici nezasvécené v dohadech o svych

strategicka spojenectvi po celém sveté.
Avsak tato spojenectvi se po investova-
ni miliard dolart dostavaji do problému.
Ford bojuje o oziveni svych investic ve
Velké Britanii do Jaguaru a Land Rove-
ru, zatimco GM bylo nuceno odepsat
vétsinu svych investic do Fiatu Auto.
,Globalni automobilova spojenectvi
se casto ukazuji byt velkym zklama-
nim,“ fika Kunihiko Shiohara, vyzkum-
ny freditel firmy Goldman Sachs
v Tokiu. ,Toyota to vi, a proto se jeji
rozhodnuti vyhybat se prili§ velké
aktivité nyni zda byt opravnéné.“

———a

1 PRODEJI TOYOTY NAPOMAHAJI | OCENENI SPOLEHLIVOSTI JEJICH AUTOMOBILU - ZDE PREBIRA PREDSTAVITEL TOYOTY DEUTSCHLAND MARKUS SCHRICK

Rezervy automobilce pomahaji pre-
konavat potize v obdobi, kdy Japonsko
trpi stagnaci. Pres obrovskou potiebou
kapitalu nikdy netrpéla jeho nedostat-
kem v dusledku potiZzi v narodnim ban-
kovnim sektoru, rika pan Shiohara z fir-
my Goldman.A hotovostni rezervy Toy-
oty umoznuji jejim dodavateltiim veétsi
prizpusobivost. U tak bohatého zakaz-
nika, jakym je Toyota, maji dodavatelé
mensi potrebu dokazovat, Ze jej dokazi
zasobovat na uvér. Niz$i kapitalové
pozadavky znamenaji, ze tito dodavate-
1¢ mohou vyuzivat vétsi zdroje pro

‘\ﬁ

NEJRESPEKTOVANEJSI CENU ZA SPOKOJENOST ZAKAZNIKU V PRUZKUMU JD POWER OD JAMEYHO POWERA (VLEVO)

pravych umyslech. Jedna pouze, kdyz
musi, aby odvratila nebezpeci, které by
mohlo ohrozit finan¢ni systém, na kte-
rém zavisi jeji vlastni rozsahlé operace.

V zemi, kde se vytratila divéra v eko-
nomickou politiku vlady, predstavuje
Toyota jediny pilif, ktery je imunni vaci
neklidu poslednich deseti let poklesu.
Je jedinou trvale ziskovou a konkuren-
ceschopnou spolecnosti.

Jednim z dtvodd, pro¢ Toyota muze
hromadit obrovské rezervy, je to, ze
v japonské obchodni praxi se neuplat-
nuji financni omezeni, kterym musi
celit konkurenti jinde na svété. Kterou-
koli americkou spolecnost s rezervou
hotovosti akcionafi prinuti opétovné
investovat, hledat moznosti slouceni
nebo odkupovat zpét podily.

Zatimco Toyota vyuziva své penize ve
slabych bankach nebo problematickych
pramyslovych koncernech, jeji rivalové
General Motors a Ford Motor uzaviraji

O Toyoté se napriklad mluvilo jako
o mozném zachranci konkurencni
Mitsubishi Motors. Ve skutecnosti
ovsem neudélala nic vic, nez Ze nabid-
la praci nékolika stovkam pracovnika
od Mitsubishi.

Cilené investice

Spolecnosti, do kterych Toyota inves-
tuje, presné zapadaji do jeji domény.
V prubéhu uplynulych péti let zesilila
své investice do bank v nesnizich
a podporila ty dluzniky bank, ktefi je
ohrozovali.Toyota tak zajiStuje dobry
stav financ¢nictvi v regionu kolem jeji-
ho japonského ustfedi. Tamni dodava-
telé Toyoty spoléhaji na tyto investi¢ni
banky pfi zajiStovani novych dodavek
pro Toyotu. ,I pres vSechny tyto penize
Toyota neni bankou,“ tvrdi profesor
Saito z univerzity Chuo. ,Ona tyto ban-
ky potfebuje k financovani svych men-
sich dodavatelu.

investice do vyvoje novych technolo-
gii, které nakonec Toyoté prinaseji pro-
spéch. Diky tomu je napriklad Toyota
vedoucim vyrobcem hybridnich vozi-
del, kterych chce v roce 2010 vyrabét
vice nez milion.

Dalsi smérovani penéz z rezerv Toyoty
plyne do regionu s nejvétsimi moz-
nostmi rustu prodeje. Proto se Toyota
podili na budovani automobilky TPCA
v Ceské republice. Jeji dalsi pfipravo-
vanou investici ve vychodni Evropé
bude vystavba vyrobniho zavodu
v pramyslové z6né Gorelovo na pred-
mésti Petrohradu. Pravé zde podle
prezidenta Fudzia Co vidi Toyota dru-
hy nejvétsi potencial rustu - hned po
Ciné. Prvni pokus o vystavbu montaz-
niho zavodu roku 1999 Toyota zasta-
vila kvuali finan¢ni krizi v Rusku.
Fudzio Co pfipustil, Ze v jednani je
vystavba jesté dalsich zavoda Toyoty
v Rusku. €«

Foto: OTS
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Novy pohled na budoucnost

AUTOMOBILKA VOLVO
PREDVEDLA PROTOTYP
3CC NAZNACUJICI ZCELA
NOVE POJETI VOZIDLA
BLiZKE BUDOUCNOSTI

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Volvo pfi prilezitosti tradi¢ni souté-
ze vozidel s alternativnimi pohony
Michelin Bibendum Challenge, ktera se
letos jela v ¢inské Sanghaji, ziskalo oce-
néni za nejlepsi design. Na prototypu
Volvo 3CC totiz predvedlo zcela novy
zpusob mysleni pri konstrukci a tvaro-
vani tohoto typu vozidel.

Volvo 3CC je dilem designéru v kali-
fornském stredisku Volvo Monitoring
and Concept Centre a uz na prvni
pohled je zfejma podoba s konceptem
YCC (Your Concept Car), ktery Volvo
predstavilo na autosalonu v New Yorku.
Volvo 3CC ma dynamicky design, kte-
ry jednoznac¢né odkazuje na typicky
styl znacky.

Volvo 3CC je dlouhé 3899 mm
a Siroké jen 1624 mm. Jeho zvlastnosti

Multimedia

NA SVETOVEM KONGRESU
O DOPRAVE PREDVEDL
NISSAN NOVY KONCEPT

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Na nedavném 11. Svétovém kongre-
su o inteligentnich dopravnich systé-
mech ITS v Nagoji predvedla automo-
bilka Nissan zcela novy prototyp auto-
mobilu, ktery byl navrzen jako platfor-
ma pro vyuZziti obrazovky zobrazujici
¢tyfi pohyblivé obrazy najednou. Pro-
totyp byl navrzen pro moznost pouzi-
vat tento systém v budoucnu jako bez-
pecnostni vybavu vozidla, pro prenos
potfebnych informaci a soucasné
poskytnout cestujicim i zabavu.

Multimedialni schopnosti se podari-
lo rozsifit diky pouziti optického vyso-
korychlostniho komunikac¢niho systé-
mu, umoziujiciho pfenos dat rychlosti
400 Mb za sekundu. Konvenc¢ni analo-

Foto: NEWSPRESS

je usporadani sedadel 2+1, tedy dva
dospéli vpredu se tretim nebo dvéma
détmi vzadu.

Z bezpecnostnich divodu je podla-
ha sendvicova, vyrobena z uhlikovych
kompozitt a umoziujici pouziti ruz-
nych zdroji pohonu. Nosnou struktu-
ru tvofi rim z vysokopevnostni oceli.
Aerodynamicky tvarovana karoserie je
slepena do jediného kusu tvofeného

serie se zuzujici se zadni casti. To
umoznilo tfisedadlové uspofadani, kte-
ré je soucasné velkym prinosem pro
komunikaci mezi cestujicimi ve voze.
Nastupovani dozadu usnadnuji posuv-
na sedadla a vyklopna ¢ast karoserie.
,Namisto toho, abychom predélavali
uz existujici soucasné automobily

a technologie, premysleli jsme u Volva
o budoucnosti a vyvinuli tento zcela
novy koncept,“ ik viceprezident Vol-
va Lex Kerssemakers. ,Myslim si, Ze
Volvo 3CC otevira dvere do budouc-
nosti a budeme na tomto konceptu
dale pracovat.“ &

+ VOLVO 3CC

skofepinou vytvofenou z uhlikové tka-
niny.

Predni kola vozidla pohani elektro-
motor umoziujici tomuto vozidlu kate-
gorie ZEV (Zero Emission Vehicle)
dosahovat rychlost az 135 km/h. Pro
lepsi vyuziti parametri hnaciho elekt-
romotoru bylo v konstrukci vozu
v maximalné mozné mife vyuzivano
lehkych materialt. Dojezd vozidla je
300 km, pricemz az 20 % energie lze
rekuperovat pri brzdéni. Elektricka
energie se ziskava z lithio-ionovych
¢lankd, takovych, jaké se dnes bézné
pouzivaji k napajeni laptopu.Tyto ¢lan-
ky jsou umistény v sendvi¢ové podlaze.

Pro zlepSeni vyhledu z vozu jsou
predni sloupky velmi malé a vyhledu
dozadu napomaha originalni tvar karo-

ni Nissan

gové propojeni pomoci kabelti umoz-
fiuje pouze prenos jediného obrazu.
Pouziti optického spojeni navic Setfi
polovinu hmotnosti.

Vozidlo je vybaveno jednim monito-
rem umisténym na pfistrojové desce
a druhym pfed zadnimi sedadly. Podle
nastaveného pracovniho moédu je
mozné na prednim monitoru zobrazit
az Ctyfi pohledy ze sedmi kamer umis-
ténych na pridi, bocich a zadi vozu.To
fidi¢i umoznuje zcela vyloudit jakéko-
liv slepé uhly. Soucasné lze na zadnich
sedadlech sledovat zaznam z DVD. ¢

¢ MULTIMEDIALNI DISPLEJE V PROTOTYPU NISSAN
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V'd t I
HONDA VYVINULA PRVNI
INTELIGENTNI SYSTEM
ZLEPSuJici RIDICUM VIDE-
Ni Vv NOCI

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Honda predstavila prvni inteligentni
systém noc¢niho vidéni (Intelligent
Night Vision System), ktery by mél
vyznamnym zpusobem zlepsit ochranu

chodct pfed kolizemi v no¢nim provo-
zu. Tento systém byl uveden ve voze
Honda Legend, ktery se zac¢ina proda-
vat na japonském trhu.

Novy systém vyuziva dvojici infra-
cervenych kamer, které zaznamenavaji
chodce a jiné pohyblivé objekty na
vzdalenost 80 m pred vozem.

Kamery jsou umistény nizko v pred-
nim narazniku a registruji pohyb objekttl
emitujicich teplo. Ridici jednotka systé-
mu pak analyzuje, zda se objekt nachazi
v prostoru ohrozeném pohybem vozidla.

Toyota se sonarem

NA AUTOSALONU V TOKIU
PREDVEDLA TOYOTA
NOVY MINIVAN VYBAVE-
NY SONAREM

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Toyota predstavila na autosalonu
v Tokiu, ur¢eném letos jen pro uzitko-
va a bezbariérova vozidla, novy mini-
van stfedni tfidy Isis, ktery se bude
prodavat pouze na japonském trhu.
Jedna se o prvni osobni automobil na
svété vybaveny sonarem, ktery fidice
varuje pred prekazkami, které se
nachazeji ve sméru jeho jizdy.

Dalsi zajimavosti tohoto vozu jsou
tzv. ,panoramaticky oteviratelné dve-
fe“ na strané spolujezdce.V téch je
primo zabudovin stfedni sloupek, aby
se zveétsil prostor pro nastupovani
a vystupovani i snadnéj$i manipulaci
se sedadly. Tyto dvere vznikly kombi-

V pripadé rizika je fidi¢ upozornén
opticky na displeji i akusticky.

Podle britskych priuzkumu dochazi
v zimnich mésicich ke smrtelnym ura-
ztim chodct po stfetech s automobily
v noci dvakrat castéji nez ve dne. Ve
Velké Britanii predstavuji chodci péti-
nu obéti dopravnich nehod, zatimco
v Japonsku dokonce plnou tfetinu! Pra-
v€ proto Honda vyvinula systém nocni-
ho vidéni a i nadile na jeho vylepSova-
ni hodla pracovat v ramci své dlouho-
dobé strategie zamérené na zvySovani
bezpecnosti chodct.

Honda predvedla uz v roce 1988
aplné prvni figurinu (dummy) pro

naci tradi¢né oteviranych pfednich
dvefi a zadnich posuvnych. Pokud jsou
oboje dvefe otevieny, vznikd volny
usnadnéni pristupu pro tézko pohybu-
jici se osoby. Pfitom systém Smart
Door Lock zajiStuje, aby byly dvere
snadno a bezpecné uzavieny. Toyota
Isis je vybavena i fadou dalSich tech-
nickych zajimavosti. Jeji pohonnou
jednotkou je dvoulitr s inteligent-
nim proménlivym ¢asovanim ventild
VVT-i a pfimym vstfikovainim D-4,
prevodovka je s plynulou zménou
prevodovych pomért CVT- a s raze-
nim ovladanym umélou inteligenci
NAVI-AI SHIFT.

crash-testy zkoumajici nehody chodcu.
Honda Civic pak byla v roce 2001 prv-
nim automobilem, ktery pfi crash-tes-
tech EuroNCAP ziskal tfi hvézdicky pri
hodnoceni nasledki kolizi s chodci. ¢

¢ SYSTEM NOCNIHO VIDENI HONDA INVS

Foto: VOLVO

Foto: TOYOTA
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Rozdavani aut - uspéch nebo fiasko?

VEDENi GM JE ROZDELE-
NO POKUD JDE O HODNO-
CENi USPESNOSTI AKCE
S OPRAH WINFREYOVOU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Pri pfilezitosti zahajeni vysilani uz
19. ro¢niku nejsledovanéjsi americké
televizni talkshow - Show Oprah Win-
freyové, rozdala jeho hlavni protago-
nistka pfitomnym 276 divackdm kra-
bicky ozdobené pentli. Jedna z nich
v ni méla mit klicky od nového auta
znac¢ky Pontiac v cené 21 000 dolart.
K Soku vSech pritomnych i 30 milionti
televiznich divacek klicek v krabickach
nalezly viechny!

Nebyvaly ohlas
Ihned po odvysilani pofadu zazna-
menal Pontiac ptl milionu navstévnikt

blicita byla
antasticka, ale

nacasovani bylo
nestastné

na svych webovych strankach. Predsta-
vitelé této divize GM pritom tvrdi, Ze
prumérna navstévnost téchto strainek
je 30 000 lidi denné. Prizkum spolec-
nosti Video Monitoring Service z New
Yorku uvedl, zZe v souvislosti s touto
udilosti bylo odvysilino 674 reportazi
v televiznim zpravodajstvi, cozZ je
vibec nejvyssi pocet za jediny den,
ktery se tykal n€jaké udalosti poradané
americkou automobilovou ,Velkou
trojkou*.

Presto ne kazdy v General Motors
povazuje rozdavani 276 sedanti Pontiac
G6 v zabavném televiznim pofadu
Oprah Winfreyové za skvélou myslen-
ku. Jesté devét dni pfed datem natace-
nim poradu poslalo nékolik manazert
GM oficialni psany protest svym
§éfim. Nicméné zastancum akce se

Po stopach Oprah

Bezprostfedné po odvysilani Show
Oprah Winfreyové, pri které bylo roz-
dano divackam 276 Pontiacu GO, vét-
Sina automobilek kritizovala vedeni
GM za rozdavani aut kvuli propagaci
Predstavitel Hyundaie Robert Cosmai:
,Dokazali bychom ziskat stejnou pub-
licitu za mnohem mensi penize.“
Nyni se ale zda, ze na né uspéch akce
zapusobil. Ford proto napriklad vénu-
je velké mnozstvi svych vozu rodi-
nam, které se zucastni jedné reality
show na stanici ABC. Toyota zase
vénuje automobil Scion xB s mimo-
fadnou nadstandardni vybavou jedno-
mu z navstévnika autosalonu v Miami
Beach na Floridé. Chce touto formou
propagovat svou nové vytvorenou
znacku pro mladé zakazniky. <

podafilo ji prosadit. ,Ta véc mohla byt
mnohokrat v pribéhu schvalovani
odfeknuta,“ fika Mark-Hans Richer,
reditel marketingu znacky Pontiac.

Také pochybnosti

Rada pfedstaviteltt GM dokonce ani
po obrovském reklamnim uspéchu
neni pfesvédcena, Ze akce tohoto typu
spolecnosti pomohou prodat vice kust
tohoto nového sportovniho sedanu.

P L

Oponenti se domnivaji, Ze publikum,
sledujici Show Oprah Winfreyové, se
sklada predevsim z Zen v domacnosti.
To je pro sportovniho nasledovnika
Pontiacu GrandAm, ur¢eného cilené
pro muze, $patny marketingovy cil.

General Motors podle amerického
tisku za darkovou akci utratilo kolem 8
miliond dolart, zahrnujicich cenu vozi-
del a administrativni poplatky. Divize
Pontiac proto zru$ila vSechnu ostatni
inzerci. Celou akci ospravedlnila
dobou, po kterou se viz G6 objevil
v programu.V uvahu se bral také pocet
zminek o akci, opakované vysilani
pofadu, odkazy na webovych strin-
kach a televizni sledovanost. Vedeni
divize Pontiac je presvédceno, Ze se
utracené penize vyplatily v podobé
devadesatidenniho odkazu na webové

strance Oprah Winfreyové, nebyvalého
rozruchu mezi verejnosti a pokracujici-
ho uvadéni repriz zibavniho poradu.
To vSe udajné prineslo zhruba stejnou
publicitu, jakou by mély zrusené tele-
vizni spoty a tisténa reklama. Ne vsich-
ni ze spole¢nosti GM s tim souhlasi.
Nékteri marketingovi odbornici se
domnivaji, Ze rozdani stovky automobi-
It namisto 276 kust, by mélo stejnou

veni. Prodej Pontiacu GG6 se teprve
rozebihal a ne vSude jej uz méli na
skladé. Dodano jich totiz bylo pouze
prvnich 2000 kusu, pricemz v USA je
2789 prodejcu Pontiacu.Tam, kde G6
dostali, se po nich jen zaprasilo. Mnozi
dealefi se jich ale nedockali a museli
s prazdnyma rukama celit naporu
zajemkyn touzicich po auté, které roz-
davala Oprah Winfreyova. Nyni doufaji,

4 OPRAH WINFREYOVA A STASTNE MAJITELKY NOVYCH PONTIACU G6

odezvu, ale organizacni tym je piesvéd-
cen, Ze proto, aby nipad byl skutec¢né
efektivni, musel do toho Pontiac jit
naplno. Bill Koenigsberg, vykonny §éf
firmy Horizon Media v New Yorku, kte-
ra se zabyva obchodovanim s médii
a spolupracuje s prodejci automobild,
tvrdi: ,Ze strany Pontiacu to byl
nesmirny projev dobré vile. Mohli by
dosahnout obdobného projevu dobré
vile s mensimi investicemi? Ano, mohli
by.Je to uzasny reklamni darek.Ale za
jakou cenu?“

Kde jsou ta auta?

Mnozi ze skeptikt dostali za pravdu
takrka ihned, i kdyZ zcela jinak, nez
predpokladali. Zajem o novy sedan

Pontiac G6 totiz nejvice zaskocil jeho |

prodejce.Ti na program nebyli pfipra-

+ SCION XB

Foto: Toyota

Foto: Newscom

&

Ze slibenych 15 000 vozu do konce
roku prijde dfive, nez zajem kupujicich
opadne.

Ukazalo se tedy, Ze prinejmensim ter-
min akce nebyl zcela idedlni a automo-
bilka byla nakonec zaskocena vlastnim
uspéchem. Jak fika prodejce Pontiacu
z Oklahomy David Oakley: ,Publicita
byla fantasticka, ale nacasovani bylo
nestastné.“ €«

Foto: Newscom

* JEEP CHEROKEE 2005 VY.JIZDI NA VYHRAZENE
PARKOVISTE ,JEN PRO JEEPY”

Dostane
se vSude

Jeep se ve Spojenych statech roz-
hodl neupozornovat na zahdjeni
prodeje nové generace Jeepu Che-
rokee rozdavanim vozu zadarmo,
ale uplné jinym, nicméné také origi-
nalnim zpasobem. Jeden z téchto
vozu totiz nechal vyjet po sténé tfi-
cetipodlazniho mrakodrapu Penn
Plaza v New Yorku! Aby bylo kolem-
jdoucim jasné oc jde, bylo na ulici
Sipkou sméfujici vzhuru vyznaceno
misto pro parkovani oznacené
LJeep only“ (Pouze pro Jeep). Poslé-
ze usedl do Jeepu Cherokee kaska-
dér a zamifil vzharu (samoziejmé
s pomoci lana a jefabu). €«
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Spojit svou znacku se znamou

F oy

tvari

V SOUVISLOSTI S UVEDE-
NiM NOVEHO BMW RADY 1
PODEPSALO CESKE
ZASTOUPENi AUTOMOBIL-
KY SMLOUVU S MARTI-
NEM DEJDAREM NA PRO-
PAGACI ZNACKY. NEDLOU-
HO PREDTIM PODEPSAL
SEAT PODOBNOU DOHODU
NA PROPAGACI MIODELU
ALHAMBRA S MICHALEM
PROKOPEM, CESKYM CYK-
LISTICKYM TALENTEM.

BOHUSLAV BOHUNEK,
SEFREDAKTOR MESIENIKU
TOPMARKETING

Herec stejné jako sportovec se tak
zapoji do obvyklého modelu, kdy
vyménou za ucast na spolec¢enskych
akci importéra a pri splnéni jeho dal-
Sich pozadavku ziska do dlouhodobé-
ho uzivani zminénou novinku. Jedna se
o standardni formu propagace znacky
resp. budovani jeji image, kterou pouzi-
va vétSina automobilek. Ty doufaji
v preneseni pozitivnich emoci, které se
poji s konkrétni celebritou, na svou
znacku.

~Japonci” s éuchem na
celebrity

Jesté nez se Martin Dejdar nyni obje-
vil jako propagator modelu BMW fady
1, dé€lal dlouho reklamu znacce Mazda.

,V ramci klasické inzerce - print, TV,
outdoor, atd. - znimé osobnosti nevyu-
zivame. Strategie naSich reklamnich
kampani vychazi z kampani celosvéto-
vych, a tak pro takovéto lokalni apravy
neni prostor. Nicméné v ramci promo
aktivit, jako napf. press events, autosa-
lony, specialni events typu RX-8 Formu-
la Woman, apod. spolupracujeme od
lonského cervna s Katefinou Neuman-
novou,“ vysvétluje aktualni strategii
Mazdy Ivana Zimova.

Katefina Neumannova tak nyni jezdi
s Mazdou6 AWD Wagon, ¢imz znacku
propaguje v bézném zivoté.Vedle toho
se na propagaci znacky podili i svou
osobni ucasti na ruznych promo a spo-
lecenskych akcich.

Mazda neni mezi ,japonci“ Zadnou
vyjimkou. Nez se Lucie Bild stala
nezpochybnitelnou ikonou a presedla-
la k Mercedesu, do paméti mnohych se
zapsala reklamou na vozy Mitsubishi,
kdy pojisténa na mnoho milionu (ideal-
ni namét jak informaci zuzitkovat
v ramci prace s tiskem) ,fidila“ viz
neseny vrtulnikem. Pfed sedmi lety tak
svou tvar propujcila modelu Mitsubishi
Galant. Dal$i znamou tvari této znacky
se stal zpévak Daniel Hulka.

Podobné Toyota velmi uzce spolu-
pracuje se skokanem Alesem Valentou
a to i napf. v ramci inzerce, tedy zcela
viditelné. Znacka jde tak daleko, Ze na
trh uvedla i omezenou sérii ,Corolla
Ales Valenta“. Podobnou strategii zvolil
svého c¢asu také Renault, kdyz vrhl na

trh sérii Lucie, nazvanou podle stejno-
jmenné kapely.

Dalsi nase nejlepsi sportovce vyuZzi-
va Nissan.Ten dlouhodobé spolupracu-
je s ostéparem Janem Zeleznym a dese-
tibojafem Romanem Seberlem.

Jak dospét k symbiéze?

Automobilky mnohdy sahaji po zna-
mé osobnosti bez pfimé vazby na hod-
noty, které znacka ztélesnuje, mnohdy
vsak voli takovou tvar, ktera se znackou
bude zit takfikajic v symbioze.

Znacku jako je Mercedes v celku
logicky mohou reprezentovat ze zna-
mych tvari jen ty nejznamé;jsi. ,Zna-
mou osobnosti spojenou se znackou
Mercedes-Benz je Lucie Bild. Je
,patronkou“ modelu Tfidy C od jejiho
uvedeni na trh a ma zapujceny teto vz
k uzivani. Dalsi informace jsou soucasti
smlouvy, jejiz znéni je mezi ucastniky
smlouvy duavérné,“ rika za automobil-
ku Jan Kuhn.

Také extravagantni ,ameriky“ maji
své ,extravagantni“ tvare, které se
znackou dobfe rezonuji. ,Jif{i Korn -
extravagantni osobnost, vyrazna image,
propracované vystoupeni do posledni-
ho detailu, nikdy nenecha divaka klid-
nym bez emoci, vSestranny ¢lovék, pro-

fesional - je typickou vice nez vhod-

nou osobnosti pro modely vozu Chrys-
ler i Jeep. Jifi Korn jezdi vyhradné ve
vozech Chrysler nebo Jeep od roku
1994, vysvétluje Jitka Kurzova z mar-
ketingového oddéleni zminénych zna-
cek. Spoluprace je pritom zalozena na
prubézném celoro¢nim zapuajcovani
vozu ruznych modelu s tim, ze Jifi
Korn se zucastiiuje prezentaci novych
modelt, vystupuje na akcich pro zakaz-
niky a znacky Chrysler a Jeep prezen-
tuje v ramci komunikace s médii.

Automobilka DaimlerChrysler ma
vSak jesté dalsi tvar, tentokrat sportov-
ni, hokejistu Vladimira Ruzicku. Jiz
dvouleta spoluprace byla nyni prodlou-
Zena o dal$i rok, pricemz Vladimir
Ruzicka reprezentuje znacku v modelu
Chrysler 300M, béhem zimy pak pre-
sedla na model Jeep Grand Cherokee
4.7. ,Reklama znacek Chrysler a Jeep
bude zajisténa béhem hokejovych
zapast HC Slavia Praha v Sazka Are-
né,“ dodava ke vzajemné spolupraci
Jitka Kurzova.

Neoficialni propagatofi

Vedle oficidlnich tvafi maji automo-
bilky i takfikajic neoficialni VIP tvafe
ve formé vérnych zakaznikt. Mazda
tak mezi zakazniky eviduje napfiklad
Jaroslava Svéceného, Lubomira Brab-
ce, Petra Rychlého, Karla Vagnera, Pet-
ra Spaleného nebo rodinu herce Top-
fera. ,S nékterymi z téchto osobnosti
velice uzce spolupracujeme, a to na
bazi dlouholetych, dalo by se fici az
pratelskych vazeb,“ fika Ivana Zimo-
va.

Citroén namisto viditelného spojeni
s VIP tvari, tak jak to déla ve svych inze-
ratech s AleSem Valentou zminéna Toy-
ota, sazi predevsim na nenapadnou
image. ,K inzertni propagaci nepouzi-

_ano, Ci ne?

vame zadné znamé osobnosti. Tradic-
nim ,citroenafem* je Marek Eben, kte-
ry ma v soucasnosti dlouhodobé zapuj-
¢en vuz Citroén C5.V letosnim roce
jezdi Citroénem C5 i zpévacka Ilona
Czakova, rovnéz jeji vz je dlouhodoba
vypujcka. Dalsim citroénarem z rad
zpévaku je napf. Petr Kotvald nebo

Jr
~

Jana Pauld, ktef{ si vozy Citroén zakou-
pili. Nejlepsi propagaci nasi znacky je
to, Ze tito lidé jsou se svymi vozy spo-
kojeni, a ze je doporucuji svym zna-
mym,“ fikd Lenka Martinova z Citroénu.

Podobné¢ se napriklad Hyundai chlu-
bi ve svém casopisu zdkaznici herec-
kou Janou Paulovou a nasla by se rada
dalsich prikladi.

Radéji sport

Nékteré znacky spis$ nez uméleckym
kruhim davaji pfednost sportovcim,
coz jednak mize pramenit z oficidlni-
ho sponzorského vztahu k urcité spor-
tovni discipliné, jednak ze sportovnich
ambici znacky. Typickym predstavite-
lem budovani podobnych vztaht s VIP
je skupina VW. , Volkswagen spolupra-
cuje jiz nékolik let s Ceskym lyZaf-
skym svazem, isekem bézeckych dis-
ciplin. Cleny lyzafského svazu jsou
napf. Luka$ Bauer, Martin Koukal
a Katerina Neumannova,“ fika Véra Pri-
bylova, marketingova manazerka znac-
ky Volkswagen.

,Volkswagen poskytuje ceskému
lyzafskému svazu dlouhodobé€ automo-
bily jak pro potfeby tymu, tak jednotli-

vym ¢lenim. Reprezentacni tym svazu
lyzart vyuziva ke svym pfesuntim mezi
jednotlivymi zavody jiz nékolik let dva
minibusy Volkswagen Transporter. Cle-
nové tymu Lukas Bauer a Martin Kou-
kal pouzivaji vozy VW Touran, Katefi-
na Neumannova jezdi Multivanem.
Vsichni ¢lenové tymu oblékaji zivodni
obleceni s logem VW a prubézné se
ucastni firemnich akci Volkswagenu,
jako jsou napf. autogramiady apod.,“
vysvétluje mechanismy vzajemné pro-
spésnosti Véra Pribylova.

Podpora konkrétnich sportovcu se
pochopitelné tyka u tuzemské automo-
bilka Skoda. Mezi jejimi ,klienty“ je tak

napf. fada vodnich sportovcu véetné
Stépanky Hilgertové.

O Seatu jiz byla fe¢ v uvodu. Znacka
je tésné propojena se svétem sportu -
jeji modely bojuji na soutéznich tratich
i na zavodnich okruzich a nedilnou
soucasti sportovniho image znacky je
také podpora sportovnich podniku
i jednotlivych sportovca a tymu.

Nic neni bez rizika
Pochopitelné je namisté otazka, zda
tato pomérné levna forma propagace
znacky s sebou nese néjaka rizika.
Pochopitelné. Z oblasti sponzoringu
sportovcu - a nejde ted jen o sponzo-
ring automobilkami - je znamo mnoho
prikladu, kdy se firma musela rozejit se
sportovcem kvili dopingovému skan-
dalu. Cisté hypoteticky neni bez rizika
ani reprezentant v podobé umélce. Sta-
¢i si jen uvédomit, jak Casto tito lidé
bouraji (mnohdy i pod vlivem alkoho-
Iu) a jak se obcas pfi podobnych neho-
dach chovaji (viz kauza Knizak).V tako-
vém pripadé se namisto pozitivniho
prijeti znacky dostavi lidska zloba nad
tim, koho automobilka verejné podpo-
ruje. &
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Prodej osobnich automobilti v CR v zaFi
2004 a za 9 mésicu podle znacek a modelt

vz 9/2004 9/2003 1-9/2004 1-9/2003
Alfa Romeo 147 10 11 80 68
Alfa Romeo 147 GT 8 - 23 -
Alfa Romeo 156 19 16 175 78
Alfa Romeo 166 2 0 7 8
Alfa Romeo SPIDER 0 0 1 2
Alfa Romeo 39 27 286 156
Audi A2 0 0 15 17
Audi A3 51 24 408 196
Audi A4 35 62 407 483
Audi A4 CABRIOLET 0 3 21 24
Audi A6 45 23 331 276
Audi A8 9 16 115 145
Audi ALLROAD QUATTRO 1 58 56 322
Audi TT 2 7 13 19
Audi 143 193 1366 1482
BMW 1 26 - 26 -
BMW 3 27 58 314 307
BMW 3 CABRIO 0 0 9 10
BMW 3 COUPE 0 2 26 46
BMW 5 15 31 252 134
BMW 645 5 - 51 -
BMW 7 6 10 26 56
BMW X 3 9 - 144 -
BMW X 5 1 30 52 115
BMW Z 3 - 0 - 1
BMW Z 4 2 3 14 27
BMW 91 134 914 696
Citroén BERLINGO 27 25 178 198
Citroén C2 8 52 199 52
Citroén C3 75 197 1360 1520
Citroén C3 PLURIEL 3 3 19 69
Citroén C5 13 15 110 359
Citroén C8 0 4 26 33
Citroén JUMPER 0 0 5 27
Citroén JUMPY 0 0 1 3
Citroén SAXO - 1 - 214
Citroén XSARA 12 41 393 603
Citroén XSARA PICASSO 18 60 316 541
Citroén 156 398 2607 3619
Dacia SOLENZA 0 8 328 24
Dacia SUPERNOVA - 0 - 8
Dacia 0 8 328 32
Daewoo EVANDA 1 6 44 23
Daewoo KALOS 88 123 1124 688
Daewoo LANOS - 0 - 5
Daewoo LEGANZA - 0 - 8
Daewoo MATIZ 68 111 661 425
Daewoo NUBIRA 6 14 95 54
Daewoo TACUMA 4 6 48 55
Daewoo 167 260 1972 1253
Ferrari 0 0 12 12
Fiat BARCHETTA 0 0 1 2
Fiat DOBLO 3 19 76 281
Fiat DUCATO 2 0 4 2
Fiat IDEA 6 - 65 -
Fiat MULTIPLA 2 2 42 21
Fiat PALIO 0 23 1 163
Fiat PANDA 70 56 756 77
Fiat PUNTO 55 73 617 832
Fiat SCUDO 0 1 1 2
Fiat SEICENTO 1 17 65 265
Fiat STILO 76 77 507 700
Fiat ULYSSE 1 1 3 10
Fiat 216 269 2138 2362
Ford FIESTA 230 167 1821 878
Ford FOCUS 174 282 1474 1896
Ford FOCUS C MAX 15 4 344 4
Ford FUSION 23 25 195 335
Ford GALAXY 1 0 32 28
Ford KA 7 1 39 42
Ford MONDEO 71 155 790 1364
Ford sport KA 1 0 14 7
Ford TOURNEO 1 - 1 -
Ford TOURNEO CONNECT 3 14 52 46
Ford TRANSIT 6 28 75 143
Ford 532 676 4837 4743
Honda ACCORD 32 33 362 384
Honda CIVIC 39 33 485 429
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Honda CR-V 14 42 142 300
Honda HR-V 1 0 9 6
Honda JAZZ 49 34 310 136
Honda S2000 - 0 - 1
Honda STREAM 0 0 3 10
Honda 135 142 1311 1266
Hyundai ACCENT 55 78 645 576
Hyundai ATOS 35 - 147 -
Hyundai COUPE 1 7 26 57
Hyundai ELANTRA 21 30 222 299
Hyundai GETZ 177 181 2187 2186
Hyundai H-1 2 1 17 18
Hyundai MATRIX 29 83 203 209
Hyundai SANTA FE 7 29 94 162
Hyundai SONATA 7 10 58 127
Hyundai TERRACAN 4 5 23 20
Hyundai TRAJET B8 8 27 36
Hyundai TUSCON 33 - 37 -
Hyundai XG 2 2 13 12
Hyundai 376 384 3699 3702
Chrysler CROSSFIRE 0 - 13 -
Chrysler GRAND VOYAGER 0 6 15 91
Chrysler LR 0 0 3 2
Chrysler LX 4 - 14 -
Chrysler PT 4 2 7 14
Chrysler PT CABRIO 0 - 4 -
Chrysler SEBRING 0 1 4 10
Chrysler VOYAGER 0 4 6 25
Chrysler 8 13 66 142
Jaguar S-TYPE 0 3 15 19
Jaguar X-TYPE 3 8 16 16
Jaguar XJ 2 3 11 9
Jaguar XK 0 - 1 -
Jaguar 5 9 43 44
Jeep GRAND CHEROKEE 1 27 27 84
Jeep CHEROKEE 1 8 10 34
Jeep WRANGLER 0 0 7 5
Jeep 2 30 a4 123
Kaipan 4 0 11 18
Kia CARENS 4 19 70 176
Kia CARNIVAL 13 42 81 107
Kia CERATO 12 - 99 -
Kia MAGENTIS 2 8 35 42
Kia OPIRUS 0 0 7 1
Kia PICANTO 32 - 252 -
Kia RIO 12 36 258 343
Kia SHUMA 0 5 38 159
Kia SORENTO 8 12 100 229
Kia SPORTAGE - 0 - 11
Kia 83 122 940 1068
Lada VAZ 21 7 12 93 99
Lada VAZ 2121 NIVA 1 34 88 93
Lada 8 46 181 192
Land Rover DEFENDER 0 0 9 15
Land Rover DISCOVERY 0 2 11 25
Land Rover FREELANDER 2 2 34 66
Land Rover RANGE ROVER 0 4 3 34
Land Rover 2 8 57 140
Lexus GS 1 1 3 7
Lexus IS - 0 - 3
Lexus LS 0 0 3 1
Lexus RX 1 7 16 42
Lexus SC 0 0 b 3
Lexus 2 8 27 56
Maserati GT/SPIDER 0 0 5 6
Maserati QUATTROPORTE 0 - 7 -
Maserati 0 0 12 6
Maybach - 0 - 1
Mazda 2 64 51 333 200
Mazda 3 93 1 822 1
Mazda 323 - 5 - 182
Mazda 6 38 157 507 1166
Mazda 626 - 0 - 23
Mazda DEMIO - 0 2
Mazda MPV 5 7 29 67
Mazda MX5 0 1 5 12
Mazda PREMACY 5 22 49 155
Mazda RX8 7 - 83 -
Mazda TRIBUTE 2 6 29 43
Mazda XEDOS 9 - 1 - 11
Mazda 214 251 1857 1862
Mercedes-Benz A 13 20 77 111
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Mercedes-Benz C 43 43 254 239 Renault MEGANE 105 178 891 1470
Mercedes-Benz CL 1 4 3 45 Renault MEGANE SCENIC 92 18 550 441
Mercedes-Benz CLK 4 10 45 100 Renault MEGANE SPORT 4 - 33 -
Mercedes-Benz E 41 86 282 489 Renault MODUS 67 - 67 -
Mercedes-Benz G 0 1 1 14 Renault THALIA 118 67 1522 1885
Mercedes-Benz ML 0 14 21 109 Renault TRAFIC 9 6 82 189
Mercedes-Benz S 3 5 30 82 Renault TWINGO 7 18 147 276
Mercedes-Benz SL 1 4 25 33 Renault VELSATIS 1 5 11 25
Mercedes-Benz SLK 4 1 50 7 Renault 507 452 4605 6376
Mercedes-Benz SPRINTER 2 0 16 24 Rover - 0 - 2
Mercedes-Benz V 0 0 1 21 Saab 9-3 2 4 18 21
Mercedes-Benz VANEO 2 3 11 16 Saab 9-5 3 3 15 27
Mercedes-Benz VIANO 2 - 50 - Saab 5 7 33 48
Mercedes-Benz VITO 5 4 91 33 Seat ALHAMBRA 5 6 47 99
Mercedes-Benz 121 195 957 1323 Seat ALTEA 37 - 226 -
Mini COOPER 15 9 52 108 Seat CORDOBA 48 81 600 775
Mini ONE 1 - 3 - Seat IBIZA 64 66 750 863
Mini 16 9 55 108 Seat INCA 2 2 7 20
Mitsubishi CARISMA 4 13 100 206 Seat LEON 18 41 380 363
Mitsubishi COLT 1 = 17 - Seat TOLEDO 9 23 147 295
Mitsubishi GALANT 0 1 3 14 Seat 183 219 2157 2415
Mitsubishi GRANDIS 1 = 13 - Smart FORFOUR 1 S 9 5
Mitsubishi LANCER 3 13 38 15 Smart FORTWO 3 1 68 82
Mitsubishi OUTLANDER 5 19 53 94 Smart ROADSTER 0 0 11 4
Mitsubishi PAJERO 2 5 26 74 Smart 4 11 88 86
Mitsubishi PAJERO PININ 4 4 41 114 Subaru FORESTER 5 11 49 138
Mitsubishi PAJERO SPORT 0 2 3 40 Subaru IMPREZA 5 6 26 59
Mitsubishi SPACE STAR 1 19 40 186 Subaru JUSTY 0 o 4 -
Mitsubishi SPACE WAGON - 1 - 4 Subaru LEGACY 6 18 88 58
Mitsubishi 31 77 334 747 Subaru 16 35 167 255
Nissan 350 Z 2 = 49 = Suzuki GRAND VITARA 13 24 123 98
Nissan ALMERA 52 58 557 616 Suzuki IGNIS 25 9 331 22
Nissan ALMERA TINO 10 34 134 169 Suzuki JIMNY 1 4 18 24
Nissan INTERSTAR 0 0 6 1 Suzuki LIANA 1 0 6 7
Nissan MAXIMA 1 2 15 17 Suzuki SWIFT 0 54 23 1114
Nissan MICRA 62 32 524 468 Suzuki WAGON 6 13 164 190
Nissan PATROL 0 9 17 64 Suzuki 46 104 665 1455
Nissan PRIMASTAR 0 - 4 - Skoda FABIA 3782 4037 33672 38328
Nissan PRIMERA 33 45 215 244 Skoda OCTAVIA 2008 1797 12870 13478
Nissan TERRANO 3 2 44 39 Skoda SUPERB 195 256 1973 2765
Nissan X-TRAIL 13 19 150 128 Skoda 5985 6090 48515 54571
Nissan 176 201 1715 1746 Toyota AVENSIS 16 48 332 308
Opel AGILA 23 88 320 1025 Toyota AVENSIS VERSO 0 1 10 27
Opel ASTRA 226 103 1079 1666 Toyota CAMRY 1 1 4 24
Opel ASTRA CABRIOLET 0 0 1 2 Toyota COROLLA 47 147 707 680
Opel ASTRA COUPE 0 0 2 6 Toyota COROLLA VERSO 9 7 83 80
Opel COMBO 3 13 32 104 Toyota HIACE 1 0 5 9
Opel CORSA 49 74 650 953 Toyota LAND CRUISER 3 10 76 85
Opel FRONTERA - 0 - 1 Toyota RAV4 6 55 170 423
Opel MERIVA 21 69 364 281 Toyota YARIS 167 225 1561 1376
Opel MOVANO 0 0 1 3 Toyota YARIS VERSO - 0 - 50
Opel OMEGA 1 0 4 29 Toyota 250 494 2948 3062
Opel SIGNUM 6 4 65 43 Volkswagen BORA 4 23 90 271
Opel SPEEDSTER 0 0 5 1 Volkswagen CADDY 2 0 30 3
Opel VECTRA 21 28 270 556 Volkswagen CARAVELLE : 0 - 54
Opel VIVARO 5 1 46 59 Volkswagen GOLF 310 173 2681 1462
Opel ZAFIRA 2 27 143 277 Volkswagen LT 0 0 4 9
Opel 357 407 2982 5006 Volkswagen MULTIVAN 72 12 390 21
Peugeot 206 219 329 2743 2937 Volkswagen NEW BEETLE 1 0 7 1
Peugeot 206 CABRIO 3 3 17 60 Volkswagen New BEETLE CABRIO 1 1 10 2
Peugeot 306 - 0 - 5 Volkswagen PASSAT 104 244 1216 2008
Peugeot 307 106 838 1263 2544 Volkswagen PHAETON 3 3 14 11
Peugeot 307 CC 3 - 90 - Volkswagen POLO 180 172 1006 1470
Peugeot 406 _ 0 39 43 259 Volkswagen SHARAN 5 4 46 79
Peugeot 406 COUPE 0 1 2 5 Volkswagen SHUTTLE 0 - 2 -
Peugeot 407 42 = 215 - Volkswagen TOUAREG 0 9 25 52
Peugeot 607 7 13 133 160 Volkswagen TOURAN 28 27 276 89
Peugeot 807 1 5 26 81 Volkswagen TRANSPORTER 40 42 269 258
Peugeot BOXER 1 2 12 33 Volkswagen 750 710 6066 5790
Peugeot PARTNER 5 24 98 235 Volvo 40 3 29 101 175
Peugeot 387 749 4642 6319 Volvo 60 17 26 100 164
Porsche 911 0 1 8 9 Volvo 70 7 21 56 130
Porsche BOXSTER 0 0 3 3 Volvo 80 14 16 65 84
Porsche CARRERA 0 - 1 = Volvo C70 - 0 = 4
Porsche CAYENNE 0 0 3 9 Volvo S 40 23 - 107 -
Porsche 0 1 15 21 Volvo V 50 13 - 80 -
Renault AVANTIME - 0 - 5 Volvo XC70 3 6 10 42
Renault CLIO 52 80 843 1001 Volvo XC90 3 14 67 94
Renault ESPACE 4 11 66 134 Volvo 83 112 586 693
Renault KANGOO 30 24 162 365
Renault LAGUNA 16 45 211 521 Celkem &lenové SDA 5109 6744 50288 58196
Renault MASTER 2 0 20 64 Celkem neélenové SDA 5991 6107 48950 54802
Celkem 11100 12851 99238 112998

Zdroj: SDA
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V Evropé opet
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Prodej osobnich automobili v Evropé
v srpnu a od zacatku roku

] znacka/model 8/2004 8/2003 1-8/2004 1-8/2003
Alfa Romeo 147 3909 5209 54216 64892
p 0 e S p r 0 e, e Alfa Romeo 156 2681 2685 37627 42056
Alfa Romeo GT 898 - 11263 -
~ Alfa Romeo 8049 8276 110663 112472
I/’odlc statistilf asociace evrop- Spatné dopadlo zafi pro vedouci Aston Martin 17 a4 426 587
skych autorvnobllek. ACE{& v zafi koncc;rn V(')lksvwagen s po#{les/en} Audi A2 1517 1597 15164 19957
poklesl p?cet regz,lstrac/l novycI} 039% pr0t1°lf)nskemu 1.‘0ku, nlcmervlfi Audi A3/S3 10569 10112 99284 80168
automobild v zapadni Evropé€ mnohem hir dopadli francouzsti -
0 0,6 % v porovnini se stejnym mési- vyrobci - PSA ztrici 8,3 % a Renault Audi Ad/S4/RS4 16742 17290 170354 186459
cem lonského roku. Zasluhou 5,2 %.Naopak pomérné dobré vysled- Audi A6/S6/Allroad 6976 4332 63200 61489
dobrych prodejua pocitkem roku je ky zaznamenaly koncerny Ford Audi A8/S8 733 726 8056 8175
ovSem kumulativni prodej za devét (+5,6 %) a GM (+1,2 %).Jednoznacné Audi TT 863 1096 11630 13959
mésict roku 2004 stale jesté o 1,5 % nejvic ale ziskalo v zafi BMW - proti Audi 36421 35162 367850 370265
vy$si neZ za stejné obdobi lofiského  lofiskému zifi poskocilo o plnych Bentley 174 1 1812 266
ro/ku./ Podle analytikt IlC.lll/ dVLBIVOd 18,7 %.. Df)koncczwjeéfé Vé/tgl’ narust BMW 1 1654 } 2964 }
rr{1vr/nch0 pokl/cs%l I/).r.odclc Pchcvrn vykazuje diky I'()VZSII‘CI?I nabidky o dru- BMW 3 15774 18781 183976 221815
zari zcela jasny. S vyjimkou Spanél- hou modelovou fadu Smart (o 29,4 %).
ska, kde prodej vzrostl o0 6,2 % proti K uspésnym znackim se zvySenim ER e el Sk il
zafi roku 2003, totiZz na vSech prodeje za devét mésicu o 1,8 % radi BMW X3 2530 40 24178 101
vyznamnych trzich doslo k poklesu i Skoda Auto. Mnohem vétsi zisky ale BMW X5 2632 2324 31129 26790
(nejvice v Némecku o 4 %), zatimco  vykazuji korejské automobilky - 0 23,9 % BMW z4 1375 1498 15472 17396
na malych trzich byly zaznamenany - a asijskou expanzi potvrzuje i vzestup BMW 32083 31932 363660 338638
rozdilné vysledky. prodeje japonskych znacek o 7,2 %. Cadillac a2 55 506 570
Podle analyzy JD Power-LMC vypa- Z dalSich evropskych zemi je pozoru- Citroén Berlingo 3518 3830 42891 47048
da situa/ce p.(znékud ogtimistiétéji. hoodny vzestup prodejfv: novjc’hoautomobi- Citroén C2 7123 1809 99673 1872
Podle ni totiz po velkém poklesu —Iu vTurecku - za devet mésicti o 181%, | o 05 c3 14539 15975 194022 206515
registraci v letnich mésicich vykazuji  coz signalizuje pokracovani stabilizace — -
zafijova ¢isla vyrazné zlepSeni situace  hospodarstvi. V Rusku prodej vzrostl Sty (E2 AL ] LY 26 2L LASEh
s pfekvapivé jednoznaénym trendem o 8 %, pficemz podil dovazenych auto- Citroén C5 4163 5592 57964 76069
vzestupu. mobilfi uz prekrocil hranici 25 %. ¢ Citroén C8 1185 1264 16583 17556
Citroén Xsara 4727 5778 61757 83663
—’ov Citroén Xsara Picasso 10167 10041 134297 143518
Registrace novych osobnich vozi v Evropé Citroén 47358 49668 633037 648040
Daewoo Kalos 3731 3641 39371 31038
_ . Daewoo Lacetti 936 - 7442 -
zem(le _ zari 2004 04/03 01-09/2004 04/03 Daewoo Matiz 3153 2492 38098 33347
Velka Britanie 430 763 -2,0% 2 079 956 +0,3% Daewoo Nubira 725 797 7683 2109
Némecko 274 542 -3,7% 2419 141 -2,4%
Italie 179 800 0.7 % 1760 251 +09% Daewoo Rezzo/Tacuma 723 598 8436 6153
Francie 154 328 -07% 1496338 12% Daewoo 9364 7815 102824 79803
Spanélsko 98 309 +62% 1144009 +11,6% Daihatsu 1465 2168 18339 17522
EU-15 1323 691 -0,7% 10893 750 +14% Forrari 46 132 1648 1758
Polsko 20571 -32,1% 255 655 +0,5% Fiat Dobld 1404 1031 12238 14991
Madarsko 14 591 -11,56 % 152 451 -03% Fiat Idea 3749 50 44545 50
Ceska rep. 9 595 -10,5 % 88 138 -12,0% Fiat Multipla 957 748 9531 15127
Fiat Panda/Gingo 13442 6991 130641 62050
nové zemé EU 57 506 -18,8 % 624 912 -1,1% Fiat Punto 14065 15051 222073 248787
EU celkem 1381197 -16% 11518 662 +13% Fiat Seicento 1145 6592 41899 75844
EU + EFTA 1411272 -15% 11815 695 +14% Fiat Stilo 6851 6503 86777 108295
Fiat Ulysse 671 722 8960 10815
Fiat 42581 38511 562602 544885
- Ford Fiesta 14610 16246 214506 222838
Prodej OA A LUV V USA Ford Focus 18197 21176 274534 315275
Ford Focus C-Max 8639 69 111649 281
vyrobce ZaFi 2004 04/03 01-09/2004 04/03 Ford Fusion 4135 4994 53506 71422
General Motors 455 048 +249% 3586060 +0,9% Ford Galaxy 1697 2018 24161 28097
Ford Motor 275 828 -55% 2484101 -5,2% Ford Ka 4056 4557 54574 64988
Chrysler Corp. 168 744 +14,7 % 1672 295 +32% Ford Mondeo 7937 10386 118783 136357
japonské znacky 402 226 +7,6% 3 882 796 +5,6 % Ford StreetKa 643 790 10668 9842
doméci produkce 1160 756 +11,2% 10268511 +1,5% Ford 60922 61657 877174 863549
dovoz 270 325 +4,9 % 2529 811 -0,3% Honda Accord 2707 2041 28664 19859
Honda Civic 3086 3124 50566 48795
celkem 1431081 +10,0% 12798 322 +1,2% Honda CR-V 1422 1597 20005 21516
Honda Jazz 2699 3067 41674 34888
Honda 10408 10463 147605 133888
Hyundai Accent 2014 2264 20694 23434
!‘N Hzundai Atos/Prime/Amica 1723 593 23365 12673
ews Hyundai Getz/TB 4798 5227 66304 53454
Hyundai Matrix 1762 2002 25815 22413
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Chrysler 3199 3305 38129 39059 Renault Kangoo 3363 3688 42757 45041
Isuzu 36 67 1208 933 Renault Laguna 6934 8938 95711 129853
Jaguar S-Type 599 403 8642 8191 Renault Mégane 19579 14648 276962 233211
Jaguar X-type 1403 695 26858 15323 Renault Modus 5074 - 5423 -
Jaguar 2366 1634 40811 29921 Renault Scénic/Gr. Scénic 14735 14459 205866 151517
Jeep Cherokee 800 847 11147 11645 Renault Twingo 5503 5805 59545 79898
Jeep Grand Cherokee 921 1133 12447 13716 Renault 77763 72554 1020104 1016107
Jeep 1822 2149 25274 26902 Rolls-Royce 7 5 100 33
Kia Carens 963 1230 10897 13620 Rover 25 734 1192 12182 23369
Kia Carnival/Sedona 1000 1338 15773 15038 Rover 45 602 896 8438 13470
Kia Cerato 979 - 2346 - Rover 75 844 992 16376 19776
Kia Picanto 2968 - 17995 - Rover 2440 3085 49080 56656
Kia Rio 2128 2177 21311 23725 Saab 9-3 2544 1622 34117 29557
Kia Sorento 1956 1849 22183 17702 Saab 9-5 1321 1079 17927 19092
Kia 10402 7440 95140 78909 Saab 3869 2705 52073 48671
Lada 325 624 3363 4873 Seat Alhambra 1194 1427 14928 17163
Lamborghini 16 13 493 129 Seat Altea 4015 - 17617 -
Lancia Musa 912 - 1030 - Seat Cordoba 2173 2370 24889 30417
Lancia Ypsilon 4458 147 64242 535 Seat |biza 10066 12096 115167 125584
Lancia 6488 4202 81170 69476 Seat Leon 4398 4967 61616 61804
Land Rover Freelander 1749 1799 30127 28231 Seat Toledo 1762 1812 19648 22376
Land Rover 3092 3485 54639 53596 Seat 23985 23508 261948 267787
Lexus 746 993 13733 11851 Smart ForFour 2949 - 17664 -
Lotus 57 82 938 1005 Smart ForTwo 5686 5457 57301 63600
Maserati 56 73 1574 1150 Smart Roadster 1035 1945 11291 7391
Maybach 5 10 80 69 Smart 9685 8024 86506 74083
Mazda2 2353 2814 28058 13799 SsangYong 334 143 4697 1228
Mazda3 3586 23 42539 23 Subaru 1856 2009 29814 24929
Mazda6 5665 5987 58314 64545 Suzuki Alto 1385 2400 19458 14379
Mazda Premacy 1089 1511 13045 15179 Suzuki Ignis 2487 2356 33978 20041
Mazda 14656 12921 173314 139415 Suzuki Jimny 1463 1355 16264 14861
Mercedes A 5806 8310 73090 89086 Suzuki Vitara/Gr. Vitara 2896 2794 34511 27435
Mercedes C 16007 13454 141249 150456 Suzuki Wagon R+ 1918 2464 21709 24557
Mercedes CLK 3149 2994 35651 37784 Suzuki 10771 13169 137630 129736
Mercedes E 12885 12709 123085 131492 Skoda Fabia 8107 8903 93421 92847
Mercedes M 1978 2147 23232 25105 Skoda Octavia 6462 6148 69466 67749
Mercedes S 954 904 9450 13285 Skoda Superb 865 714 8356 9464
Mercedes SLK 2534 726 26742 11517 Skoda 15426 15773 171299 170117
Mercedes-Benz 46179 44547 468127 496124 Tata 71 112 1223 1229
MG 1091 1923 28904 32607 Toyota Avensis 7068 7657 91143 62775
Mini 6831 6620 80882 77856 Toyota Corolla 9326 9132 106369 103841
Mitsubishi Colt 678 492 6812 5309 Toyota Corolla Verso 4108 2596 33839 32068
Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun1353 1393 15778 16716 Toyota LandCruiser 2020 2399 22816 22607
Mitsubishi Space Star 1778 2147 21487 26223 Toyota RAV4 5314 5669 66257 67442
Mitsubishi 6340 7905 85623 86112 Toyota Yaris 10908 10578 140812 131410
Nissan Almera 3712 3855 45476 52167 Toyota Yaris Verso 1283 1380 14404 15477
Nissan Almera Tino 2030 1808 23195 20376 Toyota 42101 41573 503886 462926
Nissan Micra 7813 7801 108136 109787 Vauxhall Astra 3822 3910 51805 65212
Nissan Primera 3006 2676 29860 40171 Vauxhall Corsa 4120 4602 69112 68142
Nissan Terrano 1040 1214 11144 12842 Vauxhall Meriva 937 216 16862 2148
Nissan X-Trail 2855 2734 36113 28136 Vauxhall Vectra 1961 1469 33556 32023
Nissan 21608 20702 265464 269194 Vauxhall Zafira 2268 2113 33679 30688
Opel Agila 3034 3004 35884 45732 Vauxhall 13330 12896 213205 208930
Opel Astra 20202 13996 180159 183754 Volkswagen Bora 1921 2255 18102 33350
Opel Corsa 13928 13061 165886 188255 Volkswagen Golf 36338 32711 368940 347963
Opel Meriva 8347 9912 118594 45718 Volkswagen Lupo 2691 2190 18821 29897
Opel Signum 1909 1375 14345 13547 Volkswagen New Beetle 2024 2827 25602 24700
Opel Tigra 1015 45 1112 72 Volkswagen Passat 13082 14395 146867 180328
Opel Vectra 7093 4931 73983 78233 Volkswagen Polo 18957 19755 191820 238730
Opel Zafira 7677 9342 99127 128837 Volkswagen Sharan 2827 2656 25016 30809
Opel 63699 57899 705201 710987 Volkswagen Touareg 2260 1383 25376 10655
Perodua 42 52 525 590 Volkswagen Touran 8829 10865 122603 42760
Peugeot 206/206SW 26058 31821 355711 382283 Volkswagen 90297 92387 980096 970623
Peugeot 307/307SW 23132 24100 319770 309829 Volvo S40 2223 892 24282 14063
Peugeot 406 1007 4681 28731 59414 Volvo S60 1394 1339 21939 26824
Peugeot 407/407SW 10225 - 42472 - Volvo V50 3008 - 20666 -
Peugeot 607 749 972 10223 13014 Volvo V70/XC70 2722 2991 43435 46248
Peugeot 807 1539 1735 19472 22014 Volvo XC90 965 362 19177 11216
Peugeot Partner/Ranch 1979 1676 21229 21575 Volvo 11379 8498 163766 141568
Peugeot 64947 67157 801638 842297

Porsche 911 722 450 9944 9768 CELKEM 833366 804462 10075684 98867850
Porsche Cayenne 907 1036 11144 7443

Porsche 1868 1785 27102 23688 V tabulce nejsou rozepsany modely s mésiénim prodejem dlouhodob& mensim nez 1000 ks.
Proton 60 72 1122 1339 y o ; ; o ; o )
Renault Clio 18306 19343 270048 312692 | 0 e e Briténie, Recko, Madarsko, e, sand, oka rep.
Renault Espace/Gr. Espace 2772 4004 46113 39770 Norsko, Nizozemsko, Portugalsko, Svédsko a Finsko.

Zdroj: JATO Dynamics / Automotive News Europe





