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Vzhledem k neschopnosti uhradit
nezaplacené pohledávky pfieru‰ili nûk-
tefií dodavatelé své dodávky pro posled-
ní britskou nezávislou automobilku MG
Rover. Ta posléze zastavila ve stfiedo-
aglickém závodû Longbridge v˘robu.

MG Rover je v majetku konsorcia
Phoenix Venture, které ji za 10 liber
koupilo od BMW. Phoenix uÏ v listopa-
du loÀského roku ohlásil plánovan˘
prodej 75 % MG Roveru ãínské auto-
mobilce SAIC (Shanghai Automotive
International Co.). JenÏe podpis doho-
dy byl neustále oddalován a nakonec
ãínská strana ztratila zájem.

K záchranû automobilky nestaãila
ani nabídka ãtvefiice majitelÛ Phoenixu
v ãele s Johnem Towersem, ktefií chtûli
pro záchranu firmy dát k dispozici 49
milionÛ liber (92,6 milionÛ USD). Chtû-
li tím inspirovat britskou vládu, aby pfii-

dala dal‰ích 100 milionÛ. JenÏe ãtyfii
majitelé Phoenixu ãelí ostré kritice za
to, Ïe kromû chybn˘ch strategick˘ch
rozhodnutí se o zkázu MG Roveru
zaslouÏili také tím, ãemu se u nás fiíká
vytunelování – jen za loÀsk˘ rok si totiÏ
údajnû nechali vyplatit mzdy a mimo-

fiádné odmûny ve v˘‰i 40 milionÛ liber.
Nucenou správu nad automobilkou
pfievzala spoleãnost Pricewatterhouse
Coopers.Ukonãením v˘roby ztrácí mís-
to 6100 pracovníkÛ v˘robního závodu
a v ohroÏení je dal‰ích asi 18 000 míst
u subdodavatelsk˘ch firem. v

Budoucnost
švédské
automo-
bilky Saab

AUTOMOBILKA ŠKODA
AUTO PODEPSALA DOHO-
DU SE SPOLEČNOSTÍ
SHANGHAI VOLKSWAGEN
O VÝROBĚ MODELU OCTA-
VIA V ČÍNĚ
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PRAHA | V Mladé Boleslavi podepsali
pfiedseda pfiedstavenstva ·kody Auto
Detlef Wittig a místopfiedseda pfiedsta-
venstva Winfried Vahland smlouvu
s pfiedsedou pfiedstavenstva spoleãnosti
Shanghai Volkswagen (SVW) Chenem
Zhixinem a jeho zástupcem Deieterem
Seemanem. Na základû této smlouvy
bude SVW od roku 2007 vyrábût také
vÛz stfiední tfiídy ·koda Octavia.

Ekonomickou v˘hodnost projektu
umoÏní vysoká míra v˘roby pfiímo na
místû a odbûr maximálnû moÏného
mnoÏství subdodávek z místních zdro-
jÛ. Podle mluvãího ·kody Auto Jarosla-
va âerného je cílem dosáhnout pouÏití
asi 80 % dílÛ a komponent vyroben˘ch

v âínû. Za tímto úãelem budou ·koda
Auto a SWC úzce spolupracovat se spo-
leãností Volkswagen Group China, sídlí-
cí v Pekingu.

Vozy ·koda, vyrobené v závodû SVW,
budou, alespoÀ zpoãátku, urãeny pou-
ze k prodeji v âínû. Roz‰ífií tak mode-
lovou nabídku, kterou uÏ ·koda Auto

na tamním trhu má a kterou prodává
prostfiednictvím vlastní prodejní sítû
a servisních podnikÛ znaãky ·koda.
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Největší růst prodeje OA v 3/2005 proti 3/2004

Největší pokles prodeje OA v 3/2005 proti 3/2004

poř. značka 1/2005 1/2004 rozdíl
1. Škoda 4751 5303 -552
2. Renault 831 710 +121
3. Peugeot 538 804 -266
4. Volkswagen 522 605 -83
5. Ford 520 719 -199
6. Hyundai 465 523 -58
7. Opel 457 488 -31
8. Toyota 406 410 -4
9. Citroën 368 416 -48

10. Dacia 296 22 +274
celkem 11 057 12 272 -1215

Cena 19 Kč

Registrace nových osobních a lehkých
užitkových automobilů – březen 2005

MG Rover zastavil produkci
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Škoda Auto bude vyrábět v Číně
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i v Německu

k pokračování na straně 3
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Saab přežije, ale…

ZATÍM NIC NENASVĚDČU-
JE TOMU, ŽE BY PRÁVĚ
TOTO BYL ZAČÁTEK VELKÉ
ČÍNSKÉ INVAZE

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

LIPSKO | Autosalon v Lipsku byl svûd-
kem historické události.Poprvé se v Evro-
pû prezentovala ãínská automobilka.

Spoleãnost Shenyang Brilliance Jin-
bei Automotive zatím patfií k mal˘m
ãínsk˘m automobilkám. Sídlí ve mûstû
Shenyang na severu âíny nedaleko
hranic se Severní Koreou. Jedná se
o spoleãn˘ podnik, ve které patfií 51 %
holdingu Brilliance China Automotive
a 49 % spoleãnosti Shenyang Jinbei
Automotive.V roce 1992 se stal první
ãínskou spoleãností zafiazenou na bur-
zu v New Yorku. Spoleãnost, jejímÏ
pfiedsedou je Su Qiang, vyrábí dva
modely - Zhonghua a vloni pfiedstave-
n˘ Grace. Moderní v˘robní závod,
postaven˘ v roce 1999, má kapacitu
100 000 vozÛ roãnû, ale vloni vyrobil
jen 26 902 vozÛ, coÏ bylo témûfi stejné
mnoÏství jako v roce 2003 a trojnáso-
bek produkce z roku 2002. Spoleãnost
Brilliance China Automotive rovnûÏ

vytvofiila spoleãn˘ podnik s BMW
a v Shenyangu má závod s roãní kapa-
citou v˘roby 30 000 vozÛ BMW.

Dovoz ãínsk˘ch vozÛ Brilliance
bude zaji‰Èovat spoleãnost Euro
Motors se sídlem v Gibraltaru. Na

autosalonu v Lipsku spoleãnost pfied-
stavila vÛz nazvan˘ Zhonghua M1.
PÛvodní karoserie tohoto vozu mûla
design navrÏen˘ Giorgettem Giugia-
rem.Vystavená verze byla uÏ moderni-
zovaná studiem Pininfarina. Jedná se

sedan dlouh˘ 4880 mm a pohánûn˘
záÏehov˘m ãtyfiválcem o objemu
alternativnû 2,0 nebo 2,4 l. Vozy se
zaãnou do Evropy dodávat je‰tû letos,
pfiiãemÏ ‰piãková verze by mûla stát
kolem 20 000 eur. v

První čínská vlaštovka

GENERAL MOTORS HODLÁ
I NADÁLE VYRÁBĚT VOZY
SAAB, ALE PŘEDEVŠÍM
V USA A JAPONSKU

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

GM hodlá zachovat znaãku Saab ale
nikoliv nezbytnû jako nezávislého
‰védského v˘robce. „Máme tuto znaã-
ku rádi a chceme si ji uchovat,“ fiekl
viceprezident GM Robert Lutz. „Udûlá-
me co je potfieba, abychom uchovali
její ‰védsk˘ charakter.“ JenÏe GM ãelí
tûÏk˘m ztrátám Saabu – 500 milionÛ
USD v roce 2002, 250 milionÛ v roce
2003 a 200 milionÛ vloni.Ty jsou zpÛ-
sobeny klesajícím prodejem ve svûtû
a rÛstem nákladÛ vozÛ vyrábûn˘ch ve
‰védském Trollhättanu.

Pro pfiíznivce Saabu jsou v˘‰e uvede-
ná Lutzova slova vlastnû dobrou zprá-
vou. Jen o pár dní pozdûji totiÏ tent˘Ï
Lutz ‰okoval Ameriãany, kdyÏ v rámci
fiady úsporn˘ch opatfiení oznaãil Pontiac
a Buick za „po‰kozené znaãky“, coÏ
znaãí poslední varování pfied osudem,
kter˘ nedávno potkal nejstar‰í americ-
kou znaãku Oldsmobile...

„Není moÏné b˘t úspû‰n˘ pfii v˘robû
mezi 200 000 aÏ 250 000 vozÛ roãnû,“
fiekl Lutz. JenÏe od získání kontroly Saa-
bu ze strany GM (v roce 1989 získalo
podíl 50 % a od roku 2000 kontroluje
100 %) se nepodafiilo dosáhnout ani
200 000 vyroben˘ch vozÛ roãnû. Nejví-
ce to bylo v roce 2000 – 133 013 vozÛ.
Vloni Saab v Trollhättanu vyrobil
128 000 vozÛ.

GM bojuje s velk˘mi ztrátami
i u sv˘ch dal‰ích evropsk˘ch poboãek.
Proto se pfií‰tí generace vozÛ stfiední
tfiídy na koncernové platformû Epsilon,
tedy nástupci Opelu Vectra a Saabu 9-3,
budou od roku 2008 vyrábût jen na
jediném místû. Ze souboje, do kterého
se zapojily sv˘mi nadstandardními
nabídkami i nûmecká a ‰védská vláda,
vy‰el vítûznû modernizovan˘ závod
Opelu v Rüsselsheimu. Pfiedpokládaná
roãní produkce 293 000 vozÛ bude
samozfiejmû mnohem efektivnûj‰í neÏ
souãasné ménû neÏ poloviãní vyuÏití
v˘robní kapacity.

V˘roba v Trollhättanu by ale mûla
b˘t zachována. Jako náhradní program
se v Trollhättanu bude od roku 2006
vyrábût Cadillac BLS, kter˘ se Saabem
9-3 sdílí nejen architekturu Epsilon, ale
i základní prvky karoserie. JenÏe pláno-
vaná v˘roba „evropského Cadillacu“ je
jen 8000 aÏ 10 000 vozÛ roãnû ( a i to
vût‰ina analytikÛ pokládá za pfiehnanû
optimistické).

AÏ do rozhodnutí, na základû jaké
platformy vznikne nástupce Saabu 9-5,
bude pokraãovat v˘roba stávajícího
vozu. Jeho modernizovaná podoba se
pfiedstaví na podzim ve Frankfurtu.
Nová generace se pÛvodnû mûla vyrá-
bût na spoleãném základû s Alfou
Romeo, ale tento projekt byl pro vyso-
ké v˘robní náklady opu‰tûn. „Politick˘-
mi tahanicemi se nesmírnû zdrÏel
v˘voj nov˘ch produktÛ a marketingo-
v˘ch strategií. Ztratili jsme nejménû
dva roky,“ konstatoval pro Automotive
News Europe  ‰éf celosvûtové organi-
zace prodejcÛ vozÛ Saab Ad Janse.

Ve ·védsku bude i nadále designér-
ské oddûlení, které bude mít za úkol
uchovat ‰védsk˘ styl nov˘ch vozÛ.To
uÏ se podílelo na pfiestavbû vozÛ Suba-
ru Impreza na Saab 9-2X, Chevroletu
TrailBlazer na Saab 9-7X a nejnovûji
Subaru B9 Tribeca na Saab 9-6. JenÏe
tyto vozy se vyrábûjí v USA a Japonsku.
První z tûchto modelÛ 9-2X ov‰em
zákazníci v USA nepfiijali – namísto plá-
novan˘ch nejménû 4500 vozÛ se jich
vloni prodalo ménû neÏ 2000 kusÛ.
Oproti pÛvodním plánÛm se z této tro-
jice do Evropy dostane alespoÀ vût‰í

„Saabaru“, tedy crossover 9-6, kter˘ se
nedávno pfiedstavil na autosalonu
v New Yorku (jenÏe jeho japonsk˘ sou-
rozenec byl uÏ o mûsíc dfiíve vystaven
v Îenevû).

Saab si v leto‰ním roce pfiipomíná
55 let od zahájení v˘roby automobilÛ
v Trollhättanu. Souãasnû s touto osla-
vou uÏ souãasn˘ nejvy‰‰í pfiedstavitel
automobilky Saab Peter Augustsson
ohlásil svou rezignaci. Jeho funkci pfie-
bere od srpna prezident GM Europe
Carl-Peter Forster. v

PETER AUGUSTSSON PŘI NEDÁVNÉM PŘEDSTAVENÍ SAABU 9-7X V NEW YORKUx
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Podle Jaroslava âerného se pfiedpo-
kládá v˘roba asi 40 000 vozÛ v roce
2007 a v následujících letech by mûla
produkce vzrÛst na 50 000 aÏ 80 000
vozÛ roãnû. Vloni ·koda Auto v âínû
prodala 2307 vozÛ, coÏ znamenalo
nárÛst o více neÏ 100 %.Tento poãet je
dán dovozními kvótami stanoven˘mi
ãínskou vládou.

Podle uÏ dfiíve uvefiejnûn˘ch zpráv
by v˘robní závod mûl b˘t v jihoãín-
ském mûstû Shenzhen poblíÏ Hong-
kongu a poskytne zamûstnání asi 5000
pracovníkÛm. Zahájení v˘roby vozÛ
·koda bude znamenat uvedení tfietí
koncernové znaãky do ãínské produk-

ce VW – po Volkswagenu a Audi. ·koda
Auto zatím své vozy montuje v Bosnû
a Hercegovinû, Ukrajinû a Indii.

Roz‰ífiení nabídky koncernu VW
o znaãku ·koda je souãástí jeho dlou-
hodobé strategie, smûfiující k roz‰ifio-
vání produkce v âínû. Podle ‰éfa
financí VW Hanse-Dietera Poetsche
je cílem koncernu bûhem následují-
cích pûti let nejménû zdvojnásobit
prodej z loÀsk˘ch 807 000 vozÛ.To
znamená, Ïe VW bude muset do roku
2008 roz‰ífiit své v˘robní kapacity
v âínû na 1,6 milionu automobilÛ.
„Vûfiíme, Ïe rÛst automobilového
trhu v asijsko-pacifickém regionu
bude pokraãovat i pfies krátkodobé

zpomalení vyvolané ekonomick˘mi
problémy, rÛstem cen pohonn˘ch
hmot a nestabilitou mûn,“ tvrdí
Poetsch.Volkswagen hodlá v pfií‰tích
pûti letech do roz‰ifiování v˘roby
v âínû, vãetnû zahájení produkce
vozÛ ·koda Octavia, investovat 7,2
miliardy dolarÛ.

Volkswagen do budoucna poãítá
i s v˘vozem sv˘ch vozÛ z âíny do asij-
sko-pacifického regionu. Jako první
vla‰tovka bylo loÀské zahájení exportu
modelu VW Polo do Austrálie. To by
v blízké budoucnosti mûlo uãinit v˘ro-
bu automobilÛ v âínû mnohem zisko-
vûj‰í. v

Škoda Auto bude vyrábět v Číně
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Volkswagen je nejdéle pÛsobícím
zahraniãním automobilov˘m produ-
centem v âínû. UÏ v roce 1985 tam
zaãala ve spoleãném podniku Shang-
hai-Volkswagen (SVW) v˘roba luxusní-
ho sedanu VW Santana, kter˘ se pak na
deset let stal dominantním osobním
automobilem ãínsk˘ch silnic (a vyrábí
se dodnes). Je‰tû v 90. letech patfiilo
Volkswagenu, kter˘ zde vytvofiil dva

spoleãné podniky s FAW a SAIC, kolem
80 % ãínského trhu. V roce 2002 to
bylo stále je‰tû pfies 40 %, ale chybnou
modelovou politikou se v posledních
dvou letech náskok VW zaãal vytrácet
a jeho podíl uÏ klesl pod hranici 30 %.

Shanghai Volkswagen Automotive je
spoleãn˘m podnikem, ve kterém má
Volkswagen podíl 50 %, spoleãnost SAIC
(Shanghai Automotive Industry Co.)
40 % a spoleãnost China National Auto-

mobile Industry 10 %. Jeho generálním
fieditelem je Chen Zhixin.Ve v˘robním
programu jsou vozy VW Gol,Passat,Polo,
Santana, Santana 2000 a Santana 3000.
Nejnovûji byla nabídka roz‰ífiena o VW
Touran. Spoleãnost SAIC je nejvût‰ím
ãínsk˘m v˘robcem osobních automobi-
lÛ a druh˘m nejvût‰ím v˘robcem moto-
rov˘ch vozidel po FAW.SAIC má spoleã-
né podniky s VW a GM. SAIC je rovnûÏ
nejv˘znamnûj‰ím ãínsk˘m subdodavate-

lem pro automobilov˘ prÛmysl dodáva-
jícím i do zahraniãí.Má spoleãné podni-
ky s Visteonem a dal‰ími 58  firmami.

SAIC je majitelem akcií ve spoleã-
nosti GM Daewoo. Nedávno neúspû‰-
nû usilovalo o získání korejské automo-
bilky SsangYong a vyjednávalo o pfie-
vzetí britské spoleãnosti MG Rover.
Tato jednání zatím nebyla úspû‰ná,
protoÏe ãínská strana nehodlá platit
dosavadní dluhy britské firmy. v

Co je Shanghai Volkswagen Automotive?

AČ SE DYNAMICKÝ RŮST
PRODEJE AUTOMOBILŮ
V ČÍNĚ VLONI ZPOMALIL,
BUDE TATO ZEMĚ ROZHO-
DOVAT O BUDOUCÍ PODO-
BĚ AUTOMOBILOVÉHO
PRŮMYSLU VE SVĚTĚ

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

Karty na nejv˘znamnûj‰ích automo-
bilov˘ch trzích svûta jsou uÏ více ãi
ménû rozdány. Zisky ãi ztráty v USA,
Evropû a Japonsku je moÏné mûfiit jen
v procentech a vût‰í rozvoj v JiÏní
Americe ãi Africe není v dohledu. Jedi-
nou oblastí, kde dochází k radikálnímu
rÛstu prodeje automobilÛ, a to jak pro-
centuálnû, tak i v absolutních ãíslech,
je âína.

Zpomalené tempo
Podle prÛzkumu Svûtové banky pfii-

padlo v roce 2002 v USA na 1000 oby-
vatel 800 motorov˘ch vozidel.V âínû
to bylo jen 12! Prodej osobních vozÛ
v âínû rostl neuvûfiiteln˘m tempem -
roãnû o 35 aÏ 40 % ze 484 000 kusÛ
v roce 1998 na loÀsk˘ch 2,3 milionu
kusÛ. Pfii zachování tohoto tempa se
pfiedpokládalo, Ïe âína v roce 2010
pfiekroãí hranici 5 milionÛ prodan˘ch
aut za rok a stane se tak tfietím nejvût-
‰ím automobilov˘m trhem svûta po
USA a Japonsku. Na tom se nic nemû-
ní, i kdyÏ dynamika rÛstu se vloni zpo-
malila. Prodej bûhem roku 2004 sice
opût stoupl, ale jen asi o 15 %, pfiiãemÏ
v nûkter˘ch mûsících zcela stagnoval.
Problémy ãínského trhu nejvíce

postihly v˘robce drah˘ch vozÛ, jako je
BMW, zatímco napfiíklad Hyundai
s lacinou verzí vozu Elantra svÛj prodej
více neÏ zdvojnásobil.

Ceny automobilÛ v âínû jsou dosud
velmi vysoké. Na to se prodejci snaÏí
reagovat sniÏováním cen.Tento trend
letos pokraãuje a pfies v‰echny problé-
my v‰ichni prodejci vstoupili do nové-
ho roku s radikálním sníÏením cen
fiádovû o nûkolik tisíc dolarÛ za vÛz.NiÏ-
‰í ceny nabízejí i prodejci dováÏen˘ch
vozÛ, vãetnû ·kody Auto, protoÏe pod
tlakem Svûtové obchodní organizace
âína sníÏila dovozní cla ze 34 aÏ 38 %
na 30 %.Pfiesto se zdá,Ïe ani letos nebu-
de pokraãovat dynamick˘ rÛst prodeje
z pfiedchozích let a zfiejmû bude dosaÏe-
no meziroãního nárÛstu nejv˘‰ o 10 %.
Vût‰ina automobilek proto kvÛli ostré
cenové válce v âínû aÏ do konce roku
2006 poãítá s finanãními ztrátami.

Společné podniky
Vzhledem k vysok˘m clÛm bylo

z 2,1 milionu prodan˘ch aut v âínû
roku 2003 jen kolem 100 000 doveze-
no ze zahraniãí. Proto velké automobil-
ky masivnû investují do rozvoje ãínské-
ho automobilového prÛmyslu.V‰em je
totiÏ jasné: kdo se nyní nechytí v âínû,
ten v budoucnosti  jen tûÏko pfieÏije.

Podle studie Windsorské univerzity
z Kanady automobilky do âíny od roku
1996 uÏ investovaly pfies 12 miliard
dolarÛ.Vzhledem k místním podmín-
kám byla naprostá vût‰ina investic rea-
lizována ve spoleãn˘ch podnicích
s ãínsk˘mi spoleãnostmi. âínské záko-
ny totiÏ vyÏadují, aby kaÏdá zahraniãní
automobilka, která tam chce vyrábût
své vozy, mûla ãínského partnera vlast-

nícího nejménû 50 % podílu ve spoleã-
ném podniku.

Spoleãné podniky se vytváfiejí pfiede-
v‰ím se sedmi domácími automobilkami,
mezi nimiÏ jsou za „Velkou trojku“ ozna-
ãovány FAW (First Auto Work),Dongfeng
Motors a SAIC (Shanghai Automobile
Industry Corp.).Vût‰ina ãínsk˘ch spoleã-
ností má dva zahraniãní partnery (více
ãínská administrativa nepovoluje). Do
tûchto projektÛ v˘znamnou mûrou vstu-
pují i orgány regionální správy.Struktura
automobilového prÛmyslu v âínû je pro-
to naprosto odli‰ná od zvyklostí kdekoliv
jinde na svûtû.

Agresivní pfiíchod zahraniãních
automobilek je samozfiejmû doprová-

zen i investicemi do oblasti subdodá-
vek. Dûje se tak i s vûdomím rizika, Ïe
novû vytváfiené podniky mnohdy dodá-
vají identické díly i ãínsk˘m nezávis-
l˘m v˘robcÛm, ktefií pak prodávají
kopie zahraniãních vozÛ.

âínsk˘ trh má pfies v‰echny problé-
my obrovsk˘ potenciál rÛstu. Proto se
pfiedpokládá, Ïe sem do roku 2007 ze
zahraniãí pfiijdou investice ve v˘‰i 25,5
miliardy dolarÛ.

Situaci na ãínském automobilovém
trhu nedávno pro Los Angeles Times
v˘stiÏnû ohodnotil analytik Jia Xingu-
ang: „Investovat v âínû znamená spá-
chat sebevraÏdu. Neinvestovat tam zna-
mená ãekání na smrt.“ v

Automobilová velmoc Čína

v pokračování ze strany 1

Montáž vozů Škoda v zahraničí v roce 2004

země místo produkce ks

Ukrajina Solomonovo 8 527

Indie Aurangabád 7 050

Bosna a Hercegovina Sarajevo 2 057

Prognóza objemu výroby motorových vozidel
rok 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Svět 59,6 62 63,8 65,6 66,8 67,2 67,7
Čína 4,0 4,7 5,3 5,8 6,0 6,1 6,2
EU 17,8 18,2 18,5 19,0 19,3 19,4 19,5
USA 11,6 12,2 12,0 12,5 12,8 12,9 12,9
Japonsko 9,6 9,5 9,6 9,7 9,6 9,6 9,7

Největší výrobci automobilů v Číně
výrobce, produkce (partner) 2004 2003 2002
SAIC – VW 462 181 405 252 278 890
FAW – VW 345 819 302 346 191 695
SAIC – GM 269 799 206 964 111 623
Guangzhou Honda 214 155 117 178 59 024
Tianjin FAW Xiali (Toyota) 127 236 117 186 89 720
Changan Suzuki 107 112 102 083 67 846
FAW Hainan (Mazda) 102 334 54 824 17 912
Geely 91 334 81 285 47 984
Dongfeng Peugeot Citroën 87 870 105 475 84 378
Chery 79 567 91 223 50 398
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Seat Leon: Obměna
pokračuje

Seat na autosalonu v Barcelonû pfied-
stavil po modelech Altea a Toledo uÏ
tfietí model s nov˘m designem vychá-

zejícím z koncepãní studie Salsa, pfied-
vedené v roce 2000 a navrÏené uÏ Wal-
terem de Silvou. Základem vozu je, stej-
nû jako u Toleda, modulová platforma
A5 (PQ35) spoleãná s Volkswagenem
Golf V. generace, ·kodou Octavia
a fiadou dal‰ích modelÛ a má zde roz-
vor náprav 2578 mm. Proti svému
pfiedchÛdci bude nov˘ Leon o 132 mm
del‰í (4315 mm).V nabídce budou dva
záÏehové a dva vznûtové motory. Leon
má identické prvky designu s miniva-
nem Altea a pÛsobí dojmem sportovní-
ho kupé, ale jedná se o ãtyfidvefiov˘
sedan. Leon by mûl pfiijít do prodeje
poãátkem pfií‰tího roku a vyrábût se
bude v˘hradnû v Martorellu. Leon je
v souãasné dobû druh˘m nejprodáva-
nûj‰ím modelem Seatu po men‰ím
voze Ibiza.

Hyundai Grandeur: Sází
na konzervativnost

Jedním z pilífiÛ souãasn˘ch úspûchÛ
korejské automobilky Hyundai je její

pfiítomnost ve v‰ech dÛleÏit˘ch seg-
mentech trhu. Setrvává dokonce
i v segmentu, kter˘ evropské automo-
bilky kromû trojice nûmeck˘ch znaãek
opou‰tûjí – reprezentaãních luxusních
sedanÛ. Model XG nahrazuje ãtyfidvefio-

v˘m pûtimístn˘m sedanem Grandeur.
Ten je dlouh˘ 4,9 m a do prodeje pfii-
jde v létû. Pohánût jej bude záÏehov˘
motor V6 3,3 l/172 kW, kter˘ pozdûji
doplní vznûtov˘ ãtyfiválec 2,2 l/107
kW. Oba budou standardnû kombinová-
ny s pûtistupÀovou samoãinnou pfievo-
dovkou a standardem bude i ESP. Po
stránce designu Hyundai sází na kon-
zervativní eleganci v asijském ãi ame-
rickém stylu. Grandeur ov‰em byl cíle-
nû navrÏen podle poÏadavkÛ evrop-
sk˘ch zákazníkÛ s nelehk˘m cílem stát
se konkurentem evropsk˘ch automobi-
lÛ nejen cenou, ale i srovnatelnou kva-
litou. K tomu by mûly pfiispût i pod-
statnû zlep‰ené jízdní vlastnosti, dosa-
Ïené pouÏitím zadního víceprvkového
zavû‰ení a pfiední lichobûÏníkové
nápravy. První dodávky Hyundaie

Grandeur by mûly pfiijít v ãervenci
leto‰ního roku.

Volkswagen Polo
a Fox: Dvě velké
premiéry v Lipsku

Pofiadatelé autosalonu v Lipsku se
letos koneãnû doãkali dvou svûtov˘ch
premiér, obou se znaãkou Volkswagen.

Automobilka Volkswagen roz‰ífií
svou modelovou nabídku dovozem
malého tfiídvefiového vozu Fox, kter˘
se vyrábí v Brazílii v závodû Curitiba.
Volkswagen poãítá s tím, Ïe bûhem

leto‰ního roku se v Evropû prodá
100 000 tûchto vozÛ, tedy témûfi polo-
vinu z plánované produkce 215 000
vozÛ. Pro evropské trhy byl
3.82 m dlouh˘ VW Fox upraven v sou-

ladu s bezpeãnostními a emisními stan-
dardy EU. Bude se dodávat s tfiíválco-
v˘m motorem 1,2 l, kter˘ vyrábí ·koda
Auto, ãtyfiválcem 1,4 l a vznûtov˘m
1,4 l TDI-PD. Aby Fox nekonkuroval
modelu Polo, bude v Evropû v prodeji
jen ve tfiídvefiové verzi.

Druhou novinkou je nová generace
modelu Polo, která souãasnû oslavuje
30 let své existence. Na první pohled
se nové Polo pozná podle nové masky
chladiãe, pouÏité uÏ u Passatu. Nové
Polo se protáhlo jen o 19 mm na
3,92 m a ‰ífika i v˘‰ka zÛstaly nezmûnû-
ny. Polo se bude dodávat jako tfií-
a pûtidvefiové.V tradiãnû bohaté nabíd-

ce pohonn˘ch jednotek je pût záÏeho-
v˘ch motorÛ v rozmezí v˘konÛ 40 aÏ
74 kW a ãtyfii vznûtové s v˘kony od 51
do 96 kW.

Honda Civic: Pro mladé
Honda prakticky souãasnû pfiedsta-

vila dvû jeho verze, které se pravdûpo-
dobnû nikdy nepotkají v jedné prodej-
nû. Zatímco pro americk˘ trh byl pfii-
praven ortodoxní sedan, kter˘ má
navazovat na trval˘ úspûch tohoto
vozu, v Evropû se vefiejnost uÏ sezná-
mila s novû pojat˘m hatchbackem.
Honda zde chce pro svÛj kompaktní
model znovu získat pfiízeÀ mlad‰ích
skupin zákazníkÛ. Proto se koncept
vozu, kter˘ se zaãne prodávat poãát-
kem roku 2006, vyznaãuje mimofiádnû
atraktivním vzhledem podtrhujícím
sportovní charakter vozu.

Pomoci zv˘‰it evropsk˘ prodej
o plánovan˘ch 50 % by mûl i nov˘
vznûtov˘ ãtyfiválec 2,2 l i-CTDi, kter˘
se uÏ pfiedstavil v modelech Accord
a CR-V. Od toho vedení evropské Hon-
dy oãekává asi tfietinov˘ podíl na cel-
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kovém odbytu vozu.V˘roba uÏ osmé
generace Civiku, jejíÏ podoba se uÏ
nemá od vystavovaného konceptu
zásadnû li‰it, se v anglickém Swindo-
nu rozebûhne uÏ závûrem leto‰ního
roku. Souãástí standardní nabídky
v‰ech verzí má b˘t stabilizaãní systém
VSA.

Lexus IS: První na naftu
Lexus sice na obou stranách Atlanti-

ku dominuje ÏebfiíãkÛm spokojenosti
zákazníkÛ, nicménû dobfie se prodává
jen v USA. Vût‰í pfiízeÀ evropsk˘ch
zákazníkÛ by mûla získat nová genera-
ce sportovního sedanu stfiední tfiídy
Lexus IS. Do prodeje se dostane
v prÛbûhu listopadu a mûl by odstra-
nit jeden z nejvût‰ích handicapÛ
nabídky znaãky v oãích evropsk˘ch
zákazníkÛ. Bude totiÏ prvním Lexu-
sem vybaven˘m vznûtov˘m motorem.
JenÏe letos pfiijde do prodeje zatím
jen verze se záÏehov˘m motorem V6
2,5 l Dual VVT-i. První vznûtov˘ Lexus
IS pohánûn˘ celohliníkov˘m vznûto-
v˘m ãtyfiválcem 2,2 l/177 kW bude

pfiipraven nejdfiíve poãátkem roku
2006.

Mercedes-Benz třídy B:
Zvětšený prostor

Tfiída B má zvût‰it podíl Mercedesu-
Benz na evropském trhu ziskem
zákazníkÛ, ktefií vyhledávají velko-
prostorové automobily a chtûjí od
nich více, neÏ co se v souãasné dobû
nabízí po stránce prostoru i luxusnûj-

‰í v˘bavy. Pro ty ve Stuttgartu vytvofii-
li tento koncept oznaãovan˘ jako
Compacts Sports Tourer. Vznikl na
prodlouÏené platformû vloni pfiedsta-
vené druhé generace tfiídy A, takÏe
jeho délka je 4270 mm.Ta pfii rozvoru
náprav 2778 mm garantuje mimofiád-
n˘ vnitfiní prostor. Pfiitom zavazadlov˘
prostor je uÏ v základním uspofiádání
na automobil s rozmûry kompaktní
tfiídy neb˘val˘ – 544 l. Základ tohoto
vozu byl uÏ vloni pfiedstaven v podo-
bû konceptu Vision B. Do prodeje by
se tfiída B mûla dostat v létû a prodá-
vat se bude pouze v Evropû, protoÏe
pÛvodní plán na prodej tohoto vozu
v USA byl zru‰en. v

x

x|Mercedes-Benzx|Honda
Krátce
BMW pfiipravuje v˘robu crossoveru
X-Sport (nebo X6), pfiedstavujícího
kfiíÏence mezi  kupé a SUV, kter˘ se

sv˘mi v˘kony postaví Porsche Cayen-
ne. Jeho karoserie by mûla vycházet
z provokujícího asymetrického kon-
ceptu Chrise Bangleho X-Coupé.

Chrysler koncem podzimu pfiedstaví
modernizovanou verzi úspû‰ného
vozu v retrostylu PT Cruiser.

Subaru pfied rokem v Tokiu pfiedsta-
vilo vozítko R1. Nyní se pfiipravuje
jeho uvedení na evropské trhy jako
ãtyfimístné alternativy ke dvoumíst-
nému Smartu ForTwo.

Volkswagen a Maserati potichu
ukonãily technickou spolupráci s vel-
kou slávou navázanou pfied dvûma
lety.V jejím rámci mûlo Maserati vyu-
Ïívat systém pohonu v‰ech kol pro
pfiipravovan˘ vÛz SUV a VW chtûlo
uplatnit pohonn˘ systém Maserati
pro modelovou fiadu na pomezí Pas-
satu a Phaetonu.

Audi pfiipravuje pro rok 2006 pfied-
stavení modelu Q7, kter˘ se bude

vyrábût v Bratislavû na spoleãné plat-
formû s Porsche Cayenne a VW Toua-
reg. Sedmimístné SUV bude koncepã-
nû vycházet ze studie Pikes Peak.
Jeho jméno uÏ je pfiedmûtem soudní-
ho sporu, protoÏe Nissanu se nelíbí,
Ïe Audi chce v USA prodávat automo-
bil pouÏívající v oznaãení písmeno Q,
které tam má chránûné pro své auto-
mobily Infiniti.

Porsche ve Frankfurtu pfiipraví hned
dva nové modely – verzi kupé odvo-
zenou od Boxsteru, jejíÏ jméno bude
Caymann, a ãtyfidvefiové ãtyfimístné
kupé-sedan pohánûné motorem V8
nebo V10 umístûn˘m vpfiedu a pohá-
nûjícím zadní nebo v‰echna kola.VÛz
v cenû kolem 150 000 eur by se pod-
le amerického tisku mûl jmenovat
Panamera a do prodeje nepfiijde dfiíve
neÏ v roce 2009. v
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Dodavatelé pro Auto roku 2005 v ČR
SDRUŽENÍ AUTOMOBILO-
VÉHO PRŮMYSLU JAKO
SPOLUVYHLAŠOVATEL
ANKETY „AUTO ROKU
2005  V ČESKÉ REPUBLICE“
VYHLÁSILO V SOUVISLOS-
TI S TOUTO ANKETOU
AKCI „DODAVATEL PRO
AUTO ROKU 2005 V ČR“.

Pfiihlásit se do ní mohli jeho ãlenové
vyrábûjící díly a pfiíslu‰enství pro auto-
mobily nominované do ankety. Osm-
náct z pfiihlá‰en˘ch dodavatelsk˘ch
firem dodává své produkty pro vítûzn˘
vÛz ·koda Octavia. Tyto spoleãnosti
mohou pouÏívat oznaãení „Dodavatel
pro Auto roku 2005 v âR“.

Na pfiedstavitele spoleãností ocenû-
n˘ch titulem Dodavatel pro Auto roku
2005 v âR jsme se obrátili s nabídkou,
aby své firmy a ocenûné v˘robky struã-
nû uvedly na stránkách AUTO DATA &
NEWS. Nyní vám pfiedstavujeme dru-
hou skupinu firem z tûch, které nabíd-
ku vyuÏily.

ESSA Czech, spol. s r. o.
Vlastníkem spoleãnosti ESSA Czech,

spol. s r. o. je katalánská spoleãnost
Grupo Estampaciones Sabadell, která
rovnûÏ vlastní dal‰í v˘robní závody
v okolí Barcelony vãetnû vlastní nástro-
járny.V‰echny závody se vûnují lisování
a svafiování kovov˘ch dílÛ pro automo-
bilové karosérie. Skupina má v tomto
odvûtví jiÏ ãtyfiicetiletou tradici a dodá-
vá díly v‰em evropsk˘m automobil-
kám, snad jen s v˘jimkou italského Fia-
tu.

Spoleãnost ESSA Czech byla zaloÏe-
na v lednu 1998 a od roku 2000 vyrábí
v nové továrnû v Úvalech postavené na
zelené louce. Spoleãnost, která má 80
zamûstnancÛ, zastupují a fiídí dva ãe‰tí
jednatelé.

Od zaloÏení spoleãnosti ESSA Czech
dochází k postupnému posilování

technického oddûlení a pfienosu v˘vo-
jov˘ch prací vût‰iny nov˘ch dílÛ do
âeské republiky. Na návrhu dílu pro
ocenûn˘ Automobil roku 2005 v âR se
podílelo plnû vlastní technické oddûle-
ní.

âesk˘ závod vyrábí díly pro spoleã-
nosti ·koda Auto, Volkswagen, Audi
a TPCA. Pfiím˘m zahraniãním odbûrate-
lÛm bylo v roce 2004 vyvezeno 28 %
produkce.

Generální fieditel spoleãnosti ESSA
Czech Ing. Petr Ludvík nám v souvis-
losti s ocenûním, které jeho firma zís-
kala, sdûlil: „Na základû osobních zku-
‰eností jsem pfiesvûdãen, Ïe v âechách
máme dostatek vysoce zdatn˘ch pra-

covníkÛ, ktefií jsou schopni tvÛrãím
zpÛsobem naplÀovat poÏadavky doby
a dosahovat maximální kvality. Urãit˘m
„postiÏením“ je v‰eobecná malá zna-
lost cizích jazykÛ a nûkdy z toho pra-
menící men‰í sebevûdomí ve styku
s cizinou, coÏ v‰ak na druhou stranu
pozitivnû brzdí „v˘kup“ na‰ich lidí do
zahraniãí. Ve‰kerému rozvoji vÏdy
pomáhá motivace, t˘mová spolupráce,
jednoduchá a transparentní pravidla,
benchmarking. Z tohoto pohledu má
âeská republika znaãn˘ prostor pro
zlep‰ování. Mezi hlavní oblasti lze
uvést sociální reformu, zdravotní refor-
mu, odbourání nejasností v zákonech
a zjednodu‰ení legislativy, fiskální
reformu smûrem k jednoduchému
v˘bûru daní a minimalizaci jejich pfie-
rozdûlování, mobilitu pracovních sil

pomocí uvolnûní trhu s byty a rozvo-
jem hypoteãního trhu, zjednodu‰ení
a zlevnûní celé státní správy, zavedení
pravidla „do ãeho stát nemusí zasaho-
vat, do toho zasahovat nebude“, trans-
parentní odprodej státního majetku
nesouvisejícího se státní správou, ‰kol-
ství a vzdûlávání.Ve svûtovém mûfiítku
jsme velmi malá zemû, a proto se snaÏ-
me, aby její správci vÏdy na prvním
místû pfiem˘‰leli a konali ve prospûch
jejich obyvatel, protoÏe - nikdo nám
nic nedá a budeme se mít jen tak, jak si
vybojujeme a odpracujeme. Na závûr
snad jeden citát z dopisu pana ·. Osus-
kého panu J.A. BaÈovi: ¤íká se, Ïe kaÏd˘
národ má takovou vládu, jakou si
zaslouÏí.Toto není tak jednoduché, jak
to zní. Národ demoralizuje vláda a poli-
tické vedení.“

Brano Group, a. s.
Skupina Brano Group, a.s. , kterou

tvofií firmy BRANO a.s. a dal‰í firmy,
pfiedstavuje nejvût‰í privátní subjekt
v automobilovém prÛmyslu v âeské
republice. Nejedná se o spoleãnost se
zahraniãní majetkovou úãastí. Brano
Group navazuje na tradici firmy Brano

zaloÏené v roce 1862.Vytvofiena byla
v roce 1999, kdy spoleãnost Brano zís-
kala kontrolu nad spoleãností Ateso
(dfiíve Autobrzdy Jablonec).

Ústfiedí spoleãnosti Brano je v Hrad-
ci nad Moravicí, zatímco vedení Brano
Group sídlí v Jablonci nad Nisou.

Mimo to má v˘robní závody v Rakovní-
ku, Jílemnici, Litovli, Olomouci, Zubfií,
NiÏnyj Novgorod v Rusku a Aftermar-
ket v Jiãínû. Spoleãnost má zahraniãní
zastoupení v USA, Nûmecku a na Slo-
vensku.

Kromû dvefiních a zámkov˘ch systé-
mÛ vyrábí také pedálové moduly, páky
ruãní brzdy, prvky fiazení, zvedáky, tlu-
miãe pérování pro autobusy a uÏitková
vozidla, topení, plastové díly, atd.

Generální fieditel a pfiedseda pfiedsta-
venstva Brano Group je Ing. Pavel Jufií-
ãek Ph.D.

Spoleãnost Brano Group má 2395
zamûstnancÛ. Z nich se 151 podílí na
vlastním v˘voji v˘robkÛ a ti se samo-
zfiejmû zaslouÏili i o v˘voj ocenûného
v˘robku.

Spoleãnost Brano Group vyváÏí
zahraniãním odbûratelÛm asi 85 % své
produkce. Mezi zákazníky spoleãnosti
patfií automobilky ·koda Auto,Volkswa-
gen,Audi, Seat, GM, DaimlerChrysler,
BMW,Volvo, Irisbus, Bentley, PSA Peu-
geot Citroën a Suzuki, ale také dodava-
telské firmy jako Faurecia, Bosch,TRW
Lucas nebo Toyoda-Gossei.

D PLAST – EFTEC a. s.
V této ãesko-‰v˘carské spoleãnosti

mají rovnocenn˘ podíl 50 % spoleã-
nost D PLAST spol. s r. o. a 50 % spoleã-
nost EFTEC AG.

Spoleãnost byla zaloÏena v roce
1993 a v roce 2000 do ní vstoupil
zahraniãní partner.

Nejvy‰‰ím v˘konn˘m pfiedstavitelem
spoleãnosti D PLAST – EFTEC je pfied-
seda pfiedstavenstva a generální fieditel
ing. Jifií Drag, CSc.

Spoleãnost D PLAST – EFTEC má
vlastní v˘voj, do kterého kaÏdoroãnû
investuje asi 3 aÏ 5 % svého obratu. Pro
novou ·kodu Octavia vyvinula nové
antikorozní materiály nepouÏívající
PVC. Byly s nimi realizovány v‰echny
zkou‰ky vãetnû dlouhodob˘ch jízd-
ních testÛ s pozitivními v˘sledky, ale
vzhledem k vy‰‰í cenû se nakonec ve
v˘robû nepouÏily.

V provozovnû v Hrádku nad Nisou
se pro automobilov˘ prÛmysl vyrábûjí
ochranné, lepicí a tûsnicí hmoty. Spo-
leãnost D PLAST – EFTEC, která v âes-
ké republice zamûstnává 73 pracovní-
kÛ v roce 2004 vyvezla zahraniãním
odbûratelÛm 44 % své produkce.

V rámci koncernu je spoleãnost
D PLAST – EFTEC povûfiena dodávka-
mi do stfiední a v˘chodní Evropy.
V tomto teritoriu má asi 33% podíl.
Dodává do vût‰iny zde pÛsobících
automobilek. Mezi její hlavní zákazní-
ky patfií ·koda Auto, GM Manufactu-
ring Poland,VW Slovakia a VW PoznaÀ,
Magyar Suzuki v Ostfiihomi,AvtoVAZ,
GAZ a AvtoZAZ.

Podle názoru vedení spoleãnosti by
vût‰ímu rozvoji automobilového prÛ-
myslu v âeské republice ve srovnání
podmínek s okolními státy (Slovensko,
Maìarsko) prospûla pfiedev‰ím rovná
nízká daÀ s minimem vlivu státu na
pfierozdûlování. Ku prospûchu podni-
kání by bylo i zjednodu‰ení legislativy,
protoÏe napfi. zaloÏení spoleãnosti
u nás trvá mûsíce, zatímco slovenskou
spoleãnost se vãetnû zápisu do
obchodního rejstfiíku podafiilo vytvofiit
bûhem tfií t˘dnÛ. v
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VLADIMÍR RYBECKÝ,
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PRAHA | Poprvé mÛÏeme ãtvrtletní
bilanci ãeského automobilového trhu
dûlat na základû registrací a nikoliv
prodejních ãísel oznámen˘ch jednotli-
v˘mi v˘robci a dovozci.

Vzhledem k tomu, Ïe se velká ãást
osobních automobilÛ u nás z daÀov˘ch
dÛvodÛ prodává jako uÏitková vozidla
v kategorii N1, je tfieba v˘sledky jednotli-
v˘ch znaãek posuzovat jako celek, tedy
v souãtu prodeje osobních a uÏitkov˘ch
vozÛ. Z tohoto pohledu je také celková
bilance vyrovnaná. Za první ãtvrtletí se
letos prodalo celkem o 571 vozÛ více
neÏ pfied rokem,tj.o 1,6 % více.

Registrováno bylo celkem 27 844 ks
nov˘ch  osobních automobilÛ. Celkovû
registrace osobních automobilÛ oproti
stejnému období roku 2004 tedy
poklesly o 3,03 %, to je pokles o 869
vozÛ. Nejúspû‰nûj‰í byla znaãka ·koda
s 12 817 prodan˘mi osobními automo-
bily, coÏ pfiedstavuje 46,03 % podílu na
ãeském trhu. Následovaly znaãky
Renault (podíl na trhu 7,62 %),Volks-
wagen (5,01 %), Peugeot (4,84 %), Ford
(4,29 %), Opel (4,08 %), Hyundai
(3,77 %), a Toyota (2,97 %).

Celkov˘ poãet registrací lehk˘ch
uÏitkov˘ch automobilÛ oproti sledova-
nému období roku 2004 vzrostl
o 25,79 %, tedy o 1440 vozÛ. Ze
7023 ks registrovan˘ch vozidel byla
nejprodávanûj‰í znaãka Volkswagen
s 14,45 % podílu na trhu, následována
Fordem (14,18 %) a dále se umístily
Renault (8,76 %), Peugeot (8,39 %),
·koda (7,99 %) a Citroën (6,35 %).

Situace v âeské republice je ponû-
kud paradoxní, protoÏe prodej osob-
ních automobilÛ obvykle kopíruje
makroekonomickou situaci v zemi.
U nás ov‰em v‰echny základní údaje
svûdãí o rÛstu ekonomiky a rostou
i reálné mzdy. Pfiesto k oÏivení prodeje
automobilÛ nedochází, a to ani
v porovnání s jin˘mi nov˘mi zemûmi
EU. Celkovû lze proto konstatovat, Ïe

mírn˘ nárÛst prodeje je nedostateãn˘,
takÏe nedochází k ozdravení vozového
parku.Vliv na stagnaci trhu s nov˘mi
vozidly má i stále vysok˘ dovoz oje-
t˘ch automobilÛ. Poãet prvních regist-
rací ojet˘ch osobních automobilÛ,
tedy dovezen˘ch ojetin, byl v prvním
ãtvrtletí takfika shodn˘ jako poãet
registrací nov˘ch automobilÛ – 27 823
vozÛ. v

Bilance prodeje za první čtvrtletí 2005
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Podíl obchodních tříd nových registrací v ČR 

Období I. až III./2005 I. až III./2004
Kategorie celkem ks podíl na trhu celkem ks podíl na trhu rozdíl ks
Mini 752 2.70 % 632 2.20 % 120
Malé 13493 48.46 % 14427 50.25 % -934
Nižší střední 4392 15.77 % 3676 12.80 % 716
Střední 5659 20.32 % 4670 16.26 % 989
Vyšší střední 932 3.35 % 705 2.46 % 227
Luxusní 102 0.37 % 41 0.14 % 61
MPV 1322 4.75 % 1276 4.44 % 46
Sportovní 161 0.58 % 137 0.48 % 24
Terénní 524 1.88 % 367 1.28 % 157
Nezařazeno 507 1.82 % 2782 9.69 % -2275
Celkem nové OA 27844 100 % 28713 100 % -869
Celkem ojeté OA 27823 - 21890 - 5933
Celkem nové LUV 7023 - 5583 - 1440
Celkem ojeté LUV 1542 - 1344 - 198



ARJEN BONGARD,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

ŽENEVA | Leto‰ní autosalon v Îenevû
pfiinesl velké mnoÏství premiér dÛleÏi-
t˘ch vozÛ. Mnohé automobilky se sna-
Ïí odli‰it své nové vozy od své konku-
rence na pfieplnûném trhu. Mnozí
designéfii pfii procházce v˘stavi‰tûm
Palexpo sdíleli své názory na nové
vozy s redaktory Automotive News
Europe.

Na designéry velmi zapÛsobily tfii
miniautomobily, které spoleãnû vyrá-
bûjí Peugeot, Citroën a Toyota v Kolínû
v âeské republice. Neshodují se ale na
tom, kter˘ z nich je tím nejlep‰ím po
stránce designu.

Nezávisl˘ konzultant v otázkách
designu Johan Tomforde, kter˘ je‰tû ve
sluÏbách Mercedesu-Benz pfied lety
navrhl Smart ForTwo, poznamenal, Ïe
Toyota Aygo vypadá jako mnohem vût-
‰í neÏ ve skuteãnosti je. „Moc hezk˘
design, moÏná nejhezãí ze v‰ech tfií,“
tvrdí Tomforde.

·éfdesignér Mitsubishi Akinori Naka-
ni‰i s tím ale nesouhlasí, protoÏe jemu
se nejvíce líbí Peugeot 107. „Má odpo-
vídající ãistotu. Je to vyjádfiení stylu
Peugeotu.Aygo vÛbec nevypadá jako
Toyota,“ fiíká Nakani‰i.

VÏdy se zdálo, Ïe Toyota a PSA/Peu-
geot-Citroën spolu ve své spoleãné
ãeské montáÏní továrnû dobfie vychá-
zejí.V roce 2003 si v‰ak jeden v˘konn˘
pfiedstavitel PSA dûlal starosti, Ïe pfií-
stup tûchto dvou spoleãností k desig-
nu je pfiíli‰ rozdíln˘.

„V japonské spoleãnosti stál design
na druhém místû,“ fiíkal pak tento
manaÏer. „ZáleÏí jim na tom, aby auto-
mobil byl robustní a snadno se vyrá-
bûl. Evrop‰tí designéfii se ani trochu
nestarají o to, zda se automobil bude
vyrábût dobfie ãi nikoli.“

Od té doby pfiedstavitelé Toyoty
zaãali tvrdit, Ïe chtûjí mít mnohem
emocionálnûj‰í design.A v PSA zjistili,
Ïe mají rádi automobily, které se snad-
no vyrábûjí. v

KONCERN CONTINENTAL
AG, JEHOŽ SOUČÁSTÍ JE
I BARUM CONTINENTAL
SPOL. S R.O. OTROKOVICE,
PATŘÍ K NEJVĚTŠÍM SVĚ-
TOVÝM VÝROBCŮM PNEU-
MATIK A AUTOMOBILOVÉ-
HO PŘÍSLUŠENSTVÍ.

V roce 2004 dosáhl absolutnû nej-
lep‰ích v˘sledkÛ hospodafiení ve více
neÏ 134leté historii koncernu. Pfies v‰e-
obecnou stagnaci ekonomiky a auto-
mobilového prÛmyslu koncern stále
upevÀuje svou pozici jednoho z nejv˘-
znamnûj‰ích dodavatelÛ automobilo-
v˘ch komponentÛ. Konsolidované trÏ-

by koncernu se v porovnání s pfiedcho-
zím rokem zv˘‰ily o 9,2 % na rekord-
ních 12,5974 miliard eur. EBIT (hospo-
dáfisk˘ v˘sledek pfied zdanûním a úro-
ky) koncernu Continental AG zazname-
nal  v˘znamn˘ nárÛst o 28,2 % na
1 096,4 mil. eur (pro srovnání – v roce
2003 ãinil  855,2 mil. eur). Konsolido-
vané ãisté pfiíjmy koncernu po zdanûní
se zv˘‰ily o rekordních 359,8 milionÛ
na  673,8 milionÛ eur (v roce 2003
ãinily ãisté pfiíjmy koncernu 314 mil.
Euro).

Tržby a zisk jednotlivých divizí 
Divize automobilov˘ch systémÛ

Continental zv˘‰ila trÏby na celkov˘ch
5 007,7 milionu Euro  (4 626 mil. eur

v roce 2003). EBIT této divize zazna-
menal impozantní nárÛst na 487,5 mili-
onÛ _ (v roce 2003: 369,5 milionÛ eur
).V roce 2004 bylo v této divizí vyrobe-
no více neÏ 12,3 milionÛ elektronic-
k˘ch brzdn˘ch systémÛ (2003: 10,8
milionÛ) vãetnû cca 4,3 milionÛ systé-
mÛ ESC (2003: 3,1 mil. ks), dále 53 mili-
onÛ rychlostních senzorÛ (2003: 43,4
milionÛ) a 20,3 milionÛ elektronick˘ch
kontrolních jednotek (2003: 17,2 mil.
ks).

Divize osobních pneumatik zazna-
menala prodeje ve v˘‰i 4 104 mil. Euro.
TrÏby tak dosáhly o 197 mil. Euro vy‰‰í
hodnoty neÏ v roce 2003. EBIT divize
osobních pneumatik dosáhl hodnoty
383,4 mil. Euro (2003: 345,8 mil._).

V roce 2004 bylo prodáno více neÏ
102,2 milionÛ pneumatik pro osobní
a lehké dodávkové automobily (2003:
99,8 milionÛ osobních plá‰ÈÛ). Podle
Martiena de Louwa, ãlena pfiedstaven-
stva zodpovûdného za divizi osobních
a komerãních pneumatik, dosáhl kon-
cern Continental AG rekordního 12 %
nárÛstu prodejÛ pneumatik dodan˘ch
pro první v˘bavu. Dodal: “Rekordní
byly i prodeje zimních pneumatik , kte-
ré narostly o 7,3% na 15,7 mil. ks“.

TrÏby divize komerãních pneumatik
ve v˘‰i  1 500,7 milionÛ Euro  ve srov-
nání s rokem 2003 vzrostly o 239,1
milionÛ _ (2003: trÏby 1 261,6 mil.
Euro). EBIT  této divize dosáhl hodno-
ty 100,3 mil. Euro. v

DEFEND LOCATOR JE SVĚ-
TOVÁ NOVINKA V ZABEZ-
PEČENÍ AUTOMOBILŮ,
S NÍŽ JE ODCIZENÍ VOZID-
LA TÉMĚŘ NEMOŽNÉ.

Jde o unikátní systém, kter˘ popr-
vé v historii propojuje mechanické
a satelitní zabezpeãení vozu, ãímÏ se
odli‰uje od standardních elektronic-
k˘ch systémÛ pro vyhledávání odci-
zen˘ch vozidel. Jde o jednoduché
a pfiitom sofistikované spojení zám-
ku fiadící páky a systému GPS/GSM,
kter˘ hlídá automobil 24 hodin den-
nû.

K aktivaci Defend Locatoru dojde
v okamÏiku uzamãení mechanického
zámku Defend Lock. V tuto chvíli jiÏ
sytém hlídá variabilnû v‰echny dostup-

né ochranné zóny vozu a zároveÀ jeho
polohu.Ve‰keré informace o jak˘chkoli
zmûnách monitoruje a posílá na dispe-
ãink.

Dispeãink zaslané údaje vyhodnotí
a následnû o informuje majitele nebo
uÏivatele vozu.V závaÏném pfiípadû se
informace okamÏitû pfiedává policii,
která vÛz následnû najde a zajistí. Z dis-
peãinku je zároveÀ moÏné spustit
napfi. klakson auta, rozsvítit svûtla nebo
blikaãe, zapínat a vypínat motor, zkrát-
ka napomáhat lokalizaci a komplikovat
ãinnost zlodûjÛm.

Díky neustálému pfiehledu o stavu
vozidla dispeãink prakticky okamÏitû
mÛÏe informovat policii, a záchranáfie
v pfiípadû dopravní nehody a pfiispût
tak k okamÏitému fie‰ení jejích násled-
kÛ. v
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Vozy PSA a Toyota z České republiky
zapůsobily na stylisty

Rekordní výsledky koncernu Continental AG

Mediální blizard kolem modelu Yeti
âeská ·koda ãelila mediálnímu pokrytí v souvislosti se zahájením v˘roby

ve spoleãném podniku Toyoty a koncernu PSA/Peugeot-Citroën 28. února
v Kolínû svou vlastní „snûhovou vánicí“ vyvolanou vlastní propagací.

Hlavní událostí byl debut konceptu vozu SUV ·koda Yeti na Ïenevském
autosalónu. Po nûm 24. února následovala v˘roãní konference ·kody a poté,
25. února, ãesk˘ tiskov˘ briefing o vozu Yeti.

V prÛbûhu t˘dne, ve kterém se otevírala továrna v Kolínû, nastal pfiíval
zpráv v médiích, kdy jeden regionální politik sdûlil, Ïe ·koda hledá místo,
kde by postavila svou ãtvrtou továrnu v âechách a zamûstnala tam aÏ 3000
zamûstnancÛ.

V dobû, kdy v pondûlí sjíÏ-
dûly z montáÏní linky první
automobily Toyoty a PSA
byla média zaplavena obráz-
ky vozu ·koda Yeti.

„Ne‰lo o shodu okolnos-
tí,“ tvrdí David Vaughan, ‰éf-
redaktor rozhlasové stanice
Radio Prague. „Myslím, Ïe to
bylo docela chytré“ (neboli
anglicky: Simply Clever). v
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ČESKÁ LÍPA | Závod Delphi v âeské
Lípû otevfiel metodickou laboratofi, kte-
rá bude slouÏit pfiedev‰ím závodÛm
Delphi Packard na Moravû a v âeské
Republice, ale v˘sledky její práce vyuÏi-
jí také napfiíklad v závodû v Senici na
Slovensku.

Úãelem této novû otevfiené metodic-
ké laboratofie je testovat v˘robní systé-
my pfied jejich pfiesunem do skuteã-
n˘ch v˘robních závodÛ. Proto byla
vytvofiena metodika pro lep‰í kvalifiko-
vání technick˘ch t˘mÛ. Cílem práce je
vytvofiit zde inovaãní stfiedisko vyuÏíva-
jící synergie mezi v˘robním enginee-
ringem a v˘vojem v˘robkÛ. Optimaliza-
ce úsilí v oblasti v˘voje, plánování v˘ro-
by a komunikace vyústí v celkové zlep-
‰ení kvality v˘robkÛ Delphi.

Laboratofi nabízí 450 m2 prostoru
a lze v ní simulovat cel˘ procesní tok
poãínaje vyskladnûním materiálu pfies
nástfiih, montáÏ i koneãnou pfiípravu
v˘robkÛ v pracovních buÀkách ãi na
dopravnících. K dispozici zde je 17
inÏen˘rÛ, 1 technik a 5 pracovníkÛ obs-
luhy.

Závod Delphi v âeské Lípû zamûst-
nává více neÏ 3000 pracovníkÛ. Zab˘vá
se v˘robou kabelov˘ch svazkÛ pro tfii
koneãné zákazníky: ·koda Auto (pouÏí-
vají se v modelech Fabia a Octavia),
Audi a BMW. Delphi jiÏ vyuÏívá své
zákaznické a servisní centrum pro vozy
·koda se zázemím v Bakovû blízko
montáÏního závodu ·koda v Mladé
Boleslavi.

Delphi jiÏ zaji‰Èovalo dodávky kabe-
lov˘ch svazkÛ do montáÏních závodÛ
·koda uÏ v roce 1994, kdy místní infra-
struktura a dostupná pracovní síla
poskytla podmínky pro vybudování
závodu v âeské Lípû.V˘roba zde byla
zahájena v roce 1996. Z pÛvodních

910 m2 v roce 1994 se závod v dÛsled-
ku rozvoje v této oblasti rozrostl na
souãasn˘ch 15 841 m2.

KaÏd˘ kabelov˘ svazek je originá-
lem, protoÏe poÏadavky se li‰í nejen
podle v˘robcÛ, ale i podle modelÛ,
funkcí a finálního trhu. Podle toho se

svazky li‰í ve své sloÏitosti – od základ-
ních jednoduch˘ch kabelov˘ch svazkÛ,
aÏ po skuteãnû ‰piãkové high-tech
v˘robky váÏící aÏ 40 kg a sdruÏující aÏ
4000 vodiãÛ.

Vût‰ina zamûstnancÛ je z okolí âes-
ké Lípy a Bûlé pod Bezdûzem. Jejich

vûkov˘ prÛmûr se pohybuje okolo 33
let. „Na‰i pracovníci jsou velmi dyna-
miãtí, kvalifikovaní a horliví, coÏ Delphi
umoÏÀuje úspû‰nû dodávat v˘robky
v rámci JIT a pracovat na tfii smûny pût
dní v t˘dnu,” uvádí fieditel závodu
v âeské Lípû Jifií Gajdo‰ík. „Jako nejvût-

‰í zamûstnavatel v regionu âeské Lípy
chceme nabídnout na‰im zamûstnan-
cÛm ty nejlep‰í pracovní podmínky.”

Spoleãnost Delphi je nejvût‰ím svû-
tov˘m dodavatelem mobilních elektro-
nick˘ch a dopravních komponent
a systémÛ. Jeho ústfiedí je ve mûstû

Troy v americkém Michiganu, ale
poboãky má po celém svûtû. Ve 171
sv˘ch závodÛ, 42 spoleãn˘ch podni-
cích a 53 zákaznick˘ch centrech a 33
technick˘ch stfiediscích Delphi ve 40
zemích po celém svûtû zamûstnává
185 000 lidí. v

Delphi v České Lípě otevřelo laboratoř
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Autosalon Brno 2005 znovu také pro odborníky
PR PREZENTACEx

NEJVĚTŠÍ ČESKÁ MOTORIS-
TICKÁ UDÁLOST ROKU
2005 – AUTOSALON BRNO,
SVOU EXPOZICÍ A AKCEMI
OSLOVÍ VEDLE LAICKÉ
VEŘEJNOSTI TAKÉ ODBOR-
NÍKY.

Autosalon Brno se opût koná pod
zá‰titou Mezinárodní organizace v˘rob-
cÛ automobilÛ O.I.C.A., coÏ je pro pofia-
datele ze spoleãnosti BVV dÛkazem, Ïe
Autosalon Brno je dÛleÏitou souãástí
automobilového businessu v regionu
stfiední Evropy. „Na Autosalon nechodí
pouze ‰iroká vefiejnost, ale také odbor-
níci a novináfii,“ vysvûtluje dal‰í rozmûr
v˘stavy manaÏer veletrhu Ing. Jifií âikl.
Pro ãeské i zahraniãní firmy je Autosa-
lon Brno ideálním místem pro prezenta-
ci v˘robkÛ a sluÏeb obchodním partne-
rÛm z celé Evropy a také místem pro
uzavírání nov˘ch obchodÛ. Autosalon
Brno je také dÛleÏit˘m místem setkání
odborníkÛ z automobilového prÛmyslu,
kde firmy konfrontují poslední trendy
a novinky s vlastní obchodní strategií.
Ideálním místem pro setkávání odborní-
kÛ je hned nûkolik tématick˘ch konfe-
rencí, které se uskuteãní v rámci Autosa-
lonu. Pfiíkladem mÛÏe b˘t tfieba konfe-
rence pofiádaná SdruÏením automobilo-
vého prÛmyslu – Autosympo 2005, kde
se na jednom místû setkávají pracovní-
kÛ v oblasti automobilového prÛmyslu.

¤ízení a rozvoji firemních vozov˘ch
parkÛ se vûnuje konference Fleet
Management. Zajímaví lidé se potkají
také na akci nazvané Perspektivy auto-
mobilového prÛmyslu. Zde se lidé

z branÏe setkají s pfiedstaviteli vlády,
agentury Czech Invest a nezávisl˘mi
ekonomy. ¤eã bude samozfiejmû
o v˘znamu auto businessu pro ãeskou
ekonomiku. Pofiadatelé z BVV ve spo-

lupráci s fiadou externích firem a orga-
nizací pfiipravili pro odborníky dal‰í
fiadu ojedinûl˘ch akcí. Více info na
www.autosalon.cz v



DATA SPOLEČNOSTI JATO DYNAMICS Z LONDÝNA
UMOŽŇUJÍ PODROBNOU ANALÝZU TRŽNÍCH SEG-
MENTŮ.

LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Automotive News Europe vytvofiily vlastní rozdûlení segmentÛ, které bylo pro
hodnocení loÀského roku dále upfiesnûno a roz‰ífieno na 22 kategorií. Nabízí
tedy podstatnû detailnûj‰í rozdûlení, neÏ kategorizace JATO Dynamics, pouÏívaná
i SDA v âeské republice.

Touha kupujících v Evropû dávat pfiednost jin˘m vozÛm, neÏ jsou sedany,
hatchbacky ãi kombi, mûní tváfi na‰ich silnic.V prÛbûhu posledních pûti let draÏ-
‰í varianty, jako jsou kupé, roadstery, minivany, upravené dodávky, SUV ãi exotic-
ká auta, získaly pfiízeÀ více neÏ 1,3 milionu nov˘ch kupujících. Podle ‰éfa Evrop-
ského automobilového v˘zkumu DKW z Frankfurtu Arndta Ellinghorsta tak
pokraãuje trend segmentace trhu. Dokládá to i rostoucí poãet novinek – letos se
jich oãekává 95, zatímco vloni to bylo 74.

Prodej speciálních verzí se bûhem loÀského roku zv˘‰il o 19,3 % na 3,82 milio-
nu vozÛ, takÏe dnes je takov˘ uÏ kaÏd˘ ãtvrt˘ automobil prodan˘ v Evropû.
V roce 1999 to bylo jen 2,5 milionu vozÛ, coÏ pfiedstavovalo 16,6 % trhu. Naopak
prodej tradiãních variant, jako jsou sedany, hatchbacky a kombi, poklesl o 2,8 %
na 10,9 milionu kusÛ ze 14,85 milionu vloni prodan˘ch, zatímco v roce 2000 to
bylo 12,3 milionu z celkem prodan˘ch 15,1 milionu vozÛ.

V exkluzivních segmentech je jasnou jedniãkou Mercedes-Benz, kter˘ obsadil
se sv˘mi modely vedoucí pfiíãku ve tfiech, zatímco Audi a BMW jen po dvou.

Pozoruhodn˘ je nástup korejsk˘ch znaãek Hyundai a Kia, které mají se sv˘mi
25 modely zastoupení v 19 ze 22 segmentÛ.V nûkter˘ch segmentech si dokonce
navzájem konkurují, nicménû jim tato strategie vychází, protoÏe jejich spoleãn˘
rÛst za loÀsk˘ rok byl o 67,4 % na 452 892 vozÛ.

Miniautomobily
Prodej miniautomobilÛ v porovnání s rokem 2000 poklesl z 1,37 milionu vozÛ

témûfi na polovinu. Jedním z dÛvodÛ je skuteãnost, Ïe nosné modely tohoto seg-
mentu, jako byly Citroën Saxo, Peugeot 106 ãi VW Lupo, se v tomto období nedo-
ãkaly nástupcÛ.

Nov˘ Fiat Panda v roce 2004 ukonãil pûtileté panování Renaultu Twingo jako
nejlépe prodávaného miniautomobilu, ale celkov˘ prodej v rámci segmentu
poklesl od roku 2003 o 7,2 %.

Oãekává se, Ïe nástup Citroënu C1, Peugeotu 107,Toyoty Aygo a Volkswagenu
Fox pfiispûje letos ke zv˘‰ení prodeje v tomto segmentu, takÏe se uÏ v roce 2006
pfiehoupne opût pfies hranici milionu kusÛ.

Segment dále zahrnuje: Kia Picanto, Chevrolet/Daewoo Matiz, Hyundai Atos/Atoz/Amica,
Suzuki Alto, VW Lupo, Seat Arosa, Daihatsu Cuore/Charade, Peugeot 106, Citroën Saxo,
Mazda 121, MG Rover Mini a Kia Pride.

Malé automobily
V loÀském roce se Toyota Yaris tû‰ila nejvût‰ímu nárÛstu prodeje mezi deseti

nejlépe prodejn˘mi mal˘mi automobily v Evropû. Její prodej vzrostl od roku
2003 o 6 % na 208 442 automobilÛ. Je to poprvé, kdy Yaris pfiekonal hranici
200 000 prodan˘ch automobilÛ. Peugeot 206 stál v ãele tabulky prodeje pát˘m
rokem v fiadû.

Segment dále zahrnuje: VW Polo, Citroën C3, Toyota Yaris, Seat Ibiza, Nissan Micra, Citro-
ën C2, Škoda Fabia, Hyundai Getz, Honda Jazz, Chevrolet/Daewoo Kalos, Suzuki Ignis,
Mazda2, Smart ForFour, Seat Cordoba, Mitsubishi Colt, Renault Thalia, Subaru Justy, MG
Rover CityRover, Daihatsu Sirion, Tata Indica, Dacia Logan, Fiat Palio, Suzuki Swift, Mazda
Demio, Peugeot 1007, Škoda Felicia, Fiat Uno a Honda Logo.

Nižší střední třída
Nejprodávanûj‰í evropsk˘ segment vykazuje v porovnání s rokem 2003 stag-

naci, ov‰em pokud se ohlédneme do roku 2000, pak se prodalo o pÛl milionu
tûchto vozÛ ménû. Celkov˘ prodej v rámci segmentu se pát˘m rokem za sebou

sníÏil.V roce 2000 byl podíl segmentu na celoevropském prodeji 24,5 %. Loni
tento podíl klesl na 21 %.

âtyfii nejprodávanûj‰í automobily tohoto segmentu patfií souãasnû mezi pûtici
nejprodávanûj‰ích v Evropû a pátá generace Volkswagenu Golf se stala nejlépe pro-
dávan˘m modelem v Evropû.V segmentu niÏ‰í stfiední tfiídy se GolfÛ prodalo o více
neÏ 150 000 automobilÛ více neÏ jeho nejbliÏ‰ího konkurenta Peugeotu 307.

Segment dále zahrnuje: Toyota Corolla, Fiat Stilo, Škoda Octavia, Seat Leon, Citroën Xsa-
ra, Honda Civic, Nissan Almera, Mazda3, MG Rover 25/StreetWise, Hyundai Accent, Kia
Rio, Seat Toledo, VW Bora, MG Rover 45/MG ZS, Suzuki Liana, Chrysler PT Cruiser,
Citroën C4, Chevrolet/Daewoo Lacetti, VW New Beetle, Mitsubishi Lancer, Subaru Impre-
za, Kia Cerato, Toyota Prius, Fiat Albea, Mazda 323, Chrysler Neon, Chevrolet/Daewoo
Lanos, Suzuki Baleno, Peugeot 306, Fiat Bravo/Brava, Ford Escort a MG Rover 200 a 400.

Vyšší střední třída
Nov˘ Peugeot 407 mûl dobr˘ start, kdyÏ v roce 2004 prodal 99 093 automobi-

lÛ.Av‰ak jeho pfiedchÛdce, modelu 406, se v jeho nejlep‰ích letech prodalo více
neÏ 200 000 kusÛ roãnû. Zmen‰ující se segment nadále vede Volkswagen Passat
a s nástupem nové generace své postavení je‰tû upevní.

Segment dále zahrnuje: Peugeot 407, Citroën C5, Mazda6, Nissan Primera, Honda Accord,
Peugeot 406, Chevrolet/Daewoo Nubira, Mitsubishi Carisma, Hyundai Elentra, Kia Shuma
a Sephia/Mentor, Fiat Marea, Mazda 626, Hyundai Lantra, Citroën Xantia a Mazda Xedos 6.

Velké automobily
Prodej v tomto segmentu poklesl od roku 2000 o 46,9 % a v dohledu není nadûje

na zmûnu tohoto trendu.Pouze francouzské znaãky zde modernizují své produkty
a jen tûÏko lze odhadovat proã – zda k tomu mají ekonomické dÛvody,nebo je k tomu
vede jen národní hrdost.Ford napfiíklad tento segment opustil,protoÏe nové Mondeo
uÏ neponechává prostor pro vût‰í vÛz.Za v‰e mluví jeden pfiíklad:Opel uÏ v létû 2003
zastavil v˘robu modelu Omega,ale pfiesto s ním vloni je‰tû obsadil ‰estou pfiíãku.

Velké vozy nabízejí uÏ jen asijské znaãky.Tûm to ale nepÛsobí ztrátu, protoÏe
se jedná o modely, které jsou vyvinuty pfiedev‰ím pro americk˘ trh, kde jim pfii-
ná‰ejí velké zisky.

Dobrá zpráva pro znaãku Subaru: její nov˘ model Legacy/Outback se stal nej-
lépe prodávan˘m velk˘m automobilem v Evropû za rok 2004. ·patná zpráva pro
Subaru: segment postupnû mizí.V porovnání s rokem 2003 se loni celkov˘ pro-
dej velk˘ch automobilÛ sníÏil o 20,3 %. Celkov˘ prodej v segmentu za rok 2004
byl 70 269 automobilÛ oproti 132 215 automobilÛm v roce 2000.
Segment dále zahrnuje: Opel/Vauxhall Omega, Kia Magentis, Chrysler 300C/300M, Chev-

rolet/Daewoo Evanda, Toyota Camry, Kia Opirus, Nissan Maxima QX, Mitsubishi Galant,
Hyundai XG, Honda Legend, Mazda Xedos 9, Chevrolet/Daewoo Leganza, Renault Safrane
a Mazda Clarus/Credos.

Malé minivany
Tato kategorie zaznamenala nejvût‰í vzestup. Je‰tû v roce 2000 se prodalo jen

150 000 tûchto vozÛ. Na trhu tehdy bylo pouh˘ch osm modelÛ této kategorie
a takfika v‰echny pocházely z Japonska.Vloni uÏ evropské vozy ovládly první ãty-
fii pfiíãky s modely, které je‰tû v roce 2000 neexistovaly.

Svou ãelní pozici v segmentu mal˘ch minivanÛ si dramaticky posílil
Opel/Vauxhall Meriva.V loÀském roce jeho prodej vzrostl o 74,7 % na 193 265
automobilÛ. Objem prodeje v rámci segmentu v roce 2004 vzrostl o 36,5 % na
561 881 automobilÛ ãásteãnû díky vstupu Renaultu Modus, kter˘ prodal 59 927
automobilÛ za zhruba pÛl roku, kdy byl v prodeji.
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Analýza trhu podle segmentů,  

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Peugeot 206 456 481 494 119 -7,6 12,7
Renault Clio 377 802 463 387 -18,5 10,5
Opel/Vauxhall Corsa 330 345 369 031 -10,5 9,2
Ford Fiesta 312 894 309 518 1,1 8,7
Fiat Punto 307 406 368 918 -16,7 8,6
SEGMENT CELKEM: 3 581 220 3 702 491 -3,3

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
VW Golf 553 575 497 074 11,4 47,8
Peugeot 307 403 037 445 663 -9,6 12,9
Ford Focus 398 308 442 421 -10,0 12,8
Renault Mégane 367 570 324 521 13,3 11,8
Opel/Vauxhall Astra 355 530 327 161 8,7 11,4
SEGMENT CELKEM: 3 114 526 3 139 377 -0,8

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Subaru Legacy/Outback 16 158 7358 119,6 23,0
Peugeot 607 13 728 18 600 -26,2 19,5
Škoda Superb 13 676 15 134 -9,6 19,5
Renault Vel Satis 7900 13 366 -40,9 11,2
Hyundai Sonata/Sonica 4073 4274 -4,7 5,8
SEGMENT CELKEM: 70 269 88 120 -20,3

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
VW Passat 213 530 264 985 -19,4 17,4
Opel/Vauxhall Vectra/
Signum 173 106 177 032 -2,2 14,1
Ford Mondeo 171 481 199 624 -14,1 13,9
Renault Laguna 127 765 183 411 -30,3 10,4
Toyota Avensis 127 375 101 682 25,3 10,4
SEGMENT CELKEM: 1 229 452 1 338 632 -8,2

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Fiat Panda 185 796 109 059 70,4 25,5
Renault Twingo 84 365 114 508 -26,3 11,6
Smart ForTwo 81 695 99 606 -18,0 11,2
Ford Ka 78 430 97 773 -19,8 10,8
Fiat Seicento 62 084 96 053 -35,4 8,5
SEGMENT CELKEM: 728 924 785 317 -7,2



Segment dále zahrnuje: Hyundai Matrix, Suzuki Wagon R+, Mitsubishi Space Star, Toyota
Yaris Verso, Daihatsu YRV, Daihatsu Move/Grand Move a Hyundai Santamo.

Střední minivany
Celkov˘ prodej v segmentu stfiedních minivanÛ vzrostl o 28,1 % na více neÏ

1,2 milionÛ automobilÛ v loÀském roce ve srovnání s rokem 2003. Prodej stfied-
ních minivanÛ v Evropû se loni zv˘‰il z 5,2 % v roce 2000 na 8,3 %.Automobil,
kter˘ dal segmentu vznik, Renault Scénic, byl v roce 2004 opût nejlépe prodáva-
n˘m minivanem v Evropû.

Segment dále zahrnuje: Toyota Corolla Verso, Seat Altea, Nissan Almera Tino, Fiat Mutip-
la, Mazda Premacy, Kia Carens, Chevrolet/Daewoo Tacuma/Rezzo, Honda FR-V/Stream,
Kia Joice, Toyota Picnic, Mitsubishi Space Runner, Mazda5 a Nissan Serena.

Velké minivany
Renault Espace je králem velk˘ch minivanÛ, ale Hyundai Trajet byl jedin˘m

automobilem z pfiedních znaãek segmentu, kter˘ v loÀském roce zv˘‰il svÛj
objem prodeje. Jeho prodej se zv˘‰il o 5,3 %. Pfiesun k mal˘m a stfiedním miniva-
nÛm sníÏil v roce 2004 prodej v segmentu velk˘ch minivanÛ o 8,2 % na 324 142
automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Citroën C8/Evasion/Synergie, Kia Carnival/Sedona, Seat Alhamb-
ra, Fiat Ulysse, Hyundai Trajet, Toyota Avensis Verso, Mercedes třídy V/Viano, Lancia
Phedra, Mazda MPV, Toyota Previa, Mitsubishi Grandis/Space Wagon, Chevrolet Trans
Sport, Ford Windstar, Renault Avantime, Chrysler Pacifica, Peugeot 806, Opel/Vauxhall
Sintra, Mitsubishi Space Gear a Honda Odyssey/Shuttle.

Malé vozy SUV
Evrop‰tí kupující se nadále vyh˘bají mal˘m vozÛm SUV. Celkov˘ prodej v tom-

to segmentu klesl ze 104 436 automobilÛ v roce 2000 na 58 697 automobilÛ
v loÀském roce. Prodej za rok 2004 oproti roku 2003 poklesl o 11,2 %. Jasnou
jedniãkou segmentu je Suzuki Jimny, které ve srovnání s rokem 2003 zaznamena-
lo vzestup o 17 % na 25 774 prodan˘ch automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Lada Niva/Taiga, Jeep Wrangler, SsangYong Korando, Suzuki
Samurai.

Střední vozy SUV
Pokud jde o prodej, vede segment stfiedních vozÛ SUV tfietím rokem za sebou

Toyota RAV4.V roce 2004 se prodalo 96 546 tûchto automobilÛ.Také Suzuki
Grand Vitara a Nissan X-Trail zaznamenaly zv˘‰ení prodeje, ale RAV4 je‰tû zdale-
ka nedohánûjí. Celkov˘ prodej v segmentu se v porovnání s rokem 2003 zv˘‰il
o 8,9 % na 383 828 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Honda CR-V, Nissan Terrano, Hyundai Tucson, Subaru Forester,
Mitsubishi Outlander, Land Rover Defender, Ford Maverick, Opel/Vauxhall Frontera, Maz-
da Tribute, Kia Sportage, Tata Safari, SsangYong Musso a Nissan Murano.

Velké vozy SUV
Hyundai Sant Fe prodlouÏil své dominantní postavení v segmentu velk˘ch SUV

kdyÏ ve srovnání s rokem 2003 zv˘‰il svÛj prodej o 3,2 % na 37 736 automobilÛ
v loÀském roce. Prodej modelu Santa Fe v celkovém prodeji za rok 2004 pfiedsta-
vuje 24,3 % z prodeje v rámci celého segmentu, kter˘ se zv˘‰il o 1,7 % na
155 484 automobilÛ oproti pfiede‰lému roku.

Segment dále zahrnuje: Hyundai Terracan, Mitsubishi Pajero Sport/Montero Sport/Sho-
gun Sport, SsangYong Rexton, Suzuki Grand Vitara XL-7, Nissan Patrol GR, Hyundai Gal-
loper, Isuzu Trooper, Chevrolet TrailBlazer, Chevrolet Tahoe, Ford Explorer, Nissan Pathfin-
der, Chevrolet Blazer, Dodge Durango a Opel/Vauxhall Monterey.

Roadstery a kabriolety
Vítûzem loÀského roku v segmentu roadsterÛ byl Peugeot.Ve tfiídû, jejíÏ celko-

v˘ prodej se loni zv˘‰il o 41 % na 260 280 automobilÛ, byl jedniãkou model 307
CC a dvojkou model 206 CC. Na celkovém prodeji mají francouzské automobilky
kombinovan˘ podíl 61,5 %. Jedin˘m neevropsk˘m modelem v první desítce je
Mazda MX-5.

Segment dále zahrnuje: Smart Roadster, Ford StreetKa, Mazda MX-5, MG TF, Opel/Vaux-
hall Astra, Opel/Vauxhall Tigra TwinTop, Toyota MR2, Chrysler PT Cruiser, Honda S2000,
Daihatsu Copen, Chrysler Crossfire, Opel/Vauxhall Speedster/VX220, Chrysler Sebring,
Fiat Barchetta, Peugeot 306, Fiat Punto a VW Golf.

Kupé
O vozy kupé zkazníci zcela ztrácejí zájem.V porovnání s rokem 2000 se jejich

prodalo o 80,9 % ménû, pfiiãemÏ loÀsk˘ propad proti roku 2003 byl o 20,4 %.
Pfied pûti lety sedm modelÛ pfiekonalo prodej 10 000 kusÛ za rok, zatímco vloni
to byl jen jedin˘. DÛvodem je pfiechod na automobily s karoserií kupé-kabriolet,
jako je Peugeot 307CC.

Segmentu kupé dominuje Hyundai Coupé, kter˘ dosáhl vy‰‰ího prodeje, tj.
12 077 automobilÛ neÏ jeho nejbliÏ‰í konkurent Toyota Celica, tj. 6530 automobi-
lÛ. Prodej kupé v loÀském roce klesl o 20,4 % na 32 907 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Honda Civic, Renault Mégane, Ford Mustang, Chevrolet Camaro,
Ford Puma, Nissan 200SX, Mitsubishi Eclipse, Fiat Coupe, Honda Prelude, Opel/Vauxhall
Tigra, Ford Cougar, Mazda MX-3, Honda Integra a Mitsubishi 3000GT.

Vstupní premium
Audi A3 upevnilo své vedoucí postavení v tomto segmentu pfied Mercedesem-

Benz tfiídy A, ale od toho se s novou generací oãekává útok na vedoucí postavení
A3.Audi loni prodalo 160 296 automobilÛ A3, coÏ je nárÛst o 21,5 % oproti pfie-
de‰lému roku.Vzhledem k nástupu BMW fiady 1 a celoroãnímu prodeji vozu
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  prodej v západní Evropě
2004 2003 změna % podíl v segmentu %

Opel/Vauxhall Meriva 193 265 110 599 74,7 34,4
Ford Fusion 76 754 96 870 -20,8 13,7
Fiat Idea 60 861 1762 3354,1 10,8
Renault Modus 59 927 0 - 10,7
Opel/Vauxhall Agila 53 414 70 509 -24,2 9,5
SEGMENT CELKEM 561 881 411 508 36,5

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Toyota RAV4 96 546 97 672 -1,2 25,2
Nissan X-Trail 56 130 45 878 22,3 14,6
Suzuki Grand Vitara 44 369 32 949 34,7 11,6
Land Rover Freelander 44 326 42 910 3,3 11,5
Kia Sorento 31 108 24 308 28,0 8,1
SEGMENT CELKEM 383 828 352 488 8,9

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Hyndai Sante Fe 37 736 36 575 3,2 24,3
Mitsubishi Pajero/
Montero/Shogun 22 534 25 810 -12,7 14,5
Jeep Grand Cherokee 17 648 21 336 -17,3 11,4
Land Rover Discovery 16 271 16 937 -3,9 10,5
Jeep Cherokee 15 881 17 425 -8,9 10,2
SEGMENT CELKEM 155 484 152 914 1,7

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Renault Espace/
Grand Espace 60 940 63 155 -3,5 18,8
VW Sharan 35 482 43 125 -17,7 10,9
Ford Galaxy 34 791 39 388 -11,7 10,7
Peugeot 807 27 662 30 682 -9,8 8,5
Chrysler Voyager/
Grand Voyager 27 539 29 195 -5,7 8,5
SEGMENT CELKEM 324 142 352 987 -8,2

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Suzuki Jimny 25 774 22 035 17,0 43,9
Daihatsu Terios 8201 8207 -0,1 14,0
Suzuki Vitara 6979 9873 -29,3 11,9
Mitsubishi Pajero Pinin/
Montero Io/Shogun Pinin 6198 8569 -27,7 10,6
Honda HR-V 5114 6829 -25,1 8,7
SEGMENT CELKEM: 58 697 66 095 -11,2

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Renault Scénic/
Grand Scénic 307 654 272 473 12,9 25,1
Opel/Vauxhall Zafira 187 566 224 253 -16,4 15,3
Citroën Xsara Picasso 187 030 198 104 -5,6 15,2
VW Touran 185 285 91 899 101,6 15,1
Ford Focus C-Max 157 376 19 925 689,8 12,8
SEGMENT CELKEM 1 227 378 958 216 28,1

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Peugeot 307 CC 47 606 7007 579,4 18,3
Peugeot 206 CC 47 407 58 163 -18,5 18,2
Renault Mégane 37 248 5782 544,2 14,3
Citroën C3 Pluriel 27 816 23 596 17,9 10,7
VW New Beetle 19 361 12 858 50,6 7,4
SEGMENT CELKEM 261 793 185 701 41,0

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Hyndai Coupé 12 077 14 500 -16,7 36,7
Toyota Celica 6350 8471 -22,9 19,8
Opel/Vauxhall Astra 4714 7853 -40,0 14,3
Chrysler Crossfire 4266 1304 227,1 13,0
Peugeot 406 4259 7320 -41,8 12,9
SEGMENT CELKEM 32 907 41 347 -20,4

k pokračování na další straně 
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Lancia Ypsillon se celkov˘ prodej v segmentu exkluzivních mal˘ch vozÛ zv˘‰il
o 9,9 % na 627 005 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: BMW řady 1, Audi A2, Lancia Musa, Lancia Y, Alfa Romeo 145/146
a Lancia Delta.

Nižší premium
V roce 2004 pfiedstihlo Audi A4 BMW fiady 3 vzhledem k tomu, Ïe BMW ukon-

ãilo prodej ãtvrté generace, aby vytvofiilo prostor pro novou verzi, která pfii‰la do
prodeje letos v zimû.V ãistû nûmeckém zápase o vrchol se Mercedes-Benz tfiídy
C opozdil za fiadou 3 o 503 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Saab 9-3, Jaguar X-type, Volvo S40, MG Rover 75/MG ZT/ZT-T,
Volvo V40, Lancia Lybra a Lexus IS.

Střední premium
V porovnání s rokem 2003 se prodej nového BMW fiady 5 v loÀském roce zv˘-

‰il o 35,2 % na 142 548 automobilÛ, ale stále nedokáÏe ohrozit vedoucí pozici
Mercedesu-Benz tfiídy E mezi modely segmentu. Celkovû se prodej ze rok 2004
v rámci segmentu ve srovnání s minul˘m rokem zv˘‰il o 3,4 % na 591 487 auto-
mobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Saab 9-5, Jaguar S-type, Volvo S80, Alfa Romeo 166, Mercedes-
Benz třídy CLS, Lancia Thesis, Cadillac CTS, Lexus GS, Lancia K a Volvo S70.

Vyšší premium
O zákazníky v segmentu nadále zápasí VW Phaeton. Oproti roku 2003 prodej

tohoto modelu klesl o 5,1 % na 3642 automobilÛ.V rámci luxusních automobilÛ
se na ãelní pozici drÏí Mercedes-Benz tfiídy S, a to s mal˘m náskokem pfied kon-
kurenty od BMW a Audi. Segment celkovû upadá.Ve srovnání s pfiede‰l˘m rokem
se prodej sníÏil o 14,7 %.

Segment dále zahrnuje: Lexus LS, Maserati Quattroporte, Cadillac Seville.

Premium kupé
V roce 2003 Mercedes-Benz CLK doãasnû pfieru‰il dominantní postavení BMW

fiady 3 v segmentu premium kupé. Mnichovská automobilka se v‰ak loni opût
vrátila na ‰pici. Oba modely loni zaznamenaly pokles. Prodej CLK se sníÏil nejví-
ce, o 23,6 % na 30 642 automobilÛ. Po prvním celoroãním prodeji stanula na tfie-
tím místû Alfa Romeo GT.

Segment dále zahrnuje: Porsche 911, Mercedes-Benz SL, Nissan 350Z, BMW řady 6, Mase-
rati Coupe, všechny modely Lotus, Mercedes třídy CL, Jaguar XK, Alfa Romeo GTV, Lexus
SC, Chevrolet Corvette, BMW Z8 a Z1, Volvo C70.

Premium roadster a kabriolet
Nûmecké automobilky se loni umístily na prvních devíti místech v první desít-

ce v segmentu premium roadster a kabriolet. Mercedes-Benz SLK poskoãil ze
ãtvrtého místa v roce 2003 na první místo.V porovnání s rokem 2003 byl nárÛst
prodeje 23 418 automobilÛ, tj. 160,3 %. Celkov˘ prodej v segmentu ve srovnání
s rokem 2003 stoupl o 22,3 % na 177 152 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Mini, Saab 9-3, Mercedes-Benz SL, Porsche Boxster, Audi TT,
Porsche 911, BMW řady 6, Volvo C70, Maserati Spyder, Jaguar XK, BMW Z3 a Cadillac
XLR.

Premium SUV
Dvojité vítûzství v segmentu premium SUV zaznamenalo BMW, neboÈ jeho

model X5 zÛstal nejlépe prodávan˘m vozem ve své tfiídû a men‰í model X3 skon-
ãil svÛj první rok na trhu na druhé místû. Kombinovanû dosáhly vozy SUV od
BMW loni 34,5% podílu na prodeji v segmentu. Díky modelu X3 a stoupajícímu
prodeji VW Touareg a Volva XC90 se celkov˘ prodej v segmentu v roce 2004
oproti pfiede‰lému roku zv˘‰il o 43,9 0% na 273 909 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Volvo XC90, Porsche Cayenne, Land Rover, Range Rover, Lexus
RX, Mercedes-Benz třídy G, Cadillac SRX, všechny modely Hummer a Cadillac
Escalade/EXT.

Exotické automobily
Nov˘ model Continental GT nejenom pomohl znaãce Bentley dosáhnout

témûfi sedminásobného zv˘‰ení prodeje, ale také pfiispûl k prudkému nárÛstu
prodeje v segmentu exotick˘ch automobilÛ o 92 % na 7490 automobilÛ. Dlouho-
dobá jedniãka segmentu Ferrari utrpûla v porovnání s rokem 2003 pokles prode-
je o 2,5 % na 2217 automobilÛ prodan˘ch v loÀském roce. Italská automobilka
nemá zabezpeãené ani druhé místo, neboÈ se musí bránit nástupu Aston Martinu,
jehoÏ prodej se v loÀském roce v porovnání s rokem 2003 zv˘‰il o 36,5 %.

Segment dále zahrnuje: Porsche Carrera GT, Maybach, Mercedes McLaren SLR, Dodge
Viper, Honda NSX, Bugatti a Maserati MC12.

Osobní automobily na bázi LUV
Citroën Berlingo ukonãil nadvládu Renaultu Kangoo jako nejlépe prodávané

ho osobního automobilu na bázi vanu v Evropû, tfiebaÏe v loÀském roce utrpûl
v porovnání s rokem 2003 pokles prodeje o 7,8 % na 61 080 automobilÛ. Prodej
modelu Kangoo se v roce 2004 rovnûÏ sníÏil o 10,1 % ve srovnání s rokem 2003
na 60 108 automobilÛ.

Segment dále zahrnuje: Opel Combo Tour, Mercedes-Benz Vaneo, Ford Transit Connect.

v pokračování ze strany 11

Analýza trhu podle segmentů, prodej v západní Evropě

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Audi A3 160 296 131 918 21,5 25,6
Mercedes-Benz třídy A 124 672 131 232 -5,0 19,9
Mini 109 368 116 434 -6,1 17,4
Lancia Ypsilon 87 734 19 195 357,1 14,0
Alfa Romeo 147 76 475 92 695 -17,5 12,2
SEGMENT CELKEM 627 005 570 711 9,9

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Audi A4 218 349 242 228 -9,9 23,6
BMW řady 3 213 730 261 590 -18,3 23,1
Mercedes-Benz třídy C 213 227 221 107 -3,6 23,1
Alfa Romeo 156 49 102 58 829 -16,5 5,3
Volvo V50 42 262 95 - 4,6
SEGMENT CELKEM 923 698 980 693 -5,8

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Mercedes-Benz třídy E 166 617 192 025 -13,2 28,2
BMW řady 5 142 548 105 464 35,2 24,1
Audi A6/S6/RS6/allroad 108 097 89 639 20,6 18,3
Volvo V70/XC70 69 932 73 451 -4,8 11,8
Volvo S60 33 132 41 361 -19,9 5,6
SEGMENT CELKEM 591 487 572 191 3,4

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Mercedes-Benz třídy S 13 347 18 204 -26,7 27,3
BMW řady 7 12 455 15 081 -17,4 25,5
Audi A8 12 041 12 020 0,2 24,7
Jaguar řady XJ 5009 7044 -28,9 10,3
VW Phaeton 3642 3837 -5,1 7,5
SEGMENT CELKEM 48 831 57 262 -14,7

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
BMW řady 3 31 368 37 948 -17,3 21,3
Mercedes CLK 30 642 40 092 -23,6 20,8
Alfa Romeo GT 18 797 211 8808,5 12,8
Mazda RX-8 17 850 3716 380,4 12,1
Audi TT 10 323 12 611 -18,1 7,0
SEGMENT CELKEM 147 078 128 899 14,1

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Mercedes-Benz SLK 38 031 14 613 160,3 21,5
Audi A4 20 498 21 463 -4,5 11,6
BMW řady 3 19 587 25 619 -23,5 11,1
BMW Z4 18 389 23 055 -20,2 10,4
Mercedes-Benz CLK 16 217 13 955 16,2 9,2
SEGMENT CELKEM 175 639 144 834 21,3

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
BMW X5 49 204 43 782 12,4 18,0
BMW X3 45 244 1375 3190,5 16,5
VW Touareg 39 929 19 503 104,7 14,6
Mercedes-Benz třídy M 34 766 38 968 -10,8 12,7
Toyota LandCruiser 33 109 33 857 -2,2 12,1
SEGMENT CELKEM 273 909 190 294 43,9

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Bentley (všechny) 2995 382 684,0 40,0
Ferrari (všechny) 2217 2275 -2,5 29,6
Aston Martin (všechny) 1063 778 35,6 14,2
Lamborghini (všechny) 644 227 183,7 8,6
Rolls-Royce (všechny) 182 82 122,0 2,4
SEGMENT CELKEM 7490 3902 92,0

2004 2003 změna % podíl v segmentu %
Citroën Berlingo 61 080 66 219 -7,8 29,0
Renault Kangoo 60 108 66 889 -10,1 28,6
Peugeot Partner/Ranch 30 082 31 380 -4,1 14,3
Fiat Dobló 19 344 21 011 -7,9 9,2
VW Caddy 15 402 999 1441,7 7,3
SEGMENT CELKEM 210 513 214 326 -1,8
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NEDÁVNO ZAVÍTAL
DO PRAHY PREZIDENT 
MITSUBISHI MOTORS
EUROPE PAN TIM TOZER,
ABY OFICIÁLNĚ PŘEDSTA-
VIL BUDOUCÍ STRATEGII
FIRMY NA  STŘEDO-
EVROPSKÉM TRHU

Pane Tozere mohl byste nám
přiblížit modelovou strategii
Mitsubishi v Evropě pro násle-
dující tři roky?

„V Evropû se chceme zamûfiit pfiede-
v‰ím na prodej vozÛ SUV, pickupÛ
a sportovnû ladûn˘ch automobilÛ. Prá-
vû teì pfiicházíme na trh s nov˘m tfiíd-
vefiov˘m modelem Colt a jeho sportov-
ní verzí CZT, v záfií tohoto roku pfied-
stavíme Grandis se vznûtov˘m moto-
rem z produkce Volkswagenu a násle-
dovat bude nov˘ pickup fiady L200. Na
pfií‰tí rok chystáme Colt kabriolet, kte-
r˘ jste mohli nedávno spatfiit na auto-
salonu v Îenevû, pak pfiijde na trh SUV
stfiední velikosti se vznûtov˘m i záÏe-
hov˘m motorem. Ve stfiednûdobém
horizontu dvou tfií let pfiedstavíme
i novou generaci Pajera a zcela nov˘
Lancer.“ 

Jaká je budoucnost modelů
Galant a Eclipse na evropském
trhu?

„Je velmi, velmi nepravdûpodobné,
Ïe by se dostaly na západoevropsk˘
trh. Galant chystáme pouze pro rusk˘
a ukrajinsk˘ trh, tedy tam, kde legislati-
va v porovnání se zemûmi EU není tak
pfiísná.Tam mÛÏeme tento automobil
prodávat, v západní Evropû nikoli.
Náklady na pfiestavbu tûchto vozÛ,
vyvinut˘ch pro severoamerické pod-
mínky, tak aby splnily legislativní poÏa-
davky platné pro Evropu, by byly pfiíli‰
velké.“

Prohlásil jste, že na  budoucí
činnost  firmy Mitsubishi bude-
te potřebovat 4,5 miliardy dola-
rů. Bude to skutečně dost peněz
na všechny potřebné investice
a modernizaci výrobního pro-
gramu?

„Bude to dostateãné. Procházíme
nyní velmi nároãn˘m procesem, kte-
r˘ mûní celou na‰í organizaãní struk-
turu odshora dolÛ. Obchodníci pra-
cují na finanãní stránce, aby pfiidûlo-
vali správné investice do produktÛ,
o kter˘ch jsem hovofiil. Samozfiejmû
Ïe bûhem následujících tfií let musí-
me zaãít vytváfiet hotovost a zisk.
Musíme pokraãovat v prodeji velké-
ho objemu vozÛ, aby na‰e továrny
pracovaly na plnou kapacitu.To zdÛ-
razÀuji, protoÏe je to velmi dÛleÏité.
Ná‰ obchodní plán je zaloÏen na sku-
teãn˘ch pfiedpokladech. Nechci

napfiíklad tvrdit, Ïe jsme schopni roã-
nû prodávat v Evropû 350 000 auto-
mobilÛ, kdyÏ se na‰e reálné odbytové
cíle pohybují na horní hranici ãtvrt
milionu vozÛ. Spousta investic se jiÏ
rozebûhla, napfiíklad pfiíprava v˘roby
pickupu. Není to jen pfiedstava návr-
háfiÛ, je to automobil, kter˘ není
daleko od uvedení na trh. TakÏe
penûz je dost, podíl na trhu je reáln˘,
ale v pfií‰tích tfiech letech nás ãeká
hodnû práce.“

Na jaké úrovni jsou v současné
době vaše vztahy s koncernem
DaimlerChrysler?

„Na provozní úrovni jsou stále velmi
silné. Samozfiejmû existují citlivá místa
a emoce. Jak jistû víte, DaimlerChrysler
nesplnil své finanãní závazky, a to
v˘raznû po‰kodilo ná‰ spoleãn˘ busi-
ness. Na druhé stranû musím fiíci, Ïe
ãas hojí rány- to, co bylo citlivé pfied
‰esti mûsíci, se nám dnes jeví v jiném
svûtle. S koncernem DaimlerChrysler
nadále úzce spolupracujeme a podob-
nû rozvíjíme vztahy s automobilkami
Nissan, Peugeot a Volkswagen.“ 

Nedávno byla zveřejněna do-
hoda, podle které budete do-
dávat vozy SUV do prodejní
sítě francouzského koncernu
PSA Peugeot Citroën. Uzavře-

li jste ji pouze kvůli penězům,
nebo si tímto způsobem ote-
víráte dveře pro možnost
použití vznětových motorů od
PSA?

„Zajisté to dûláme kvÛli penûzÛm.
Jde o zv˘‰ení vyuÏití kapacity na‰ich
v˘robních linek. Jestli jsme si tím otev-
fieli dal‰í dvefie pro vztah s Peugeotem?
My s nimi spolupracujeme jiÏ del‰í
dobu.A jestli od nich pfiijdou vznûtové
motory? Ano, je to docela moÏné.Ale
musí to b˘t krok za krokem. Nejprve
jsme s nimi navázali obchodní vztahy.
Nabídli jsme jim SUV stfiední velikosti
a oni si vybrali správného partnera.
Oni mají více prodejcÛ, ale my dispo-
nujeme specialisty na vozy 4 x 4, takÏe
jsme dospûli ke shodû. My vyrobíme
dobr˘ vÛz, ale jejich prodej a marke-
ting bude zcela odli‰n˘. Je to z princi-
pu obchodní dohoda.“

Bude to tak, že jedinými rozdíly
mezi těmito vozy se značkou
Mitsubishi a Peugeot budou jen
malé detaily v designu, ale
automobily budou v podstatě
stejné?

„Ano, budou mít charakteristiku své
znaãky a také trochu odli‰n˘ interiér.

Jaká je vaše marketingová stra-
tegie ve střední a východní
Evropě?

Máme reálné cíle
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„Na‰í hlavní strategií je b˘t dobr˘-
mi dovozci na v‰echny na‰e trhy.To je
dÛvod, proã mûníme svou strategii
v âeské republice a Maìarsku. Máme

jiÏ existující partnery v Rusku, na
Ukrajinû, ale i v baltsk˘ch zemích, kde
se prodej rychle oÏivuje. Na‰í strategií
je spolupracovat s tûmito obchodními
partnery. Oni nejlépe vûdí, jak v˘ro-
bek prodat. Na‰i ru‰tí dovozci napfií-

klad  vloni zaznamenali nárÛst prode-
je o 70 %. Letos nejspí‰e prodají
45 000 automobilÛ. My stanovíme
rámcovou strategii a pak si s nimi sed-

neme, abychom urãili, které v˘robky
chceme prodávat a jaká bude jejich
cenová pozice ve vztahu k cílovému
objemu prodeje. Ale pokud jde
o samotn˘ marketing, tak mám plnou
dÛvûru v místní lidi, ktefií  znají situaci

na trhu nejlépe. Nemá smysl se pou-
‰tût do vytváfiení reklamy pro âeskou
republiku nebo Rusko z Amsteroda-
mu. Tak se to dûlat nedá. Lidé u vás

nebo v Rusku vûdí nejlépe, jak je to
potfieba udûlat. Ostatnû oni jsou tûmi,
kdo investují své peníze.“

Kdy očekáváte při znalosti
budoucích produktů možný

prodejní vrchol značky Mitsub-
ishi na českém trhu?

Vzhledem k situaci, v níÏ se znaãka
Mitsubishi a její dealerská síÈ v minu-
l˘ch letech v âeské republice nacháze-
la, bude trvat dva aÏ tfii roky, neÏ dosáh-
neme oãekávan˘ch prodejních úspû-
chÛ. Musím ov‰em fiíci, Ïe nov˘ impor-
tér, spoleãnost Auto Palace Group, je
velk˘m pfiíslibem do budoucna. Po
revitalizaci dealerské sítû a vytvofiení
zcela nové obchodní a marketingové
strategie bychom chtûli v âR prodávat
okolo 2000 vozÛ roãnû a dosáhnout
2% podílu na zdej‰ím automobilovém
trhu.

Co si myslíte o obchodním plá-
nu nového českého dovozce pro
rok 2005, tedy prodeji 1600
vozů značky Mitsubishi? Poklá-
dáte jeho splnění za reálné?
Kdo vlastně stanovil toto číslo?

„Myslím, Ïe jsme si stanovili  spo-
leãnû s panem Jindfiichem Nevrlou-
generálním fieditelem spoleãnosti Auto
Palace Group, která znaãku Mitsubishi
oficiálnû  zastupuje na ãeském a slo-
venském trhu, zcela reáln˘ cíl. Lidé
tady pracují mimofiádnû tvrdû, a tak
jsem pfiesvûdãen, Ïe se nám jej podafií
splnit. v

V blízké
budoucnosti
chceme na
ãeském trhu
prodávat
dva tisíce
automobilÛ
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Důrazné stanovisko Sdružení AP – SDA
STANOVISKO SDRUŽENÍ
AP A SVAZU DOVOZCŮ
AUTOMOBILŮ K VÝZVĚ
EVROPSKÉ KOMISE VLÁDĚ
ČR VE VĚCI REGISTRACÍ
OJETÝCH SILNIČNÍCH
VOZIDEL

StíÏnost, kterou obdrÏela Evropská
komise v záleÏitosti registrace dováÏe-
n˘ch ojet˘ch vozidel, se t˘ká ãeské
právní úpravy (zákon ã. 56/2001 Sb.,
o podmínkách provozu vozidel na
pozemních komunikacích), která dle
názoru Komise ukládá pfiísnûj‰í pod-
mínky, neÏ jaké se vztahují k opûtovné
registraci domácích ojet˘ch silniãních
vozidel v obdobné situaci.V pfiedmût-
ném dopise je vznesena kritika na sku-
teãnost, Ïe silniãní vozidla, dovezena ze
státÛ Evropské unie jsou odmítána
k registraci, pokud nejsou nositelem
osvûdãení o homologaci typu ES
a pokud jejich stáfií je del‰í neÏ pût let.
Naproti tomu není omezováno znovu-
vzetí vozidla do registru u silniãních
vozidel jiÏ dfiíve provozovan˘ch v âes-
ké republice.

K tomu uvádíme:
1) Dle na‰eho názoru je pojem „opû-
tovná registrace domácích ojet˘ch sil-
niãních vozidel“ nesmysln˘, neboÈ Ïád-
ná opûtovná registrace domácích oje-
t˘ch silniãních vozidel se prakticky
neprovádí. KaÏdé silniãní vozidlo, aÈ jiÏ
jako nové ãi ojeté (z dovozu) podléhá
schválení technické zpÛsobilosti, které
se provádí pouze jednou a na základû
tohoto schválení je provedena první
(a jediná) registrace vozidla.

Pfii zmûnû majitele v rámci âR se
totiÏ nejedná o novou registraci silniã-
ního vozidla provádûnou na základû
schválení technické zpÛsobilosti.
Pokud jiÏ bylo vozidlo zaregistrováno
v registru vozidel a dojde-li ke zmûnû
jeho vlastníka, nejde o novou registraci
vozidla, ale pouze o zmûnu v registru
vozidel.

2) Je naprosto evidentní, Ïe pro schvá-
lení silniãního vozidla do provozu
a jeho následné první registraci v té
které zemi, musí b˘t stanoveny pod-
mínky pro tento postup. Vzhledem
k rozdílnosti národních pfiedpisÛ pro
schvalování silniãních vozidel v minu-
losti (a tím i rozdílÛ v provedení vozi-
del) je logické, Ïe uznávat schválení
(registraci) provedené v jiném státû lze
zfiejmû aÏ od urãité doby, tedy zhruba
od doby, kdy do‰lo alespoÀ k dílãí har-
monizaci poÏadavkÛ na schvalování
vozidel v rámci zemí EU. Z tohoto prin-
cipu vychází i ãeská právní úprava
v této oblasti.

NedodrÏení tohoto principu by
mohlo vést aÏ k absurdním situacím –
napfi. do âR by bylo moÏno dováÏet
i ojetá vozidla s dvoudob˘m motorem
(napfi. Trabant ãi Wartburg), jejichÏ
dovoz do âR (tehdy je‰tû âSSR) byl
zakázán jiÏ od roku 1985.

3) Pokud má silniãní vozidlo udûleno
osvûdãení o homologaci typu ES, není
Ïádné vûkové omezení pro jeho první
registraci v âR. RovnûÏ tak Ïádné vûko-
vé omezení neplatí, pokud je technic-

k˘m protokolem, vydan˘m zku‰ební
stanicí doloÏeno, Ïe vozidlo sv˘m pro-
vedením odpovídá udûlené homologa-
ci typu ES.

4) V materiálu Komise se dále nespráv-
nû uvádí, Ïe rozhodná doba pro moÏ-
nou první registraci dovezeného silniã-
ního vozidla, u nûhoÏ není prokázáno
udûlení osvûdãení o homologaci typu
ES, je pût let.Tento limit se t˘ká pouze
nákladních vozÛ kat. N2 a N3, autobu-
sÛ kat. M3 a pfiípojn˘ch vozidel kat. O3
a O4. U v‰ech ostatních kategorií silniã-
ních vozidel je stanoven limit na 8 let.
K tomu nutno dodat, Ïe první registra-
ce tûchto vozidel se provádí na základû
technického protokolu vydaného zku-
‰ební stanicí. Zku‰ební stanice vydá
technick˘ protokol, splÀuje-li vozidlo
technické poÏadavky stanovené práv-
ním pfiedpisem nebo mezinárodní
smlouvou, kterou je âeská republika

vázána, a které byly platné pro danou
kategorii vozidla v âeské republice
v dobû v˘roby vozidla.

5) Domníváme se, Ïe rovnûÏ není
pravdou tvrzení Komise, Ïe splnûní
tûchto zvlá‰tních podmínek se poÏa-

duje pouze u dovezen˘ch ojet˘ch sil-
niãních vozidel. PoÏadavky ve smyslu
§ 35, odst. 2/ zákona ã. 56/2001 Sb.
musí splÀovat i domácí ojetá vozidla
(to jsou vlastnû v‰echna zaregistrova-
ná vozidla) v rámci pravideln˘ch kon-
trol ve stanicích technické kontroly
a stanicích mûfiení emisí (napfi.
u osobních automobilÛ kaÏdé dva
roky).

6) Nelze opomenout ani skuteãnost, Ïe
automobily jsou v rámci Svûtové
obchodní organizaci WTO tzv. „citlivou
poloÏkou obchodu“, z ãehoÏ moÏno
dovodit i pfiípadné specifické poÏadav-
ky národních pfiedpisÛ.To je dÛleÏité
zejména v pfiípadech, kdyÏ by z rÛz-
n˘ch dÛvodÛ (napfi. sociálnû ekonomic-
k˘ch ale tfieba i ve vazbû na smûrnici
2000/53 ES) mohl pfievládnout pouze
jednosmûrn˘ obchod v dané zboÏové
komoditû, coÏ je v pfiípadû âR a obcho-

du s ojet˘mi silniãními vozidly nanej-
v˘‰ pravdûpodobné.

Z v˘‰e uvedeného vypl˘vá, Ïe vnitro-
státní opatfieními (právní úpravou plat-
nou v âR) nedochází pfiímo ani nepfií-
mo k rozli‰ení mezi domácím a dová-

Ïen˘m zboÏím (ojet˘mi silniãními
vozidly), neboÈ:
– kaÏdé silniãní vozidlo, uvedené jed-
nou do provozu v âR (aÈ zde zakoupe-
né jako nové ãi dovezené jako ojeté) je
ojet˘m automobilem, jehoÏ technická
zpÛsobilost k provozu v âR byla jed-
nou schválena a na základû tohoto
schválení do‰lo k jeho registraci;
– oba „druhy“ zboÏí podléhají pfied
registrací schválení technické zpÛsobi-
losti, které se provádí pouze jednou;
– Ïádná opûtovná registrace domácích
ojet˘ch vozidel neexistuje;
– domácí i dovezená silniãní vozidla
podléhají pravideln˘m technick˘m
kontrolám a mûfiení emisí;
– ãeská právní úprava plnû respektuje
udûlení homologace typu ES, av‰ak
retrospektivnû nelze pfiijmout ve‰kerá
ostatní schválení vozidel provedená
v jin˘ch zemích pouze na základû
jejich národních pfiedpisÛ;
– je zcela obvyklé, Ïe podmínky pro
schválení nového vozidla a dovezené-
ho ojetého vozidla jsou i v zemích EU
rozdílné;
– ve vût‰inû zemí EU sice není dovoz
ojet˘ch vozÛ omezen rokem v˘roby,
platí se zde ale velmi vysoké poplatky
nebo existují jiná technicko administ-
rativní omezení pro uvedení do provo-
zu (první registraci) v dané zemi.

Není tedy pravdou tvrzení, tak jak je
uvedeno v dopise místopfiedsedy komi-
se, Ïe vozidla dfiíve provozována v âes-
ké republice lze bez omezení opûtov-
nû registrovat v registru vozidel. Nao-
pak „domácí“ vozidla musí pfii opûtov-
ném schválení technické zpÛsobilosti
k provozu na pozemních komunika-
cích splÀovat poslední (souãasné) plat-
né technické pfiedpisy a smûrnice,
a jsou tedy ve svém dÛsledku naopak
prakticky diskriminovány oproti dová-
Ïen˘m ojet˘m vozidlÛm, na nûÏ jsou
uplatÀovány star‰í (5, 8, pfiípadnû 12
let) a nikoliv souãasnû platné technic-
ké poÏadavky dané pfiedpisy nebo
smûrnicemi.

Z v˘‰e uvedeného je zfiejmé, Ïe pisa-
tel stíÏnosti doruãené Komisi Evrop-
ského spoleãenství ‰patnû interpreto-
val stávající platnou právní úpravu
a uvedl Komisi v omyl. Z právní úpravy
âeské republiky jednoznaãnû vypl˘vá,
Ïe podmínky schvalování technické
zpÛsobilosti vozidel k provozu na
pozemních komunikacích jsou, ve vzta-
hu k individuálnímu dovozu vozidel
rovné.

Nutno je‰tû dodat, Ïe v˘voz ojet˘ch
vozidel ze zemí EU 15 smûrem „na
v˘chod“ byl v zemích EU 15  zemích
peãlivû monitorován a pravidelnû
vyhodnocován.V˘voz ojetin do nov˘ch
zemí EU „pÛsobil jako stimulátor vnitfi-
ního trhu“ v té které zemi EU 15
a vzrÛst tohoto exportu byl v tûchto
zemích zcela nepokrytû pozitivnû hod-
nocen (de facto se jednalo o v˘voz
budoucí problematiky likvidace autov-
rakÛ za své hranice). Toto se pfiitom
t˘kalo nejen osobních automobilÛ, ale
i uÏitkov˘ch (nákladních) vozidel
a autobusÛ. v

Za Sdružení AP:
Ing. Antonín Šípek, ředitel sekretariátu
Za Svaz dovozců automobilů:
Ing. Pavel Tunkl,  tajemník
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Z informace o činnosti SDA
JiÏ tradiãnû musíme konstatovat, Ïe se prakticky nemûní k lep‰ímu pod-

nikatelské prostfiedí v âR a naopak v legislativním procesu dochází, dle
na‰eho názoru, ke zhor‰ení. Dokumentuje to doposud nejednotn˘ postup
pfii pfiijímání smûrnic EU do práva âR, které jsou pfiijímány v urãit˘ch
„vlnách“ a to vÏdy po v˘tce EK – naposledy zaãátkem dubna t.r. (cca 150
nezapracovan˘ch smûrnic). Zde pravdûpodobnû selhává vládní legislativa,
která nejen Ïe nepfiipravila jednotn˘ postup, ale naopak v rámci chaotické-
ho rychlého pfiijímání smûrnic  pfiipou‰tí znaãnû nevyváÏené a závaÏnosti
jednotliv˘ch smûrnic neodpovídající zapracování do práva âR. Napfiíklad
v‰echny smûrnice platné pro konstrukci a provoz silniãních vozidel, t˘kají-
cí se zásadních poÏadavkÛ na jejich aktivní a pasivní bezpeãnost a ochranu
Ïivotního prostfiedí, jsou uvedeny pouze v˘ãtovû v pfiíloze vyhl. MD ã.
341/2002 Sb. a k dne‰nímu dni jich dokonce 23 chybí. Naopak smûrnice ã.
2002/88 ES t˘kající se emisí mal˘ch spalovacích motorÛ nûkter˘ch nesil-
niãních mobilních zdrojÛ (sekaãky trávy, pily, atd.) je navrÏena MD k vydá-
ní prakticky v úplném znûní formou Nafiízení vlády k provedení zákona ã.
56/2001 Sb.Tento postup je pravdûpodobnû v rozporu s citovan˘m záko-
nem a navíc by úplné zvefiejÀování smûrnic (a to pouze nûkter˘ch) vedlo
v ãesk˘ch právních pfiedpisech ke znaãnému zaplevelení a nepfiehlednosti
zákonn˘ch pfiedpisÛ. JiÏ pfies rok leÏí na MD ná‰ spoleãn˘ návrh se SdruÏe-
ním AP – zákonn˘m zmocnûním pfiíslu‰ného gesãního resortu vydávat
smûrnice formou provádûcího pfiedpisu, ve kterém by bylo uvedeno pouze
datum pfiijetí a název dané smûrnice s pfiípadn˘mi povolen˘mi odchylkami
a pfiechodn˘mi termíny a s odkazem na úplné znûní zvefiejÀované v Úfied-
ním vûstníku EU.



Levně lze vyrábět i v Německu
FORD VYTVOŘIL V KOLÍNĚ
NAD RÝNEM JEDEN
Z NEJMODERNĚJŠÍCH
VÝROBNÍCH ZÁVODŮ
V EVROPĚ

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA NEWS

KOLÍN N. R. | Pomocí f lexibilních
v˘robních postupÛ a ze‰tíhlením v˘rob-
ního procesu Ford v Kolínû nad R˘nem
dokazuje, Ïe v Nûmecku lze vyrábût
automobily nejen kvalitnû, ale i levnû.

„Jistû, Nûmecko je pro v˘robu drahé,
ale v Kolínû vyrábíme Fiestu za pou-
h˘ch 15 hodin, a to je celosvûtovû prvo-
tfiídní v˘sledek dokazující skvûlou efek-
tivnost,“ fiíká s hrdostí prezident Ford
of Europe John Fleming. „Vût‰ina na‰í
produkce je v západní Evropû a chce-
me, aby tomu tak bylo i v budoucnosti.
Pracujeme efektivnû a jsme konkuren-

ceschopní. Pfiitom je zde stále prostor
ke zlep‰ování. Díky vysoké mífie flexibi-
lity mÛÏeme rychle reagovat na mûnící
se poÏadavky zákazníkÛ. Kolínsk˘
závod je zhmotnûním na‰í vize o tom,
jak by mûla vypadat f lexibilní a ‰tíhlá
v˘roba.“

V Kolínû n. R. sjíÏdí vÏdy za ménû neÏ
minutu z pásu jedna Fiesta nebo Fusion
– celkem 75 vozÛ za hodinu, 1850 den-
nû, coÏ znamená o 45 % více, neÏ tomu
zde b˘valo dfiív. Letos by to mûlo b˘t
celkem 405 000 vozÛ. Nedávno opustil
v˘robní závod jubilejní miliónt˘ vÛz
Ford Fiesta nejnovûj‰í generace.

„Flexibilní v˘roba zvy‰uje efektivitu
v˘roby a zlep‰uje kvalitu i bezpeãnost.
Je proto klíãem k vy‰‰í v˘konnosti
a lep‰ímu vyuÏití vynaloÏen˘ch inves-
tic,“ fiíká fieditel Ford of Europe Lewis
Booth.

Do rekonstrukce závodu v Kolínû
v letech 2001 a 2002 Ford investoval
530 milionÛ USD.

Nov˘ systém v˘roby klade vût‰í
odpovûdnost i na jednotlivé zamûstnan-
ce. Proto bylo do jejich za‰kolení inve-
stováno 16 milionÛ USD.

Automatizovaná karosárna
Z uvedené investice nejvût‰í ãást (asi

dvû tfietiny) pfiipadly na vybudování
zcela nové karosárny.Tento provoz je
vÏdy nejproblematiãtûj‰ím pfii naze zvy-
‰ovat produktivitu. Proto byl pouÏit
zcela nov˘ systém v˘roby s cílem
dosáhnout její maximální flexibilitu.

Pln˘ch 98 % v˘roby je zde automati-
zováno. Do v˘roby je zapojeno 698
robotÛ a dal‰ích 11 jich je mûfiicích.

Nejvût‰í pfiedností nového systému
v˘roby je moÏnost libovolnû stfiídat tfií-
i pûtidvefiové verze Fiesty s Fusionem.
Teoreticky by bylo moÏné zde souãas-
nû vyrábût v‰echny modelové fiady
evropského Fordu aÏ po Galaxy.

Této mimofiádné flexibility bylo dosa-
Ïeno zásadní zmûnou postupu v˘roby
na svafiovací lince. Namísto plynulé lin-
ky se kaÏd˘ vÛz pohybuje s vlastním
rámem, tzv. E-Frame, ve kterém je zakó-
dován pfiesn˘ postup jeho v˘roby.Ten
se pak prÛbûÏnû zaznamenává a kon-
troluje na centrálním poãítaãi.

Konečná montáž
Flexibilita pfii koneãné montáÏi byla

zv˘‰ena tím, Ïe jsou zde dvû paralelní
linky rozdûlené na 284 pracovních sta-
novi‰È.To umoÏÀuje oddûlovat v˘robu

jednotliv˘ch verzí a snadnou promûnu
v˘robního postupu tfieba i bûhem pfie-
stávky na obûd.

Koneãná montáÏ se od v˘roby karo-
serií li‰í i tím, Ïe zde jsou do práce
zapojeny jen dva roboty. MontáÏ tedy
dûlají lidé, kter˘m práci usnadÀují
manipulátory. Velká pozornost byla
vûnována i ergonomii. Proto dûlníci
v‰echny operace vykonávají v nejpfiiro-
zenûj‰í poloze a vÛz se jim podle potfie-
by posouvá do optimální v˘‰ky.

Uvedené dva roboty jsou jen pfii
montáÏi a utûsnûní ãelního skla a na
pracovi‰ti, kde se odehrává tzv. svatba -
spojení motoru a náprav s karoserií.
Zde je zjednodu‰ení práce se souãas-
n˘m zaji‰tûním maximální dosaÏitelné
pfiesnosti (a tedy i kvality) pfii vyuÏití
robotÛ nejvût‰í.

Zcela nov˘ je i systém logistiky.
Nenajdeme zde Ïádné vysokozdviÏné
vozíky, protoÏe ty jsou vÏdy zdrojem
nebezpeãí. Namísto toho se na jednot-
livá pracovi‰tû dodávají díly pomocí
rámÛ s paletami. Pfiímo na místû je
materiál na dvû hodiny práce. Hned
v sousedství montáÏní haly pak je skla-
dovací prostor, kde jsou pfiipraveny
díly na dvû smûny.

Základem pro dosaÏení maximální
kvality v˘roby je t˘mová práce. Pfii té je
magick˘m ãíslem ‰est – kaÏdá pracovní
ãeta má ‰est ãlenÛ a její vedoucí je ãle-
nem ‰estiãlenného t˘mÛ, na jehoÏ ãin-
nost dohlíÏí tzv. supervizor.Ti jsou opût
v poãtu ‰esti kontrolováni vedoucím

smûny. Celkem se zde stfiídá 515 t˘mÛ.
Jejich vedoucí s nimi pracují jen v pfií-
padû, kdy je potfieba za nûkoho zasko-
ãit nebo pfii za‰kolování nového pra-
covníka. Pro snadné pfiivolání vedoucí-
ho má kaÏd˘ t˘m svou melodii, která se
ozve po stisknutí tlaãítka.

Nedílnou souãástí koneãné montáÏe
jsou prostory pro setkávání pracovních
ãet, vybavené informaãními panely
a displeji, a otevfiené kanceláfie vedou-
cích, které sousedí pfiímo s montáÏní
halou, aby komunikace mezi vedoucími
a dûlníky byla co nejsnaz‰í. Na vybodo-
vání odpovídajícího zázemí pro t˘mo-
vou práci zde bylo vynaloÏeno 5 milio-
nÛ USD.

To, Ïe v montáÏní hale panuje
naprostá ãistota, je dnes uÏ samozfiej-
mostí.V Kolínû n. R. ale zaujme i to, Ïe
takfika na kaÏdém rohu a podél cest
najdeme peãlivû udrÏovanou kvûtino-
vou v˘zdobu.Ta mimo jiné ukazuje na

dal‰í pfiednost haly – 400 nov˘ch kupo-
lovit˘ch svûtlíkÛ, poskytující mnohem
lep‰í pfiístup denního svûtla.

Průmyslový park
V˘znamnou roli pfii zv˘‰ení efektivity

montáÏe hraje pfiímá úãast subdodava-
telÛ. Dvanáct z nich jich má své místo
v prÛmyslovém parku, ze kterého se
800 m dlouh˘m dopravníkem dodává
pfiímo na montáÏní linku 12 modulÛ.
Pfies dodavatelsk˘ park pfiichází 45 %
souãástí vozu.

Z dopravníku se pfiímo na linku
dodávají i tak rozmûrné díly, jako je
kompletní pfiístrojová deska. Pozoru-
hodné pfiitom je, Ïe jedním z modulÛ
je i tzv. Ponny pack, coÏ je motor
s pfievodovkou a pfiední nápravou, kte-
rou z komponent dodávan˘ch Fordem
sestavuje jeden ze subdodavatelÛ.
Dvefie se po nalakování spoleãnû
s celou karoserií odesílají do parku,
aby se vrátily zkompletovány jako

hotov˘ modul pfiímo ke „svému“
vozu.

Do vybudování infrastruktury prÛmy-
slového parku pro subdodavatele Ford
investoval dal‰ích 60 milionÛ USD
a podafiilo se zde vytvofiit nov˘ch 1000
pracovních pfiíleÏitostí.

Sdílení rizika
Ford byl v Kolínû n. R. první, kdo

v Evropû zavedl metodu Pay and Pro-
duction. Jedná se o zcela nov˘ zpÛsob
financování v˘robního zafiízení.Vybave-
ní montáÏní linky totiÏ nepatfií Fordu.
Jeho v˘robu a montáÏ financovala
dodavatelská firma. Ford ji za vyuÏití
v˘robního zafiízení platí prostfiednic-
tvím dodávek sv˘ch vozÛ.

Men‰í opravy na lince zaji‰Èuje Ford,
ale vût‰í problémy fie‰í dodavatel.Ten
v‰e vyfiídí ve vlastním zájmu vÏdy velmi
rychle. Dodavatel je totiÏ pfiímo zainte-
resován na hladkém chodu linky po

celou dobu jejího vyuÏívání, protoÏe
jen to mu pfiiná‰í peníze.

Systém Pay and Production pfiená‰í
na dodavatele vy‰‰í míru rizika v pfií-
padû, Ïe koneãn˘ produkt nebude
tak úspû‰n˘, jak se pÛvodnû pfiedpo-
kládalo. Souãasnû mu ale také vydûlá
na své dodávce mnohem více v pfií-
padû, Ïe automobil je na trhu úspû‰-
n˘.

Flexibilní v˘roba pfiiná‰í prospûch
nejen automobilce, ale také jejím zákaz-
níkÛm. UmoÏÀuje totiÏ realizovat
i dodateãné zmûny ve specifikacích
poÏadované zákazníky. Prodejce tak
kupujícími mÛÏe vyhovût je‰tû sedm
dní pfied v˘robou daného vozu.

Na závûr pfiipojme je‰tû jednu zají-
mavost z logistiky. Ford v Kolínû vyu-
Ïívá tûsné sousedství R˘na, takÏe asi
70 % vyroben˘ch automobilÛ továrnu
neopou‰tí na kamionech ale na
lodích a poté na místo urãení putují
vlakem. v
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Registrace osobních automobilů v ČR
v únoru 2005 a od začátku roku
značka/model únor 2005 únor 2004 I.–II./2005 I.–II./2004
Alfa Romeo – nezařazeno 0 2 0 2
Alfa Romeo 147 26 1 26 5
Alfa Romeo 156 11 2 20 11
Alfa Romeo 166 2 3 1
Alfa Romeo GT 3 13
Alfa Romeo 42 5 62 19

Aston Martin 0 0 1 0
Audi – nezařazeno 2 8 10 9
Audi A2 2 3 4
Audi A3 42 30 68 63
Audi A4 29 24 68 45
Audi A4 CABRIOLET 1 1
Audi A6 36 6 98 17
Audi A8 2 16
Audi ALLROAD QUATTRO 1 6 2 6
Audi TT 2 2 4
Audi 118 80 266 164
BMW – nezařazeno 4 20 6 81
BMW 1 12 28
BMW 3 7 1 21 3
BMW 3 Coupé/Cabrio 1 3 2
BMW 5 14 12 45 13
BMW 6 1 3 2 4
BMW 7 1 1
BMW X 3 4 1 6 2
BMW X 5 2 5 9 6
BMW Z 4 1 2
BMW 49 43 144 112
Citroën – nezařazeno 5 84 14 232
Citroën BERLINGO 20 23 30 26
Citroën C2 9 9 15 15
Citroën C3 91 59 184 77
Citroën C4 57 88
Citroën C5 21 13 36 13
Citroën C8 2 2 4 3
Citroën JUMPER 3 2 5 3
Citroën XSARA 15 65 35 71
Citroën XSARA PICASSO 27 42 34 51
Citroën C3 PLURIEL 1 3 2
Citroën 250 300 448 493
Dacia Logan 130 217
Dacia Solenza 2 3
Dacia 132 11 254 15

Ferrari 1 2 1
Fiat – nezařazeno 7 10 21 18
Fiat DOBLÓ 1 14 4 27
Fiat DUCATO 2 4 4
Fiat IDEA 16 26 1
Fiat MULTIPLA 5 10 4
Fiat PALIO 6 11
Fiat PANDA 55 62 120 121
Fiat PUNTO 17 47 76 97
Fiat SCUDO 1 1
Fiat SEICENTO 10 16
Fiat STILO 31 69 107 114
Fiat 132 221 368 414
Ford – nezařazeno 10 79 22 165
Ford FIESTA 107 108 207 232
Ford FOCUS 86 88 214 182
Ford Focus C MAX 19 22 31 37
Ford FUSION 26 27 48 38
Ford GALAXY 2 4 6 5
Ford SPORTKA 1 1
Ford KA 4 2 7 2
Ford MAVERICK 4
Ford MONDEO 40 44 115 128
Ford TOURNEO CONNECT 1 3
Ford TRANSIT 14 6 18 10
Ford 308 381 675 803

Gaz 0 0 0 1
Honda – nezařazeno 0 5 0 9
Honda ACCORD 14 47 44 69
Honda CIVIC 23 41 48 77
Honda CR–V 8 8 21 25
Honda FR–V 12 21
Honda HR–V 1 2
Honda JAZZ 31 14 60 24
Honda STREAM 1 1
Honda 88 117 194 207

Hummer 0 0 0 1

Hymermobil 0 1 1 1
Hyundai – nezařazeno 2 6 3 9
Hyundai ACCENT 56 29 145 73
Hyundai ATOS 17 43 2
Hyundai COUPE 3 5 8 7
Hyundai ELANTRA 16 26 32 42
Hyundai GETZ 123 195 250 312
Hyundai H–1 1 2 1
Hyundai MATRIX 7 12 14 27
Hyundai SANTA FE 12 13 20 34
Hyundai SONATA 12 7 21 18
Hyundai TERRACAN 4 2 9 7
Hyundai TRAJET 1 2 1 5
Hyundai TUCSON 19 35
Hyundai XG 1 2 2
Hyundai 272 299 585 539
Chevrolet – nezařazeno 1 70 2 161
Chevrolet EVANDA 2 2 2
Chevrolet KALOS 70 27 118 30
Chevrolet LACETTI 42 56
Chevrolet MATIZ 23 7 57 10
Chevrolet NUBIRA 9 2 14 3
Chevrolet TACUMA 2 5
Chevrolet 147 108 254 206
Chrysler – nezařazeno 1 3 1 3
Chrysler CROSSFIRE 1 2 1
Chrysler GRAND VOYAGER 2 4 1
Chrysler LX/LR 4 7
Chrysler PT 1 3 3
Chrysler SEBRING 1
Chrysler VOYAGER 2
Chrysler 9 3 20 8

Iveco 0 0 0 1
Jaguar S–TYPE 3 1 3 3
Jaguar X–TYPE 2 2 3
Jaguar XJ 1 1
Jaguar XK 2
Jaguar 3 4 7 9
Jeep – nezařazeno 2 7 2 9
Jeep GRAND CHEROKEE 2 3 4 7
Jeep CHEROKEE 3 1 6 1
Jeep WRANGLER 2 1 2 1
Jeep 9 12 14 18

Kaipan 1
Kia – nezařazeno 0 3 2 3
Kia CARENS 5 7 11 20
Kia CARNIVAL 5 13 10 18
Kia CERATO 8 11
Kia MAGENTIS 1 10 3 15
Kia OPIRUS 1 2 3
Kia PICANTO 36 80
Kia RIO 3 70 17 99
Kia SHUMA 16 26
Kia SORENTO 8 8 13 20
Kia SPORTAGE 12 22
Kia 79 127 171 204
Lada – nezařazeno 2 0 3 9
Lada VAZ 21 2 8 4 8
Lada VAZ 2121 2 7 4 13
Lada 6 15 11 30

Lamborghini 0 0 0 1

Lancia 0 0 1 1
Land Rover DEFENDER 1 2
Land Rover DISCOVERY 1
Land Rover FREELANDER 1 3
Land Rover 1 1 3 3
Lexus – nezařazeno 0 1 2 1
Lexus LS 1 2
Lexus GS 1 1
Lexus RX 1 1 3
Lexus 2 2 4 6

Maserati 1
Mazda – nezařazeno 0 21 1 90
Mazda 2 22 23 52 31
Mazda 3 34 71 77 103
Mazda 6 33 46 58 89
Mazda MPV 1 3
Mazda PREMACY 3 3 6 6
Mazda RX8 6 7 8 10
Mazda TRIBUTE 3 5 3 7
Mazda 102 176 208 336
Mercedes–Benz – nezařazeno 4 30 6 39
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Mercedes–Benz A 23 1 42 6
Mercedes–Benz C 19 5 29 7
Mercedes–Benz CLK 2 4 5 5
Mercedes–Benz E 9 21 24 38
Mercedes–Benz G 1
Mercedes–Benz ML 2 3 1
Mercedes–Benz S 2 3
Mercedes–Benz SL 1 1 1 3
Mercedes–Benz SLK 4 8
Mercedes–Benz SPRINTER 1 9 6
Mercedes–Benz VANEO 2 2
Mercedes–Benz VIANO 3 1 7 8
Mercedes–Benz VITO 2 8 5 13
Mercedes–Benz 79 74 164 130
Mini – nezařazeno 0 3 0 4
Mini COOPER 2 4 2
Mini ONE 1 1
Mini 1 5 5 6
Mitsubishi – nezařazeno 2 3 4 23
Mitsubishi CARISMA 3 1 8
Mitsubishi COLT 4 13
Mitsubishi GRANDIS 1
Mitsubishi GALANT 1 2
Mitsubishi LANCER 2 9 2
Mitsubishi OUTLANDER 5 3 8 4
Mitsubishi PAJERO 3 3
Mitsubishi PAJERO PININ 4 7 7 10
Mitsubishi PAJERO SPORT 1
Mitsubishi SPACE STAR 2 3 4 5
Mitsubishi 19 20 51 57
Nissan – nezařazeno 1 14 2 51
Nissan 350 Z 1 3 3
Nissan ALMERA 27 65 53 76
Nissan ALMERA TINO 6 12 15 18
Nissan INTERSTAR 2 2
Nissan MAXIMA 3 3
Nissan MICRA 17 31 40 42
Nissan MURANO 9 9
Nissan PATROL 1
Nissan PRIMERA 8 31 17 38
Nissan TERRANO 2 3
Nissan X–TRAIL 6 8 11 10
Nissan 74 169 151 246
Opel – nezařazeno 5 70 18 212
Opel AGILA 16 25 34 35
Opel ASTRA 185 64 418 86
Opel COMBO 3 7 3
Opel CORSA 41 46 104 72
Opel MERIVA 23 29 35 38
Opel SIGNUM 1 10 2 11
Opel TIGRA 6 6
Opel VECTRA 19 30 33 42
Opel VIVARO 6 2 11 5
Opel ZAFIRA 4 14 10 19
Opel 309 290 678 523
Peugeot – nezařazeno 10 34 25 61
Peugeot 206 209 243 444 454
Peugeot 206 CABRIO 2 2 2
Peugeot 307 102 119 218 218
Peugeot 307 CC 2 10 4 17
Peugeot 406 3 10
Peugeot 407 28 66
Peugeot 607 29 4 30 11
Peugeot 807 1 2 4 4
Peugeot BOXER 2 3 4 5
Peugeot EXPERT
Peugeot PARTNER 4 11 14 23
Peugeot 387 431 811 805
Porsche – nezařazeno 0 0 3 1
Porsche 911 1
Porsche CAYENNE 1 1
Porsche 1 0 5 1
Renault – nezařazeno 10 53 36 94
Renault CLIO 73 75 138 109
Renault ESPACE 2 5 10 8
Renault KANGOO 34 7 68 23
Renault LAGUNA 29 21 60 36
Renault MASTER 10 3 14 13
Renault MEGANE 55 104 160 168
Renault MEGANE CC 3 5
Renault SCENIC 27 36 59 77
Renault MODUS 24 61
Renault THALIA 355 114 627 291
Renault TRAFIC 5 13 17 21

Renault Truck MASTER 0 0 0 0
Renault TWINGO 18 4 32 42
Renault VEL SATIS 1 5 1
Renault 646 435 1292 883
Rover 0 1 0 1
Saab – nezařazeno 0 1 1 3
Saab 9–3 Cabrio 1
Saab 9–3 3 4
Saab 9–5 1 1 1
Saab 1 4 2 9
Seat – nezařazeno 3 9 6 11
Seat ALHAMBRA 4 2 4 5
Seat ALTEA 27 51
Seat CORDOBA 43 69 86 111
Seat IBIZA 46 81 81 173
Seat INCA 1 1
Seat LEON 30 44 45 90
Seat TOLEDO 18 27 42 38
Seat 171 233 315 429
Smart – nezařazeno 0 0
Smart Roadster/Coupé 2 3 2
Smart FORTWO 1 2 4 3
Smart ForFour 1 4
Smart 2 4 11 5
Ssangyong 2 0 6 0
Subaru – nezařazeno 4 0 7 1
Subaru FORESTER 5 2 15 6
Subaru IMPREZA 4 2 7 5
Subaru JUSTY 1 1
Subaru LEGACY 9 13 19 20
Subaru 22 18 48 33
Suzuki – nezařazeno 1 9 3 44
Suzuki GRAND VITARA 11 8 27 10
Suzuki IGNIS 33 16 60 34
Suzuki JIMNY 2 1 3 3
Suzuki LIANA 1 2
Suzuki SWIFT 2
Suzuki WAGON 11 7 23 12
Suzuki 58 42 116 107
Škoda FABIA 2354 2787 5192 5233
Škoda OCTAVIA 1151 849 2452 1751
Škoda SUPERB 132 124 342 284
Škoda 3679 4160 8066 7999
Toyota – nezařazeno 1 9 8 28
Toyota AVENSIS 13 32 32 60
Toyota AVENSIS VERSO 2 3
Toyota CAMRY 1
Toyota COROLLA 56 60 111 128
Toyota COROLLA VERSO 5 3 18 7
Toyota HIACE 1 2
Toyota LAND CRUISER 1 1 8 3
Toyota PRIUS 1 1
Toyota RAV4 8 14 19 24
Toyota YARIS 112 153 222 330
Toyota 197 275 419 586
UAZ 1 0 1 0
Volkswagen – nezařazeno 5 49 15 62
Volkswagen BORA 3 16 8 30
Volkswagen CADDY 2 12
Volkswagen GOLF 139 168 272 264
Volkswagen LT 1 1 2
Volkswagen MULTIVAN 4 8 15 16
Volkswagen NEW BEETLE 3 3 1
Volkswagen PASSAT 63 127 170 213
Volkswagen PHAETON 1
Volkswagen POLO 134 117 261 244
Volkswagen SHARAN 4 2 10 7
Volkswagen TOUAREG 4 1 7 2
Volkswagen TOURAN 17 19 36 33
Volkswagen TRANSPORTER 29 22 58 44
Volkswagen 408 530 872 919
Volvo – nezařazeno 2 2 6 17
Volvo 40 25 35
Volvo 60 9 10 21 18
Volvo 70 5 3 8 6
Volvo 80 3 6 4 8
Volvo S 40 7 5 17 5
Volvo V 50 3 9
Volvo XC70 2 1 3 1
Volvo XC90 6 9 12 18
Volvo 37 61 80 108

Pozn.: nezařazeno znamená, že při registraci nebyl specifikován model
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Registrace osobních automobilů v ČR
v březnu 2005 a od začátku roku
značka/model březen 2005 březen 2004 I.–III./2005 I.–III./2004
Adria 2 0 2 0
Alfa Romeo – nezařazeno 1 2 1 4
Alfa Romeo 147 12 5 25 10
Alfa Romeo 156 12 11 32 22
Alfa Romeo 166 1 1 4 2
Alfa Romeo GT 14 3 40 3
Alfa Romeo 40 22 102 41
Aston Martin 0 0 1 0
Audi – nezařazeno 1 7 11 16
Audi A2 0 1 3 5
Audi A3 54 34 123 97
Audi A4 46 30 114 75
Audi A4 CABRIOLET 2 2
Audi A6 60 29 158 46
Audi A8 8 11 22 27
Audi ALLROAD QUATTRO 1 5 3 11
Audi TT 1 1 3 5
Audi 171 120 437 284
Bentley 1 1 1 1
BMW – nezařazeno 7 22 13 103
BMW 1 12 40
BMW 3 31 15 52 17
BMW 3 Coupé/Cabrio 1 2 4 5
BMW 5 24 21 69 34
BMW 6 4 0 6 4
BMW 7 7 1 29 2
BMW X 3 5 4 11 6
BMW X 5 7 1 16 7
BMW Z 4 1 3
BMW 99 66 243 178
Cadillac 1 0 1 0
Citroën – nezařazeno 5 88 19 320
Citroën BERLINGO 19 18 49 44
Citroën C2 13 14 28 29
Citroën C3 192 162 376 239
Citroën C4 66 154
Citroën C5 32 12 68 25
Citroën C8 2 6 6 9
Citroën JUMPER 7 4 12 7
Citroën XSARA 11 63 46 134
Citroën XSARA PICASSO 16 48 50 99
Citroën C3 PLURIEL 5 1 8 3
Citroën 368 416 816 909
Dacia – nezařazeno 0 13 34 28
Dacia Logan 295 512
Dacia Solenza 1 9 4 9
Dacia 296 22 550 37
Ferrari 2 1 4 2
Fiat – nezařazeno 7 9 28 27
Fiat DOBLÓ 5 27 9 54
Fiat DUCATO 0 1 4 5
Fiat IDEA 6 2 32 3
Fiat MULTIPLA 4 1 14 5
Fiat PALIO 3 14
Fiat PANDA 77 102 197 223
Fiat PUNTO 39 78 115 175
Fiat SCUDO 2 3
Fiat SEICENTO 20 36
Fiat STILO 48 95 155 209
Fiat 186 340 554 754
Ford – nezařazeno 26 55 48 220
Ford FIESTA 157 253 364 485
Ford FOCUS 169 178 383 360
Ford Focus C MAX 28 53 59 90
Ford FUSION 58 32 106 70
Ford GALAXY 3 4 9 9
Ford SPORTKA 0 1
Ford KA 4 6 11 8
Ford MAVERICK 2 6
Ford MONDEO 59 131 174 259
Ford TOURNEO CONNECT 3 2 4 5
Ford TRANSIT 11 5 31 15
Ford 520 719 1195 1522
Gaz 1 0 1 1
Honda – nezařazeno 0 5 0 14
Honda ACCORD 20 43 64 112
Honda CIVIC 53 52 101 129
Honda CR–V 12 12 33 37
Honda FR–V 18 39
Honda HR–V 1 3
Honda JAZZ 43 40 103 64
Honda STREAM 1 2
Honda 146 154 340 361

Hummer 2 1 2 2
Hymermobil 1 0 2 1
Hyundai – nezařazeno 5 1 8 10
Hyundai ACCENT 78 91 223 164
Hyundai ATOS 39 0 82 2
Hyundai COUPE 7 7 15 14
Hyundai ELANTRA 20 32 52 74
Hyundai GETZ 235 341 485 653
Hyundai H–1 0 5 2 6
Hyundai MATRIX 10 17 24 44
Hyundai SANTA FE 10 9 30 43
Hyundai SONATA 22 14 43 32
Hyundai TERRACAN 4 3 13 10
Hyundai TRAJET 1 2 2 7
Hyundai TUCSON 33 68
Hyundai XG 1 1 3 3
Hyundai 465 523 1050 1062
Chevrolet – nezařazeno 0 2 2 163
Chevrolet EVANDA 3 9 5 11
Chevrolet KALOS 99 137 217 167
Chevrolet LACETTI 31 87
Chevrolet MATIZ 40 90 97 100
Chevrolet NUBIRA 16 18 30 21
Chevrolet TACUMA 7 6 12 6
Chevrolet 196 262 450 468
Chrysler – nezařazeno 1 0 2 3
Chrysler CROSSFIRE 1 2 3 3
Chrysler GRAND VOYAGER 7 2 11 3
Chrysler LX/LR 2 1 9 1
Chrysler PT 0 0 3 3
Chrysler SEBRING 0 3 1 3
Chrysler VOYAGER 1 2 3 2
Chrysler 12 10 32 18
Iveco 0 1
Jaguar S–TYPE 2 0 5 3
Jaguar X–TYPE 0 2 2 5
Jaguar XJ 1 1 3 2
Jaguar XK 0 2
Jaguar 3 3 10 12
Jeep – nezařazeno 0 0 2 9
Jeep GRAND CHEROKEE 5 0 9 7
Jeep CHEROKEE 2 0 8 1
Jeep WRANGLER 0 1 2 2
Jeep 7 1 21 19
Kaipan 0 1 1 1
Kia – nezařazeno 0 0 2 3
Kia CARENS 5 5 16 25
Kia CARNIVAL 4 20 14 38
Kia CERATO 9 20
Kia MAGENTIS 3 9 6 24
Kia OPIRUS 2 1 4 4
Kia PICANTO 118 198
Kia RIO 12 74 29 173
Kia SHUMA 23 49
Kia SORENTO 9 4 22 24
Kia SPORTAGE 19 41
Kia 181 136 352 340
Lada – nezařazeno 1 1 4 10
Lada VAZ 21 14 17 18 25
Lada VAZ 2121 11 7 15 20
Lada 26 25 37 55
Lamborghini 0 0 0 1
Lancia 2 1 3 2
Land Rover – nezařazeno 1 0 1 0
Land Rover DEFENDER 0 2
Land Rover DISCOVERY 4 1 5 1
Land Rover FREELANDER 1 2 1 5
RANGE ROVER 1 1
Land Rover 6 4 9 7
Lexus – nezařazeno 0 0 2 1
Lexus IS 1 1
Lexus LS 0 2
Lexus GS 0 1
Lexus RX 1 4 2 7
Lexus 1 5 5 11
Maserati 0 1 0 2
Maybach 0 0 0 0
Mazda – nezařazeno 1 16 2 106
Mazda 2 19 46 71 77
Mazda 3 66 149 143 252
Mazda 6 42 68 100 157
Mazda MPV 2 2 5 2
Mazda PREMACY 2 3 8 9
Mazda RX8 1 8 9 18
Mazda TRIBUTE 1 4 4 11
Mazda 134 296 342 632
Mercedes–Benz – nezařazeno 1 9 7 48

Prodej Česká republika | Auto Data & News | Duben/květen 200520



Mercedes–Benz A 25 16 67 22
Mercedes–Benz C 19 15 48 22
Mercedes–Benz CL 1 1
Mercedes–Benz CLK 2 9 7 14
Mercedes–Benz CLS 16 37
Mercedes–Benz E 22 37 46 75
Mercedes–Benz G 0 1
Mercedes–Benz ML 0 1 3 2
Mercedes–Benz S 3 4 5 7
Mercedes–Benz SL 0 5 1 8
Mercedes–Benz SLK 4 12
Mercedes–Benz SPRINTER 5 2 14 8
Mercedes–Benz VANEO 0 1 2 1
Mercedes–Benz VIANO 2 5 9 13
Mercedes–Benz VITO 3 12 8 25
Mercedes–Benz 102 117 266 247
Mini – nezařazeno 0 5 0 9
Mini COOPER 7 5 11 7
Mini ONE 2 3
Mini 9 10 14 16
Mitsubishi – nezařazeno 2 0 6 23
Mitsubishi CARISMA 1 5 2 13
Mitsubishi COLT 7 20
Mitsubishi GRANDIS 0 1
Mitsubishi GALANT 1 3
Mitsubishi LANCER 7 3 16 5
Mitsubishi OUTLANDER 0 2 8 6
Mitsubishi PAJERO 1 3 4 6
Mitsubishi PAJERO PININ 9 4 16 14
Mitsubishi PAJERO SPORT 1 2
Mitsubishi SPACE STAR 8 5 12 10
Mitsubishi 36 23 87 80
Nissan – nezařazeno 4 3 6 54
Nissan 350 Z 3 5 6 8
Nissan ALMERA 50 76 103 152
Nissan ALMERA TINO 9 18 24 36
Nissan INTERSTAR 3 5
Nissan MAXIMA 2 5
Nissan MICRA 47 72 87 114
Nissan MURANO 7 16
Nissan PATHFINDER 2 2
Nissan PATROL 0 1 1 1
Nissan PRIMASTAR 1 1
Nissan PRIMERA 14 24 31 62
Nissan TERRANO 1 4 1 7
Nissan X–TRAIL 6 10 17 20
Nissan 143 219 294 465
Opel – nezařazeno 8 79 26 291
Opel AGILA 24 84 58 119
Opel ASTRA Cabrio 1 1
Opel ASTRA 235 93 653 179
Opel COMBO 6 6 13 9
Opel CORSA 88 96 192 168
Opel MERIVA 38 74 73 112
Opel OMEGA 1 1
Opel SIGNUM 2 2 4 13
Opel TIGRA 5 11
Opel VECTRA 31 32 64 74
Opel VIVARO 2 3 13 8
Opel ZAFIRA 18 17 28 36
Opel 457 488 1135 1011
Peugeot – nezařazeno 11 36 36 97
Peugeot 206 322 457 766 911
Peugeot 206 CABRIO 1 2 3 4
Peugeot 307 115 235 333 453
Peugeot 307 CC 6 12 10 29
Peugeot 406 1 19 1 29
Peugeot 407 50 116
Peugeot 607 20 14 50 25
Peugeot 807 2 3 6 7
Peugeot BOXER 1 3 5 8
Peugeot EXPERT 1 1
Peugeot PARTNER 8 23 22 46
Peugeot 538 804 1349 1609
Porsche – nezařazeno 1 0 4 1
Porsche 911 4 3 5 3
Porsche CAYENNE 1 2
Porsche 6 3 11 4
Renault – nezařazeno 17 26 53 120
Renault CLIO 66 225 204 334
Renault ESPACE 8 13 18 21
Renault KANGOO 52 18 120 41
Renault LAGUNA 52 23 112 59
Renault MASTER 6 1 20 14
Renault MEGANE CC 2 7
Renault MEGANE 123 119 283 287
Renault SCENIC 37 41 96 118
Renault MODUS 20 81
Renault THALIA 433 213 1060 504

Renault TRAFIC 6 5 23 26
Renault Truck MASTER 1 1 1 1
Renault TWINGO 8 26 40 68
Renault VEL SATIS 1 0 6 1
Renault 831 710 2124 1594
Rover 0 0 0 1
Saab – nezařazeno 0 0 1 3
Saab 9–3 Cabrio 0 1
Saab 9–3 1 0 1 4
Saab 9–5 1 2 2 3
Saab 2 2 4 11
Seat – nezařazeno 1 4 7 15
Seat ALHAMBRA 2 3 6 8
Seat ALTEA 33 84
Seat CORDOBA 49 90 135 201
Seat IBIZA 62 98 143 271
Seat INCA 1 0 1 1
Seat LEON 32 52 77 142
Seat TOLEDO 17 23 59 61
Seat 197 270 512 699
Smart – nezařazeno 0 0 0 2
Smart Roadster/Coupé 0 4 3 4
Smart FORTWO 1 11 5 14
Smart ForFour 4 8
Smart 5 15 16 20
Ssangyong 1 0 7 0
Subaru – nezařazeno 4 0 11 1
Subaru FORESTER 18 8 33 14
Subaru IMPREZA 3 1 10 6
Subaru JUSTY 1 2
Subaru LEGACY 10 6 29 26
Subaru 35 16 83 49
Suzuki – nezařazeno 1 5 4 49
Suzuki GRAND VITARA 13 18 40 28
Suzuki IGNIS 59 35 119 69
Suzuki JIMNY 4 1 7 4
Suzuki LIANA 2 1 2 3
Suzuki SWIFT 7 9
Suzuki WAGON 13 21 36 33
Suzuki 92 88 208 195
Škoda – nezařazeno 26 152 106 883
Škoda FABIA 2842 3734 8034 8967
Škoda OCTAVIA 1717 1243 4169 2994
Škoda SUPERB 166 174 508 458
Škoda 4751 5303 12817 13302
Toyota – nezařazeno 1 2 9 30
Toyota AVENSIS 24 60 56 120
Toyota AVENSIS VERSO 1 4
Toyota CAMRY 0 1
Toyota COROLLA 114 79 225 207
Toyota COROLLA VERSO 8 7 26 14
Toyota HIACE 0 2
Toyota LAND CRUISER 7 10 15 13
Toyota PRIUS 3 4
Toyota RAV4 18 14 37 38
Toyota YARIS 231 237 453 567
Toyota 406 410 825 996
UAZ 0 0 1 0
Volkswagen – nezařazeno 6 27 21 89
Volkswagen BORA 12 13 20 43
Volkswagen CADDY 6 1 18 1
Volkswagen GOLF 174 229 446 493
Volkswagen LT 1 0 2 2
Volkswagen MULTIVAN 10 10 25 26
Volkswagen NEW BEETLE 1 0 4 1
Volkswagen PASSAT 85 141 255 354
Volkswagen PHAETON 2 0 6 1
Volkswagen POLO 160 115 421 359
Volkswagen SHARAN 5 1 15 8
Volkswagen TOUAREG 3 2 10 4
Volkswagen TOURAN 15 35 51 68
Volkswagen TRANSPORTER 42 31 100 75
Volkswagen 522 605 1394 1524
Volvo – nezařazeno 4 0 10 17
Volvo 40 15 50
Volvo 60 14 12 35 30
Volvo 70 9 8 17 14
Volvo 80 7 10 11 18
Volvo S 40 6 7 23 12
Volvo V 50 7 2 16 2
Volvo XC70 4 0 7 1
Volvo XC90 3 4 15 22
Volvo 54 58 134 166

Pozn.: nezařazeno znamená, že při registraci nebyl specifikován model
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Prodej osobních automobilů v Evropě
v lednu a únoru a od začátku roku 2005
značka/model leden 05 únor 05 I.–II./2005 I.–II./2004
Alfa Romeo 147 5484 6543 12027 14863
Alfa Romeo 156 3127 2776 5903 10859
Alfa Romeo GT 101 1402 1503 211
Alfa Romeo 11699 11416 23115 29563
Aston Martin 194 320 514 122
Audi A2 993 787 1780 3874
Audi A3/S3 15997 12039 28036 22828
Audi A4/S4/RS4 18201 17699 35900 36742
Audi A6/S6/Allroad 8060 8082 16142 12310
Audi TT 986 600 1586 2154
Audi 45010 39915 84925 79576
Bentley 366 113 479 198
BMW 1 9852 8529 18381 54
BMW 3 12648 14810 27458 37295
BMW 5 9655 8867 18522 19827
BMW X3 5939 3848 9787 3735
BMW X5 3896 2381 6277 6963
BMW 40477 43721 84198 73145
Cadillac 205 96 301 76
Citroën Berlingo 5040 4104 9144 9811
Citroën C2 11711 9765 21476 25661
Citroën C3 21550 18891 40441 47505
Citroën C3 Pluriel 1609 1476 3085 4034
Citroën C4 15005 16485 31490 -
Citroën C5 8528 6557 15085 15004
Citroën C8 1939 1690 3629 4008
Citroën Xsara 1511 1016 2527 17069
Citroën Xsara Picasso 13699 11791 25490 30429
Citroën 80927 71975 152902 155106
Dacia 351 177 528 -
Daihatsu 2501 1583 4084 4405
Dodge 24 10 34 27
Ferrari 281 55 336 329
Fiat Dobló 1822 1327 3149 2312
Fiat Idea 4542 5378 9920 8108
Fiat Multipla 2936 2134 5070 2092
Fiat Panda 17626 17351 34977 34678
Fiat Punto 22642 22374 45016 55859
Fiat Seicento 4013 6556 10569 12978
Fiat Stilo 7012 7899 14911 23173
Fiat 61775 64100 125875 142336
Ford Fiesta 27585 20231 47816 45185
Ford Focus 36193 29696 65889 64699
Ford Focus C-Max 10043 11902 21945 24008
Ford Fusion 6150 4929 11079 13274
Ford Galaxy 2385 1934 4319 5974
Ford Ka 5334 3732 9066 11596
Ford Mondeo 14293 10087 24380 28625
Ford 104390 83715 188105 198252
Honda Accord 3354 1993 5347 5817
Honda Civic 5430 4178 9608 10446
Honda CR-V 2136 2156 4292 4494
Honda Jazz 6650 3818 10468 8329
Honda 18794 13278 32072 30547
GM/Daewoo 3183 2003 5186 20999
Hyundai Accent 1951 2097 4048 4937
Hzundai Atos/Prime/Amica 2278 2558 4836 4752
Hyundai Getz/TB 6055 6531 12586 15632
Hyundai Matrix 2355 2449 4804 5790
Hyundai Santa Fé 2677 2654 5331 6685
Hyundai Terracan 870 936 1806 2247
Hyundai Tuscon 4071 3080 7151 -
Hyundai 23393 23033 46426 46025
Chevrolet Kalos 2250 2833 5083 -
Chevrolet Matiz 3053 3551 6604 -
Chevrolet 8412 8659 17071 324
Chrysler PT Cruiser 1269 1044 2313 2859
Chrysler Voyager/Gr. Voyager 2091 1406 3497 3561
Chrysler 4239 3070 7309 7578
Isuzu 172 21 193 276
Jaguar S-type 1171 559 1730 1278
Jaguar X-type 2020 1560 3580 5426
Jaguar 3655 2388 6043 7727
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Vychází ve spolupráci s vydavatelstvím Crain Communication

Je oficiálním partnerem mezinárodní ankety AutoBest

V prvním ãtvrtletí leto‰ního roku prodala spoleãnost Hyundai Motor Co. v
celém svûtû 583 463 osobních a uÏitkov˘ch automobilÛ a zaznamenala tak
meziroãní nárÛst odbytu ve v˘‰i 18,7 %. Zahraniãní prodej vzrostl o 27,5 % (464
274 vozÛ), naopak ménû se znaãce Hyundai dafiilo na domácím trhu, kde dodáv-
ky meziroãnû poklesly o 6,4 % (119 189 vozÛ).

Na ãeském trhu si znaãka Hyundai vede rovnûÏ velmi úspû‰nû. Za první tfii
mûsíce prodala 1246 osobních a uÏitkov˘ch vozÛ (1050 OA a 196 LUV) a s trÏ-
ním podílem 3,6 %  ji náleÏí 8. místo mezi ostatními znaãkami. Nejprodávanûj-
‰ím modelem se v prvním ãtvrtletí 2005 tradiãnû stal Hyundai Getz (489 vozÛ),
vynikajícími prodejními ãísly se ov‰em mÛÏe pochlubit i nov˘ model Tucson,
kter˘ je se 147 prodan˘mi vozy kategorie M1+ N1 absolutní ãeskou jedniãkou v
segmentu SUV Off Road. v

Podle nejnovûj‰í informace Evropské komise byl v roce 2004 automobilov˘
prÛmysl nejvût‰ím investorem do v˘zkumu a v˘voje v zemích EU s podílem
23,8 %, coÏ reprezentuje roãnû asi 20 miliard eur. To je dokladem toho, jak se
toto prÛmyslové odvûtví snaÏí udrÏet konkurenceschopnost Evropy v celosvû-
tovém mûfiítku.

Kromû vlastních technologick˘ch v˘zkumÛ vytvofiily vedoucí evropské auto-
mobilky v roce 1994 platformu EUCAR (European Council for Automotive Rea-
search and Development). Jejím prostfiednictvím financují a aktivnû podporují
v˘zkumné programy v rámci EU, které se zab˘vají nejdÛleÏitûj‰ími tématy t˘kají-
cími se systémÛ silniãní dopravy, zejména jejich dopadÛ na Ïivotní prostfiedí,
bezpeãnost v‰ech uÏivatelÛ silniãní sítû, mobility a infrastruktury.

Do v˘zkumÛ v rámci projektu EUCAR, jehoÏ ústfiedí sídlí v Bruselu, uÏ byla
investována 1 miliarda eur.V jeho rámci spatfiily svûtlo svûta takové systémy,
jako je vysokotlaké vstfiikování nafty Common Rail ãi elektronické systémy, kte-
ré se staly základem napfiíklad pro systém elektronického programu stability jíz-
dy ESP. v

Hyundai zvýšil
celosvětový
prodej

Automobilky
pro Evropu
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Jeep Cherokee 1343 1108 2451 3008
Jeep Grand Cherokee 1150 1148 2298 3224
Jeep 2651 2346 4997 6522
Kia Carens 1303 1062 2365 2580
Kia Carnival/Sedona 1230 1039 2269 3094
Kia Cerato 1364 1503 2867 6
Kia Picanto 3124 4149 7273 60
Kia Rio 1261 1737 2998 5355
Kia Sorento 4121 2479 6600 6747
Kia Sportage 2440 1811 4251 30
Kia 15110 14056 29166 19124
Lada 281 281 562 929
Lamborghini 29 5 34 136
Lancia Musa 3998 2480 6478 -
Lancia Ypsilon 6210 7645 13855 19742
Lancia 16645 6553 23198 23967
Land Rover Discovery 2500 1350 3850 2295
Land Rover Freelander 3355 2081 5436 6466
Land Rover 7425 4378 11803 11912
Lexus 1383 719 2102 2913
Lotus 96 48 144 153
Maserati 268 63 331 204
Maybach 4 2 6 21
Mazda2 4062 2567 6629 9733
Mazda3 6245 5684 11929 9092
Mazda6 6978 5018 11996 13841
Mazda RX8 1100 698 1798 3461
Mazda 20578 15422 36000 39525
Mercedes A 14276 10643 24919 20585
Mercedes C 15233 11888 27121 29642
Mercedes CLK 2565 2420 4985 7839
Mercedes CLS 1961 1083 3044 4
Mercedes E 10766 8808 19574 28401
Mercedes M 2616 1923 4539 6453
Mercedes S 663 759 1422 2158
Mercedes SLK 3529 2478 6007 1217
Mercedes-Benz 54956 41423 96379 103757
MG ZR 1677 779 2456 2467
MG 3677 1690 5367 4954
Mini 9714 6943 16657 18997
Mitsubishi Colt 3713 3196 6909 483
Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun1705 1330 3035 3592
Mitsubishi Space Star 1357 1355 2712 4678
Mitsubishi 10711 8522 19233 18722
Nissan Almera 5298 4534 9832 10572
Nissan Almera Tino 2182 2217 4399 4810
Nissan Micra 9656 10578 20234 23021
Nissan Primera 3681 3427 7108 7131
Nissan Terrano 1304 1222 2526 2686
Nissan X-Trail 4412 3251 7663 7942
Nissan 27923 26448 54371 58818
Opel Agila 3205 3270 6475 9612
Opel Astra 27972 23624 51596 28680
Opel Corsa 15758 16508 32266 38894
Opel Meriva 10676 12410 23086 27479
Opel Signum 647 1146 1793 2811
Opel Tigra 2768 2024 4792 20
Opel Vectra 5343 6430 11773 16243
Opel Zafira 9324 12050 21374 20905
Opel 77270 78072 155342 148227
Perodua 39 31 70 89
Peugeot 1007 5 1056 1061 -
Peugeot 206/206SW 36792 33606 70398 83489
Peugeot 307/307SW 29737 28691 58428 73009
Peugeot 407/407SW 19004 14106 33110 262
Peugeot 607 1502 1552 3054 2564
Peugeot 807 2082 1942 4024 4259
Peugeot Partner/Ranch 2675 2451 5126 4905
Peugeot 92368 83705 176073 180624
Porsche 911 1753 1122 2875 1991
Porsche Cayenne 1538 1043 2581 2575
Porsche 4887 1698 6585 5576
Proton 64 41 105 189
Renault Clio 26830 20440 47270 58676
Renault Espace/Gr. Espace 3894 3990 7884 10050
Renault Kangoo 3905 3748 7653 9698
Renault Laguna 9651 7923 17574 22694

Renault Mégane 32142 26509 58651 60953
Renault Modus 17091 15963 33054 -
Renault Scénic/Gr. Scénic 25192 19389 44581 48522
Renault Twingo 6687 5732 12419 14092
Renault 127502 104984 232486 228260
Rolls-Royce 13 8 21 31
Rover 25 1417 1015 2432 2216
Rover 45 1159 725 1884 1745
Rover 75 1377 914 2291 4159
Rover 4684 3115 7799 11515
Saab 9-3 3977 2781 6758 6581
Saab 9-5 1449 1534 2983 3520
Saab 5430 4315 9745 10105
Seat Alhambra 1156 1120 2276 3011
Seat Altea 4492 5028 9520 80
Seat Cordoba 2569 2513 5082 6286
Seat Ibiza 11084 11435 22519 23771
Seat Leon 4763 5172 9935 13396
Seat Toledo 1934 2535 4469 4542
Seat 26385 27921 54306 53002
Smart ForFour 4568 4585 9153 141
Smart ForTwo 5472 5029 10501 13447
Smart 10768 10379 21147 15786
SsangYong 1640 893 2533 7758
Forester 1173 1032 2205 1975
Subaru 3912 2268 6180 7345
Suzuki Alto 2371 1987 4358 4018
Suzuki Ignis 3243 2340 5583 7133
Suzuki Jimny 1892 1558 3450 3054
Suzuki Vitara/Gr. Vitara 3882 3374 7256 7783
Suzuki Wagon R+ 1932 1803 3735 4469
Suzuki 15023 12258 27281 28903
Škoda Fabia 8903 8737 17640 18125
Škoda Octavia 10139 8896 19035 14533
Škoda Superb 922 819 1741 1524
Škoda 19967 18455 38422 34190
Tata 165 100 265 286
Toyota Avensis 10895 7766 18661 21728
Toyota Corolla 15177 11855 27032 27945
Toyota Corolla Verso 7822 6370 14192 7762
Toyota LandCruiser 3732 2531 6263 5950
Toyota Prius 1746 856 2602 1147
Toyota RAV4 8080 6055 14135 17458
Toyota Yaris 18291 16018 34309 35883
Toyota Yaris Verso 1649 1397 3046 3246
Toyota 69504 54143 123647 126034
Vauxhall Astra 8673 4703 13376 10455
Vauxhall Corsa 6329 2756 9085 12605
Vauxhall Meriva 1202 520 1722 2879
Vauxhall Vectra 3974 2076 6050 6324
Vauxhall Zafira 4720 1541 6261 5411
Vauxhall 26059 11818 37877 39224
Volkswagen Bora 1522 1916 3438 4476
Volkswagen Caddy 2264 1248 3512 459
Volkswagen Golf 39137 37250 76387 82525
Volkswagen Lupo 1447 1614 3061 4563
Volkswagen New Beetle 1657 1736 3393 4567
Volkswagen Passat 14828 14335 29163 35404
Volkswagen Polo 19141 18368 37509 40181
Volkswagen Sharan 2022 2172 4194 4444
Volkswagen Touareg 4127 3046 7173 6143
Volkswagen Touran 12214 11035 23249 23091
Volkswagen 103073 94062 197135 212356
Volvo S40 3215 2962 6177 4255
Volvo S60 2975 2238 5213 5352
Volvo V50 6379 4522 10901 44
Volvo V70/XC70 4923 4637 9560 10869
Volvo XC90 3675 2002 5677 5366
Volvo 22353 17337 39690 35300

OSTATNÍ 392 13368 13760 570
CELKEM 1190216 1040503 2230719 2246177

V tabulce nejsou rozepsány modely s měsíčním prodejem dlouhodobě menším než 1000 ks.

Do prodejů v Evropě jsou zařazeny následující země: Rakousko, Belgie, Švýcarsko, Němec-
ko, Dánsko, Španělsko, Francie, Velká Británie, Řecko, Maďarsko, Itálie, Island, Irská rep.,
Norsko, Nizozemsko, Portugalsko, Švédsko a Finsko.
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