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NOVINKA CESKE AUTOMO-
BILKY PRINASi PRULOM VE
STAVBE OSOBNICH vOzU

KONCERNU VOLKSWAGEN

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

PRAHA | Cilem Skody Auto pro leto$ni
rok je pfekrocit produkci pul milionu
automobilt. Jednim z dulezitych pred-
pokladil splnéni tohoto prfedsevzeti
a soucasné vytvoreni potiebného zakla-
du k brzkému utoku na dal$i magické
¢islo je zahajeni vyroby nové modelové
fady. Jejim ukolem je ziskat pro znacku
nové zakazniky, predevsim z fad mlad-
$ich kupujicich. Vyroba Skody Room-
ster uz se rozebéhla na modernizované
lince v zavodé v Kvasinach.

Zhmotnély napad
Vznik Roomsteru byl pozoruhodny,
i kdyz v soucasné dobé uz ne tak uplné

Skoda vyrobila
10 000 000 vozu

VLADIMIR RYBECKY, AUTO DATA & NEWS

MLADA BOLESLAV | Automobilka Skoda Auto
vyrobila od roku 1905 10 miliond automobilt.
Tim jubilejnim se stal viiz Octavia Combi Elegan-
ce 2,0 TDi, ktery byl vénovan Ceskym Centriim,
prispévkové organizaci ministerstva zahranici.
Jejich reditel Jan Bondy pfevzal klicky od vozu
z rukou predsedy pfedstavenstva Skoda Auto
Detlefa Wittiga a ¢len predstavenstva Martina
Jahna a Horsta Miihla. pokracovani na strané 8

10 000 000

vozi od roku 1905

1 CLENOVE PREDSTAVENSTVA SKODA AUTO (ZLEVA)
MARTIN JAHN, DETLEF WITTIG A HORST MUHL PREDAVAJI KLICKY
OD DESETIMILIONTEHO VOZU JANU BONDYMU
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- pokracovani na strané 9
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Novy prezident
v TPCA

VLADIMIR RYBECKY, AUTO DATA & NEWS

Novym prezidentem spolec¢nosti TPCA v Koliné
se stal Jasuhiro Takaha$i. Pan Takaha$i po studiich
zastaval nékolik administrativnich funkci ve spolec-
nosti Toyota Motor v japonské Takaoce.V roce
1990 se stal viceprezidentem sdruzeni zaméstnan-
cd a od roku 2003 pusobil vTakaoce jako generalni

Osobni a uzitkové automobily
s celkové nejvétsim poétem
registraci v prvnim pololeti 2006

manazer administrativnitho oddéleni. pof. model registrace rozdil proti 2005
Jeho predchtidce Satosi Takae z Kolina odchazi po 1. Skoda Fabia 19099 -1431
TS - vice nez tfech letech. 2. Skoda Octavia 9441 -1510
e Mél na starosti vyvoj {13 Volkswagen Passat 1639 +599
~ =) a instalaci vyrobnich 54 g6 g Transit 1610 +479
technologii, dohli- g page0t 206 1549 -352
Zcl na jspesny Slt:‘“ 6. Hyundai Getz 1513 51
je;:; pg(‘;r(‘:kccn‘i 7. Renault Mégane 1392 +112
byl . p g 8. Renault Thalia 1375 -785
yl jmenovan prezi — -
dentem spolecnosti. 9. Citroén Berlingo 1266 +537
Jeho tkolem bylo 10. Volkswagen Golf 1255 +169
dosihnout planova- 11. Ford Focus 1231 -4
né kapacity zivodu. 12. Toyota Yaris 1158 +133
Po uspésném dokon- 13. Volkswagen Polo 1066 +20
Ceni mise se vraci 14. Renault Clio 1046 +560
do spolecnosti Toyo- 15. Skoda Superb 1011 -241
ta Motor Company. celkem 85469 +1065

&«

Zdroj: SDA
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Co se skryva za jednanimi o velke alianci?

LETOSNI LETO JE OPRAV-
DU HORKE - PRISPIiVAJI

K TOMU | ZPRAVY O JED-
NANIi MEZI NEJVYSSiMI
PREDSTAVITELI KONCERNU
GM S VEDENIM ALIANCE

RENAULT-NISSAN

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

Zpravy o jednanich mezi nejvyssimi
predstaviteli GM a Aliance Renault-Nis-
san jsou vétsinou doprovazeny odkazy
na problematické spojeni Daimler-
Chrysler. JenZe toto srovnani nesedi.
Zde totiz nikdo nechce ovladnout jinou
spolecnost, ani se nejedna o spojeni
obou koncern, i kdyZ mozna vyména
vlastnickych podilu je také ve hre.

Za vSim je Tracinda
Nejvyznamnéjsim akcionarem GM
(podle poslednich zprav vlastni
9,9 % akcii) je investi¢ni spolecnost
Tracinda miliardare Kirka Kerkoria-
na. Kerkorian je obchodnikem s vel-
kymi spole¢nostmi. Jeho cilem tedy
je zhodnotit svou investici. K tomu

1 KIRK KERKORIAN

potrebuje zlepsit postaveni potizemi
zmitaného koncernu a zacit resit
jeho problémy. Z tohoto duvodu Ker-
korian iniciovat spojeni GM s Alianci
Renault-Nissan.

Kerkorian se uz v 90. letech pokusil
ovladnou Chrysler, ale tehdy mu $krt
pres rozpocet udélalo jeho spojeni
s Daimler-Benzem. Kerkorian poté
nékolik let soudné vymahal nahradu za
zmarené investice, ale neuspé€l.

Analytik spole¢nosti Argus Research
Kevin Tynan tvrdi: ,Kerkorian jen zkou-
$i rozdmychat trochu ohné pod zad-
kem vedeni GM, aby jej prinutil skutec-

né uskutecnit jejich plany a tim podni-
til opétovny rust ceny akcii GM.“

Kerkorian by chtél, aby Renault, kte-
ry kontroluje 44,4 % Nissanu (Nissan
naopak vlastni 13,5 % akcii Renaultu),
investoval 1,3 miliardy eur k ziskani
10 % akcii GM. Se spolec¢nymi 20 % by
americky koncern ovladli. Investice je
to lakava jen na prvni pohled. GM totiz
jen za lonsky rok vyprodukovalo ztratu
ve vysi 10,6 miliardy dolara.

Ma spojeni smysl pro
Renault?

Renaultu se jesté nepodarilo plné
vytézit vSe, co nabizi spojenectvi mezi
Renaultem a Nissanem. Renault navic
musi fesit pokles prodeje a Nissan vyka-
zuje dokonce jesté vétsi propad. Prodej-
nimi Cisly se ale nedejme mylit - jak
Renault, tak Nissan soucasné vykazuji
rust zisku, v Nissan dokonce vétsi nez
Toyota, jejiz prodej dlouhodobé roste.

Renault s Nissanem stdle maji rezer-
vy predevsim ve sjednocovani platfo-
rem a spolecného nakupu u subdoda-
vatelu.V tomto ohledu je na tom GM
dokonce mnohem Iépe.

,Renault je na zac¢atku ambici6zniho
planu, ktery vyzaduje kulturni promé-
ny v ramci celé Aliance a plné nasazeni
celého Ghosnova managementu,“ fika
Bruno Lapierre ze spolec¢nosti CA
Cheuvreux.

Renault uz v USA dvakrat neuspél -
jednou sam a poté koupi koncernu
American Motors.AMC se zbavil pro-
dejem Chrysleru v roce 1987 a od té
doby se neustale uvazuje o mozném
navratu Renaultu do USA. Nejnovéjsim
cilovym datem pro Ghosna je rok 2009
a vyuzit by se pfi tom mélo spojenec-
tvi s Nissanem, ktery je v USA velmi
aspésny.

Jediné, co by spojeni s GM mohlo
pro Nissan pfinést, by bylo ziskini
novych vyrobnich kapacit v USA. Nis-
san tam vyuziva své tovarny z 95 %,
zatimco GM jen na 90 % (Toyota
ovsem na 106 %, zatimco Ford jen na
79 %).Je ale otazkou, zda by pro néj
bylo vyhodné ziskat je za problematic-
kych podminek, které ptisobi GM poti-
ze. Navic americké zavody GM nejsou
tak flexibilni jako evropské ¢i japon-
ské automobilky. Vétsina z nich vyrabi
jen jediny model, byt prodavany pod
nékolika znackami.

Krize v GM

GM musi Celit problémum se zdra-
votnim a ddchodovym pojisténim
v USA, se smlouvami s odbory i s pre-
bytkem pracovniku. Tyto problémy
muze jen tézko vyresit manazer, ktery
sem prijde odjinud.A nezapominejme,
jak dopadly podobné pokusy o aliance
mezi GM a Fuji Heavy Industries (Suba-

ru), Isuzu Motors ¢i Suzuki Motor.
A pokus o spolupraci s Fiatem pfiSel
GM na 2 miliardy dolaru.

Presto se objevuji i opa¢né nazory.
,Ghosn je mistrem zmén. Dokazal
v Japonsku véci, o kterych nikdo neve-
fil, ze jsou mozné. GM potrebuje silné
vedeni a Ghosn zde ma skvélou
povést,“ tvrdi Adam Jones, analytik
spolecnosti Morgan Stanley.

O koho se jedna

Carlos Ghosn se narodil roku 1954
v Brazilii rodi¢tim pochazejicim z Liba-
nonu.Vzhledem k jeho zdravotnim pro-
blémum se rodina brzy vratila do Liba-
nonu. Do $koly chodil k francouzskym
jezuitim v Bejrutu a v 17 letech odesel
studovat techniku do Francie. Zacinal
u Michelinu, kde to dotahl az na $éfa
severoamerické pobocky. Odtud jej do
svych sluzeb ziskal Renault.

U Renaultu byl povérfen restrukturali-
zaci tovarny v Belgii, kde si vybudoval
povest ,feznika“. Odtud byl v roce
1999 vyslan do Japonska, aby zachranil
kolabujici Nissan. Zpusob, jakym
béhem kratké doby proménil tuto auto-
mobilku v prosperujici podnik pomoci
drastickych uspor nakladd, propusténi
21 000 zaméstnancu a uzavieni fady
tovaren z néj ucinil nejuznavanéjsiho

1t CARLOS GHOSN

manazera automobilového prumyslu.
Navzdory svému tvrdému pristupu
totiz ziskal pro své usporné plany pod-
poru zaméstnancu i dodavatelu.

Zacatek cesty

Ghosn v Detroitu jednal za ucasti
Kerkorianova poradce Jerryho Yorka

s vedenim GM vcele s jeho nejvyssim
séfem Rickem Wagonerem a financ¢nim
$éfem Fritzem Hendersonem. Zadné
oficialni prohlaSeni poté nebylo vyda-
no, ale neni tajemstvim, Ze vedeni GM
je moznosti spojeni s Renaultem a Nis-
sanem naklonéna. Také francouzska
vlada, ktera je s 15 % nejvétsim akcio-
narem Renaultu, nema namitky.

Ghosn pred jednani s vedenim GM
rekl: ,.Nemam v umyslu ridit jesté tre-
ti spolecnost, a to fikaim zcela katego-
ricky. O to tu vibec nejde. Jde tu ale
o moznost vybudovani aliance se tre-
ti spolecnosti, kterda by byla prinosem
pro obé strany. Mizeme najit synergie
v nékolika oblastech - pohonné jed-
notky jsou jednou, platformy druhou,
spole¢ny nakup treti a spoluprace
pfi vyzkumu a vyvoji Ctvrtou. Velké
synergie nepochybné nachazime i ve
spoluprici na rychle se rozvijejicich
trzich, jako jsou Cina, Rusko a Indie.
To vse museji nasi experti vzit
v potaz, provérit, kde 1ze ze spolupra-
ce ziskat vyhody, a pak se mizeme
rozhodnout. Co se tyce uzavirani
tovaren a ztraty pracovnich prilezi-
tosti v USA - tato rozhodnuti uz uci-
nilo stavajici vedeni. €«

Minéni Automotive News
Europe

Pét davodu, proé by Renault

mél ziskat podil v GM

1. Vytvori dominantni alianci s témér
25 % celosvétového prodeje
novych vozu.

2.Renault a Nissan uz dokondili
budovani spolecné aliance a jejich
séf Carlos Ghosn je expertem na
radikalni zmény.

3. Renault ziska pfistup k technolo-
giim GM v oblastech bezpecnosti,
hybridnich pohont a pohonnych
jednotek.

4. Renault muze tézit ze silného
postaveni GM na rychle se rozvije-
jicich trzich v Indii, Ciné a Rusku.

5. Akcie GM lze ziskat velmi levné.

Pét davodu, proé by Renault

nemél ziskat podil v GM

1. Nabizi se tim jen minimalni poten-
cial rastu pro Renault i Nissan.

2. Prinos ze sdileni platforem a dal-
Sich technologii by pfiSel az za
dlouhou dobu.

3. Ztrati se tim jasna orientace pro
vedeni.

4.V USA se objevi potencidlni odpor
proti angazovani se Francouzu
v GM.

5. Renault uz v USA dvakrat neuspél.

Némecky antimonopolni urad schva-
lil navy$eni majetkového podilu Pors-
che v koncernu Volkswagen na 25,1 %.
Oficidlné to v Berliné vyhlasil prezident
spolkového uradu Ulf Boge. Porsche na
podzim lonského roku skoupilo cel-
kem 19 % akcii Volkswagenu a v navy-
Sovani svého majetkového podilu

pokracovalo. Spoluprace mezi obéma
automobilkami by se ale méla tykat jen
oblasti sportovnich a terénnich vozi-
del.Vedeni Porsche to uvedlo ve vysvét-
lovacim dopise spolkovému antimono-
polnimu ufadu. Porsche v soucasné
dobé vlastni 21,2 % akcii a dosud neni
znamo, dokdy svij podil hodla navysit.

schvaleno

UZ nyni je Porsche nejvétsim akciona-
fem Volkswagenu. Druhym nejvétsim je
spolkova zemé Dolni Sasko. Stuttgart-
ska automobilka je ale i nadale minorit-
nim akcionarem co se tyce rozhodova-
cich pravomoci, protoze ty ma i nadile
na zakladé tzv. ,Zakona VW* plné pod
kontrolou dolnosaska vlada.Tento stav

je ovSem dlouhodobé trnem v oku
evropské komisi, ktera na spolkové vla-
dé pozaduje zménu tohoto zakona, kte-
ry v podstaté zabrafiuje tomu, aby se
Volkswagen dostal pod kontrolu zahra-
ni¢niho kapitalu. Se vstupem Porsche
mezi nejvétsi akcionare ovSem toto
nebezpedi jiz prakticky nehrozi. €«
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spoluprace

UKONCENIM VYROBY
VOZU SMART FORFOUR SE
NIZOZEMSKA AUTOMO-
BILKA NEDCAR DOSTALA

DO EXISTENCNICH POTIZi

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA NEWS
Mitsubishi

Spolecnosti Motors

a DaimlerChrysler se dohodly na ukon-
ceni spoluprice pfi produkci vozu
Smart ForFour.Ten se vyrabél v zavodé
NedCar v nizozemském Bornu, ktery je

1+ MITSUBISHI OUTLANDER

nyni zcela v majetku Mitsubishi
Motors. Produkce Smartu ForFour
skoncila na konci cervna. Soucasti
dohody je prevedeni polovi¢niho podi-
lu Mitsubishi Motors v dosud spolec-
ném podniku MDC Power v némec-
kém mésté Kolleda.Ten prechazi plné
do majetku DaimlerChrysleru.V zavodé
NedCar v Bornu bude pokracovat vyro-
ba vozu Mitsubishi Colt. Mitsubishi
Motors od spole¢nosti DaimlerChrysler
ziska za ukonceni vyroby finan¢ni kom-
penzaci, jejiz vyse nebyla zvefejnéna.

Co trapi

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

Japonské spolecnosti jsou davany
americkym za vzor v ziskovosti. Vyrob-
ni niklady na kazdy vyrobeny viiz jsou
v pripadé GM ¢i Fordu o 1000 dolart
vys$$i nez u srovnatelnych japonskych
modelu. Jenze situace je pro americké
automobilky jesté mnohem horsi. Pra-
cuji totiz za naprosto nesrovnatelnych
podminek nez jejich japonsti konku-
renti.

Ve Spojenych statech kdysi davno
odbory v ramci kolektivnich smluv
vyjednaly na zaméstnavatelich zdravot-
ni a penzijni pojiSténi, které je nepo-
rovnatelné vétsi, nez kolik museji hra-
dit japonské spolec¢nosti, a to i v pfipa-
dé, ze v nedavné dobé¢ zapocaly s vyro-
bou v USA. Podle konzultacni firmy A.
T.Kearney pripada na kazdy v Japon-
sku vyrobeny automobil Toyota 97

Barvita historie

Zadny jiny zavod na vyrobu auto-
mobili neprosel tolika proménami
jako NedCar v nizozemském Bornu.
V roce 1968 nizozemska vlada spolu-
financovala vybudovani nové tovarny
firmy DAF (van Doorne's Automobiel
Fabriek). Diivodem byla snaha vytvorit
nové pracovni pfilezitosti v oblasti
postizené uzavienim uhelnych dolu.
DAF tehdy vyrabél malé automobily
pozivajici revolucni plynulou zménu
prevodu Variomatic vlastni konstrukce.
V roce 1973 dosahla vyroba 98 000

vozu, bezmala maximalni kapacity. Jen-
ze pak pfriSla ropna krize a firma se
dostala do problému. Rodina van Door-
ne prodala roku 1975 vétSinovy podil
v divizi vyrabéjici osobni vozy DAF
Svédské automobilce Volvo (divize
vyrabéjici nakladni automobily stejné
znacky se pozdéji stala soucasti ame-
rického koncernu Paccar).

Svédové dokazali obratné vyuzivat
situaci a vzdy, kdyz se dostali do pro-
blému, odprodali ¢ast podilu nizozem-
ské vladé.V roce 1981 tak jeji podil
dosahl 70 % a automobilka se osamo-
statnila, ale vyroba vozt Volvo pokraco-

dolart na zdravotni pojisténi a dicho-
dy plné hradi vlada z dani. Naproti
tomu v USA kazdy vyrobeny viz kon-
cernu GM zatézuje 462 dolart vynalo-
zenych na zdravotni pojiSténi zamést-
nancu a dalSich dokonce 1038 dolart
na jejich starobni diichod.

K tomu se samoziejmé pridava sku-
tecnost, Ze japonské automobilky mno-
hem obratnéji vychazeji vstiic poza-
davkam zdkaznika. Jejich produkty
jsou vyrobeny kvalitné, a to i v pripa-
dé, Ze se vyrabéji v USA, a pfi trvalém
rastu cen pohonnych hmot tézi z lepsi
hospodarnosti provozu. Japonské znac-
ky se diky tomu v poslednich letech
uspésné prosadily i v segmentech, kte-
ré predstavovaly pro americké automo-
bilky nejvétsi zdroj pfijmu, tedy mezi
velkymi pick-upy.

Japonské automobilky, predevsim
Toyota, maji také k dispozici mnohem
vétsi financni zdroje pro pfipravu

vala na zakazku.Volvo pro zavod vyvi-
nulo modelovou fadu 400, ktera se sice
dobre prodavala, ale nikdy nevydé€lava-
la penize.

Pro novy model Volvo spojilo své
sily s japonskym Mitsubishi. Roku 1991
byla ustavena spole¢nost NedCar s tre-
tinovym podilem Volva, Mitsubishi
a nizozemského stitu.V tovarné se pak
vyrabély modely Volvo $40/V40 a Mit-
subishi Carisma na spolec¢né platfor-
mé, vyvinuté v Japonsku.Volvo se pro-
davalo dobre, ale Mitsubishi nikoliv,
a tak byl vyrobni program doplnén
o model Mitsubishi Space Star.V roce
1999 tovarna dosahla rekordni produk-
ce 260 000 vozu, ale pretrvaval stary
problém - nevydélavala penize. Situa-
ce presto vypadala stabilné, takZze Nizo-
zemci prodali svij podil. Jenze kratce
na to koupila spole¢nost Ford Motor
vyrobu osobnich vozu Volvo a rozhod-
la se zastavit do roku 2004 jejich pro-
dukci v Nizozemsku.

V roce 2000 ziskal DaimlerChrysler
34 % podil v Mitsubishi. Bylo rozhod-
nuto na spolec¢né platformé Mitsubis-
hi vyrabét model Colt a viiz Smart
ForFour. DaimlerChrysler navic uza-
viel opcni smlouvu na prevzeti 50%
podilu v NedCaru. Optimismus trval
jen do poloviny loniského roku, kdy
se DaimlerChrysler zbavil podilu

1 NIZOZEMSKA KRALOVNA JULIANA OTEVIRA

NEDCAR V ROCE 1968

v Mitsubishi. Letos v breznu pak kon-
cernové vedeni rozhodlo ukondit
vyrobu $patné prodejného vozu
Smart ForFour.

novych produkti.Toyota hodla v pri-
béhu soucasného fiskalniho roku, kte-
ry v Japonsku potrva do konce bfezna
2007, investovat 14 miliard dolaru,
zatimco GM v prubéhu roku 2006
investuje 8,7 miliardy dolart.

Zadluzeni Fordu a GM uz dosihlo
takové miry, Ze se v souvislosti s nimi
mluvi o hrozbé upadku. Cena jejich
akcii dramaticky klesa, zatimco ztraty
dramaticky rostou. Hospodareni GM
v loniském roce skoncilo ztritou ve vysi
10,6 miliardy dolarq, ale situaci Fordu
mnozi analytici poslednich tydnech
oznacuji za kritickou. Vétsina z nich
pochybuje o tom, Ze je realné odstarto-
vat plan Way Forward, ktery by m¢l
severoamerické operace Fordu ucinit
ziskovymi do roku 2008. Podle Richarda
Bealese z deniku Financial Times uz je
ztrata podilu na trhu pfilis velka. Beales
navic zpochybiiuje kvality managemen-
tu rodinou kontrolované spolecnosti.

Nejista budoucnost

Vyroba Mistubishi Colt, ktera ¢ini oko-
1o 80 000 vozu ro¢né, nestaci na vyuZziti
ani polovi¢ni kapacity zavodu (ta ¢ini
210 000 vozi). Nizozemsko sice do zavo-
du za 38 let jeho existence napumpova-
lo vice nez miliardu eur, ale podle stavaji-
cich pravidel EU nema moznost proble-
matickému zavodu znovu pomoci.

Vyroba modelu Colt je naplinovana
do roku 2009. Do té doby ji budou
dotovat kompenzace od DaimlerChrys-
leru, nicméné prace minimalné pro
1000 lidi v tovarné€ a dalsi u subdoda-
vatela zatim nebude. Pfitom uz vloni
bylo kvili problémtm Smartu propus-
téno 635 délnika. Mitsubishi by potie-
bovalo vyrobni kapacitu, kterou jiné
japonské automobilky nové buduji na
vychodé Evropy. Jenze tato firma se
vzpamatovava z krize, do které ji uvrh-
lo partnerstvi s DaimlerChryslerem,
takZe nema v soucasné dobé co v Bor-
nu vyrabét. Zatim se uvazuje o tfech
moznostech, a¢ Zadna z nich neni ide-
alni. V roce 2007 se predstavi novy
Lancer, s jehoZ prodejem se pocita pre-
devsim v Rusku, jenze Rusové vyzaduji
kone¢nou montaz u nich. Zajimava by
byla vyroba SUV Outlander, které se
bude dodavat i pro Peugeot a Citroén.
Jenze jeho vyroba uz byla zahijena

1 V ROCE 2003 NEDCAR OSLAVIL VYROBENI
CTYRMILIONTEHO VOZU

v Japonsku. Nejpravdépodobnéjsi pro-
to je produkce minivozu i, ktery bude
sdilet platformu a pohonné jednotky
s novou generaci Smartu ForTwo. ¢

Americké automobilky potfebuji ve
velmi kriatké dobé v ramci drastic-
kych plant snizovani nakladt v USA
propustit dohromady kolem 60 000
zaméstancu. Jedna se o témér Ctvrti-
nu vSech délnikti organizovanych
v odborové organizaci UAW. Leckdo
pochybuje, Ze soucasni vedeni obou
koncernti jsou schopna pfijmout
a pred odbory obhijit konkrétni navr-
hy o tom, které tovarny budou uzavte-
ny. Dal$im problémem pro predluze-
né spolecnosti je potieba astronomic-
kych sum na odstupné propusténym
délniktm. Kvalifikovany délnik totiz
ma po 10 letech zaméstnani narok na
vyplatu 140 000 dolard a i mladsi
zaméstnanci maji dostat 70 000 dola-
ri. S ni¢im podobnym automobilky
v Japonsku pocitat nemuseji - naklady
na uzavreni tovaren v pripad¢ jejich
neefektivity jsou v tomto ohledu mini-
malni. <«

Zdroj: Sdruzeni AP
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Toyota Avensis: Reprezen-
tuje kvalitu

Prodeji ve stredni tfidé sice v Evropé
dominuje Volkswagen Passat, ovSem
jen diky fleetovym prodejim. Bez nich

jsou nejprodavanéj$imi vozy tohotoi
segmentu Skoda Octavia a Toyota Aven- E
sis. Prodej Avensisu od roku 2003 kaz- |
doroc¢né vzrusta navzdory celkovému i
poklesu zajmu o tento segment.Aven- |
sis yni prosel modernizaci, ktera podle i
hlavniho inzenyra TMC Tahasiho Jama- !
mota zlepsila vSechny silné stranky i
tohoto vozu, tedy kvalitu, design i
a potésent z jizdy. Nejvyznamnéjsi tech- i
nické inovace nejsou na prvni pohled i
patrné. Diky upravam podvozku se
zlepsily nejen jizdni vlastnosti, ale také E
snizily vibrace a hluk pronikajici do
vozu. Nejzisadnéjsi zménou je uvedeni i
nové rfady pohonnych jednotek vcele |
se vznétovym motorem 2,0 D-4D 125 i
(93 kW), odvozenym z uz znamého hli- |
nikového motoru 2,2 1D-4D. Detailm’i
upravy vzhledu, a to jak vnéjsiho, tak |
interiéru, byly navrzeny ve francouz- i
ském studiu znacky ED? s cilem pfibli- |
Zit tento reprezentacni model Toyoty i

! Kia

na evropskych trzich vozim promi-
nentnich znacek. Podle feditele plano-
vani produktti TME Ulricha Selzera hra-
je Avensis klicovou roli modelu, ktery
reprezentuje image nejvyssi kvality
znacky Toyota. Avensis se vyrabi ve Vel-

ké Britanii, zazehové motory VVT- ve
Walesu a vznétové se dodavaji z nové
tovarny v Polsku.

Kia ED: Jaka bude?

Kia uvolnila prvni oficialni fotografie
automobiluy, ktery se bude vyrabét od
konce roku v Ziliné. Kompaktni viiz
zatim utajovaného jména se stane
nastupcem modelu Cerato. Mél by ale
byt mnohem vice nez jen nastupcem.
Zatimco Cerata se v zapadni Evropé
prodavalo nejvice 24 000 kust ro¢né,
od novinky se zde ocekava vice nez
¢tyfnasobek. Proto byl navrzen jako
typicky evropsky pétidverovy hatch-
back. Jeho design byl navrzen evrop-
skym tymem 30 stylistd deseti narod-
nosti vedenych Gregorym Guillau-
mem. ,Nikdy v Zivoté jsem nemél pro
svou praci takovou volnost jako pfi
tomto navrhu, fekl nam tento Fran-
couz, drive pusobici mj. u Audi. Nepu-
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jde o laciny vuz,ale o automobil schop-
ny splnit ty nejvyssi naroky a v konec-
né podobé umoziujici kupujicim
vybér z 90 riznych variant, zahrnuji-
cich tfi typy karoserii, tfi zazehové a tfi
vznétové motory, dvé pfimo fazené

a jednu samocinnou prevodovku
a k tomu jesté tri zakladni ,témata“
interiéru Rainbow, Sport a Classic, pro
ktera bude mozno volit z péti barev-
nych alternativ a ze 12 barevnych
odstinu karoserii. A samoziejmé levo-
i pravostranné fizeni. Viz bude dlouhy
4200 mm, rozvor naprav bude mit
2650 mm a od pocitku budou na
vybér ¢tyfi motory - zazehové 1,4 1,
1,6 1 a 2,0 1 CVVT a nizkoemisniho
vznétovy 1,6 1 CRDi VGT prepliovany
turbodmychadlem s proménlivou geo-
metrii lopatek.

O vyznamu tohoto vozu svéddi i to,
Ze si Kia Motors letos pro premiéru
tohoto vozu zajistila na autosalonu
v Pafizi o 50 % vé€tsi expozici nez
v roce 2004! K vidéni zde bude nejen
sériova verze pétidverového hatchbac-
ku, ale téz koncepty naznacujici vzhled

2o

kombi (prodavat se bude od zafi 2007)

1a tiidvefové varianty (pfijde na konci
pristiho roku).

Land Rover Freelander Il:
Zaklad nové rodiny

Uz v roce 2007 uvede koncern Ford
na trh ¢tyfi nové SUV.Vozy 4x4 pone-
sou znacky Ford, Mazda, Land Rover
a Volvo a vznikaji na koncernové plat-
formé Fordu, urcené pro Ford Mondeo,
1 Volvo S80 a Ford Galaxy. Jako prvni se
i v predpremiéfe na autosalonu v Londy-

1 né€ predstavil novy Land Rover Freelan-
_ der Mk. 2, ktery nahradi model predsta-

veny v roce 1997. Prodavat se zacne uz
b pocatkem pristiho roku. Kratce po ném
bude uvedena i verze se znackou Ford,
ktera se bude vyrabét v némeckém
Saarlouis. Po ném pfijde Volvo XC60
& a koncem roku také Mazda CX-5. Ford
' uz nékolikrat vyuzil spolecnych platfo-

.irem, ale poprvé je pouzita platforma

J:osobniho vozu jako zaklad pro SUV
1 s pohonem vsech kol. Freelander ma
i pomocné ramy s vétsi tuhosti a pevnéj-

~ 1 81 uchyceni zavésu. Z hlediska bezpec-
- i nosti a odolnosti pri crash-testech byl

viz pripraven ve Volvu. Pohon vsech
kol byl zase vyvinut techniky Land
Roveru, stejné jako elektronické stabili-
zac¢ni systémy. Novy Freelander bude
prvnim Land Roverem, ktery se nebude
vyrabét v Solihullu, ale v tovarné Jagua-

i ru u Liverpoolu. Oproti prvni generaci
' ma vuz delsi rozvor a zcela nové tvary
E karoserie, nesouci nové spolecné roz-
| poznavaci znaky automobilky.

1

: Opel Corsa: Klic¢ovy model
' pro

i Na autosalonu v Londyné byl poprvé
1 vefejnosti predstaven nejduilezitéjsi
E model koncernu GM pro evropské
i trhy - Corsa.V Anglii se sice predstavil
i pod znackou Vauxhall, ale jinde se
i samozrejmé bude od podzimu proda-
i vat jako Opel. Novinka sdili platformu
! s Fiatem Grande Punto, takze ma velmi
i dlouhy rozvor 2511 mm, cOZ Vytvari
i podminky pro velky vnitfni prostor.
i Design novych tii- i pétidvefovych ver-
' zi nese mnohé spolecné znaky s tfi-
1 a pétidverovou Astrou, nicméné maji
i fadu jednoznac¢né odliSujicich znaka.
iDynamicky vzhled podtrhuje kabina

Foto: Land Rover
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posunuta hodné dopredu. Diky poloze
prednich sloupka dokonce Corsa
pusobi dojmem jednoprostorové karo-
serie. Zvyraznéni sportovniho dojmu
zase pripomina Peugeot 206. Sportov-
néjsi pojeti je cestou, jak by se Corsa
méla odlisit od nové generace svych
konkurentd, tedy Clia, Grande Punta ¢i
Yarisu, které rovnéz nabizeji vétsi roz-
méry navenek i uvnitf.

Nova Corsa je dlouha 3999 mm, tedy
o 183 mm delsi nez dosud, a podobné
je i 8irsi a vyssi. Tridverova verze se bli-
zi vzhledu kupé, naproti tomu pétidve-
fova zduraznuje prakti¢nost, kterou
podtrhuje pouziti variabilnich zadnich
sedadel FlexFix, zapustitelnych do pod-
lahy a vychazejicich z konceptu pred-
staveného ve studii Opel Trixx v roce
2004. Diky tomu lze zavazadlovy pro-
stor zvétsit ze zakladnich 285 1 az na
1100 1. Pohonné jednotky budou zaze-
hové 1,01,1,2 1 a 1,41 a vznétové
1,3 1CDTi a novy 1,7 1 CDTi.

Peugeot 207: Predurcen
k aspéchu

Peugeot 207 musi nahradit nejproda-
vanéjsi model v historii znacky 200,
kterého bylo do konce loniského roku
vyrobeno 5,4 milionu kusd. Peugeot
207 sleduje soucasny trend malych

!Peugeot

vozu, takze je delsi nez Ctyfi metry
(presné 4030 mm) a rozvor ma
2540 mm. Je tedy jednim z nejdelSich
v segmentu malych vozi, coz umoznilo
zvEétsit vnitini prostor a zavazadlovy
prostor povyrostl na 270 1. Peugeot 207
byl vytvoren na koncernové platformé
PF1 stejné€ jako model 1007 a Citroény
C2 a C3.Jeho ,velkohuby“ design pri-
pomina model 407, ale i modernizova-
ny 307.Pro uvedeni na cesky trh jsou
pripraveny zazehové Sestnactiventilové
tyfvalce 1,4 1/65 kW a 1,6 1/80 kW. Ty
od podzimu doplni osmiventilovy
1,4 1/54 kW, urceny pro nejlevné;jsi ver-
zi vozu, a naopak nejvykonné;jsi varian-
ta 1,6 1 s prepliiovanim turbodmycha-
dlem Twin-scroll a vykonem 110 kW,
coZ je motor vyvinuty ve spolupraci
s BMW. Vznétové motory HDi s pfi-
mym vstfikovanim Common Rail jsou
1,41/50 kW a 1,6 1 ve verzich 66 kW
a 80 kW. Karoserie jsou tfi- i pétidvero-
vé. Kromé francouzského zavodu Pois-
sy a Spanélského Villaverde se bude
207 od konce roku vyrabét také na Slo-
vensku v Trnave.

Hyundai Accent: Jesté
jeden maly sedan

Hyundai Accent se od roku 1975
predstavil se uz v péti generacich (prv-

¥
2

Hyundai

ni tfi jesté nesly jméno Pony) a vedle
malého modelu Getz je druhym nejpro-
davanéjsim vozem znacky u nas. U nové
generace se pro evropské trhy pocita
jen s prodejem ctyrdverového sedanu
se stupnovitou zadi.Ten je se 4280 mm
ponékud delsi a prodlouzenim rozvoru

na 2500 mm ziskal vétsi vnitfni prostor

i

a objem zavazadlového prostoru se
zvétsil na 390 1. Rizeni je standardné
s elektrickym posilovacem. Pohonnymi
jednotkami jsou zazehové 1,4i/71 kW
a 1,6 CVVT/82 kW a vznétova 1,5 CRDi
VGT/81 kW. Motor 1,5 CRDi VGT byl
vyvinut specialné pro podminky evrop-
skych trhti ve vyvojovém stredisku
Hyundaie v némeckém Riisselsheimu.
Novy Accent se pro evropské trhy vyra-
bi v tureckém Asanu. &

Hyundai

Foto.

Kratce

Volkswagen SUV na bazi Golfu se
bude jmenovat Tiguan. Vyrabét se

bude ve Wolfsburgu a do prodeje se
dostane v roce 2008.

Zhonghua ¢inské spole¢nosti Brilli-
ance se pred rokem predstavil s vel-
kou slavou. Po marné snaze ziskat
pro né&j evropskou homologaci Cifia-
né hledaji jinou dovozni organizaci,
namisto spoleé¢nosti Euro Motors
z Gibraltaru, a s pfichodem nového
vozu, schopného uspét v Evropég, se
podita az pro rok 2010.

Fiat pfedstavi potatkem roku 2007
nastupce modelu Stilo, ktery se
bude opét jmenovat Bravo. Pro
urychleni vyvojovych praci pfipravu-
je vlz s internim oznacenim Tipo
198 rakouskad Magna Steyr. Design
navrhl Frank Stevenson, ktery do
Turina priSel od Ferrari. Nové Bravo
se stane zakladem i pro nastupce
Alfy 147 a planovanou kompaktni
Lancii.

Renault se ani po prodejnim neus-
péchu modelu Vel Satis nevzdava
ambici ve vyssi tfidé. V roce 2009 se
predstavi pétimetrovy sedan, vyvije-
ny pod kédovym oznacenim Q7 ve
spolupraci s korejskou automobil-
kou Samsung.

Santana, $panélsky vyrobce terén-
nich automobilt, by mél od roku
2007 nahradit pohonné jednotky
dodavané od Suzuki motory Iveco
a nové pripravované SUV Santana
by se mélo dodavat do prodejni sité
Iveca.

Citroén pfipravuje pro evropské
trhy tfiprostorovy sedan na bazi
modelu C4. Pfedpoklada se prodej
asi 10 000 voz( ro¢né. Prodavat by
se mél zacit od roku 2008. Bude bliz-

ky modelu C-Triomphe, specialné
vyvinutému pro Cinu, kde jej vyrabi
spole¢nost Dongfeng Peugeot Citro-
én Automobile.

Foto: VW

Foto: Citroén



O REKLAMNI KAMPANI NA
NOVOU MODELOVOU
RADU SKODA ROOMSTER
JSME HOVORILI S RADKOU
CIHULKOVOU, KOORDINA-
TORKOU KLASICKE
REKLAMY AUTOMOBILKY
SKODA AUTO.

Kdy jste zacali planovat reklamni
kampaii na novy model Roo-
mster a jakou zakladni strategii
jste zvolili pfi jeji realizaci?
Planovani a vyvoj komunikacni strate-
gie zacal 18 mésicu pred uvedenim
vozu Roomster na trh. Do procesu
vzniku kampané bylo zapojeno mno-
ho internich a externich odbornikt
v¢. klicovych importért Skoda.
Nejprve byl na zaklad¢€ analyz a strate-
gickych premis definovan positioning
vozu Roomster. Klicové charakteristiky
produktu byly dale rozvinuty do emo-
ciondlni roviny tak, aby reflektovaly
potieby a zZivotni styl cilové skupiny.
Bazi pro toto rozpracovani byl kvalita-
tivni vyzkum, ktery byl proveden
v nékolika evropskych zemich. Selekci
nejvhodnéjsi propozice ,Najdéte svij
vlastni prostor“ byla dana platforma
pro veskeré komunikacni aktivity spo-
jené s vozem Roomster.

Novy Roomster je vozem origi-
nalni koncepce, ktery se vyznacu-

je mnoha napaditymi technicky-
mi a stylistickymi feSenimi. Jak
dalece tuto skutecnost zdutraziiu-
jete v tisténé, billboardové a tele-
vizni reklamé?

V komunikaci obecné vyuzivime moz-
nosti a vyhod jednotlivych médii tak,
aby osloveni cilové skupiny bylo co

nejefektivnéjsi. Venkovni reklama slou-
zi predevsim k predstaveni nového
vozu Roomster, stard se o to, aby , byl
vidét“.V kampani byly pouzity nejen
billboardové plochy, ale i dalsi formy
reklamy, napf. velkoplosné plachty na
budovich ve vybranych méstech ci
city lighty. Viditelnost zajisti urcité také
televize, ktera je navic idealnim pro-
strednikem emociondlnich benefiti.
Dostatek ¢asu pro prezentaci a véno-
vani se spiSe racionalnim aspektim
komunikace a produktu pak nabizi tis-

SIMPLY CLEVER
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je moderni,

kova reklama.To znamena predevsim
zde se vénujeme konkrétnim funkc-
nim prednostem vozu Roomster jako
jsou napf. vyvysena zadni sedadla,
panoramaticka stfecha, objem zavaza-
dlového prostoru diky systému seda-
del VarioFlex atd.. Kazdopadné také
i v televizni reklamé je mozné si vSim-

Slogan ,,Skoda -
Simply Clever® byl
prekvapivé rychle
a dobre etablovan
na svétovych
trzich

nout mnoha technickych feSeni
,v akci“ - zminit 1ze napf. interiérovy
drzak na jizdni kola ¢i prostornost
a variabilitu interiéru viibec.

Cim se reklamni kampaii na novy
Roomster zasadné odlisuje od
kampani na ostatni modely spo-
leénosti Skoda Auto?

Roomster je nase nova ¢tvrta modelo-
va fada. Roomster je moderni, svézi
a jedinec¢ny vuz, ktery byl navrzen pra-
v¢ tak, aby oslovil nové cilové skupiny

zakaznikt znacky Skoda. Kampan se
tedy snazi, predevsim svou tonalitou
a celkovym provedenim, odrazet zivot-
ni styl a postoje téchto cilovych sku-
pin, aniZ by vSak samoziejmé odradila
naSe stavajici zakazniky. Kampan je
zamérena velmi emocné, zaroven vsak
neopomiji funkéni prednosti vozu
Roomster. Zpusob jakym je natocen
televizni spot je velmi moderni a sebe-
védomy projev znacky, jez umoziuje
flexibilitu pfi adaptacich televizniho
spotu pro jednotlivé svétové trhy, na
néz bude Roomster postupné uvadén.

Je reklamni kampan na novy
Roomster pojata globalné, nebo
se zasadné lisi pro jednotlivé trhy
a prodejni regiony?

Jedna se o globalni kampan, jejiz podo-
ba a ztvarnéni - jak bylo zminéno vyse
- umoznuje nasim importérim pouzit
vytvofeny material a lokalné jej adap-
tovat podle specifik a potfeb zikazni-
kt v dané zemi. Hlavni sdéleni kampa-
né ,Najdéte svij vlastni prostor® je
srozumitelné mezinarodné.

Na jaky okruh zakaznika se ve
vasi reklamni kampani s Gstied-
nim mottem ,Hledate sviij viast-
ni prostor?” pfevazné zameéruje-
te?

Sdéleni ¢i lépe otazka ,Hledate svij
vlastni prostor? bylo pouzito v prvé
¢asti kampané, jejimz cilem bylo upo-

zornit na blizici se uvedeni vozu Roo-
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svézZi a je

mster. Od okamziku uvedeni je komuni-
kac¢nim mottem kampané sdéleni
,Najdéte svyj vlastni prostor.“ Zakaznici
vozu Skoda Roomster se rekrutuji jak
z okruhu stavajicich zakaznikt znacky
Skoda, tak z novych cilovych skupin, jez
se snazime oslovit. Odborné je tento
segment nazyvan ,progressive modern
mainstream.“ Patfi sem predevsim mla-
dé pary ve véku 30 - 40 let, at jiz sezda-
né Ci nikoliv, s détmi i bez déti. Tito
potenciondlni zakaznici jsou aktivni
v mnoha smérech - proto hledaji viz,
ktery by vyhovoval jejich pozadavkim
na flexibilitu, $ir$i vyuZiti a prostornost.
Takova funkénost sama o sobé vsak
nestaci, nebot nasi novi zakaznici chtéji
i néco navic. Néco, s ¢im se mohou zto-
toznit ve svém pohledu na zivot. Vedle
béznych soucasti a ¢innosti kazdoden-
niho Zzivota, které vSichni z nas béznym
zpusobem zvladame, jsou schopni nad-
hledu a kreativity a obcasného vyboce-
ni z hlavniho proudu. Obcas hledaji
a uméji naleznout ponékud odlisny,
svij vlastni, zpasob, jak nalozit s bézny-
mi vécmi Tato schopnost tak vytvari
urcitou pridanou hodnotu - radi prosté
obcas dé€laji véci podle sebe ve snaze
pridat k Zivotu néco malo navic.

Televizni reklamni spot je asi
zakladem celé vasi kampané na
novou modelovou Fadu Roo-
mster. Nutno fici, Ze je velice zaji-
mavy a profesionalné dokonale
zpracovany. Mizete nam prozra-

SVUJ VLASTNI PRQSTOR

dit, jak tento reklamni spot vzni-
kal a zda pracujete na dalSich ver-
zich pro nasledné faze zavadéni
Roomsteru na ostatni evropské

a svétové trhy?

Proces kreativniho vyvoje spotu zapo-
¢al v 1été minulého roku a stejné jako
celd kampan prosel rozsahlym kvalita-
tivnim testovanim a schvalovacim pro-
cesem. Proces samotné produkce tele-
vizniho spotu i tiskové kampané byl
velmi komplexni a niro¢ny z pohledu
casového a financ¢niho planovani
a koordinace.

Za kazdou vzniklou televizni reklamou
stoji nemaly tym lidi, uvnitf i vné firmy,
pocinaje tymem pracovnikd v nasi spo-
le¢nosti pres nasi reklamni agenturu,
reziséra a produkcni spolecnost az po
ucinkujici hrdiny a komparz v reklamé
a odborniky v postprodukci. Realizace
tcleviznfho spot na Roomstera byla uréi—
devsim z divodu ucasti mnoha kompar-
zistl, naro¢nym zabérum z helikoptéry
i nutnosti presunt mezi raznymi lokace-
mi ve Spanélsku, Portugalsku a na Fuer-
taventure. K dispozici je nékoli délek
spotu, nékolik stfiha i dostatek materia-
lu tak, aby importéfi mé€li dostate¢nou
variabilitu pfi adaptacich kampané pro
potieby svého trhu - vse zastreseno slo-
ganem kampan¢ ,Najdéte svij vlastni
prostor.“V Cechach byly nasazeny spoty
v délkach 30 a 60 vtefin, které miiZete
nalézt i na nasich webovych strankiach
www.skoda-auto.cz.

SIMPLY CLEVER
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¥ navem voze SKodaRoomster maji mali pasatéh diky vyvidenym zadnim sedadiim steiné pohodli
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LETENENEREY

Kolik finanénich prostiedkl vyna-
klada spoleénost Skoda Auto na
reklamu v Ceské republice,

v Evropé a na celém svété a jaka
cast letoSniho rozpoétu na rekla-
mu byla investovana pravé na
novy model Roomster?

Udaje o investicich do reklamy nezve-
fejiiujeme, existuji vSak samoziejmé
udaje dostupné z nezavislych monito-
rovacich spolec¢nosti. Orientacné je
mozné hovofit zhruba o necelych 50%
medidlniho rozpoctu (pouze Ceska
republika) a asi 35% produkc¢niho roz-
poctu (mezinarodni rozsah).

S jakymi svétovymi a tuzemskymi
reklamnimi a kreativnimi agentu-
rami v soucasné dobé spolupracu-
jete? Kdo je autorem sloganu
~Skoda - Simply Clever” a jaky je
jeho dopad v celosvétovém vni-
mani automobilky Skoda Auto?
Aktudlné pro nas pracuji 2 reklamni
agentury: Cayenne Communications se
sidlem v Diisseldorfu, pobockou v Pra-
ze a siti agentur v dalsich, nejen evrop-
skych, statech a Leagas Delaney se sid-
lem v Hamburgu.

Slogan ,Skoda - Simply clever® je
pouzivan na vétS$iné trzich, kde je
Skoda zastoupena.V drtivé vétsiné
pfipadua v anglictiné s vyjimkou zemi,
kde toto neumoziuje zakon (napf.
Francie). Dobry slogan znacky v sobé
vzdy zahrnuje Sir$i rozmér, néco

hlubsiho, co odrazi strategické smé-

NAJ
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dinecny vuz

fovani znacky jako takové.To samo-
zfejmé nelze redukovat do dvou, tfi
slov ¢i jedné véty. Esence vétsiny
etablovanych a srozumitelnych sloga-
nu znacek se obsahové vyviji v case
a kontextu s televizni a tiSténou
reklamou a dal$imi formami komuni-
kace, které urcitym zpuasobem pusobi
na zakazniky. Pouze integrovania
komunikace, ktera ptsobi na spotfe-
bitele jako konzistentni celek, dokaze
zajistit spravné vnimani sloganu, napl-
nit jej obsahem, dit mu vyznam
a spojit jej s hodnotami a postoji
zakaznikid. Samoziejmosti je pritom-
nost  komunikovanych  hodnot
v samotnych produktech znacky. Slo-
gan ,Skoda - Simply clever® byl pfe-
kvapivé rychle a dobfe etablovin na
svétovych trzich - napf. v Ceské
republice, kde puvodné panovaly
obavy z nasazeni sloganu v anglicti-
né, byla jeho znalost a penetrace po
zhruba roce uzivani na 60%. Zakazni-
ci sloganu rozumi - nejen technicka
feseni naSich produktt, jez se snazi
vychazet vstfic zakaznikiim a jejich
potfebam, ¢i poprodejni servis, ale
i rozhodnuti zakaznika koupit si viz
Skoda na zikladé mnoha davodl
a na8i zakaznici samotni - to vse je
»clever“. Anglické slovo ,clever bylo
jiz dfive srozumitelné v mnoha sta-
tech Evropy, dnes nachazi své misto
i v Cechach a zacina se pouzivat
nejen ve sloganu nasi znacky ,Skoda
- Simply clever.“ €«

SIMPLY CLEVER

PROSTC

Al ud pou Vade plany jakékoliv, Stoda Roomster se Vam dekonale N OVA g KO DA R O OM ST E R

piitpirobE napfiklad pec svil notebook mate k dispazict 12V zisnu,

Vice viastnilio proston: nabilzeji také velki bofni okna, vyvidend zadni sedadla a ravazadiov prostar

o objemu al 1 780 i dll)‘ standardné nabizendmu systém sedadel VaroFlex. Presvidite se samil
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Skoda vyrobila

pokracovani ze strany 1

Pocatky vyroby automobilt v Mladé
Boleslavi se datuji k roku 1905, kdy se
zakladatelé firmy Vaclavové Laurin
a Klement rozhodli ukoncit ptvodni
vyrobu kol a kratce na to i motocykla.
Vubec prvnim vozem z mladoboleslav-
ské produkce byla Voiturette A, maly,
lehky a cenové dostupny viiz, kterého
se vyrobilo kolem sta kust. Jiz v pocat-
cich vyroby vozua se Laurinovi a Kle-
mentovi podarilo proniknout na trhy
celého svéta a produkce sméfovala i do
zemi jako byl Novy Zéland ¢i Japonsko.
Technickou vyspé€lost rannych let
dokumentuje i vyroba jednoho z prv-
nich osmivilcd na svété montovaného
do modelu L&K typu FF (1907).

Jednotlivé modely se vyrabély
v poctech maximalné nékolika set, prv-
nim, ktery prolomil tisicovou hranici
celkové produkce byl L&K - Skoda typ
110 vyribény v letech 1925-1929.
Z nasledujicich let patfi k typickym
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vozu

a oblibenym modeltim Popular (1934- vozl. Nejprodavanéjsim modelem Skody Superb bylo dodiano 10 709

1946), vyrabény rovnéz ve sportovni
verzi Monte Carlo, ¢i Skoda Superb
(1934-1949). Model Popular znamenal
prvni zasadni technicky prelom, do
poloviny tficatych let se vyrabély vozy
Skoda s zebfinovym ramem, poté
s paterovym.V padesatych letech, od
dob Skody 1200 (1952-1961), se pre-
$lo na celokovovou karoserii a od Sko-
dy 1000 MB na samonosnou.

Prvnim skutec¢né velkosériovym
automobilem znacky Skoda byla
Octavia, jiz se v letech 1959 az 1964
vyrobilo 309 020 kusu (bez verze
Combi). Nasledujici Skody 1000/1100
MB, ktera znamenala prechod na kon-
cepci s motorem za zadni napravou
pohanéjicim zadni kola, se v letech
1964 az 1969 vyrobilo 443 141 kusu.
Milionova hranice byla poprvé pre-
krocena u fady $100/110, které za
1éta 1969 az 1977 vyjelo 1 039 651
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kusu, tedy o 2,6 % vice nez v prvnim

Dodavky vozii Skoda zakaznikiim v prvnim pololeti 2006

podle regionii
Region

Zapadni Evropa

Stredni a vychodni Evropa (bez CR)
Ceska republika

Zamotri/Asie/Afrika

podle modelu
Modelova fada

Fabia
Octavia
Superb
Roomster
Celkem

verzi Rapid a Garde vyrobilo 2 008
740 kusu.

Po prechodu na koncepci s moto-
rem vpredu pohanéjicim predni kola
se modelu Favorit v letech 1987 az
1995 prodalo 1 077 136 kusu. Favorit
byl zaroven poslednim modelem vyvi-
nutym pfed spojenim s koncernem
Volkswagen, ke kterému doslo v roce
1991. Uz ze spoluprace s VW vzesla
Felicia s 1 420 441 vyrobenymi kusy
v letech 1994 az 2001. Ze soucasné
produkce Fabia i Octavia (verze A4
i A5) prekrocily hranici 1,5 milionu
vyrobenych kusd. Za 101 let neslo
znacku Skoda 161 modeld.

Zatimco k vyrob¢€ prvnich péti milio-
nua vozu bylo potfeba 86 let (1905 az
1991), k dalsim péti miliontim stacilo
15 let.A kdy bude téch dalsich pét mili-
ond? ,Jménem pracovnikti Skoda Auto
mohu slibit, Ze to bude za méné nez 10
let,“ rekl pfi slavnosti Horst Miihl.

Uspésné pololeti
Skoda Auto

V prvanim pololeti roku 2006 doda-
la Skoda Auto zikaznikim v 90
zemich svéta celkem 274 904 vozu
modelovych fad Fabia, Octavia
a Superb.V meziro¢nim srovnani to
predstavuje narust o 12,4 %. Nejpro-
davanéjsi modelovou fadou se stala
Octavia (Octavia a Octavia Tour), kte-
ré se prodalo 136 902 kusu, coZ zna-
mena meziro¢ni narast o 21,4 %. Za
ni nasleduje Fabia se 126 450 vozy,
coZ je 0 4,2 % vice nez pred rokem.

2006
ks

155 030
67 667
31954
14 061

2005 2006/2005
ks %

140 573 +10,3 %
57 460 +17,8 %
32475 -1,6 %
14 061 +44,0 %

2006
ks
126 450

2005 2006/2005
ks %

121 315 +4,2 %
136 902 112 812 +21,4 %
20 253 10 442 +2,6 %
843 [0]
274 904 244 569

+12,4 %

pololeti roku 2005. Novy model Sko-
da Roomster byl na ¢esky trh uveden
v ¢ervnu a zakaznikim bylo dodano
prvnich 843 vozu.V priubéhu druhé-
ho pololeti bude pokracovat uvadéni
tohoto modelu v dalSich evropskych
zemich.

Na domacim trhu v Ceské republice
doslo ve sledovaném obdobi k poklesu
poptiavky po novych vozech Skoda
0 1,6 % na 31 954 vozi. Zakaznikim
v zapadni Evropé bylo dodano celkem
155 030 vozu, coz znamena narust
0 10,3 %. Rozhodujici podil na tomto
vysledku mé€l pozitivni vyvoj prodeje
v Némecku, Spanélsku a Belgii. Nartst
prodeje 0 19,2 % na 50 615 vozt upevnil
postaveni némeckého trhu jako nejvetsi-
ho pro vozy Skoda.I pies celkovy pokles
registraci novych vozi ve Spanélsku se
podafilo zvysit pocet prodanych vozu
Skoda 0 13,9 % na 13 017.V Belgii si viiz
Skoda zakoupilo 6 905, coz je 0 50,7 %
zakazniku vice nez pred rokem.

V regionu stfedni a vychodni Evropy
(bez Ceské republiky) Skoda Auto pro-
dala celkem 67 667 vozl, coz piedsta-
vuje zvySeni o 17,8 % a dalsi posileni
trzniho podilu oproti minulému roku.
Vysoky rust byl zaznamenan zejména
na Ukrajiné (o 89,4 %), v Rusku
(© 79,9 %), v Rumunsku (o 40,9 %)
a v pobaltskych zemich. V Asii
a v zamofi zvySila Skoda prodeje
0 44 % na celkem 20 253 vozu. Nejvétsi
podil na tom mély Indie (6 004 vozu),
Turecko (3 690 vozi) a Egypt (2 566
vozl). <«

Smlouva s Hyundaiem podepsana

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

V pavodné plinovaném terminu
podepsali predstavitelé ceské vlady,
zastupci Moravskoslezského kraje
a agentury Czechlnvest smlouvu
o vystavbé nového vyrobniho zivodu
v pramyslové zoné v NoSovicich se
zastupci predstavenstva korejské auto-
mobilky Hyundai Motor vedenymi jejim
viceprezidentem Dongem Jin Kimem.
Hyundai se zavazal zapocit s vystavbou

zavodu nejpozdéji do konce roku 2007
a celkové hodla v Nosovicich investo-
vat 1,3 miliardy eur. Uplny text smlouvy
je volné pristupny na internetovych
strankach spolec¢nosti CzechlInvest.
Prvni vozy ze zavodu Hyundai Motor
Manufacturing Czech (HMMC) vyjedou
v fijnu 2008.V NoSovicich se planuje
ro¢ni produkce 200 000 osobnich
automobiltd a SUV a 600 000 prevodo-
vek, které bude odebirat také Kia pro
svou tovarnu v Ziliné. Naopak ze Slo-
venska se budou do NoSovic dovazet

motory. Do roku 2011 ma vyroba aut
v HMMC vzrutst na 300 000 kusti ro¢né
roz$ifenim  vyrobniho  programu
o MPV.Tovarna vytvori 3500 novych
pracovnich pfilezitosti a rozsifenim
produkce pribude dalsich asi 3000
mist. Predpokladanych dalSich 10 000
pracovnich mist mezi dodavateli je ale
optimistickym odhadem, protoze vétsi-
na z dodavatelti uz ma v Ceské republi-
ce vyrobni zavody a nové prichozi
korejské firmy se usazuji predevsim na
Slovensku. €«

Zdroj: Skoda Auto



Auto Data & News | Cevenec/srpen 2006 |

Roomster prekvapuje nejen prostorem

« pokracovéani ze strany 1

ojedinély. Na jeho pocitku totiz stal
napad z designérského studia.Ten byl
prezentovan v roce 2003 na autosalo-
nu ve Frankfurtu, tehdy predevsim
v roli magnetu pro navstévniky v mezi-
dobi, kdy automobilka neméla zidnou

+ ROOMSTER NEVZNIKL NA ZAKLADE JEDINE KON-
CERNOVE PLATFORMY, ALE SESTAVENIM NEKOLIKA
MODULU

novinku v sériové produkci. Studie
nabizela mimoradné velky vnitfni pro-
stor ve voze, ktery mél kompaktni vnéj-
$i rozméry pfi pozoruhodné dlouhém
rozvoru naprav. Neobvykle tvarovany
automobil, jehoZ karoserie byla dilem
tymu, tehdy jesté vedeného Thomasem
Ingenlathem, vyvolal natolik pfiznivy
ohlas u navstévnikd, ze bylo rozhodnu-
to proménit jej v sériovy produkt.
Vzhled vozu je zcela originalni. Potvr-
zuji to i slova nového vedouciho desig-
nérského studia Skody Auto Jense Mas-
keho: ,Design cilené rozdéluje bocni
profil na dvé samostatné casti, takze
viz nepusobi dojmem dodavky ani
nepfipomina jiné minivany. Pfitom je
zvyraznén dojem prostornosti vozu se
silnym akcentem na jeho individualitu.“

Koncernova stavebnice

Na proménu neobvyklého konceptu
v sériovy automobil, zahrnujici kom-
pletni vyvoj a pfipravu vyroby i absol-
vovani pfes 3 miliont testovacich kilo-
metru, stacilo pouhych 29 mésicu. Uve-
se v pripadé Roomsteru nejednalo jen
o vytvoreni nové karoserie na existujici
koncernové platformé.

Tajemstvi zakladu tohoto vozu
odkryl vedouci vyvoje Skody Auto
Harald Ludanek az pfi mezinarodni
prezentaci Roomsteru v Praze. ,Ptate
se na zaklad tohoto vozu, na jaké vznikl
platformé? Zadna platforma zde nent,
protoze Roomster byl sestaven z kon-
cernovych modult. Z nich byla vytvo-
fena zcela nova zakladni komponenta
vozu. Pfedni ¢ast vyuziva stejné modu-
ly jako Fabia, zadni jsou zase z Octavie
a stfedni ¢ast podlahové plosiny je zce-
la nova stejné, jako rada dalsich kompo-

nent. Celek pak byl patficné vyztuzen,
aby bylo dosazeno potfebné tuhosti.
Z koncernové nabidky byly pouzity
pohonné jednotky i niapravy. Rizeni je
napfiklad modulem prevzatym z nové
Octavie. USetfilo se tak hodné penéz

i ¢asu, nicméné vyzadalo si to spoustu
precizni inZenyrské prace, protoze se
jednalo o poprvé realizovany koncept.
Obdobnym zpisobem pak byly sesta-
veny i moduly v interiéru, coZ nim
umoznilo vytvofit potfebné varianty
vybav,“ fekl nim v Praze Harald Luda-
nek.

Modularita nové generace koncerno-
vych platforem tedy umoznila vytvorit
podlahovou plosinu z né€kolika zaklad-
nich stavebnich prvku, které jsou
zkombinovany do nového celku. Diky
tomu bylo mozné dosahnout velmi
dlouhého rozvoru naprav (je o 39 mm
delsi nez u octavie), potiebného pro
dosazeni velkého vnitfniho prostoru.
Dlouhy rozvor je navic kombinovan
s ne zcela béznym vétsim rozchodem
kol vzadu nez vpredu, coz je zarukou
velké stability vozu.

»Snizeni spotieby pohonnych hmot
jsme dosahli mimo jiné i niz§i hmot-
nosti.To nam, spolu se zadni napravou
jako u Octavie, vytvorilo prostor pro
velkou uzitnou hmotnost. Nosna struk-
tura je z vétsi Casti vytvorena z vysoko-
pevnostni oceli kombinované s nor-
malni oceli.Vysledkem je nadprumérna
tuhost nosné struktury v krutu, kterou
Roomster vysoko vynika nad standardy
vozi MPV,“ vysvétlil nam Harald Luda-
nek.

Roomster uz neni jedinym mode-
lem, ktery vybocil z dosud nenarusitel-
né Sablony koncernovych platforem.
Ve stejné dobé se totiz predstavil
i Volkswagen Eos.Také tento roadster
se skladaci pevnou stfechou vznikl
nad ramec moznosti, danych striktnim
vyuzivanim koncernovych platforem
a kombinuje moduly z nékolika mode-
1G VW. Oba tyto zna¢né odliSné auto-
mobily tak ukazuji smér, jakym se bude
v nejblizsi budoucnosti ubirat rozsiro-
vani modelové palety koncernovych
znacek.

Prostor pro Roomster

S Roomsterem Skoda Auto vstupuje
do zcela nového segmentu. Pritom,
podobn¢ jako u jinych modelt znacky,
je zarazeni tohoto vozu do nékteré tra-
di¢ni kategorie velmi obtizné.

Vyboceni ze zab&hnutych trznich
segmentd je dulezité pro to, aby se pre-
deslo kanibalizaci v ramci koncernu.
Jak Volkswagen Touran, tak i Seat Altea
jsou natolik odliSnymi automobily, Ze
by pro marketingové stratégy nemélo
byt problémem obracet se na zcela jiné
skupiny kupujicich.

Cilem Skoda Auto je oslovit s Room-
sterem S$irokou Skdlu zakaznikt - od
individualistt, vyhledavajicich aktivni
traveni volného casu, pfes rodiny
s malymi détmi az pro podnikatele hle-
dajici praktické viceucelové vozidlo.

Vedouci prodeje Skoda Auto pro
stfedni Evropu Petr Podlipny za konku-
renty Roomsteru oznacil vozy jako jsou
Fiat Idea, Opel Meriva, Ford Fusion,
Renault Modus, ale také Toyota Corolla
Verso, Ford Focus C-MAX, Citroén Xsa-
ra Picasso ¢i Renault Scénic. ,Roomster
si najde své specifické misto na trhu
mezi zakazniky hledajicimi kompaktni
vnéjsi rozméry soucasné s velkym
vnitfnim prostorem.Ti oceni nasi sna-
hu zlepsit bézné cinnosti ve voze.
Cilem projektu je ziskat nové zakazni-
ky a rozsifit povédomi o znacce Skoda.
Roomster by mél byt autem, ve kterém

VERZI N1

1 MODULOVA STAVEBNICE SE SKLADA V TOVANE
SKODA AUTO V KVASINACH

se nejen jezdi, ale o kterém se také
mluvi. “

Petr Podlipny nam také definoval
cilové skupiny zakaznika: ,Jedna se
o lidi, ktefi si aktivné organizuji sviij
volny ¢as s rodinou ¢i partnery. Jsou to
lidé, ktefi jsou optimisty, dimyslni,
sportuji, maji nejriznéjsi konicky a pfi-
tom radi cestuji a mysli i na své déti.”

Novinky Roomsteru

Klicem k inovativnimu pojeti vnitfni-
ho prostoru Roomsteru byly prede-
v§im dvé véci - mimoradné dlouhy roz-
vor naprav (2617 mm pfi délce jen
4205 mm) a nova koncepce zadnich
sedadel VarioFlex. Systém VarioFlex je
dilem vlastnich konstruktérii Skoda
Auto.Ti stali pfed nelehkym ukolem -
dosahnout velkou variabilitu vyuZziti
zadnich sedadel a soucasné najit tako-
vé jejich uspofidani, které by bylo
vyrobné neniroc¢né a malo nakladné.
Proto jsou zadni sedadla upevnéna pfi-
mo k podlahové plosiné a namisto
zapousténi do podlahy se vyjimaji
z vozu.Tato manipulace je velmi snad-
na, ovsem negativnim dasledkem jsou
jejich pomérné skromné rozméry, kte-
ré tak jsou vhodné spi$ pro déti nez
dospélé cestujici. Vzhledem k prevazu-
jicimu urceni vozu - tedy pro dva
dospé€lé at jiz s détmi nebo bez nich, by
to nemélo byt problémem. Pfipomen-
me, ze prvni generace Skody Octavia
uspéla s nedostateCnym prostorem na
zadnich sedadlech v segmentu, kde to
problémem skute¢né bylo.

Zajimavosti designu vozu je vytvore-
ni dvou stylisticky odliSenych prostord,
a to jak navenek, tak i uvnitf. Dynamic-
ky Driving room s prednimi sedadly
a pracovistém fidice je koncipovan tak,
aby vyvolaval dojem predni casti leta-
dla. Ridi¢ v Roomsteru nesedi tak vyso-
ko, jako je tomu bézné ve vozech MPV.
Namisto toho zaujima polohu obdob-
nou jako v sedanu stfedni tfidy. Naopak
prostorny Living room vzadu charakte-
rizuji navenek rozmérna bo¢ni okna
dvefi a uvnitf zvySena poloha variabil-
nich zadnich sedadel. Technickou
novinkou v nabidce Skoda Auto jsou
projektorové halogenové svétlomety
s natacenim zavislym na poloze volan-
tu. Kazdy z prednich svétlometi se
nata¢i pod ponékud jinym uhlem.
Navic jsou mlhové svétlomety vybave-
ny novou funkci Corner, zlepSujici
osvétleni prostoru v zatacce rozsvice-
nim vnitfniho mlhového svétlometu
pfi odbocovani malou rychlosti.

Skoda Roomster N1

O tom, ze Skoda Auto uz nehodla
ponechdvat na domacim trhu volny
prostor konkurenci jako drive, svéd¢i
okamzita nabidka Roomsteru ve verzi
N1 s moznosti odectu DPH. V této
podobé je mozné tento viz vyuzivat
soucasné jako prostornou dodavku
k podnikatelské ¢innosti i jako rodin-
ny automobil. Na rozdil od nékterych
jinych kompaktnich MPV neni uprava
na ukor variability zadnich sedadel,
protoze Roomster N1 je vybaven
posuvnou délici prepazkou, kterou lze
ukotvit jak za zadnimi sedadly, tak i za
prednimi. Roomster N1 tedy lze pouzi-
vat jako pétimistny automobil s uloz-
nym prostorem o objemu 400 1
(u osobni verze to je 450 az 530 1 pod-
le polohy zadnich sedadel) nebo dvou-
mistny s uloznym prostorem o objemu
az 1210 1 (u osobni verze to je 1780 D.
Roomster N1 se dodava se stejnymi
pohonnymi jednotkami jako osobni
verze i ve stejnych drovnich vybavy. ¢




UsILi SKODA AUTO

O EXPANZI NA ZAHRANIC-
Ni TRHY ROZSIROVANIM
VYROBY V ZAHRANICI
DOSTAVA NOVE ROZMERY

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

Skoda Auto pokracuje v napliiovini
svého strategického planu rozsifovani
vyroby v zahrani¢i. Vyznamnou podpo-
ru pro néj znamenalo nedavné otevre-
ni logistického stfediska Skoda Auto
CKD Centrum.To je uréeno pro zaso-

Dosud se v Solomonovu montovaly
vozy pouze v rezimu SKD, nyni se
budou prvni vozy montovat v rezimu
MKD.V praxi to znamena vyssi stupen
rozlozenosti. Na rozdil od SKD pfichazi
na Ukrajinu karoserie nikoli kompletni,
ale se vSemi montaznimi dily zv1ast. Pro
novou MKD montaz vyrostla v zavodé
Eurocaru zcela nova moderni hala. Cel-
kova kapacita vyroby ¢ini 45 000 vozi
ro¢né.V Solomonovu se montuje kom-
pletni modelové paleta Skoda, tedy
Octavia, Octavia Tour, Fabia a Superb.
V zavodu se také montuji vozy koncer-
novych znacek VW a Audi. Nova mon-
tazni hala byla oteviena za ucasti ¢lena

1 PREDSEDA PREDSTAVENSTVA VW BERND PISCHETSRIEDER, RUSKY MINISTR OBCHODU GERMAN GREF
A PREDSEDA PREDSTAVENSTVA SKODA AUTO DETLEF WITTIG PODEPISUJI SMLOUVU O VYSTAVBE
MONTAZNIHO ZAVODU V RUSKU

bovani montdznich zavoda na Ukraji-
né, v Indii, Bosné a Hercegoviné
a v Kazachstanu. V budoucnu bude
vyuzito i po zahdjeni montize vozu
Skoda v Rusku. Logistické centrum je
projektovano pro kompletni pfipravu,
baleni a expedici vozt Skoda v riiz-
nych stavech rozlozenosti v montaz-
nich sadach SKD (Semi Knocked
Down), MKD (Medium Knocked
Down) a CKD (Complete Knocked
Down) podle potfeb jednotlivych
montaznich zavodd. Komponenty
a montazni moduly se vyrabéji v zavo-
dech v Mladé Boleslavi (pro vozy Fabia
a Octavia), Vrchlabi (pro Octavii
a Octavii Tour) a Kvasinach (pro
Superb). Do konce roku 2005 bylo ze
zavodi spole¢nosti Skoda Auto v Ceské
republice vyexpedovano celkem 283
200 rozlozenych vozud. Pfipomenme
jesté, ze uz ve 20.a 30. letech se z Mla-
dé Boleslavi vyvazely rozlozené vozy
do Japonska, Velké Britanie, Australie
a Sovétského svazu a v 60.a 70. letech
na Novy Zéland, do Pakistanu a Turec-
ka.

Nova faze na Ukrajiné

Do nové faze vstoupila ¢innost mon-
tazniho zavodu Eurocar v ukrajinském
Solomonovu, kde se od roku 2002
montuji vozy Skoda. Roz§ifeni aredlu
o novou halu umoznilo zvyseni pro-
dukce vozli Skoda o tisice kusti ro¢né.

predstavenstva Skoda Auto pro vyrobu
a logistiku Horsta Miihla, za ukrajin-
skou stranu se zucastnili predseda
dozorc¢i rady Eurocaru O. P. Bojarin
a generalni feditel zavodu A. M. Jagicev.
~Novou montaz se podarilo rozbéh-
nout za tfinact mésicy, a to diky per-
fektni spolupraci Skoda Auto a naSich
partnert ze spolecnosti Eurocar. Spo-
le¢nym usilim ziskala znacka Skoda
opét silnéjsi pozici pro expanzi na
zdejsim trhu,“ prohlasil Horst Miihl.
Ukrajinsky trh patfi ke klicovym v roz-
vojové strategii Skoda Auto.Vloni bylo
v Solomonovu smontovano 9788 vozu
Skoda, ale spusténim montize MKD by
se mél letos objem vyroby zvysit azZ na
16 000 vozi Skoda.

Montaz v Rusku

Predseda predstavenstva koncernu
Volkswagen Bernd Pischetsrieder
a predseda predstavenstva Skoda Auto
Detlef Wittig podepsali v Moskvé
smlouvy s Ruskou federaci a oblasti
Kaluga o vystavb¢é montazniho zavodu.
Bude vybudovan ve mésté Kaluga,
zhruba 160 km jihozdpadné od Mosk-
vy. Kaluga ma vice nez 330 000 obyva-
tel a plati za vyznamné centrum vyzku-
mu a pramyslu. Je také sidlem vlady
stejnojmenné autonomni oblasti. Za
ruskou stranu smlouvy podepsali
ministr German Gref a guvernér oblasti
Kaluga Anatolij Artamonov. ,Chceme
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jdou do sveta

jesté 1épe vyuzit moznosti rustu ruské-
ho trhu a pomoci nového zavodu posi-
lit pozici znacky Skoda v Rusku," fekl
v Moskvé Detlef Wittig.

V Rusku lze kvuli vysokému clu na
dovazené automobily ve vysi 25% nové
vozy nabizet za konkurenceschopné
ceny pouze tehdy, pokud budou také
v Rusku vyrabény. ,Spolec¢né s tim, Ze
cla na importované montazni dily kles-
nou na 3 %, mizeme pro nase vozy kal-
kulovat vyhodnéjsi ceny. Tim zvySime
objem prodeje v Rusku a soucasn€ zvy-
$ime objem dodavky z naSich vyrob-
nich zavodu v Ceské republice a zvysi-
me tak zaméstnanost," prohlasil pred-
seda predstavenstva Skoda Auto Detlef
Wittig.

V prvni fazi se od druhé poloviny
roku 2007 budou v Kaluze montovat
castecné rozlozené vozy Volkswagen
a Skoda. Jako prvni model bude z linky
sjizdét Skoda Octavia. Soubézné se bude
budovat kompletni vyroba se svafo-
vnou, lakovnou a montazi. Zahajeni jeji-
ho provozu je planovano na prvni polo-
vinu roku 2009. Cilem projektu je zvysit
odbyt z dne$nich zhruba 10 000 vozu
Skoda ro¢né na 30 000 aut.Vedle mode-
Iu Octavia se budou v Rusku vyhledové
montovat také vozy Fabia a Superb.

Vice modeli v Ciné

Jiz dfive uzaviena ramcova smlouva
s Cinskymi partnery o vyrobé vozi Sko-
da v Ciné byla rozsifena o kontrakty.
Kromé jiz dohodnuté licen¢ni vyroby
vozli Skoda Octavia budou soucasti
tamniho vyrobniho programu také
modelové rady Fabia a Superb.Vyroba
vozli Skoda Octavia bude v Ciné zahd-
jena v roce 2007, dalsi modely pfibu-
dou pozdéji.VSechny tfi modely Skoda
se budou vyrabény v zavodech spolec-
nosti Shanghai Volkswagen.V Sanghaji
jiz ptsobi tym expertii spolecnosti
Skoda Auto, ktery pfipravuje rozjezd
tohoto projektu. Prodej a servis vozu
Skoda v Ciné€ bude probihat prostied-
nictvim sité vybranych exkluzivnich
prodejct znacky Skoda.Vozy vyrabéné
v Ciné budou urceny vyhradné pro
mistni trh.

Predseda predstavenstva spolec¢nos-
ti Skoda Auto Detlef Wittig v této sou-
vislosti fekl: ,Nové licen¢ni smlouvy
potvrzuji, ze Cinu povazujeme za
jeden ze strategickych trhi pro budou-
ci rozvoj znacky. Diky spolupraci
s nasimi ¢inskymi partnery se znacce
Skoda dostane maximalni podpory pro
zajisSténi jeji uspéSné budoucnosti
v Ciné.“ «

+  NOVE OTEVRENE LOGISTICKE CKD CENTRUM MA PRO ZASOBOVANI ZAHRANICNICH MONTAZNICH
ZAvVODU KLICOVY VYZNAM
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PRO LEPSi POROZUMENI
PROJEKTU, JEHO PRIBLIZE-
Ni OBYVATELUM SLOVEN-
SKA A ZiSKANi RESPEKTU
MEZI ODBORNOU VEREJ-
NOSTI SE VEDENI KIA
MOTORS ROZHODLO PRO
NEBYVALE OTEVRENOU
PREZENTACI DOKONCOVA -
NE TOVARNY V ZILINE

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

ZILINA | Tempo, jaké nasadila Kia
Motors pfi dobyvani evropskych trhi,
vyrazi dech. Béhem tfi let predstavila
uz sedm zcela novych modelt - Pican-
to, Rio, Cerato, Magentis, Sportage, Car-
nival a Carens.Ale to vSe je teprve jen
pfiprava na uvedeni vozu, ktery by mél
zcela zménit vanimani znacky evropsky-
mi zakazniky. Proto se pro tento viz
zatim pouziva pracovni oznaceni ED -
European Dream, tedy Evropsky sen.

Potrebné zazemi

Predstavitelé Kia Motors se hodné
poucili z chyb jinych pfi realizaci své
vize dobyvani Evropy.Védi, Ze mit kva-
litni produkty je dulezité, ale nikoliv
postacujici. Proto se Kia Motors roz-

hodla prevzit prodejni sit v Evropé do
svych rukou. Béhem kratké doby
odkoupila své zastoupeni uz ve 12
zemich, coz znamena, zZe primo ridi
70 % veskerého prodeje v Evropé.

Rychly rtst prodeje vyzaduje i pat-
ficné administrativni, servisni a logis-
tické zazemi. Proto se ve Frankfurtu n.
M. buduje nové evropské ustiedi firmy,
které poskytne odpovidajici podminky
pro dovozni organizace i jednotlivé
zakazniky. Toto stfedisko bude otevre-
no na jafe 2007.

Jeho soucasti bude i stiedisko desig-
nu, které se tak osamostatni od sester-
ské firmy Hyundai. Spolu s Hyundaiem
Kia vyuziva a i naddle bude vyuZzivat
vyvojové stfedisko v Riisselsheimu,
kde se nové modely uzpusobuji speci-
fickym podminkam evropskych trht
a je zde i vyvoj vznétovych motoru
pro obé znacky.

Evropskym vyrobcem

V prosinci 2006 vyjede ze Ziliny
prvni sériové vyrobeny vz ED a zahaji
tim uplné novou kapitolu v historii
automobilky. Kia se pak proméni
z rychle se rozvijejiciho dovozce ve
znac¢ku nabizejici rozmanité vozy
z rtiznych zdroji.V Ziliné ma byt dosa-
zeno nejvyssi mozné produktivity -
3000 zaméstnancu zde bude vyrabét
300 000 vozu ro¢né. Se sto vozy na
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zaméstnance a rok se tato tovarna
zaradi mezi absolutni Spicku na svété.

S pomoci produkce v Ziliné by mél
prodej znacky Kia v Evropé v roce
2010 prekrocit hranici pul milionu
vozu. Kia ale ma mnohem vétsi cile,
nez kolik vyjadruji ¢isla. Chce se zafa-
dit na $picku v hodnoceni spokojenos-
ti zakaznikd. A k tomu nestac¢i jen
masova produkce. Na Slovensko proto
nemifi za lacinou pracovni silou ale za
zkuSenymi a Sikovnymi délniky. Kromé
produktivity totiz je neméné dulezita
i $pickova kvalita produkce.

,V Ziliné jsme aplikovali vSechny
nase znalosti a zkuSenosti. Nase vyrob-
ni strategie je zalozena na trech pilifich
- kvalité, flexibilité a produktivité.
S nejvyssi kvalitou, nejefektivné;si flexi-
bilitou a produktivitou mizeme doda-
vat na evropsky trh konkurenceschop-
ny produkt a zajistit s nim nejvyssi
miru uspokojeni ze strany zakazniku,
fika prezident Kia Motors Slovakia
(KMS) In-Kyu Bae. ,Pro dosazeni stalé
kvality vyroby jsme instalovali nejmo-
dernéjsi vyrobni technologie. VEfim, ze
spole¢né s velmi dobfe zaskolenymi
délniky budeme dodavat vyrobky v té
nejvyssi kvalité,“ dodal pan Bae.

O praci v Ziliné se uchazelo 20 000
zajemcu, z nichZz bylo dosud vybrano
1200 zaméstnancu. Z nich 650 absol-
vovalo zaskoleni v Koreji. Planovaného

sidli spolecnosti Hysco, dodavajici vylis-
ky z ocelového plechu, Glovis a Mobis,
coz je hlavni dodavatel moduld, pred-
stavujicich 42,7 % dodavek. Kromé
toho je zde i vyroba motoru. Jejich pro-
dukce umoziuje vyrobu tfi raznych fad
(zazehové Gamma CVVT 1,41a 1,61,
vznétové U CRDi VGT 1,61 a zazehové
D CVVT 2,0 D). Odlitky blokti motoru
a dalsi komponenty se sem zatim vozi
z Némecka, ale hledaji se dodavatelé ze
Slovenska ¢i Ceské republiky. Kontrola
kvality zde vyuziva statistickych metod
a laserovych méridel. Montaz motoru je
ze 35 % robotizovana, pricemz se ruzné
typy motoru stfidaji na jediné vyrobni
lince. Planovana produkce je 200 000
motort za rok.

Zatim nanedisto

Pfi prohlidce zaujme jako prvni
mnozstvi prosklenych ploch - sklené-
né stény umoznuji transparentni
komunikaci, zatimco sklenéné stropy
zlepsuji osvétleni.

V lisovné jsou dvé hlavni lisovaci lin-
ky s nejvétsim lisem 5400 t. Kazdy
vyrobeny dil se kontroluje méricim
robotem s optickym mérenim. Vyrobe-
né dily se ukladaji do palet roboty
a skladuji pomoci automatizovaného
skladovaciho systému obhospodaruji-
ciho 650 ruznych dila. Hlubokotazné
plechy se dovazeji z Francie.

Planovana produkce KMS v Ziliné

vice vyrabét i vice prodavat

blémum predchazet dfive, nez nasta-
nou. Kontrola jakosti vyuziva systém
Zero Defects, zde nazyvany DDTZ
(Drive Defects To Zero). Zakladem
uspéchu tohoto systému je tymova
prace v ramci monitorovaciho systé-
mu KMS (Kia Monitoring System).
Zavérecna kontrola hotovych vozu
probihd v uzavieném c¢istém prostoru
a uskutecniuje se pomoci kombinace
meéricich a zkusebnich robota spolec-
né se zkusenymi pracovniky.V arealu
bude jesté letos oteviena zkuSebni dra-
ha urcena nejen pro zkouseni vyrobe-
nych vozi, ale umoznujici i seznameni
s nimi pro zakazniky.

V sousedstvi kancelafi montazni
haly jsme si mohli prohlédnout také
monitorovaci stfedisko vybavené
nejmoderné;jSimi sledovacimi techno-
logiemi a umoziujicimi prabézné sle-
dovani veskerych ¢innosti ve vyrobé¢.
Na ustfednim panelu je 32 obrazovek,
na které se prenasi signal z 58 televiz-
nich kamer nainstalovanych ve vSech
vyrobnich halach.Tim, Ze je zde mozné
v redlném case po 24 hodin denné sle-
dovat nejen stav vyroby, ale i vné&jsi
prostory zavodu, plni tento systém
i bezpecnostni funkci.

Na konci prohlidky se s nami loucil
viceprezident KMS Chang-Kyun Han
slovy: ,Dnes naposledy jste mohli
vidét i to, co uz zde pozdéji nikdo neu-
vidi.“ Lze s tim souhlasit. Vzdyt kromé
zkusebni montaze vozu Sportage
z dovezenych dila jsme se mohli na
nékolika mistech setkat i s vozy ED,
a to dokonce i s karoserii kombi.

A co dale?

Pri prohlidce samozfejmé padla
i otazka, jak dale po roce 2010.Areal
podle prezidenta KMS Ina-Kyu Baeho
umoziuje bezproblémové rozsifeni
vyroby tak, aby se tu uz v roce 2010

rok vyrobni kapacita pocet zaméstnanct vyrabéné vozy

2006 5000 1837 ED 5dv., Sportage

2007 150 000 2163 ED 5dv., ED Wagon, Sportage

2008 225 000 2308 ED 5dv., ED Wagon, ED 3dv., Sportage

2009 300 000 3000 ED 5dv., ED Wagon, ED 3dv., Sportage, malé SUV

poctu 3000 zaméstnanct bude dosaze-
no do roku 2009. Kromé 300 000 auto-
mobild ro¢né se Zilina stane téz jedi-
nym mistem, kde budou Kia a Hyundai
v Evropé vyrabét motory. Bude to také
jedina vyroba motort na Slovensku.

Nejen auta

Vystavba vyrobniho zavodu a po-
trebné infrastruktury si vyzadala celko-
vé investice ve vysi 1,1 miliardy eur.
V prubéhu kvétna byla dokoncena
instalace vyrobnich technologii. Uz
pred tim zacala zkusebni montaz vozu
Sportage z dovezenych dilt jako pfi-
prava zaméstnanci na novy styl prace.
Viceprezident Kia Motors Europe Jean-
Charles Lievens nam pocatkem cer-
vence znovu potvrdil, Ze vSe probiha
hladce, dokonce s dvoumésicnim
predstihem proti puvodnimu harmo-
nogramu, coZ vytvari prostor pro dalsi
zvySovani kvality.

V sousedstvi vyrobniho arealu
vyrasta dodavatelsky park, ve kterém uz

Karosarna je usporadana tak, Ze je
mozné vyrabét soucasné az sedm ruz-
nych modelt. Bylo zde dosazeno 100%
automatizace s pouzitim 310 robotu.
Specialitou je patentovana technologie
svarovani boku karoserie. Kazda hoto-
va karoserie se kontroluje pomoci
robotu vybavenych laserovymi ¢idly.
Jedna se o stejny kontrolni systém, jaky
pouziva BMW.

Jednim z mist, kam za provozu neni
mozné pro navstévniky se dostat, je
lakovna. Nase navstéva v Ziliné byla
vyjimkou.V lakovné je instalovano 46
robotd a pouziva se zde systém Rotati-
on Dipping, pfi kterém se povrch karo-
serie smaci jejim ponofenim a uplnou
rotaci.

Konec¢nou montaz znacné usnadnu-
je modulovy systém. Na presnost
dohlizeji automatizovana kontrolni
pracovisté. Na konec¢né $pickové kvali-
té se ale podileji vSichni zaméstnanci,
ktefi jsou pro to patficné vyskoleni
a predevsim motivovani. Cilem je pro-

mohlo vyrabét az 400 000 vozi ro¢né.
Dalsi rozsifeni je mozné v ramci hranic
tovarny, ale to uz by vyzadovalo vystav-
bu dalsich vyrobnich hal. Piedstavitelé
KMS se netaji tim, Ze je realné,
a dokonce se o tom uz nyni skute¢né
jedna, aby se v Ziliné vyrabélo az
500 000 vozu ro¢né.Vse zalezi na tom,
zda se podafi udrzet dosavadni tempo
rozvoje, zda model ED uspéje na nej-
zda o néj bude zajem i na jinych konti-
nentech, kam by se pripadné mohl ze
Slovenska vyvazet.

P1i vybéru mista byla rozhodujici pre-
devsim logistika. Stfed Slovenska je
dostupny jak pro celou zapadni Evropu,
tak i jeji vychod, ktery je v budoucich
planech Kia Motors neméné vyznam-
nym odbytistém. Ze Ziliny také neni tak
daleko do Frankfurtu ani Riisselsheimu.
Logistické prednosti ale zatim maji
zasadni chybu - chybéjici usek dalnice
¢ini cestu z Bratislavy do Ziliny pro
osobni i nakladni vozy martyriem. ¢
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Z domova

Analyza ceského trhu

UDAJE O REGISTRACICH NOVYCH AUTOMOBILU, UVE-
REJNOVANE SVAZEM DOVOzCU AUTOMOBILU, UMO2Z-
NUJi PODROBNOU ANALYZU JEDNOTLIVYCH SEGMEN-
TU TRHU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Po roce se vracime k detailni analyze ¢eského trhu s novymi automobi-
ly, tentokrat uz na zdkladé udaju o prvnich registracich (proto nejsou udaje za
rok 2004 uverejnéné pied rokem zcela shodné s témi, které mate pred sebou).
Stejné jako vloni analyza vychazi ze zvlastniho rozdéleni do kategorii, které jsme
prevzali od naseho partnerského casopisu Automotive News Europe.Toto rozdé-
leni poskytuje mnohem detailnéjsi prehled o situaci v jednotlivych obchodnich
kategoriich nez kategorizace JATO Dynamics, pouzivana ve statistikich SDA.
Samozfejmé se i u tohoto rozdéleni objevuji nékteré modely, jejichz zafazeni
muze byt diskutabilni.To je ale problémem kazdé kategorizace.

Vzhledem ke specifice ¢eského trhu jsme prehled o registracich novych osob-
nich automobild rozsifili také o udaje o uzitkovych automobilech, protoze verze
N1 hraji vyznamnou roli v bilanci mnoha modeli osobnich vozi a v nékterych
segmentech se sem presunula podstatna ¢ast prodeje.

Do analyzy samoziejmé nemohly byt zapodteny vozy, které byly do Ceské
republiky dovezeny v ramci individualnich dovozu a statistika SDA je uvadi jako
nezafazené jen s uvedenim znacky.

Miniautomobily
Prodej miniautomobilti se u nds rapidné zvysuje, coZ je dino agresivni ceno-
vou politikou nékterych znacek a ¢astec¢né i prichodem novych modela véele

Peugeot 107 (310 registraci oproti 120 Toyoty Aygo a 103 Citroénu C1).1 po pod-
statném zvySeni prodeje je ale podil tohoto segmentu na ¢eském trhu 3,73 %
stale mnohem mensi, nez je tomu v Evropé, kde dosahuje téméf 5 %. Pozici nej-
prodavanéjsiho vozu uhdjil Fiat Panda, ale pozoruhodny je nartst prodeje relativ-
né nepfilis novych vozi Kia Picanto a Hyundai Atos.

Segment dale zahrnuje: Fiat Seicento, Renault Twingo, Ford Ka, Toyota Aygo, Citroén
C1, Smart ForTwo a Peugeot 1007.

Malé automobily

Nejprodavanéjsi segment v Evropé u nas rovnéz zaujima dominantni postave-
ni, ale s dvojnasobnym podilem na trhu (49 %).Ten je samoziejmé dan mimorad-
nym postavenim nejprodavanéjsiho automobilu ¢eského trhu Skody Fabia. Roz-
déleni Automotive News Europe sem navic fadi i Dacii Logan, o kterou je u nas
zajem sice mensi nez jinde, nicméné i tak velky. Pozoruhodny je pokracujici rist
prodeje Hyundaie Getz, z hlediska automobilového trhu uz pomérné letitého
vozu.V letosnim roce by mél tento segment jesté posilit prichod novych genera-
ci Fiatu Grande Punto, Renaultu Clio a Toyoty Yaris. Zejména u Skody Fabia je
dobre patrna specialita ¢eského trhu, kterou je rostouci prodej verzi N1. Mirny
pokles registraci osobnich variant vyrovnava rust prodeje uzitkovych variant.

Segment dale zahrnuje: Chevrolet Kalos, Suzuki Ignis, Seat Ibiza, Fiat Punto, Seat Cor-
doba, Opel Corsa, Honda Jazz, Nissan Micra, Suzuki Swift, Mazda2, Mistubishi Colt,
Citroén C2, Volkswagen Fox, Lada VAZ 21, Smart ForFour, Dacia Solenza a Subaru Justy.

Nizsi stfedni trida

Zatimco v Evropé tento dfive nejprodavanéjsi segment vykazuje pozvolny
odliv kupujicich s poklesem k hranici 20 % podilu na trhu, u nas vykazal riist na
27 %, a to i presto, ze fad zakaznika dava pfednost verzim N1. Dominantni posta-
veni si zde totiZz udrzuje Skoda Octavia, kterou sem segmentace Automotive
News Europe fadi. Zajimavé je zvySeni prodeje Renaultu Mégane a zejména
Hyundaie Accent, v pfipadé korejského vozu dokonce pred letosnim predstave-
nim nové generace.

Segment dale zahrnuje: Citroén C4, Mazda3, Fiat Stilo, Seat Léon, Chevrolet Lacetti,
Nissan Almera, Kia Cerato, Honda Civic, Kia Rio, Seat Toledo, Mitsubishi Lancer, Volkswa-
gen Bora, Citroén Xsara, Subaru Impreza, Volkswagen Jetta, Chrysler Neon, Chrysler PT
Cruiser, Volkswagen New Beetle a Suzuki Liana.

Vyssi stiedni trida

Vozy tohoto segmentu v Evropé prestavaji byt zajimavé pro zajemce o rodinné
automobily, protoze tuto roli pfebiraji minivany. U nds maji tyto vozy s méné nez
4 % jen polovi¢ni podil na ¢eském trhu v porovnani s evropskym standardem,
coz je dano piedevsim tim, Ze mnoho zdjemct o vozy této velikosti voli Skodu
Octavia, kterou rozdéleni Automotive News Europe radi do nizsiho segmentu.
Postaveni neohrozitelné jednicky tohoto segmentu jesté posilil Volkswagen Pas-
sat s pfichodem nové generace, pricemz je pravdépodobné, Ze letos se jeho
postaveni jesté zlep$i, aniz by byl v dohledu vazny konkurent.Verze kombi se
v tomto segmentu prodavaji témér vyhradné ve verzich N1, kterych se proda
témér polovina z poctu osobnich variant.

Segment dale zahrnuje: Hyundai Elantra, Toyota Avensis, Honda Accord, Citroén C5
Nissan Primera, Chevrolet Nubira, Chrysler LX, Opel Signum, Mitsubishi Carisma a Peu-
geot 406.

Velké automobily

V konkurenci exkluzivnich znacek se tento segment v Evropé prakticky vytra-
ci.Jeho podil uz nedosahuje ani 0,5 %, ale u nas je to 2,6 % diky Skodé Superb.
Pouze Subaru Legacy nabizi také kombi, takze svou bilanci vylepSuje prodejem
verzi N1.

Segment dale zahrnuje: Subaru Legacy, Fiat Croma, Kia Magentis, Chevrolet Evanda,
Renault Vel Satis, Kia Opirus, Hyundai Grandeur, Hyundai XG, Chrysler Sebring
a Citroén C6.

Malé minivany

V Evropé rychle rostouci segment trhu (bliZi se hranici 4 % podilu na trhu)
je pro nejrozsifenéjsi skupinu ceskych zakazniku, kterou jsou mladé rodiny
s détmi, prili§ drahy. Proto u nas navzdory pfichodu mnoha zajimavych novi-
nek prodejnost téchto vozu klesala spolu s poklesem zajmu o stirnouci dvojca-
ta Opel Agila/Suzuki Wagon R+.Vloni ale pfiSel novy impuls v podobé¢ zatrak-
tivnéni nabidky Fordu Fusion a vysledek se okamzité dostavil. Fusion se navic
dobre prodavia i jako N1. S trochou zpozdéni se konec¢né probudil i prodej
Renaultu Modus, takze cely segment poskocil na uz zajimavy podil 1,5 % Ceské-
ho trhu.
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Segment dale zahrnuje: Opel Agila, Fiat Idea a Mitsubishi Space Star.

Stfedni minivany

V Evropé predstavuji tyto vozy vice nez 8 % prodeje novych vozil a jednoznac-
né zaujaly postaveni rodinnych vozi na ukor sedanti a kombi stfedni tridy. U nds
pro tyto automobily plati totéz, co pro malé minivany - jejich vétsimu rozsifeni je
na prekazku pomérné vysoka cena. Paradoxem je, Ze prodej téchto vozu se u nas
presouva do verzi N1. Moznost odpisu DPH tedy kupujicim stoji za to, Ze ve vét-
$iné pripadu prichdzeji o jednu z nejvétsich prednosti téchto voz, totiz variabili-
tu zadnich sedadel. Vzhledem k uspéchu Seatu Altea, tedy vozu, ktery svym cha-
rakterem je na hranici tohoto segmentu, je zfejmé, Ze na nasem trhu tento para-
metr zatim neni vniman jako zasadni vyhoda.

Segment dale zahrnuje: Volkswagen Touran, Toyota Corolla Verso, Nissan Almera Tino,
Mazdab, Kia Carens, Chevrolet Tacuma, Fiat Multipla, Mazda Premacy a Mercedes-Benz
Vaneo.

Velké minivany

Jesté nedavno se tomuto segmentu prorokovala velkd budoucnost. Pak se ale
zajem kupujicich presunul vice ke kompaktnim voziim MPV, takZe podil tohoto
segmentu v Evropé je jen tésné nad hranici 2 %. U nas se tyto vozy prodavaji ve
vétsim mnozstvi ve verzich N1, takZe na trhu osobnich automobilt zaujimaji
podil jen 0,4 %. Paradoxem je, ze nejprodavanéjsim modelem tohoto segmentu
je v podstaté Mercedes-Benz Viano, jehoZ se prodalo jen 44 kusi v osobni verzi
ale plnych 154 v kategorii N1.

Segment dale zahrnuje: Chrysler Grand Voyager, Hyundai Trajet, Citroén C8, Peugeot
807, Ford Galaxy, Seat Alhambra, Mitsubishi Grandis, Chrysler Voyager. Mazda MPV
a Toyota Avensis Verso.

Malé vozy SUV

Segment s klesajicim zajmem kupujicich u nas udrzuje nad vodou rusky
nezmar Lada Niva. Nicméné v nejblizsi dobé by se mélo o jeho oZiveni postarat
hned nékolik novinek - uz letos Fiat Sedici a Suzuki SX4 a za par let jej smérem

k nejzajimavéjsim nepochybné posune Skoda Yeti.

Segment dale zahrnuje: Honda HR-V a Jeep Wrangler

Stiedni vozy SUV )

Tento segment roste po celé Evropé i u nas.V Ceské republice by tento trend
byl dokonce jesté vyraznéjsi, pokud bychom pripocetli i verze N1, kterych se
prodava jesté mnohem vice nez osobnich.I ty ale zaujimaji solidnich 1,18 %
trhu, i kdyZ napfiklad vozu Kia Sorento se napfiklad proda takika pétinasobné
vice jako N1 neZ osobnich.Aktivita prodejcti v tomto segmentu se projevuje i
tim, Ze pravé mezi témito vozy se nejvice méni poradi na ¢elnich mistech v zeb-

ficcich prodejnosti, pficemz lonsky rok byl predevsim ve znameni mohutného
naporu Korejskych znacek na ukor japonskych (ty evropské zatim zdjem kupuji-
cich o tento typ vozi nechava chladnym).

Segment dale zahrnuje: Subaru Forester, Nissan X-Trail, Kia Sorento, Mitsubishi Out-
lander, Mazda Tribute, Land Rover Freelander, Ford Maverick, Land Rover Defender, Nis-
san Terrano, Mitsubishi Pajero Sport, UAZ a Santana.

Velké vozy SUV

Tento segment vozu, ur¢enych pfedevsim pro americky trh, reprezentuje podil
na trhu jen 0,33 %, tedy asi tfetinovy nez v Evropé€. Zajemci o velké terénni vozy
totiz Casto davaji prednost exkluzivnim znackam. O postaveni mezi nejprodava-
néjsimi prisly diky pfevaze zdjmu o verze N1 Land Rover Discovery a Hyundai
Terracan.

Segment dale zahrnuje: Hyundai Terracan, Jeep Grand Cherokee, Land Rover Discove-
ry, Mitsubishi Pajero, Jeep Cherokee, SsangYong Rexton, Nissan Patrol GR a Mercedes-
Benz G.

Roadstery a kabriolety

Po prvotnim uspéchu nastupujicich vozi kupé-kabrio s pevnou skliadaci stre-
chou kupujici u nas vloni o vozy nabizejici moznost jizdy s vétrem ve vlasech
zcela ztratili zajem. Pouhych 93 nové registrovanych automobilt proti 440
vozim v roce 2004 to jasné doklada. Nejvice - 29 kusu - se prodalo uz letitého
Peugeotu 206 Cabrio, tedy nejkonvencénéjsiho z modelii tohoto segmentu. *)

Kupé

Prodej sportovnich kupé vloni ponékud vzrostl - ze 48 v roce 2004 na 141
vozu, takze dokonce predcily oteviené verze. Jednickou tohoto segmentu zusta-
va Hyundai Coupé s prodejem 66 kusu. *)

*) Pozn.: Statistiky SDA neumoZziiuji rozliseni sportovnich verzi nékterych model, napf.
Renaultu Mégane a Opelu Astra. Proto byly karoserie kupé a kabrio (resp. kupé-cabrio)
pripoéteny k zakladnim modelim v nizsi stfedni tfidé. Ani tyto vozy by vSak zasadnim zp(-
sobem hodnoceni téchto dvou okrajovych segment nezmeénily.

- pokracovani na dalSi strané
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Vstupni premium vozy

Tento segment je vyznamny tim, Ze vytvari prostor pro ziskani budoucich
kupujicich vétsich vozu exkluzivnich znacek.V Evropé se téchto vozi prodava
pres 4 % ze vSech novych aut. U nis je to jen asi 1 %, nicméné i u nds prodej téch-
to aut postupné ziskava na dulezitosti. Nejprodavanéjsim modelem zde je dlou-
hodobé Audi A3.

Segment dale zahrnuje: Mercedes-Benz B, Alfa Romeo 147, Mini One a Audi A2.

Nizsi premium

Zatimco v Evropé€ vozy této kategorie zaujimaji vice neZ 6 % podilu na trhu, u
nas je to jen 1 %.Jednim z diavodu je omezeni ceny sluZebnich vozi, které nejvi-
ce postihuje pravé tento typ vozu, a také to, Ze pro fleetovy prodej, ktery v Evro-

stupné a museji Celit konkurenci Skody Superb.

Segment dale zahrnuje: Alfa Romeo 156, Volvo S40, Volvo V50, Alfa Romeo 159, Jaguar
X-type, Saab 9-3 a Lexus IS.

Stiedni premium

Zatimco v Evropé predstavuji tyto vozy asi 4 % z celkového prodeje, u nas je to
jen 1,37 %.Tato hodnota ale znamena zastaveni poklesu z pfedchozich let. Navic
dalsi oziveni slibuje rozsifovani nabidky luxusnich kombi o verze N1.

Segment dale zahrnuje: Volvo 60, Volvo 80, Volvo 70, Jaguar S-type, Lexus GS, Alfa
Romeo 166 a Saab 9-5.

Vys$Si premium

Zajem o reprezentativni sedany po roce mirného poklesu opét trochu vzrostl,
ale stale se pohybuje na srovnatelném trznim podilu jako jinde v Evropé. Ceskou
specifikou ovSem je, Ze i v tomto ¢tvrtém zakladnim premium segmentu zaujima
vedouci postaveni znacka Audi.

Segment dale zahrnuje: Volkswagen Phaeton a Jaguar XJ.

Premium kupé a roadstery

Statistika registraci u nas nerozliSuje verze s pevnou a skladaci stfechou. Zajima-
vé, i kdyz vzhledem ke specifi¢nosti téchto automobilii pochopitelné, je to, ze
zajemci o sportovni vozy u nas jednoznacné davaji prednost exkluzivnim znackam.
Prodej téchto automobilt je velmi vynosny. Proto nechybéji nikde, kde maji moz-
nost je nabidnout, byt celkovy objem novych registraci neni velky. Zajem je pfede-
vsim o novinky, takze jednicka z roku 2004 Mazda RX-8 vyklidila pozice jinym.

Segment dale zahrnuje: Nissan 350Z, BMW 6, Mercedes-Benz CLK, Mazda RX-8, Porsche
911, Audi A4 Cabrio, Mercedes-Benz SL, Porsche Boxster, Jaguar XK, Mercedes-Benz CL,
Porsche Cayman a Lexus SC.

Premium SUV

Podil tohoto segmentu na prodeji osobnich automobilt u nds ¢ini jen 0,3 %
(oproti témér 2 % v Evropé), nicméné tento udaj je klamny. Pravé mezi témito
vozy se nejvice projevuji nase absurdni daflové zakony.Tyto luxusni automobily
se diky nim prodavaji prfedevsim jako ,uzitkové“. Nejprodavanéjsim vozem toho-
to segmentu ve skutecnosti je Volkswagen Touareg, jehoz bylo zaregistrovano 42
kusti mezi osobnimi automobily, ale plnych 308 jako N1. Jako uzitkové automobi-
ly bez nutnosti uhradit DPH se u nas prodavaji dokonce i takové exkluzivity, jako
jsou Range Rover ¢i Porsche Cayenne.

Segment dale zahrnuje: Volvo XC70, Mercedes-Benz ML, Range Rover, Lexus RX, Pors-
che Cayenne a Hummer.

Exotické automobily

V této kategorii nalezneme bez presné€jsiho urceni 21 vozi znacky Ferrari, 12
vozu Bentley, 10 vozti Lamborghini, 9 kusti Maserati a 5 Aston Martind. K tomu
jesté 4 Porsche Carrera GT a 2 Mercedesy-Benz SLR McLaren - celkem tedy 63
unikatd, coz je o 16 vice nez v roce 2004.

Malé osobni automobily na bazi SUV

Ac se vétsina vozu tohoto pomérné nového segmentu prodava jako uzitkova
vozidla, nemadlo jich nachazi kupujici také jako osobni automobily. Jejich celko-
vy podil na trhu ve vysi 0,77 % proto neni zanedbatelny. Mezi osobnimi vozy
kraluje Renault Kangoo, ale mezi verzemi N1 jej vyrazné predci Citroén Berlin-
go a Volkswagen Caddy, o jehoZ osobni verzi Life je ovSem jen minimalni zajem.

Segment dale zahrnuje: Fiat Dobl6, Fiat Scudo a Seat Inca.

Osobni automobily na bazi LUV

Témer 1 % podilu na ceském trhu zaujimaji osobni verze uzitkovych automobi-
14, tedy prevazné minibusy. Zv1asté uspésné jsou rtizné verze fady vozi Volkswa-
gen Transporter, Multivan a California. Naopak z nejprodavanéjsich uzitkovych
vozii se malo osobnich variant prodalo vozii Mercedes-Benz Sprinter (jen 40 kust
oproti 812 uzitkovym) a Peugeotu Boxer (35 kust osobnich ale 716 uzitkovych).
Pro doplnéni uvedme, Ze nejvice registraci mezi lehkymi uzitkovymi automobily,
od kterych nebyla v prodeji osobni verze, dosahlo Iveco Daily - 444 kus.

Segment dale zahrnuje: Renault Master, Citroén Jumper, Opel Vivaro, Ford Tourneo
Connect, Mercedes-Benz Sprinter, Opel Combo, Peugeot Boxer, Volkswagen LT, Fiat Duca-
to, Hyundai H1, Opel Movano, Volkswagen California, Peugeot Expert, Toyota Hiace,
Citroén Jumpy, Nissan Primastar, Fiat Ulysse a GAZ.

Potvrzeni predesiého

Trend presunu prodeje piedevsim terénnich vozidel do kategorie N1 potvrzu-
je i porovndni mnozstvi registraci vozu s pohonem 4x4. Je také logické, ze jako
N1 se prodavaji pfedevsim vozy se vznétovymi motory, i kdyZ u nas se jako uzit-
kovy vz dobfe prodava i Porsche Cayenne, ktery se s motorem na naftu viibec
nevyrabi... V dobé, kdy se v Evropé procento prodeje téchto motorti u osobnich
automobilt blizi poloviné, nedosahuje u nas ani jedné tfetiny registraci a jejich
podil na celkovém prodeji dokonce klesa. <«
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“rvni investor do Mosnova

V PRUMYSLOVE ZONE

V MOSNOVE POSTAVI
NOVY VYROBNI ZAVOD zZA
PUL MILIARDY KORUN
SPOLECNOST BEHR.

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

,Zacina se rychle zarocCovat, Ze se na
Ostravsku podarilo pfipravit nové pru-
myslové zony. Behr je viibec prvni spo-
le¢nosti, ktera mifi do pramyslové
z6ny v Mosnové.Vedeme ale fadu jed-

nani a nepochybuiji, Ze v této zoné brzy

ptfibudou dalsi firmy,“ fekl generalni
feditel agentury Czechlnvest Tomas
Hrudy.

V prvni fazi bude firma Behr v Mo$-
nové vyrabét chladici moduly a kom-
ponenty pro rizné znacky osobnich
automobilu. Zacatek vyroby v aredlu,
ktery poskytne pracovni pfilezitosti
pro 130 zaméstnanct, bude zahdjen
v poloviné roku 2007.

Spolecnost Behr je jednim z nejvét-
Sich dodavatelt klimatiza¢nich systé-
mu osobnich a uzitkovych automobilt
a chladicich systémut motorti na svété.
Zalozil ji pfed vice nez sto lety Julius
Friedrich Behr. Dnes tato spole¢nost ve

Rozhovor

30 vyrobnich a deseti vyvojovych zavo-
dech v Evropé, Severni i Jizni Americe,
Asii a Jizni Africe zaméstnava 18 000
pracovniku. Celkovy pocet zaméstnan-
cu Spolecnost Behr vzrostl v lonském
roce 0 6,6 % na 18 100. Pfitom rok
2005 byl zavrSenim usporného progra-
mu zahajeného v roce 2002.V ramci
tohoto programu se podafilo snizit
naklady o 350 miliont eur. V Ceské
republice spolec¢nost ptisobi od roku
1999.Ve vyrobnim zavodé v Mnichové
Hradisti zaméstnava asi 700 lidi.
Evropska komise nedavno schvilila
lonské spojeni spolecnosti Behr
s vyrobcem osvétlovacich systému Hel-

la a vytvofeni nové spolecnosti Behr

Hella Services.“

&«
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GM u nas nakupuje pro Opel stale vice

HODNOTA KOMPONENTU
PRO OPEL OD CESKYCH
DODAVATELU LETOS PRE-
SAHNE PUL MILIARDY
EUR, TAKZE NAKUPY GM
VICE NEZ PETKRAT PREVY-
SUJi PRODEJ.

Opel v Ceské republice vlioni prodal
5033 osobnich a lehkych uzitkovych
automobilt a dily v hodnoté 79,6 mili-
onu eur. Méné se vi, ze Opel, resp. spo-
le¢nost General Motors, v Ceské repub-
lice také nakupuje dily a komponenty
pro své vyrobni zavody. Pfitom hodno-
ta téchto nakupu vloni dosahla ¢astky
425 miliont eur, coz predstavuje vice
nez pétinasobek hodnoty prodanych
novych vozui. A tuzemské nakupy GM
pro Opel rok od roku rostou. Letos se
ocekava, ze dodavky ceskych firem
dosahnou rekordni hodnoty 503 milio-
nt eur.

Na zaclenéni ¢eskych firem do celo-
svétovych nakupi sité GM ma znacny
vliv nevelka skupina odbornikt tymu
Supplier Quality/Development, ktery
je soucasti divize GME Global Purcha-
sing and Supply Chain. Hlavnim uko-
lem tymu Supplier Quality/Develop-
ment je spoluprice s podniky v regio-
nu stfedni Evropy, které dodavaji své
produkty do vyrobnich zavodda GM.
,Nasim hlavnim ukolem je vyhledavat
potencialni dodavatele automobilo-
vych dila ve svéfeném regionu, prova-
dét u nich pfislusny procesni audit
a v pfipadé jeho kladného vysledku je
doporucovat nakupni centrale GM.
Nasledné také podporujeme nové
dodavatele pfi zavadéni potiebné
struktury a procesu v souladu s poza-
davky GM a samoziejmé také dohlizi-
me na kvalitu vyroby u stavajicich
dodavateld, “ vysvétluje vedouci tymu
Karl Truc.

V Ceské republice dnes pusobi vice
nez 85 firem, jejichz produkty se uplat-
nuji v konstrukci automobilti Opel.
S témito hlavnimi dodavateli navic spo-
lupracuje fada mensich subdodavatelti.
Kdyz tym Supplier Quality/Develop-
ment zacal v roce 1996 pracovat, regist-
roval Opel v Ceské republice pouze 10
podnikua s ro¢nim objemem dodavek

ve vysi jen necelych 60 milionu eur.
Dnes pro GM dodava uz bezmaila stov-
ka firem s ro¢nim objemem produkce
ve vysi 425 miliont eur. , Ve financnim
vyjadreni to znamena, Zze koncern GM

Sance rostou

Vyznamnym impulsem k rozvoji
dodavatelského priumyslu ve stfedni
Evropé byla vystavba zavodu v pol-

Vybrané komponenty vozii Opel dodavané tuzem-

skymi firmami

Celni sklo AGC Bilina - Vectra, Corsa

Rafky Hayes Lemmerz Ostrava — Astra
Pristrojova deska Cadence Innovation Liberec — Corsa
Vyfuk Bosal Brandys n. L. - Corsa, Agila

Dvefini vyplné

SAl Faurecia Plazy u MI. Boleslavi — Agila

Dveini zamky

Kiekert Pfelou¢ — Corsa, Combo

Potahy sedadel

Johnson Controls Ceské Lipa — Astra

Brzdové timeny

TRW Lucas Jablonec n. N. — Astra, Corsa

Spinace pfristroj. desky

TRW Benesov — Zafira, Astra

Calounéni zavazadelniku

Borgers Rokycany — Zafira

Plastové dily interiéru

E. Wexler Rokycany — Astra, Agila

PryZové hadice

Hutchinson Rokycany — Vectra, Astra, Corsa

Rychloméry VDO Brandys n. Lab. - Agila, Astra Classic
Vstrikovaci ¢erpadla Bosch Jihlava — vznétové motory
Svétlomety Automotive Lighting Jihlava — Zafira

z CR vloni odebral vice neZ pétinaso-
bek toho, co zde prodal, coz je silny
argument pri posuzovani vlivu GM na
Ceskou ekonomiku,“ fika Karl Truc.

skych Gliwicich u Katovic, kde se
v soucasnosti montuji modely Opel
Agila a Astra Classic a Zafira. DalSim
vyznamnym stfedoevropskym odbéra-

telem je i zavod v Szentgotthardu
v Madarsku, ktery byl postaven v roce
1994. Nyni zde GM vyrabi motory, hla-
vy valct a komponenty prevodovek.
Tim dostaly velkou $anci i Ceské a slo-
venské podniky, protoze jejich vyho-
dou je dosazitelnost a nizké dopravni
naklady.

Kwvalita, servis, technologie a cena -
to jsou Ctyfi zakladni faktory, kterymi
se fidi vybér nového dodavatele. ,Nasi
dodavatelé musi mit systém rizeni kva-
lity certifikovany podle mezinarodnich
standardt pro automobilovy pramysl,
predev$im podle normy ISO TS
16949, vysvétluje Karl Truc. Situace
v tom kterém podniku se vzdy peclivé
vyhodnocuje a je-li v§e v poradku, lze
danou firmu zafadit mezi tzv. potencial-
ni dodavatele.A pokud bude vyhodna
i cena, je uz jenom krticek k uzavieni
kontraktu.

Ani pridélenim zakizky nema ale
dodavatelska firma navzdy vyhrano.
Prace spolecnosti se systematicky sle-
duje a velmi prisné se hodnoti pravé
kvalita produktt. O tom, jak GM ,tla¢i“
na kvalitu dodavek, svéd¢i napf. plan
na meziro¢ni snizeni reklamaci, vznik-
Iych zavadou zavinénou konkrétni vad-
nou souciastkou od urc¢itého dodavate-
le, o celych 20 %.

Servis, kazen, cena...

Pod pojmem servis se u GM ukryvaji
dilezité schopnosti, které musi mit
kazdy dodavatel. Prvni je schopnost
dodavatele pomahat automobilce pfi
vyvoji novych dilt. Dalsim dilezitym
faktorem je také tzv. dodavatelska
kazen - dodavky dilt musi putovat na
vyrobni linky v presném casovém ryt-
mu, nebot automobilka sama minimali-
zuje z ekonomickych dtvodi své skla-
dové hospodarstvi. ,VSechny objednav-
ky zbozi se dnes realizuji vyhradné
elektronicky, stejné jako zpétna hlaseni
o kvalité dodaného zbozi,“ dopliuje
Karl Truc.

Ostie sledovanym faktorem kazdé-
ho dodavaného dilu je jeho cena.Ta
musi byt velmi konkurenceschopna,
u dlouhodobych kontrakti si navic
automobilka ¢asto vymini, Ze cena dilu
bude kazdoro¢né o urcitou procentudl-
ni hodnotu klesat. €«

Pokud to Cina mysli vazné, musi dodavat

WIM OUDE WEERNINK, AUTO-
MOTIVE NEWS EUROPE

Je jisté, ze Cina bude ve velkém vyvi-
zet automobily do Evropy, i kdyz ztsta-
va otazkou, kdy se tak stane. Zda se, ze
podle obecného minéni to bude za Cty-
fi roky. Média ve velké mire spekuluji
o brzkém prichodu a roste ocekavani
verejnosti, pokud jde o levné modely.
Existuje vSak jen velmi malo solidnich
informaci o skute¢né podstaté cin-
skych automobilti.

Dokazi Cilané poskytnout kvalitu,
kterou Evropané potrfebuji a jejich
legislativa pozaduje?

Prvotni zkuSenosti jsou omezené.
V minulém roce dopadl viz SUV
Landwind vyrobeny v Ciné pfi crash
testu velmi Spatné poté, co jich bylo
prodano nékolik stovek. Po zverejné-
ni znicujicich vysledku testu nebyl
zadny dalsi SUV Landwind zaregistro-
van.

Pred nedavnem belgicky prodejce
automobila Carel Cardoen vystavil
nékolik modela ¢inskych automobilt
ve své prodejné. Rekl, Ze je pristi rok
muze zacit prodavat. Nékteré z Cin-
skych automobilek tak touzi po vyvo-
zu, ze nabizeji prava na globalni distri-
buci jakémukoli podnikateli, ktery si

preje podepsat smlouvu. Rada evrop-
skych distributort fika, ze bude proda-
vat ¢inské automobily, ale doposud
zadny z nich nevytvoril efektivni celo-
evropskou prodejni sit.

Po dvou letech nedobrych startu
a polovicatych slibi musely cinské
automobilky rozpoznat, Ze Evropa oce-
kava automobily, které budou odpovi-
dat regiondlnim standardim a splni
ocekavani naro¢nych zakaznika.

Pouze vyroba na uspéch v Evropé
nestac¢i. Kazda cinska automobilka
potrebuje dobfe organizovanou servis-
ni sit, aby zde mohla prospivat. Evrop-
sti legislativci a automobilky v uplynu-

lych desetiletich vyvinuli nesmirné usi-
Ii na to, aby zajistili, Ze vyrobky, které
se zde prodavaji, jsou pravdépodobné
nejméné znecistujicimi automobily
vubec.

Dovoz levaych automobild je dobry
pro konkurenci v otevieném prostie-
di.Avsak uspokojeni zakazniku je dule-
bilka, ktera chce obstat v Evropé€, musi
dodavat bezpecné, ¢isté automobily
s dostupnym servisem. Cilané musi
byt na toto pripraveni a jesté vice pro
to musi udélat. <«
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Roste tlak v

SITUACE MEZI VYROBCI
PNEUMATIK PROCHAZI
VYZNAMNYMI PROMENA-
Mi

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

Obrat v celosvétovém pneumatikar-
ském primyslu presahuje hranici 70
miliard dolard. Po desetileti ristu se
ale pocatkem 21. stoleti rozvoj tohoto
odvétvi zpomalil v souvislosti s pozvol-
nym nasycenim trhu s novymi automo-
bily v Asii a Severni Americe, ke kte-
rym se posléze pridalo i zpomaleni
rastu v Evropé. Na hospodareni vyrob-
cu pneumatik to ale nemélo zasadni
vliv, protoze dvé tfetiny jejich pro-
dukce jsou urceny pro vyménu ojeté-
ho obuti a z této ¢asti vyroby pro né
plyne mnohem vétsi zisk nez z doda-
vek pro prvovyrobu novych vozu.
V duasledku toho hospodareni nékte-
rych z vedoucich spolec¢nosti skoncilo
v roce 2001 poprvé po deseti letech
ztratou.

Novy rozvoj

K vyznamnym zménam v minulych
letech doslo, protoze bylo zavieno mno-
ho vyrobnich zavodi v zemich s vysoky-
mi ndklady a naopak byly otevieny nové
predevsim ve vychodni Evropé, kam se
presouva predevsim produkce nejrozsi-
fenéjsich typl pneumatik pro aftermar-
ket. Naopak velky rozkvét v posledni
dobé ziskavaji vysokovykonné pneuma-
tiky a obuti pro téz8i vozidla, predevsim
SUV.Tato oblast neni vyznamna co do
objemu, ale je velmi vynosna.

B

* VYSTAVBA NOVEHO ZAVODU NA VYROBU VYSOKORYCHLOSTNICH RADIALNICH PNEUMATIK PRO OSOBNI
AUTOMOBILY V OTROKOVICICH ZA 34 MILIONU USD BYLA JEDNOU Z NEJVETSICH INVESTIC
V PNEUMATIKARSKEM PRUMYSLU V POSLEDNICH LETECH

Dalsi vyznamny impuls pro vzestup
celosvétové produkce pneumatik pfi-
nesl rychly riast automobilového pru-
myslu v Ciné.Tento trh posilil postave-
ni Michelinu, ktery je na ném jasnou
jednickou, ale i novych domacich pro-
ducentti. Na svété je jiz vice nez 150
mezinarodné pusobicich vyrobcu
pneumatik. Mezi 75 nejvétsimi z nich
uz je 16 ¢inskych vyrobct a z nich tfi
se jiz propracovali do prvni dvacitky.
Téchto 16 firem uz v roce 2003 pfe-
krocilo hranici prodeje za 4 miliardy
dolarti. Pro porovnani - kazdy z 11 nej-
vétsich vyrobcd pneumatik a svété
prodal v roce 2003 zboZi za vice nez
miliardu dolart. Ve Spojenych statech
ziskalo povoleni k prodeji neméné nez
120 cinskych vyrobcti pneumatik.
V Evropé ale znamena pro tradi¢ni

producenty pneumatik nejvétsi nebez-
pedi velky nastup korejskych pneuma-

Podil na svétovém trhu
s pneumatikami v roce 2005

Michelin 19,4 %
Bridgestone 18,2 %
Goodyear 16,5 %
Continental 6,6 %
Pirelli 4,4 %
Sumitomo 3,4 %
Yokohama 3,1%
Cooper 2,3 %
Hankook 2,1 %
Kumho 1,7 %
Toyo 1.8 %
ostatni 20,5 %

-
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tikaru.
postaveni bude znamenat zahdjeni
vyroby v nové budovaném zavod¢ spo-
le¢nosti Hankook v madarském Dunaj-
Varosi.
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Stabilita na cele

Podle statistiky sesterské publikace 2
Automotive News Europe Rubber & T
Plastics News se pofadi mezi nejvétsimi £
producenty neméni. Jednickou ztstava™
Michelin tésné sledovan Bridgestonem
a Goodyearem.Ty spole¢né kontroluji
54,1 % svétového trhu s pneumatikami.
Za touto velkou trojkou je na ctvrté
pricce Continental, do kterého patii
i ¢eska spolec¢nost Barum-Continental.
Osm nejvétsich vyrobct kontroluje
vice nez 70 % svétového trhu. Jde
o Michelin, Bridgestone, Goodyear, Con-
tinental, Pirelli, Sumitomo (coz je ali-
ancéni partner Goodyearu), Yokohama
a Cooper Tyre. <«

/European Rubber Journa

Ve meéstech pracuji lépe skupiny
konkurencnich znacek

WOLF R. USSLER, AUTO-
MOBILWOCHE

Robert Rademacher (66) odmita
viceznackové prodejni firmy ve velkych
méstech. Novy prezident Némecké aso-
ciace pro obchod s motorovymi vozid-
ly a servis (ZDK) je presvédcen, Ze pro-
dejci délaji 1épe, kdyz pod jednou stre-
chou prodavaji jedinou znacku, a to
i kdyz provozuji viceznackové francizy.

S panem Rademacherem, ktery je
séfem firmy Automeile Hoherweg, sku-
piny prodejnich firem v Diisseldorfu,
zastupujici 21 znacek, hovoril Wolf
R. Ussler z ¢asopisu Automobilwoche.

Firma Automeile Hoherweg je
koncentraci prodejnich firem,
reprezentujicich fadu znacek.
Mohou vsak lidé v této oblasti
najit francizy prodavajici vice zna-
¢ek pod jednou strechou?

,V ramci firmy Automeile mame
viceznackového prodejce Kroymans.“

Kroymans prodava automobily
Ford a General Motors ve dvou

oddélenych budovach. Pro¢ tam
neni prodejna, ktera by kombino-
vala znaéky pod jednou stre-
chou?

LJsem presvédcen, ze silna znacka
vyzaduje svou vlastni prezentaci na
verejnosti. Tento pozadavek prodejci
nejlépe splni, kdyz se soustredi na jed-
nu znacku nebo na znacky od jedné
spolecnosti.“

TakzZe vase pojeti je budouci for-
mou maloobchodniho automobi-
lového pramyslu?

,Tuto verzi bych si predstavoval sku-
tecné jako ideal.“

Ziejmé si myslite, Ze pro tuto
myslenku nadesel spravny cas?
,V tomto nazoru nejsem osamocen.
Jestlize dnes prodejce fekne: Pfivadim
pod jednu stfechu druhou nebo tfeti
znacku, vede to k tomu, Ze pro kazdou
znacku musi volit kompromisy.

Neni vSak soubézné provozovani
vice franc¢iz sou¢éasnym trendem
v USA?

,Sledoval jsem v USA mnoho pod-
nik1, které byly chvaleny jako ideal-
ni prodejci s vice fran¢izami. Pokaz-
dé to vSak skoncilo neuspéchem.
Jednotlivé znacky nebyly prosazova-
ny tak, jak by zaslouzily, takZe pouze
Zivorily.

Proc se tak stalo?

,Prodavat mazete jen néco, za ¢im
stojite svym srdcem a dusi. Pokud se
zvoli spravny objem, miiZze se prodej-
ce soustfedit na jednu znacku a ma
lepsi vyhlidky na uspéch. Kazda dalsi
znacka zahrnuje urcitou ztratu identi-

ty.«

Mohou provozovny, zamérené na
jednu znacku fungovat mimo vel-
ka mésta?

,Musite dé€lat urcité rozdily. Zatimco
pro velka mésta odmitim soucasny
prodej vice znacek, ve venkovskych
oblastech maji smysl. Mimo zalidnéna
centra muzete tézko dosahovat zisku
s prodejnou jediné znacky. Na venkove
ma prodejce vice znacek z ekonomic-
kych davoda smysl.«

Mély automobilky zpocatku
o Automeile Hoherweg pochyb-
nosti?

,Na zacatku ano, Potfebujete mit vel-
kou predstavivost, abyste predvidali
vznik strediska maloobchodniho pro-
deje automobilt v pustiné kolem
Hoherwegu. Nyni by zde vSak chtéli
byt zastoupeni vSichni.“

Pirekracuje poptavka prostorové
mozZnosti?

,Ano.V Hoherwegu je umisténo 30
znacek. Bohuzel vice prostoru zde
nezbyva. Mame poradnik s fadou dal-
Sich znacek.“

Ve firmé Automeile Hoherweg
nejsou zastoupeny zZadné luxus-
ni znacky. Nepusobi to problé-
my?

,Predstavuji si, Ze tyto znacky by se
mohly objevit v tésném sousedstvi.
Mime na to odpovéd. Nas novy pro-
jekt, planovana firma Automeile v Esse-
nu. Luxusni znacky od Audi po Porsche
a BMW tam budou stavét komplex
samostatnych budov.“ &



RICHARD TRUETT, AUTOMOTI-
VE NEWS

DETROIT | Spolecnost Ford Motor
Company odvolala sviij puvodni pfislib
dosahnout do roku 2010 ro¢ni produk-
ce vozidel s hybridnim pohonem 250
000 kusu. Zda se, ze se u Fordu vytraci
puvodni nadSeni nad hybridnim poho-
nem. Nejvyssi predstavitel spolecnosti
Bill Ford zménu vysvétlil tim, Ze ptivod-
ni zprava byla mylné interpretovana
a ze neni mozné vytvofit tak velkou
vyrobni kapacitu pro neprovéfeny seg-
ment trhu.

Environmentalisté samozfejmé nejsou
nadSeni z rozhodnuti Fordu stahnout
se z téchto nerealistickych prognoz.Ve
skutecnosti ale Bill Ford hodla pokra-
covat ve vyuzivani celé Skily novych
technologii, na jejichz vyvoji firma uz
pracuje. Pochybnosti nad splnitelnosti
puvodnich cili ve vyrobé hybridu se
objevily hned po zvefejnéni pavodni-
ho planu pred deviti mésici. Jednim
z diivodu je i to, Ze Ford nema k dispo-
zici systém hybridniho pohonu zadni
napravy, ktery by byl potreba pro velké
SUV, vytvofené na bazi pick-upu, jako
jsou Explorer a Expedition. Pritom
v USA Ford v kvétnu prodal 62 % tzv.
uzitkovych vozidel, tedy pick-upt
a SUV, zatimco osobnich automobili
jen 38 %.

Bill Ford zaslal zaméstnancim spo-
lec¢nosti dopis, ve kterém jim vysvétlu-
je, ze se Ford nesoustfedi na jedinou
technologii, ale bude usilovat o flexibil-
ni reseni ve snaze dosahnout své pliny
v ochrané zivotniho prostredi. Ford
totiz uz dfive soubézné s vyvojem hyb-
ridniho pohonu pracoval na raznych
technologiich ve snaze zlepsit hospo-
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misto hybridu nafta a lih

darnost provozu a snizit emise u svych
vozidel.

Podle Billa Forda se investice sou-
stredi predevsim na:
1) Cisté vznétové motory

To znamena, ze v Evropé vyvinuty
diesel V8 4,4 1 se bude pouzit i pro
pick-up F-150 a SUV Explorer, Expediti-
on a Lincoln Navigator. Tim Ford ziska
vozidla, ktera budou svou hospodar-

L

3) Ethanol E85

Ac je zatim tento typ pohonné hmo-
ty drahy a malo dostupny poroste
vyznam biopaliv vyrabénych z vlast-
nich zdroju, protoze se tim bude snizo-
vat zavislost USA na dovozu ropy.
4) Pokrokové akumulatory

Ford, stejné jako jini, chce pro své
hybridni pohony vyuzit vysoce ucinné
lithio-ionové akumulatory. Ty ale budou

1 BILL FORD PROHLASIL, ZE SE FORD NESOUSTREDI POUZE NA JEDINOU TECHNOLOGII BUDOUCNOSTI

nosti schopna konkurovat nové gene-
raci hybridnich pick-upti a SUV od GM.
2) Moderni zaZzehové motory
a prevodna ustroji

Technici Fordu uz pracuji a ziZzeho-
vych motorech s pfimym vstfikova-
nim, preplinovanim turbodmychadly
a vyuzivajicich dalsi technologie
vedouci ke zvySeni hospodarnosti
a snizeni emisi.

k dispozici az v roce 2010. S jejich pou-
zitim by se mél zvétsit potencial hyb-
ridniho pohonu tim, Ze umozni mno-
hem vétsi dosah jizdy jen na elektricky
pohon.

Soucasné plany s uvadénim hybrid-
niho pohonu u Fordu ale ztstavaji pod-
le mluvciho Saida Deepa nedotceny.
Ford tedy uvede v nadchazejicim roce
hybridni varianty Mazdy Tribute, Fordu

Fusion (jedna se o americky sedan, kte-
ry nema s evropskym mini-MPV nic
spolec¢ného) a Mercury Milan. Bill Ford
rovnéz prohlasil, Ze rozsiri pouziti hyb-
ridniho pohonu také pro vozy urcené
pro evropské trhy. Pravdépodobné
pujde o vozy Volvo kombinujici hybrid-
ni pohon se vznétovym motorem. Nad
osudem druhé a treti generace voza
Ford s hybridnim pohonem a se vzné-
tovymi motory visi nyni otaznik.

Reditelka Fordu pro alternativni
pohonné jednotky Nancy Gioiova
potvrdila, Ze vozidla s hybridnim poho-
nem se neprodavaji sama. Vyzaduji sys-
tematicky marketing a museji vypadat
jinak. ,Lidé, ktefi fidi hybrid, chtéji, aby
bylo na prvni pohled patrné, ze ridi
hybrid.“

Jednim z davodu, pro¢ Ford reduku-
je svij program vyvoje hybridnich
pohoni, jsou naklady. Kazdy takovy
prodany vtz zatim jen produkuje ztra-
tu a v kratkodobém vyhledu neni
nadéje, Ze by se tyto naklady podafilo
snizit.

Podle reditele prognostické spolec-
nosti CSM Worldwide z Detroitu Mike-
ho Jacksona zakaznici zjistili, Ze za
vozidla s hybridnim pohonem zaplati
vic, aniz by je to posunulo mezi majite-
le néceho exkluzivniho. Hybridy rych-
le ztratily pocatec¢ni tempo prodeje,
protoze skupina zdjemcu o né je limi-
tovana a mnohem mensi, nez se ptvod-
né predpokladalo. Prodej vozu s hyb-
ridnim pohonem je nestabilni. BEhem
prvnich péti mésicua letosniho roku se
jich v USA prodalo o 18,7 % vice nez
pred rokem, nicméné vétsina z tohoto
prirastku je dana zajmem o nové pred-
stavované modely, zatimco prodej téch
star$ich stagnuje. <

Ford investuje do zivotniho prostredi

Ford v Konferenc¢nim stredisku kra-
lovny Alzbéty II v Londyné ohlasil roz-
sahlou investici do novych technologii
ve vysi presahujici miliardu liber (asi
41,5 mld. K¢). Na projektu se ma podi-
let na 9500 inZenyri z vyvojovych
oddéleni Fordu a skupiny Premier Auto-
motive Group, tedy znacek Volvo, Jagu-
ar a Land Rover. Vysledkem jejich spo-
le¢ného usili ma byt vice nez 100
novych modelu s nizsi spotrebou paliva
i nizsimi emisemi sklenikovych plynu.

,Diky sjednoceni inzenyrského
potencidlu vSech nasich znacek nabid-
neme $ir$i spektrum novych technolo-
gii. A vyuzitim téchto technologii
napfi¢ celou produktovou fadou
dosahneme vyznamného snizeni emisi
CO,. Rovnéz pomuzeme nasim zakaz-
nikim snizit spotfebu pohonnych
hmot a uspofit tak jejich penize,“ fekl
$éf Ford of Europe Lewis Booth. Rov-
néz zduraznil efekt, o kterém mluvi
jako o ,faktoru nasobeni“. Napriklad
Ford Focus je se 145 000 registracemi
ro¢né nejprodavanéjsim vozem ve Vel-
ké Britanii. UZ malé zlepSeni tedy sniZzi
celkové mnozstvi CO, vypousténého
na britskych ostrovech do atmosféry
vic, nez vSechny hybridy dohromady.
,V budoucnu bézny Ford Focus dosah-

ne kombinované spotreby 4,0 1/100
km a vyprodukuje méné€ nez 100 gra-
mu CO, na 100 km, tedy o 20 % méné,
nez dnesni model*, fika Booth.

Technicky reditel Fordu Richard Par-
ry Jones k tomu dodal: ,Strategie néko-
lika riznych technologii nam dovoli
prizpusobit nabidku podle pozadav-
kim jednotlivych trht. Naleznou
v nasledujicich Sesti letech uplatnéni
ve vice nez stu modeld ¢i modelovych
variant.

Klicové oblasti

1. Celohlinikové vozy a dalSi cesty

vedouci ke snizovani hmotnosti
Jaguar jiz predstavil dva sériové vyra-

béné vozy se samonosnou hlinikovou

i

1 LEWIS BOOTH, VICEPREZIDENT FORD OF EUROPE
A PREMIUM AUTOMOTIVE GROUP

karoserii (XJ a XK). Celohlinikova
karoserie XJ je asi o 40 % lehci nez
predchozi ocelova. Zkusenosti Jaguaru
s hlinikem mohou vyuzivat i dalsi znac-
ky koncernu.

2. Zazehové motory s pfimym
vstiikovanim, vyspélé vznétové
motory, nové prevodovky

Ford brzy nabidne zakaznikim péti-
ci novych motoru s pfimym vstrikova-
nim paliva, nékteré z nich budou vyba-
veny prepliiovanim, jiné technologii
stop-start ¢i vysp€lymi ventilovymi roz-
vody. Vysledkem bude pokles emisi
CO, az 0 20 %.Tfi moderni dieselové
motory prinesou snizeni emisi CO,
0 5-10 % a Ctyfi nové prevodovky pri-
spéji ke snizeni emisi o 5-10 % vhod-
néj$im odstupnovanim prevoda.

3. Hybridni systémy pfizptisobené
jednotlivym trhtim:

Znacky skupiny PAG budou tézit ze
zkusenosti Fordu v USA. Jiné provozni
podminky a masové rozsifeni diesela
v Evropé si pravdépodobné vyzadaji
nové kombinace elektrickych a spalo-
vacich pohonnych ustroji. Napfiklad
dieselové mikro-hybridy slibuji hospo-
darnéjsi provoz nez bézné hybridy se
zazehovymi motory,a proto by se moh-
ly Evropantim zamlouvat. Mikro-hybri-

dy snizi emise CO, asi o 8 %, bézné
hybridni vozy az o 25 %.
4. Alternativni paliva:

Dalsi vyvoj a rozsifovani biopaliv,
zejména jejich druhé generace, bude
jednim z nejdulezitéjsich faktoru ve
snaze o plosné snizeni emisi skleniko-
vych plynt. Ford spolupracuje na
vyvoji novych paliv s ropnymi spolec-
nostmi a ve Spojenych stitech
i v Evropé dominuje trhu s vozidly
umoziujici pouziti paliva tvoreného
smési benzinu a lihu. Ve Svédsku tvorfi
varianty Flexi-fuel neuvéritelnych 80 %
prodeje Focusu a Focusu C-Max
a u Volva $40 a V50 cini tento podil
16 %. Pripravuje se cela fada dalSich
modelt, schopnych jezdit na palivo
flexi-fuel.

5. Zména chovani fidica a snizeni
energetickych ztrat:

Pripravované systémy pro volbu
jizdnich rezimt umozni fidic¢i optimal-
né vyuzit nové usporné technologie.
Rada novych opatieni zabrani zbyteé-
nému plytvani energii. Technici Fordu
se soustfedi zejména na zkriceni
doby potiebné k zahrati motoru, sni-

zeni aerodynamického odporu
a zmenSeni ztrat v kapalinovych systé-
mech. &
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H Y T Y Fiat ULYSSE - 1 - 1
Rf_glstra’ce novych os.oobnlvch a !ehkych _ LEt <276 399 - -
uzitkovych automobilli v Ceské republice Ford - nezarazeno 120 123 26 47

, , Ford FIESTA 758 899 25 55
Za prvni pOlOletl 2006 Ford FOCUS 757 817 474 418
oA 0A LUV LUV Ford Focus C MAX 132 146 76 133
2006 2005 2006 2005 Ford FUSION 402 467 164 45
Ford GALAXY 5 17 6 14
Ford KA 63 59 - -
Adria 6 3 4 1 Ford MAVERICK 5 9 6 1
Alfa Romeo - nezafazeno 4 6 o o Ford MONDEO 858 389 334 225
Alfa Romeo 147 11 54 = = Ford RANGER - - 81 39
Alfa Romeo 156 5 70 = = Ford S-MAX 15 - - -
Alfa Romeo 159 71 1 = Ford TOURNEO CONNECT 3] 17 128 69
Alfa Romeo 166 4 5 = = Ford TRANSIT 81 79 1529 1052
Alfa Romeo BRERA 9 = = Ford TRANSIT CONNECT - - - 141
Alfa Romeo GT 55 74 - - FORD 2694 3022 2851 2239
ALFA ROMEO 159 209 1 - Gasolone - 5 2
Aro - - 9 13 Gaz - 1 33 40
Aston Martin 3 2 o = Hobby - 1 1 1
Audi - nezafazeno 33 32 12 6 Honda - nezatazeno 23 5 1 -
Audi A2 1 7 - = Honda ACCORD 82 137 - -
Audi A3 209 292 - - Honda CITY 162 = = =
Audi A4 196 261 102 80 Honda CIVIC 524 232 - -
Audi A6 307 369 170 68 Honda CR-V 75 106 175 168
Audi A8 44 58 - - Honda FR-V 45 107 - =
Audi ALLROAD QUATTRO - 17 2 89 Honda HR-V 1 1 - -
Audi Q7 32 - 122 - Honda JAZZ 213 273 - =
Audi TT 2 4 - - Honda S2000 1 2 - -
AUDI 824 1040 408 243 HONDA 1126 863 176 168
Bentley 20 5 - - Hummer 2 4 23 6
BMW - nezarazeno 32 36 16 11 Hymermobil 4 6 1 1
BMW 1 94 105 B3] - Hyundai - nezafazeno 15 16 7 4
BMW 3 187 184 68 - Hyundai ACCENT 804 662 -
BMW 5 166 144 60 44 Hyundai ATOS 416 320 - -
BMW 6 29 20 - = Hyundai COUPE 20 42 - -
BMW 7 29 50 - - Hyundai ELANTRA 143 159 - -
BMW X 3 40 39 102 110 Hyundai GETZ 1506 1557 7 7
BMW X 5 8 26 88 103 Hyundai GRANDEUR 20 - - -
BMW Z 4 16 11 - = Hyundai H-1 - 6 187 1
BMW 601 615 367 268 Hyundai MATRIX 46 73 24 95
Biirstner 4 3 3 1 Hyundai SANTA FE 167 58 298 92
Cadillac 92 6 5 1 Hyundai SONATA 69 101 = =
Caravelair - - - 1 Hyundai TERRACAN 16 22 51 54
Caterham 1 = = = Hyundai TRAJET 11 10 13 30
Citroén - nezarazeno 56 53 8 8 Hyundai TUCSON 185 177 194 215
Citroén BERLINGO 347 128 919 601 Hyundai XG - 4 = =
Citroén C15 - - 21 34 HYUNDAI 3418 3207 781 498
Citroén C1 169 17 - - Chausson 1 - - -
Citroén C2 61 77 32 26 Chevrolet - nezafazeno 15 8 1 -
Citroén C3 857 974 - - Chevrolet AVEO 295 - -
Citroén C3 PLURIEL 2 16 - ° Chevrolet CAPTIVA 1 = = =
Citroén C4 741 406 - - Chevrolet EVANDA 2 14 - -
Citroén C5 118 142 75 56 Chevrolet KALOS 124 576 - -
Citroén C6 11 - - - Chevrolet LACETTI 159 248 - -
Citroén C8 13 21 21 21 Chevrolet MATIZ - 149 - -
Citroén JUMPER 26 21 285 165 Chevrolet NUBIRA - 61 = =
Citroén JUMPY - - 72 50 Chevrolet SPARK 508 74 - -
Citroén XSARA - 73 - - Chevrolet TACUMA 5 28 - -
Citroén XSARA PICASSO 325 117 167 59 CHEVROLET 1109 1158 1 -
CITROEN 2726 2045 1600 1020 Chrysler - nezafazeno 2 7 = =
Dacia - nezafazeno 1 34 12 14 Chrysler CROSSFIRE 5 12 -
Dacia Logan 812 1394 - = Chrysler GRAND VOYAGER 16 25 8 6
Dacia Solenza - 7 = = Chrysler LX 25 13
DACIA 813 1435 12 14 Chrysler NEON 7 o =
Daihatsu 1 - - - Chrysler PT 9 8 -
Dethleffs 5 - 5 2 Chrysler SEBRING 1 2 = =
Dodge - nezarazeno = 1 = s Chrysler VOYAGER 11 5 9 3
Dodge CALIBER 6 = = o CHRYSLER 76 72 12 9
Dodge VIPER 1 - - o Intrall - 1 3
DODGE 7 1 - - lveco - nezafazeno - - 8 5
Elnagh 2 4 - - lveco DAILY - - 218 191
Ferrari 8 10 = o IVECO - - 226 196
Fiat - nezafazeno 76 72 20 13 Jaguar - nezafazeno 2 - - -
Fiat BARCHETTA - 1 Jaguar S-TYPE 12 14 = =
Fiat CROMA 16 12 8 = Jaguar X-TYPE 8 5 B 1
Fiat DOBLO - 21 135 221 Jaguar XJ 5 5 - -
Fiat DUCATO 6 9 246 211 Jaguar XK 6 1 - -
Fiat IDEA 6 50 = 5 JAGUAR 33 25 3 1
Fiat MULTIPLA 17 29 2 4 Jeep - nezafazeno 3 4 5 1
Fiat PANDA 569 575 11 73 Jeep COMMANDER 8 = 6 o
Fiat PUNTO 490 299 21 14 Jeep GRAND CHEROKEE 13 22 27 -
Fiat SCUDO - - 2 5 Jeep CHEROKEE 7 14 - -
Fiat SEICENTO 48 = = o Jeep WRANGLER 3 3] 1 1
Fiat STILO 218 323 38 & JEEP 34 43 39 2
Fiat STRADA - - 10 40

- pokracovéni na dalsi strané
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Kaipan 4 5 - - Mitsubishi L 200 67 18
Kia - nezarazeno 12 4 8 2 Mitsubishi OUTLANDER 19 22 10 -
Kia CARENS 23 38 19 25 Mitsubishi PAJERO 8 7 24 19
Kia CARNIVAL 19 34 16 25 Mitsubishi PAJERO PININ - 27 - -
Kia CERATO 212 203 - - Mitsubishi PAJERO SPORT 2 2 4 2
Kia K - - 80 132 Mitsubishi SPACE STAR 5 29 - -
Kia MAGENTIS 13 17 - - MITSUBISHI 365 270 116 55
Kia OPIRUS 3 4 - - Mitsubishi Fuso CANTER - - 20 -
Kia PICANTO 581 447 - - Mitsubishi Fuso - - 20 -
Kia PREGIO - - 3 62 Multicar - - 27 33
Kia RIO 299 70 - - Niesmann & Bischoff - - 3 -
Kia SORENTO 30 38 114 173 Nissan - nezarazeno 22 16 14 9
Kia SPORTAGE 88 85 124 139 Nissan 350 Z 8 25 -

KIA 1280 940 359 558 Nissan ALMERA 96 253 - -
Knaus 6 2 - - Nissan ALMERA TINO 44 52 Pyl 53
Lada - nezafazeno 7 7 - - Nissan ATLEON - - 2 6
Lada VAZ 21 23 48 - - Nissan CABSTAR - - 38 37
Lada VAZ 2121 NIVA 42 30 15 9 Nissan DOUBLE-CAB - - 62 96
LADA 72 85 15 9 Nissan INTERSTAR - - 2 -
Laika 1 - - - Nissan KING-CAB - - 10 11
Lamborghini 3 5 - - Nissan KUBISTAR - - 6 30
Lancia 3 3 - - Nissan MICRA 135 262 - -
Land Rover - nezarazeno 6 4 13 3 Nissan MURANO 18 79 20 -
Land Rover DEFENDER - 5 5 6 Nissan NAVARA - - 99 -
Land Rover DISCOVERY 4 17 40 58 Nissan NOTE 112 - - -
Land Rover FREELANDER 17 3 59 31 Nissan PATHFINDER 29 12 51 20
RANGE ROVER 1 3 12 12 Nissan PATROL GR 1 3 2 9
RANGE ROVER SPORT 8 8 39 - Nissan PRIMASTAR 1 1 4 19
LAND ROVER 36 40 168 110 Nissan PRIMERA 29 62 10 31
LDV - nezafazeno - - 2 = Nissan SINGLE-CAB - - 1
LDV CONVOY - - - 8 Nissan TERRANO - 4 - 15
LDV - - 2 8 Nissan X-TRAIL 40 52 93 121
Lexus - nezafazeno 18 5 2 - NISSAN 535 821 454 458
Lexus GS 8 3 ° = Opel - nezafazeno 45 50 1 2
Lexus IS 24 1 - - Opel AGILA 244 97 - -
Lexus LS 2 = = = Opel ASTRA 680 1212 307 277
Lexus RX 39 5 10 8 Opel COMBO 10 23 96 138
Lexus SC 1 1 = = Opel CORSA 240 369 23 42
LEXUS 92 15 12 38 Opel FRONTERA - 1
Lincoln - 1 - - Opel MERIVA 98 137 23 38
LMC - - 2 - Opel MOVANO 1 2 16 39
Lublin - - 12 19 Opel SIGNUM 11 9 = -
Magma - - 8 5 Opel TIGRA b 19 - =
Maro = = 9 5 Opel VECTRA 155 149 78 97
Maserati 5 6 o - Opel VIVARO 21 29 83 90
Mazda - nezafazeno 11 8 2 1 Opel ZAFIRA 150 75 87 33
Mazda2 148 168 = - OPEL 1660 2171 714 757
Mazda3 288 426 S g Peugeot - nezafazeno 85 78 8 11
Mazdab 117 2 87 S Peugeot 1007 55 - - =
Mazda6 252 231 99 119 Peugeot 107 262 61 1 -
Mazda FIGHTER - - 7 10 Peugeot 206 1359 1753 190 148
Mazda MPV 2 7 S 3 Peugeot 207 76 - - -
Mazda MX5 9 1 - - Peugeot 307 634 783 192 309
Mazda PREMACY - 17 2 25 Peugeot 406 o 1 - -
Mazda RX8 8 20 - - Peugeot 406 Coupé - 1 - -
Mazda TRIBUTE 2 13 - - Peugeot 407 204 239 121 172
MAZDA 837 893 197 158 Peugeot 407 COUPE 25 - - -
Mercedes-Benz - nezafazeno 27 19 21 5 Peugeot 607 74 92 S =
Mercedes-Benz A 93 140 - - Peugeot 807 13 17 30 20
Mercedes-Benz B 41 17 51 - Peugeot BOXER 14 1 329 278
Mercedes-Benz C 66 115 21 32 Peugeot EXPERT = 2 48 49
Mercedes-Benz CL 1 3 Peugeot PARTNER 60 55 352 333
Mercedes-Benz CLK 12 16 PEUGEOT 2861 3093 1271 1320
Mercedes-Benz CLS 45 82 Piaggio - - 10 2
Mercedes-Benz E 130 88 16 9 Porsche - nezafazeno 9 13 2 3
Mercedes-Benz G 1 - 1 3 Porsche 911 14 14 - -
Mercedes-Benz ML 44 6 218 24 Porsche 911 CABRIO 6 1 = -
Mercedes-Benz R 32 = 6 = Porsche BOXSTER 5 3 - -
Mercedes-Benz S 92 13 o S Porsche CAYENNE 2 5 22 32
Mercedes-Benz SL 7 3 - - Porsche CAYMAN 5 - -
Mercedes-Benz SLK 21 36 - = PORSCHE 41 36 24 36
Mercedes-Benz SLR 1 2 - - Proton - 1 = -
Mercedes-Benz SPRINTER 25 21 361 383 RAG - - 10 -
Mercedes-Benz VANEO - 6 2 43 Renault - nezafazeno 105 104 8 3
Mercedes-Benz VIANO 21 22 104 91 Renault CLIO 1038 464 8 22
Mercedes-Benz VITO 56 38 219 208 Renault ESPACE 33 43 13 20
MERCEDES-BENZ 715 627 1020 798 Renault KANGOO 170 212 338 273
Mini - nezafazeno 4 2 - - Renault LAGUNA 126 200 116 98
Mini COOPER 22 29 = - Renault MASCOTT - - 10 4
Mini ONE 4 7 - - Renault MASTER 33 30 285 237
MINI 30 38 - - Renault MEGANE 846 896 546 384
Mitsubishi - nezafazeno 11 25 4 16 Renault SCENIC 153 222 88 139
Mitsubishi CARISMA - 2 - Renault MODUS 76 155 21 33
Mitsubishi COLT 236 111 = - Renault THALIA 1375 2160 - =
Mitsubishi GRANDIS 18 4 7 - Renault TRAFIC 95 50 179 138
Mitsubishi LANCER 66 41 = = Renault TWINGO 54 106 - 2
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Renault VEL SATIS 7 10 - - Volvo S 40 32 56 - -
RENAULT 4111 4552 1612 1353 Volvo V 50 43 28 71 64
Rover 3 4 - Volvo XC70 13 16 44 36
Saab - nezarazeno 3 2 = = Volvo XC90 38 35 109 130
Saab 9-3 14 1 2 - VOLVO 272 293 262 288
Saab 9-5 4 4 2 -

SAAB 21 7 4 - CELKEM CLENOVE SDA 36593 36818 17193 14319
Santana 5 - a1 6 CELKEM NECLENOVE SDA 25916 30292 5767 2975
Seat - nezafazeno 21 13 - 2 CELKEM NOVA 62509 67110 22960 17294
Seat ALHAMBRA 27 12 37 31 DOVEZENA OJETA 77275 69755 3681 3532
Seat ALTEA 91 159 66 125 CELKEM 1. REGISTRACE 139784 136865 26641 20826
Seat CORDOBA 277 352 - -

Seat IBIZA 367 402 1 3 Pozn.: nezafazeno jsou individualni dovozy bez dal$iho upresnéni

Seat INCA - 1 - -

Seat LEON 197 196 53 -

Seat TOLEDO 85 121 64 27 paeg & = 74

SEAT 1065 1256 221 188 Na CQSkem trhu NIC nOVEhO
Smart ForTwo 35 46 = =

Smart ForFour Sl 32 - -

SMART 64 78 - - POKRACUJE PRESUN ZAJMU Z OSOBNICH NA UZITKO-
Ssangyong - nezafazeno 6 13 9 20 VE VOZY

Ssangyong KYRON 13 - 17 -

ISV SRS - - e - VLADIMIR RYBECKY, AUTO DATA & NEWS

Ssangyong REXTON 12 - 24 -

o e o] RO 2 - L - PRAHA | Nezvykly vyvoj ¢eského trhu s novymi automobily pokracuje. Zatimco
SSANGYON? 36 13 35 20 ve vSech kategoriich byly v priitbéhu prvniho pololeti prekroceny pocty registra-
Subaru - nezarazeno 18 16 3 ! ci za stejné obdobi lonského roku, mezi osobnimi auty byl zaznamenan pokles.
Subaru FORESTER 91 76 97 94 . P . 9 . P
S R = ED 7 E Paradf)xem se stalolzevzanm.c/o dvcisgc.lv})ylly mésice kveteri a Cerven po strance
Subaru JUSTY e : - - pr(.)de]tinovych vozi szdy nejuspésnéjsimi za cevly/rok, letosni cerven byl naopak
Subaru LEGACY = a7 59 oA Eg:l?;sj; :nl;ts:;rlg Zmény nastavaji mésic od mésice a nelze v nich vypozorovat
SUBARU 226 212 176 185

Suzuki- nezafazeno 16 15 2 - | Misto osobnich uzitkova

Suzuki GRAND VITARA 213 80 187 94 L. . X . 0 NI
Suzuki IGNIS 137 389 S - Castecny podil na poklesu prodeje osobnich vozi ma pokracujici preliv zijmu
Suzuki JIMNY 25 27 5 2 z osobnich aut na kategorii N1, coz jsou v rfadé pfipadu stejné vozy, jen vybavené
Suzuki LIANA 3 2 . prepazkou a prodavané bez DPH. Od uvolnéni predpisu v listopadu 2003 kazdo-
Suzuki SWIFT 366 29 - : rocné dramaticky roste prodej uzitkovych vozidel. Pfi sou¢tu poctu registraci
Suzuki SX4 89 : N N osobnich a uzitkovych vozu je meziro¢ni narust o 1,4 %, ale uz témér Ctvrtina
Suzuki WAGON R+ 1 119 N 7 novych vozu se prodava jako uzitkova. Pouze 1,4% naruast je navic velmi maly
SUZUKI 1200 733 197 105 z hlediska potreby oziveni prestarlého vozového parku.

ok - e 386 248 36 5 Zlepsovani prodeje uzitkovych vozidel zdanlivé potvrzuje hospodarsky rust
Skoda FABIA 16937 19489 2162 1041 mensich firem. JenZe vzhledem k tomu, Ze polovinu kupujicich predstavuji sou-
Skoda OCTAVIA 7163 9211 2278 1740 kromnici, nenastava rast zajmu o nové vozy predevsim u nich.Také detailni
8koda ROOMSTER 179 _ 7 , pohled na slozeni nové prodavanych uzitkovych vozidel ukazuje, Ze roste zijem
Skoda SUPERB 1011 1252 - B o prestavéna osobni auta, ale registraci skute¢né dodavkovych vozi, pouzivanych
SKODA 25676 30200 5473 2786 malymi firmami, se nezvySuje.

Toyota - nezafazeno 50 41 28 16 Z I P T 2

Toyota AVENSIS 95 157 86 100 aplavi nas ojetiny

Toyota AVENSIS VERSO B - - 2 Vliv na pokles zijmu o nové vozy ma a nepochybné bude mit i uvolnéni dovo-
Toyota AYGO 137 27 - R zu ojetych vozidel, ke kterému doslo od 1. cervence. K tomu zprava SDA uvadi:
Toyota COROLLA 477 550 - - ,Na jedné strané se ekologicti aktivisté jak v EU, tak v CR snazi prosazovat velmi
Toyota COROLLA VERSO 72 84 83 69 prisné predpisy na ochranu ovzdusi a zivotniho prostredi, na druhé strané viibec
Toyota HIACE 3 - 3 8 nereaguji na to, ze se pod rouskou volného pohybu zbozi presouva vyrazna eko-
Toyota HILUX - - 8 - logicka zatéz z provozu a likvidace starych nevyhovujicich vozidel ze zemi
Toyota LAND CRUISER 15 30 41 84 ,Vyspélé“ 15 na uzemi deseti novych ¢lenskych zemi EU. Ze presunem ekologic-
Toyota PRIUS 9 14 - - ky nevyhovujicich vozidel nedochizi ke zlepSovini, ale naopak k celkovému
Toyota RAV4 67 90 155 116 zhorseni dopadt na zivotni prostredi je zfejmé. Navic pripusténim dovozu jaké-
Toyota YARIS 1158 1022 - 3 hokoliv vozidla sice typové schvilené¢ho v zemich EU, ale bez omezeni stafi a bez
TOYOTA 2083 2015 404 398 vydani provadéciho pravniho predpisu se muZze tento stav jesté vyrazné zhorsit.
UAZ = 2 9 5 Jak potom mame nahliZet na vyrocni zpravy o stavu Zivotniho prostredi v CR, ve
Volkswagen - nezafazeno 67 59 9 18 kterych jsme EU nebo OECD kritizovani za to, Ze provozem silni¢nich vozidel je
Volkswagen BORA 87 - ovzdusi zatézovano vyrazné vice nez ve vyspélych zemich, prestoze v nich je stu-
Volkswagen CADDY 40 42 595 621 peﬁ motorizace Vy§§1' 0

Volkswagen CALIFORNIA 3 3 - - Uvolnéni dovozu ojetin znamena, Ze je mozné dovazet tyto vozy ze vsech zemi
Volkswagen CRAFTER 1 - 29 - EU, tzn.i takova auta, kter by uz pred lety nemohla ziskat v CR technické osvéd-
Volkswagen EOS 28 - - - &eni, vybavena napfiklad brzdovym obloZenim obsahujicim asbest.Tato vozidla
Volkswagen FOX 197 1 - - nejenze budou jesté vice zatézovat nase Zivotni prostiedi, ale budou piisobit
Volkswagen GOLF 973 1025 282 61 znacéné potize pii jejich nasledné likvidaci.

Volkswagen JETTA 240 - - -

Volkswagen LT 4 6 147 111 - - o e

Volkswagen MULTIVAN = T 121 5 Registrace novych vozii za leden az éerven v CR
Volkswagen NEW BEETLE 6 9 - - pok. znacka 0A OA LUV LUV  celkem celkem
xz:tzng:: et e - 850 20 ) 2006 2006-2005 2006  2006-2005 2006 2006-2005
Volkswagen POLO 1066 7044 N 2 1. Skoda 25676 -4524 5473 2687 31149 -1837
Volkswagen SHARAN 13 29 19 70 2. Volkswagen 3986 465 2898 625 6884 1090
Volkswagen SHUTTLE _ _ _ B 3. Renault 4097 -453 1550 231 5647 -222
Volkswagen TOUAREG 26 24 161 156 4. Ford 2694 -328 2851 612 5545 284
Volkswagen TOURAN 81 100 162 155 5. Citroén 2726 681 1600 580 4326 1261
Volkswagen TRANSPORTER 190 220 703 675 6. Hyundai 3418 211 781 283 4199 494
VOLKSWAGEN 3986 3521 2898 2273 7. Peugeot 2861 -232 1271 -49 4132 -281
Volvo - nezafazeno 34 18 6 3 8. Toyota 2083 68 404 6 2487 74
Volvo 60 60 76 - - 9. Opel 1660 511 714 -43 2374 -554
Rolveri0 2o ) Ee 55 10.Fiat 1446 54 588 -30 2034 24
Wi Y A9 B - - celkem 62509 -4601 22960 5666 85469 1065

Zdroj: SDA a SAP

Zdroj: SDA



Zdroj: ACEA

Také v EU

VLADIMIR RYBECKY, AUTO DATA & NEWS | Registrace novych osobnich vozi
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Registrace novych vozu v Evropé za
duben a od pocatku roku 2006

v Evropé maji letos, podobné jako u nis, zna¢né nevyrovnany pribéh. Prvni | 2znacka/model 4/2006 4/2005 1-4/2006 _ 1-4/2005
pololeti zaznamenalo celkové mirny nartst o 1,3 %, ale v dubnu se v porovnani | Alfa Romeo 147 4942 6283 23692 26783
s lofiskym rokem prodalo o 7,3 % aut méné, v kvétnu pfisel vzestup 0 9,6 % | Alfa Romeo 159 5146 - 18161 -
a v Cervnu opét pokles o 4,1 %.V pribéhu ¢ervna bylo ve vétsiné evropskych Alfa Romeo GT 1072 1826 5238 8152
zemi méné pracovnich dni nez pred rokem, ale zda se, Ze to nemuize byt vysvét- Alfa Romeo 12414 11312 52293 50901
lenim. Mnohem vice se zda, Ze vykyvy v prodejich hodné kopiruji vykyvy Aston Martin 409 278 1492 1127
v cenach pohonn}/]ch hmot. Audi A3 17238 18213 71985 68012
Kumulativni prodej za prvni pololeti ukazuje nartst ve 13 zemich EU (nejveétsi Audi A4 20435 26362 83057 94342
v Loty$sku 0 56,3 %, v zapadni Evropé v Dansku o 13,7 %), zatimco v ostatnich Audi A6/Allroad 10994 12651 47801 39435
zemich doslo k mirnému poklesu (nejvice v Polsku o 7,4 % a na zipadé v Portu- Audi Q7 2436 = 5299 o
galsku 0 6,1 %). Audi 52780 60597 215586 214987
. » » e Bentley 217 324 1217 1327
Registrace novych osobnich automobilu BMW 1 9682 11363 44401 45512
= ~ [ [ BMW 3 23483 18848 96596 672136
v Evropé za prvni pololeti 2006 podle zemi W o o455 11608 waers S051
zemé 1. pololeti 2006 zména proti 2005 BMW X3 5067 5504 21941 24098
Belgie 325611 +13,7 % BMW X5 1974 4285 9978 15777
E_é“i'w g;ggg +9.4 "/('; BMW Z4 1503 2835 3522 5802
F'r’;ic‘i’e 105925 6% BMW 52711 57110 227954 216037
Irsko 144933 +58% Bugatts 1 - 2 2
Italie 1324369 +7,9% Cadillac 224 147 887 692
Lucembursko 30468 +6,3 % Citroén Berlingo 5256 5651 21658 22799
Némecko 1735894 +1.4 % Citroén C1 6321 50 28628 50
Nizozemsko 286776 +4,7 % Citroén C2 7834 10238 35226 43313
RonUgalsKo 09651/ 6,1% Citroén C3 17640 20608 81677 88126
g:";ﬁ(‘)‘s"" e ;;; Citroén C3 Pluriel 1192 2067 4367 6592
Spansisko Tl 2% Citroén C4 15640 19985 67837 74856
Svedsko 124212 5.1% Citroén C5 6177 8953 25333 33577
Velkéa Britanie 1241925 -4,2 % Citroén C8 1897 2127 7330 8077
EU15 celkem 7742959 +1,.4 % Citroén Xsara Picasso 14055 13926 60003 59842
Ceska republika 62509 6,9 % Citroén 77084 84835 335256 343595
E;f/"a"s'@ 1:;;2 :;i'g "; Dacia Logan 3581 1230 14552 3821
Loty3sko 11346 +56:3 % Dacia 3581 1230 14552 3822
SO o0, 146% Daihatsu 2699 3304 11692 11410
Polsko 119798 7.4% Dodge 87 24 163 112
Slovensko 29692 +6,2 % Ferrari 293 335 1074 1209
Slovinsko 33320 0,7 % Fiat Croma 2942 122 13761 126
EU nol\:é zemé celkem 374452 -0.3 % Fiat Dobl6 2269 1941 8370 7077
E’an ; %) 81 '17;;18:3 :113'1 "ﬁ’ Fiat Ducato 2573 2515 5937 6750
NETERe) 52925 3,6 % Fiat Idea 2829 5110 13260 18176
Svycarsko 141711 +1,2 % Fiat Multipla 2415 3276 10262 12671
EFTA 205622 +0,5 % Fiat Panda 18373 18394 80780 78242
Evropa celkem 8323033 +1,3 % Fiat Punto 33401 22564 155774 98357
*) data z Malty a Kypru nejsou k dispozici Fiat Seicento 3545 4206 17128 17941
Fiat Stilo 5184 6794 17367 28973
5 ¢ A =1 Fiat 74974 66377 327125 273226
RegIStra‘,ce novyc,h OSObn,ICh aUtomObIIl,J o Ford Fiesta 27233 26273 131984 120388
\" Evrope Za prvni pololetl 2006 podle vyrobcu Ford Focus 33861 34711 160983 152999
vyrobce 1. pololeti 2006 zména proti 2005 fordikecUsiCIMAY e i B2 Bl 220
T GO T 7.0% Ford Fusion 8263 7087 32797 29166
Volkswagen 864070 +12,3% Ford Galaxy 1037 2603 6929 11379
Skoda Auto 217861 +1,5 % Ford Ka 4825 5851 22752 25922
PSA PEUGEOT CITROEN 1108533 2,5 % Ford Mondeo 10824 12977 51657 57189
(P:‘?tug_‘?m ggggg; ig :f’ Ford 97110 106428 454637 462273
Itroen = 0
FORD MOTOR 889037 -1.8% FSo s 125 226 634
Eord 690308 6% GM/Daewoo 15 1130 213 7480
GENERAL MOTORS 870950 -2,4% Honda Accord 2646 3299 11199 14384
Opel/Vauxhall 728968 -4,2 % Honda Civic 8229 5030 31199 26453
RENAULT 757729 -9,4 % Honda CR-V 3092 4648 15054 15909
Renault 734360 11,4 % Honda FR-V 1629 1113 7110 4101
fi:tUPPO FIAT Zgzg :igl :f’ Honda Jazz 6743 6534 30335 31118
'y (]
DAIMLER CHRYSLER 282443 +3.2% Honda : 22548 21162 96086 94364
— .. 477530 oo Hyundai Accent 1248 2544 6820 8992
BMW GROUP 419009 12,6 % Hyundai Atos/Amica 3583 3117 13930 13025
HYUNDAI KIA MOTOR 284431 -2,9 % Hyundai Getz/TB 7533 9504 31992 34487
NISSAN 172154 -149 % Hyundai Matrix 2030 3155 8839 11508
CELKEM 8323033 +1.3 % Hyundai Santa Fé 3903 2872 13498 11822
Hyundai Tuscon 5222 5519 23094 18173
Hyundai 26735 31469 112392 116612
R Hummer 38 14 140 50
News Chevrolet Kalos/Aveo 4292 5026 19853 17679
Chevrolet Lacetti 1565 2089 6499 7264
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Jaguar X-Type 1449 2049 8021 9921 Renault Laguna 7342 10848 30393 40114
Jaguar 3089 3631 15159 16705 Renault Mégane 26451 35512 99753 137861
Jeep Grand Cherokee 1312 715 7589 3854 Renault Modus 7613 15505 33424 67584
Jeep 2821 2344 13472 10329 Renault Scénic 23244 30629 91507 106320
Kia Carnival/Sedona 1320 1310 5076 5599 Renault Twingo 5293 7117 21244 26304
Kia Cerato 1438 2184 7374 7051 Renault 121652 143387 475056 542136
Kia Picanto 5066 6224 26708 21512 Rolls Royce 8 17 49 56
Kia Rio 2493 1998 10983 8331 Rover 447 1516 2777 18045
Kia Sorento 2532 3157 13025 14301 Saab 9-3 5077 4865 22548 18205
Kia Sportage 2286 3066 11817 11877 Saab 9-5 2005 2053 8928 7825
Kia 16526 19641 81323 75638 Saab 7121 6918 31706 26036
Lada 228 540 1421 1838 Seat Alhambra 1386 1382 5584 5325
Lamborghini 48 48 151 149 Seat Altea 3772 5798 18192 21047
Lancia Musa 2468 3741 12928 1444 Seat Cordoba 1493 2675 6993 10922
Lancia Ypsilon 6269 5702 29335 27875 Seat Ibiza 14024 15176 53917 56598
Lancia 9340 10625 44811 47305 Seat Leon 10542 5619 43552 22216
Land Rover Discovery 1267 2163 7352 9613 Seat Toledo 959 2897 4846 10292
Land Rover Freelander 1812 2530 10249 13971 Seat 32193 33738 133168 127549
Range Rover Sport 2155 316 10422 334 Smart ForFour 2984 4761 12689 19230
Land Rover 3644 6192 34207 29816 Smart ForTwo 5698 6960 21416 25701
Lexus IS 1618 480 6855 2142 Smart 9407 12655 36278 48389
Lexus RX 1465 741 5547 3366 SsangYong Kyron 1500 - 6279 -
Lexus 3491 1998 14379 6990 SsangYong Rexton 1122 1734 5217 6846
Lotus 119 135 519 523 SssangYong 3059 1958 13716 7614
Maserati 181 248 726 958 Subaru Forester 1710 1548 6855 5803
Maybach 9 7 26 23 Subaru 4392 4919 18409 18310
Mazda2 2619 2770 13479 13945 Suzuki Ignis 2515 4927 13631 17957
Mazda3 5558 7136 27618 30712 Suzuki Jimny 2152 2196 9230 9435
Mazda5 3129 13 15479 18 Suzuki Liana 1023 1622 4944 6893
Mazda6 5213 6333 29015 28337 Suzuki Swift 7655 3457 32797 5551
Mazda MX-5 2009 947 6962 3085 Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 5079 3817 23389 17137
Mazda 19402 18954 97186 87835 Suzuki 20876 20073 93789 76430
Mercedes A 12438 17046 52833 64576 Skoda Fabia 17712 19949 71436 69685
Mercedes B 896 105 38115 289 Skoda Octavia 16318 16492 66038 58787
Mercedes C 11317 18094 46129 63330 Skoda Superb 1166 1461 5069 5553
Mercedes CLK 2649 3265 10472 11731 Skoda 35208 37903 142567 134034
Mercedes CLS 1501 1637 7335 6185 Tata 206 241 1108 882
Mercedes E 7332 13119 33442 43342 Toyota Avensis 8903 11693 43044 48036
Mercedes M 4234 1359 19848 7627 Toyota Aygo 6612 270 29208 318
Mercedes S 2197 724 9114 2975 Toyota Corolla 13459 16415 58590 67046
Mercedes SLK 2954 5127 10345 16439 Toyota Corolla Verso 7782 7447 31863 32031
Mercedes Vito/Viano 2074 2062 7230 6171 Toyota LandCruiser 2289 3299 10411 13665
Mercedes-Benz 58006 65158 243327 231911 Toyota Prius 1567 1557 7171 6059
MG 265 1009 1595 13420 Toyota RAV4 10758 7405 33446 32426
Mini 9628 11728 38522 44186 Toyota Yaris 19420 19791 76212 81012
Mitsubishi Colt 3853 5507 25686 21664 Toyota 71738 71376 295825 294721
Mitsubisho Lancer 1166 1170 5938 5659 Vauxhall Astra 9348 9267 39670 40009
Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun1122 1551 5399 6672 Vauxhall Corsa 5188 7643 27948 33260
Mitsubishi 8813 12277 49553 52240 Vauxhall Meriva 1675 1806 6700 7431
Nissan Almera 2127 5336 14447 23600 Vauxhall Vectra 3541 3414 15031 16848
Nissan Micra 10942 14260 46395 53029 Vauxhall Zafira 4261 3191 16377 16769
Nissan Note 638 - 13164 - Vauxhall 25172 26724 110310 119649
Nissan Pathfinder 1585 1665 6534 3066 Volkswagen Caddy 2792 2403 10557 8741
Nissan Primera 1758 3875 9440 15421 Volkswagen Fox 5933 1693 28354 1754
Nissan X-Trail 3357 4599 15302 18522 Volkswagen Golf 35884 45992 140209 174918
Nissan 28919 36054 117557 136979 Volkswagen Golf Plus 11227 10112 41801 20407
Opel Agila 1686 2705 9538 12552 Volkswagen Jetta 3946 4 16899 8
Opel Astra 26250 34240 114201 127004 VW Multivan/Eurovan/California/Shuttle 1789 1871 7087
Opel Astra Classic 1296 1479 5826 5815 5995

Opel Combo/Combo Tour 1220 1175 4897 4173 Volkswagen New Beetle 2072 2937 7419 9763
Opel Corsa 16129 16608 67069 72276 Volkswagen Passat 27164 17938 115547 64716
Opel Meriva 12573 15029 53297 57676 Volkswagen Polo 23177 18594 97962 87644
Opel Signum 1115 1176 4537 4037 Volkswagen Sharan 2149 3045 8972 11575
Opel Tigra TwinTop 1689 3833 6016 11899 Volkswagen Touareg 3349 4038 13761 16071
Opel Vectra 6812 8990 27422 29623 Volkswagen Touran 13553 15198 51424 58307
Opel Zafira 13868 11600 63005 46572 Volkswagen Transporter

Opel 83409 97645 358882 374579 /Caravelle/T4/T5 2558 3355 10333 11112
Perodua 35 64 167 228 Volkswagen 136749 130374 554903 485938
Peugeot 1007 3701 1805 16888 1950 Volvo S40 2594 3345 12026 14245
Peugeot 107 7133 33 30174 33 Volvo S60 2077 2888 8302 11651
Peugeot 206/206SW 25440 35722 126145 163071 Volvo V50 5670 6705 24960 26406
Peugeot 207 7874 - 8603 - Volvo V70/XC70 6269 6674 24234 24609
Peugeot 307/307SW 27770 34302 125192 133638 Volvo XC90 2867 3307 13140 13232
Peugeot 407/407SW 13039 19813 65158 77474 Volvo 20128 24247 85494 95341
Peugeot 807 1984 2206 8900 8934 ostatni znacky 712 600 2935 1996
Peugeot Partner/Ranch 2627 2810 10726 11802

Peugeot 90845 99431 397104 406859 CELKEM 1279008 1375180 5461204 5422604
Porsche 911 2126 2162 7524 6721

Porsche 4736 5221 17578 17177

Proton 210 182 1073 594

Renault Clio 40235 29247 156617 112326 Do prehledu jsou zahrnuty zemé Belgie, Ceska rep., Dansko, Estonsko, Finsko, Francie, Irsko,
Renault Espace 4155 5084 14247 19031 Italie, Island, Kypr, Litva, LotySsko, Lucempursko, Madv'arsko, Nttemecko, Norsko, Polsko, Portu-
Renault Kangoo 4725 5727 17933 19389 galsko, Rakousko, Recko, Slovensko, Slovinsko, Spanélsko, Svédsko, Vel

Zdroj: JATO Dynamics / Automotive News Europe





