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Ve velkolepém stylu vstoupila znac-
ka Skoda na cinsky trh. Pfedstavent,
spojené s velkolepou show, se uskutec-
nilo v prestiznim hotelu Beijing Laffitte
Chateau v Pekingu. Mezi 500 hosty byli
zastupci spolecnosti Skoda Auto, v Cele
se ¢lenem jejiho predstavenstva Marti-
nem Jahnem, Volkswagen Group Chi-
na, vedené jejim prezidentem Winfrie-

Skoda
Superb je
na vychodé
hitem

na

dem Vahlandem, a Shanghai Volkswa- |

gen, na Cele s jejim feditelem Cen Zi-
Xina. Pfitomni byli i zastupci prodejni
sité, jejimzZ prostfednictvim se budou
vozy Skoda prodavat.

Vzhledem k ¢inskym celnim a dovoz-
nim predpisim je nezbytna vyroba
automobilti na misté. Proto bude v prv- |
nim pololeti roku 2007 v Ciné zahidje-
na montdz modelu Octavia. Expanze
znacky Skoda na ¢inském trhu byla
posilena letos v ¢ervnu podepsanim
dalsich kontraktu, na jejichz zakladé se
v Sanghaji zacnou vyrabét také modely

Fabia a Superb.
- pokracovani na strané 7

Auta pro

Koncept Hyundai Arnejs, vystaveny na
autosalonu v Pafizi, naznacil, jakym smé-
rem se bude ubirat design kompaktniho
automobilu, ktery se bude vyrabét v pfi-
pravovaném vyrobnim zavodé¢ korejské
znacky v severomoravskych Nosovicich.
Kodové oznaceni pro pripravovany viz
je FD, pficemz je nepravdépodobné, Ze
by se v sériové podobé jmenoval Arnejs.
Tento vuz v nabidce Hyundaie nahradi
soucasné modely Accent a Elantra. Kon-
cept Arnejs je pétidverovy hatchback,
ale pripravuji se i tfidvefova verze
a kombi. Sériovy viz ma byt ponékud
vEtsi nez jeho nejvétsi konkurent Volks-
wagen Golf, ale souc¢asné ma byt i lev-
néjsi.

Podle Automotive News Europe auto-
mobilka Hyundai doplni svou produkci
v novém ceském zavodé v NoSovicich
o vyrobu vozi SUV. Korejska automobilka
zde hodla produkovat ro¢né 80 000 stred-
né velkého SUV Tuscon.

V fijnu 2008 zde Hyundai chce zahdjit
vyrobu automobilu nizsi stfedni tfidy
s ro¢ni produkci 300 000 vozua. Kratce
poté bude zahdjena i vyroba nového
modelu Tucson.V loiiském roce Hyundai

prodal v Evropé podle udaji JATO
314 011 vozi.

Kia Motor, sesterska znacka spole¢nosti
Hyundai, bude vyrabét stfedn¢ velky SUV
Sportage ve své nové tovarné v Ziliné na
Slovensku soubézné s vyrobou nového
automobilu nizsi stredni tfidy cee’d, ktera
se naplno rozebéhne v prosinci.Vyroba
modelu Sportage zacne v ¢ervenci pristi-
ho roku.

Novy Tucson bude sdilet zcela novou
platformu s modelem Sportage. Oba vozy
SUV se v soucasnosti vyrabi v Koreji. ¢
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Veden! GIV odvratilo utok

NEJVYSSi PREDSTAVITELE
ODMITLI NABIiDKU NA
VYTVORENI ALIANCE

S RENAULTEM A NISSA-
NEM. CO ALE BUDE DAL?

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Nejvyssi $éf General Motors Rick
Wagoner odvratil dalsi atok na svou
osobu, nebot ¢im jinym mélo byt pla-

1t GM RENAISSANCE CENTER

nované podrfizeni Carlosi Ghosnovi,
i kdyz formalné mél ve své funkci
zustat. Pfesto $lo o mnohem vazné;jsi

ohrozeni jeho postaveni, nez kdyz
o pul roku dfive Celil kritice a snaze
o vyhozeni v dasledku rekordni ztraty
ve vyS$i 10,6 miliardy USD, kterou GM
vykazalo za rok 2005.Tehdy se hodno-
ta akcii GM propadla na droven ozna-
c¢ovanou jako ,junk®, tedy odpad.

Globalni aliance? Ne!

Toho vyuzil Kirk Kerkorian a za 1,6
miliardy USD nakoupil 9,9 % podilu,
¢imz se jeho spolecnost Tracinda stala
nejvétsim akcionarem GM. Své postave-

ni se pokusil zhodnotit tim, Ze inicioval
vytvoreni velké aliance mezi GM a ali-
anci Renault-Nissan. Kerkorian vyzyval

prezidenta Renaultu a Nissanu Carlose
Ghosna, aby se koupi 20 % akcii jim
fizena Aliance stala nejvétsim akciona-
fem GM a spolu s nim jej ovladla.
Ghosn nebyl proti, ale vse podminoval
souhlasem vedeni GM: ,Na srdci mi lezi
jen zajem Renaultu a Nissanu, zajmy
GM jsou starosti vedeni GM. Bez jeho
pomoci pfi presvédcovani stredniho
managementu celd véc nema smysl.
Zprvu vse nasvédcovalo tomu, Ze
dohoda je mozna.Wagoner se dokonce
na dalsi kolo jednani vydal do Pafize.
Jenze tam nabidku nakonec odmitl.
Kerkoriantv zastupce v predstaven-
stvu GM Jerome B.York, ktery jednani
zprostredkovaval, tim byl natolik zne-
chucen, ze na své postaveni rezigno-
val. Podle Wagonera by vytvoreni glo-
balni aliance prineslo zisk jen Renaultu
a Nissanu, které za to nechtéji GM
vyplatit odpovidajici kompenzaci. Po
jednani sebevédomé prohlasil: ,GM
prodava ro¢né vice nez 9 miliond aut
po celém svété. Proto by nebylo logic-
ké tvrdit, Ze potfebujeme partnera,
abychom se dostali z problému.

Co dal?

Pro Ghosna se tim uzaviela jedna
z moznosti na vytvoreni skutecné glo-
balni aliance, po které touzi. Jaké jiné
moznosti mu na americkém trhu zby-
vaji? Chrysler nepfrichdzi v uvahu, takze
jedinou moznosti je aliance s Fordem,
ktery Celi podobnym problémum jako

1+ CARLOS GHOSN

GM.William Clay Ford jr. uz pred casem
Ghosnovi nabizel misto nejvyssiho
vykonného $éfa rodinného koncernu.

Kdyz byl odmitnut predal svou funkci
nejvyssiho vykonného predstavitele
Alanu Mulallymu (61) od Boeingu.

O historickém pralomu a mozném
spojeni s Fordem ale podle dostupnych
informaci uvazuje i vedeni GM (,,)V tom-
to odvétvi neni nikdy nic vylouceno,“
fekl na primy dotaz ohledné mozné
spoluprice s Fordem Wagoner). Ghosn
si ale ponechava pooteviena dvirka
i pro GM: ,Mohou mi kdykoliv zavolat.*

Perspektivy GM

Wagoner podle amerického tisku sazi
na to, ze letos vykaze zisk.To se mu moz-
na podafi, ale nikoliv zasluhou jeho
uspornému programu, ale jen diky prode-
ji 51 % spolecnosti GMAC, coz je finan¢ni
instituce koncernu. Pokud se mu jeho
plany zdafi, vzroste cena akcii GM. Nes-
pokojeny Kerkorian by pak mohl opétov-
nym prodejem svého podilu svou investi-
ci minimalné dvojnasobné zhodnotit. Tim
by na celé transakci vydélal mnohem
vice, nez na obdobném pokusu ovlad-
nout Chrysler pred pir lety.

Pokud ale Wagonerovi jeho plan
nevyjde a Kerkorian zautoci znovu, byl
by vysledkem nevidany pravan v ustre-
di GM v nejvyssich patrech Renaissan-
ce Centra v detroitském Downtownu.
JenZe to by vyzadovalo ¢as a elan a své-
raznému miliardari arménského pavo-
du je uz 89 let. Od n€ho proto burzov-
ni experti o¢ekavaji spis reSeni prina-
Sejici zisk v co nejkratsim terminu.

Analytici, jako tfeba Paul Ingrassia na
strankach The Wall Street Journalu,
predpokladaji, ze rozhodujici pro
Wagoneruv osud bude nastup nového
modelového roku velkych SUV Chev-
rolet Tahoe a Suburban.Tyto vozy jsou
nejvétsim zdrojem prijmt GM. Jenze
zajem Americ¢anu o tuto kategorii klesa
vzhledem k rostoucim cenam pohon-
nych hmot. Problémem je, ze GM, tak
jako vSechny americké automobilky,
vykazuje zisk ve chvili, kdy vozy proda
svym dealertim a nikoliv kdyz je zakou-
pi zakaznik. OvSem GM ve snaze navy-
sit zisk béhem jarnich mésicu zvysilo
dodavky téchto automobilt svym pro-
dejctim. Ti v dusledku toho méli na
konci zari zasoby neprodanych vozu
Tahoe dosavadni generace na 125 dni
a Suburbanu dokonce na 150 dni, coz
se odhaduje na vice nez dvojnasobek
unosného mnozstvi. <

Dejte

KEITH CRAIN,
AUTOMOTIVE NEWS

Zda se, ze ostrelovani zacalo jen par
minut poté, co byl Alan Mulally jmeno-
van prezidentem a nejvy$sim vykon-
nym reditelem spolecnosti Ford Motor
Company. Néktefi analytici naznacuji,
ze vzhledem k tomu, Ze nema zadnou
zkuSenost v automobilovém odvétvi, je
odsouzen hned o zacatku.

Je to podivné.Ten cloveék vypada, ze
ma veskeré zkusenosti a doporuceni
nezbytné k tomu, aby mohl vést Ford.

Nedavno casopis Automotive News
Europe udélil nejvyssimu rediteli sku-

sanci

piny Fiat Sergiu Marchionnemu titul
Eurostar. Je pravnikem, ktery nemél
Zadnou zkus$enost s vedenim automo-
bilové spolecnosti.Ale rozumi tomu, co
se musi udélat. Zda se, Ze zkuSenosti
v podnikdni a intelekt jsou mnohem
stravi v automobilce.

Mezi Boeingem a Fordem je jeden
velky rozdil. Boeing nema zadné
nasmlouvané prodejce. Boeing proda-
va pfimo svym zakazniktm, ktefi si
rovnéz zajistuji veskerou udrzbu.

Mulally chape dulezitost vyrobku. At
se jednd u automobilovou spole¢nost
nebo vyrobce letadel, musite mit ten

= ALAN MULALLY

nejlepsi vyrobek nebo zakaznik nebu-
de uvazovat o jeho koupi.

Cim méné vite o specifikich odvét-
vi, tim vice pozadujete to nejlepsi
a nejskvélejsi u oblasti, se kterymi nej-
ste davérné seznamen.To bude Mulal-
lyho $ance u Fordu, kde prili§ mnoho
lidi pfedcasné odstupuje nebo odchazi
do jinych spole¢nosti nebo odvétvi.

Avs$ak Mulally rozumi vyrobé€ a stroji-
renstvi vice nez mnoho jinych vykon-
nych predstaviteld. Predtim sedél
v horkém kfesle. Nedavno mé€l Boeing
vazné problémy s konkurenceschop-
nosti v globalnim leteckém pramyslu.
Mulally pochopil dilezitost skvélych

novych vyrobkt a slaby americky
dolar mu neublizil. Boeing je dnes
mnohem silnéjsi, odoln€;jsi konkurent.
Alana Mulallyho u Fordu ceka tvrda
prace. Dostal velmi obtizné pracovni
misto. Bylo by vsak chybou predpokla-
dat, Ze to nezvladne, kdyZ sotva zacal.
Tak dejte tomuto clovéku Sanci.
Mozna, ze vSechny prekvapi. €«



Prodejci sdéluji novému séfovi: definujte znacku

PRO BUDOUCNOST SPA-
NELSKE AUTOMOBILKY
SEAT JE NEZBYTNE JASNE
SMEROVANI

JASON STEIN & PAULO SOA-
RES DE OLIVEIRA, AUTOMOTI-
VE NEWS EUROPE

Erich Schmitt (59) nahradil predse-
du Seatu Andrease Schleefa na konci
zafi. Predtim byl ¢lenem pfedstaven-
stva Audi pro nakup. Oficialni zprava
spolec¢nosti Seat uvadi, ze Schleef
odstoupil ze zdravotnich duvodu pfi
svych 63. narozeninach. Schmitt je
odbornikem na nakup, ktery svou kari-
éru zahdjil v roce 1971 u General
Motors. U Audi Smitt pomahal vytvaret
vnitini programy na snizovani nakladt
pro skupinu znacek Audi.

Prodejci hledaji identitu

Prodejci Seatu maji pro nastupujiciho
predsedu automobilky Seat zpravu: Dej-
te znacce jasnou identitu. Prodejci fika-
ji, ze chtéji, aby ztratova Spanélska znac-
ka skupiny Volkswagen nasla pfi pokra-
Cujici restrukturalizaci jasny smér.

Seat vykazal v loniském roce ztratu
62,5 miliont eur.To vedlo ke stanoveni
cile, kterym by mél byt navrat k zisku
v roce 2008 prostrednictvim snizeni
nakladd na zaméstnance a rozsifenim
modelové nabidky. Prodejci Seatu tvr-

Aktuality

di, Ze Schmitt potfebuje utratit vice
penéz na marketing, aby presvédcil
zakazniky, Ze tato znacka jiz nema mis-
to v dolni ¢asti trhu.

,Zakaznici nepfijali sportovni image
znacky,“ fekl Felix Serrano, vykonny
feditel prodejni skupiny MSX ve Spa-
nélsku a Portugalsku. Seat se stal sou-
casti divize Audi v ramci skupiny VW
v roce 2002. Byla to soucast strategie,
jak proménit tuto znacku dfive zamé-
fenou na kupujici prvniho vozu ve
sportovni znacku vyssi urovné konku-
rujici Alfé Romeo.

Chiara Ciaulaova, feditelka marketin-
gu ve firmé Amicar, prodejce Seatu
v Bari v Italii, tvrdi, Ze znacka Seat by
méla vice propagovat své spojeni se
sesterskymi znackami VW a Audi. Ty
jsou povazovany za prestizni a z hledis-
ka kvality maji v Italii dobrou povést.
Mnozi kupujici v Italii totiz povazuji
Seat stale za levnou znacku konkuruji-
ci Fiatu. ,Zakaznici si zac¢inaji uvédo-
movat, ze se jednd o vyrobek VW. Radi
bychom vidé€li sportovnéjsi modely
a vice marketingu zaméreného na roz-
voj image znacky,“ rekla.

SmeéFovani nového modelu

Prodejci fikaji, Ze Seat velmi nutné
potfebuje rozsifit svou nabidku o nové
modely, jako je velky sedan pro jihoev-
ropské trhy, kde jsou tfiprostorové
karoserie oblibené. ,Potfebujeme
sedan velikosti Passatu. Toledo tuto

mezeru nevyplni,“ fekla Maria Gomez
Diasova, prodejce Seatu u Nueva Auto-
mocion na hranicich mezi Spanélskem
a Portugalskem.

Seat planuje v pfistich ¢tyfech letech
zvy$eni poctu svych modelu ze Sesti na
deset. Zatimco zakladni vyrobky si
podrzi sportovni stylizaci, znacka je
doplni o modely nabizejici lepsi uzitné
vlastnosti, jako jsou vozy kombi a malé
dodavky odvozené z osobnich automo-
bilt. Mozna, ze dokonce pfijdou i mini-
automobily. Analytikové si ale kladou
otazku, zda tato strategie bude uspésna.

,Seat se potfebuje rozhodnout, zda je
vyrobcem drazsich vozli s pevnym mis-
tem na trhu nebo modelt vyrabénych
ve velkém,“ fekl Jose Luis Sancho Lle-
rin, automobilovy analytik poradenské
firmy Accenture v Madridu. ,Seat si
musi definovat, jaky typ zakaznika chce
zaujmout. Trh stile nevi, jaké segmenty
vlastné chce Seat obsadit,“ dodal Llerin.

Javier Echeverria, automobilovy
odbornik firmy Arthur D. Lettle v Mad-
ridu fekl, ze rozsifovani vyrobni rady
Seatu o uzitkové modely by bylo kro-
kem zpét a poskodilo by sportovni
image znacky.

Prodej Seatu se podle firmy Global
Insight za prvnich leto$nich sedm
mésicu zvysil 0 5,5 % na 233 572 vozu.
Analytici vSak fikaji, Ze automobilka je
stale pfili$ zavisla na domacim $panél-
ském trhu, kde za prvnich sedm mési-
ct prodala 94 092 automobilii. <«
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Lexus LS 600h: Luxus
s hybridnim pohonem ;

Nova generace reprezentativniho
modelu Lexus LS pfinasi kromé tradic- |
nich silnych strainek modelové rady LS i

také moznost ziskat hybridni pohon ;
spojujici pétilitrovy zazehovy motor V8 i
s elektromotory, nové zkonstruovanou }
sestavou vysokokapacitnich akumula- i
toru s elektronicky fizenym prevod- !
nym ustrojim s plynule proménlivou E
zménou prevodového poméru E-CVT'!
a stailym pohonem vsech kol se tfemi i
diferencialy. Novy motor V8 ma pfimé !
vstfikovani benzinu D-4S se dvéma.
vstfikovaci na valec, spojujici v sobé E
prednosti pfimého vstfikovani i vstfi-
kovani do saciho kandlu, a inteligentni i
proménné casovani rozvodu Dual VVTH.
Lexus LS 600h nabizi také mnozstvi
sofistikovanych preventivnich, aktiv-|
nich a pasivnich bezpec¢nostnich tech- E
nologii na svété, zahrnujici mj. systém |
fizeni stability vozidla VDIM, systém i
bezpecnosti pred narazem PCS, vyspé- |
Iy systém pro zjistovani pfekazek, |

1

lLexus

poprvé pouzity systém monitorovani
choviani fidice, asistent v pripadé ohro-
Zeni, systém bezpecnosti pred narazem
zezadu, pomocny systém udrzujici viz
v jizdnim pruhu LKA atd. Model LS
600h také bude prvnim automobilem

na svété s parkovacimi svétly tvoreny-
mi svitivymi diodami (LED). Lexus LS
600h se vyrabi v zavodé Toyoty
v japonské Tahare.

Seat Altea XL: Kombi
Zz minivanu

Seat predvedl dalsi nekonvencni
model. Altea XL si uchovala sportovni
charakter, ale soucasné poskytuje pro-
vym prostorem. Prodlouzenim zadé
vzniklo cosi jako kombi odvozené od
vozu na pomezi hatchbacku a MPV.
Altea XL je o 187 mm delsi nez zaklad-
ni verze. Diky tomu vzrostl objem zava-
zadlového prostoru ze 409 na 532 1,
resp. 635 1 pfi posunuti zadnich seda-
del o 140 mm dopredu. Nové ale 1ze
zadni sedadla posunout téz o 20 mm
dozadu, aby se zvétsil prostor pro nohy

| Auto Data & Newvs | Rijen/listopad 2006

! Seat

vzrostlych osob. Zajimavou novinkou
vybavy interiéru je rozhrani, které
umoziuje instalaci pfenosného navi-
gacniho systému Tom Tom se specialni-
mi digitalnimi mapami, na kterych jsou
vyznaceni prodejci Seatu. Od zakladni

{ISubaru

Edev§im pérovani bylo odladéno tak,
1 aby vyhovovalo evropskym pozadav-
i kim na lepsi ovladatelnost. Nekon-
1 venéni usporadani vaitfniho prostoru
i ziskalo v Cervnu 2006 ocenéni Nejlep-
! §i interiér v kategorii prestiznich vozu
1 SUV.Vyrobce vozi Subaru, spole¢nost

i Fuji Heavy Industries, pfedpoklada, ze

i vzhledem k mimoradné kvalité vyroby

! > ~
'a zkuSenostem znacky s pohonem

vsech kol bude tento model velkym
konkurentem vozu jako jsou BMW

g X5, Volvo XC90 ¢i Nissan Murano. Pro-

ti nim mu tradi¢ni koncepce vozu

danou plochym motorem s protibéz-
nymi pisty a stalym pohonem vsech

| kol se zcela symetrickym uspofada-

+

verze se Altea XL 1i$i na prvni pohled
zménénym tvarem zadé. Altea XL se
spolu se zakladni verzi vyrabi ve $pa-
nélském Martorellu.

Subaru B9 Tribeca: Z USA
do terénu

Prvni SUV znacky Subaru si ziskalo
velkou oblibu v USA, kde se také vyra-
bi. Nyni prichazi i do Evropy. Proména

___________________
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tohoto vozu do podoby, vyhovujici
i evropskému zpisobu jizdy byla velmi
! pecliva, o cemz sveéddi i to, Ze trvala
cely rok. Oproti verzi prodavané na
americkém trhu ma poevropsténa Tri-
beca drobné stylistické upravy, ale pre-

nim poskytne nepopiratelné vyhody
18 ohledem na ovladatelnost a jizdni
i vlastnosti. Vaz pohani Sestivalcovy
i ,boxer“ 3,0 1 o vykonu 180 kW pres
| pétistupfiovou samocinnou prevodov-
i ku s moznosti volby rychlostnich stup-
i 4 systémem Sportshift. Spickova ver-
i ze tohoto modelu je sedmimistna.

Citroén C4 Picasso: Také je
vetsi

Koncem zafi se na autosalonu
1v Pafizi predstavil sourozenec velmi
raspésného Citroénu Xsara Picasso.
i Novy kompaktni minivan Citroén C4
' Picasso je vétsi (délka vzrostla na
1 4590 mm) nez Xsara Picasso, a jak si
i doba 7id4, umoziuje az sedmimistné
1usporadani. Na vzhledu vozu zau-
i jmou Sirokda panoramatickd okna,
i zarucujici vytecny vyhled vSemi smé-
i ry pro vSechny cestujicich.V interié-
i ru zase nekonvencné fesena pristro-
i jova deska s mnozstvim odkladacich
1 prostor. VSechny verze jsou vybaveny
i Sestistupniovou robotizovanou prevo-
1 dovkou Sensodrive. Pohonnymi jed-
inotkami zprvu budou zdZehovy

|

Foto: Subaru

E 2,0 1/105 kW a dva vznétové motory
i HDi 80 kW a 100 kW. Zavazadlovy pro-
i stor je pri sklopeni sedadel ve treti
i fadé 576 1 a pfi sklopeni obou zadnich
i fad vzroste az na 1951 1.Vaz vznikl na
i zesilené platformé modelu C4 a vyra-
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Foto: Audi
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I Citroen

bét se bude ve Spanélském Vigu.
Citroén C4 Picasso by se mél zacit
dodavat zakaznikum jesté pred kon-
cem letos$niho roku.

Audi allroad quattro:
Pokracovani v uspéchu

Audi allroad quattro se stal symbo-
lem pro typicky evropsky crossover,

spojujici v sobé prednosti komfortni- |
ho osobniho automobilu a pohodlné- &

ho vozu schopného jizdy v terénu. Na
zakladé studia pozadavku zakaznikt

se tviurci nového A6 allroad quattro =
zaméfili predevsim na zlepSeni jeho ¢
chovani na silnici. Tomu napomaha =

adaptivni pneumatické pérovani,
umoznujici volbu nastaveni charakte-
ristiky podvozku v péti rezimech. Ridi-
ci pocitacova jednotka je pfritom
schopna napravit chybnou volbu fidi-
¢e pokud je to v zdjmu zachovani
maximalni bezpecnosti jizdy. Pfedsta-
vitelé Audi ocekavaji, ze i nadile
budou tento model volit zakaznici,

(1 Audi

ktefi u ného ocenuji jeho diastojny
vzhled nepfipominajici vozy SUYV,
coz je mnohdy dulezité z hlediska
reprezentace majitele. Audi A6 allro-
ad ma zavazadlovy prostor o objemu

:!IHonda

jednotek jsou Sestivalce - zazehovy 3,2
FS1/188 kW a vznétové 2,7 TDI/132
kW a 3,0 TDI/171 kW.Vrcholnou ver-
ze pohani osmivalec 4,2 FSI/257 kKW.

Honda Legend: Navrat do

vrcholné kategorie

Honda po deseti letech predstavila
¢tvrtou generaci svého vrcholného
modelu Legend. Ctyfdvefovy luxusni

B sedan se sice navenek svému pred-

chtdci hodné podoba, ale pod jeho

1 kapotou se ukryva celd fada pozoru-

hodnych technickych novinek. Zajima-
vé je, ze novy Legend je ve srovnani
s predchudcem vyssi i $irsi, ale oproti
soucasnému trendu rustu také
0 38 mm kratsi a o 100 mm se zKkratil
i rozvor.V nabidce zatim je jen jedina
pohonna jednotka, kterou je napfic
ulozeny zazehovy Sestivalec 3,5 litru

& SOHC VTEC o vykonu 217 kW. Vyz-

namnou novinkou je zcela novy
systém stalého pohonu vSech kol SH-
AWD, ktery rozdéluje to¢ivy moment
nejen mezi pfedni a zadni napravu, ale
i mezi jednotliva zadni kola. <

565 1 (1660 D).V nabidce pohonnych

I Foto: Honda

Kratce

Kia Motor oznamila, Ze novy kom-
paktni model, jehoZ vyroba se roze-
biha na Slovensku v Ziling, ponese
neobvyklé jméno Cee’d. Pétidverovy
hatchback se zatne zdakaznikim
dodavat jesté do konce letosSniho
roku. V zari 2007 prijde kombi

Cee’d SW a tridverovy hatchback bli-
Zi se sportovnimu kupé v prosinci.

Daihatsu predstavilo na pafizském
autosalonu studii miniautomobilu D-
Compact X-over, jejiz karoserii navrhl

Giorgetto Giugiaro. Pravé takto by
mohl vypadat pfipravovany levny
automobil, ktery spole¢nost Toyota
Motor, které Daihatsu patfi, hodla za
nedlouho nabidnout na rozvijejicich
se trzich stfedni a vychodni Evropy.

Podle experta rakouské spole&nosti
AVL Jana Danenerga se jesté
v letoSnim roce proda vice nez pul
milionu vozidel s hybridnim poho-
nem a v roce 2015 uZ budou pred-
stavovat 11 % ze vSech prodavanych
automobilt. Dohnat naskok spolec¢-
nosti Toyota a Honda nebude pro
konkurenci lehké.

DaimlerChrysler nepoufZije pro pfi-
pravovany maly automobil znacky
Dodge platformu Volkswagenu Polo.
Vyrobni naklady u VW jsou tdajné
totiz prili§ vysoké. Proto se America-
né se zadosti o spolupraci obratili na
Hyundai, Mitsubishi a jednu nejme-
novanou evropskou automobilku.

Subaru hodla rozsifit svou nabidku
v Evropé o malé vozy. Dosud nabizi
jen model Justy, ktery pro néj vyrabi
Suzuki. Vzhledem k dohodé o spolu-
praci s Toyotou, uzaviené v roce
2005, na jejimz zakladé vyrabi v USA
vozy Toyota Camry, by Subaru od
roku 2008 mohlo zaéit prodavat vozy
upravené z Toyoty Yaris nebo
z modelu Aygo, vyrabéného v Koliné.

Autosalon v Istanbulu pfipravil
neobvykle hned dvé svétové premi-
éry. Poprvé zde byly k vidéni sedany
Fiat Linea (foto) a Opel Astra, proto-
Ze v Turecku tfiprostorovou karoserii
voli 70 % kupujicich.

Foto: Kia

Foto: Fiat



ORGANIZACE AUTOBEST
JE JEDINOU MEZINAROD-

Ni NEZAVISLOU POROTOU,
KTERA SE ZAMERUJE NA

ZEME S ROZVIJEJiciMI SE
TRHY.

Aby automobil mohl ziskat ocenéni
AutoBest, musi byt nejlepsi nabidkou

| Auto Data & News | Rijen/listopad 2006

AutoBest po prvnim kole

Best pfi rozhodovani o vitézi pouziva
komplexni matrici tfinacti kritérii. Pri
jejim vypliovani posuzuje kazdy
z porotcu prednosti vozu z hlediska
podminek kazdého konkrétniho trhu.
Jako finalisté ankety AutoBest 2007
byly vybrany automobily Fiat Grande
Punto, Hyundai Accent, Opel Corsa,
Peugeot 207 a Skoda Roomster.
,V letosnim roce je to velmi tvrdy boj.

&

2 LS

1 KOMISE AUTOBEST PRI VYHLASENI VITEZU LONSKEHO ROCNIKU V UKRAJINSKEM KYJEVE

pro pramérného zikaznika v regionu.
Proto je zakladni podminkou pro zara-
zeni vozu do této ankety jeho prodej
v nejméné péti zacastnénych zemich
s cenou zakladni verze nepresahujici
15 000 eur v¢. DPH.

procesu jsou cena, servisni sit, distribu-
ce nahradnich dilt a vSestranné uplat-
néni.Teprve na dalsim misté je design
a mechanismy Spickové techniky. Auto-

VELIKOST A HODNOTA
TOHOTO MODELU UDRZU-
Ji JEHO PRODEJ NA ROZ-
VIiJEJICICH SE TRZICH

LYLE FRINK, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Kdyz ceska automobilka vyrobila
v srpnu svuj 100 000. velky sedan
Superb, ziskala tento vtz do svého
vozového parku ukrajinska telekomu-
nikac¢ni spole¢nost Golden Telecom.
Misto urceni nebylo vibec neobvyklé.
Vzhledem k tomu, Ze v zapadni Evropé
prodej tohoto Spickového modelu
stagnuje, Skoda hledala nové kupujici
na vychodé a nasla je. Ukrajina se stala
jednim z péti nejvétsich trht Skody
pro manazerské sedany a Golden Tele-
com je vyznamnym zakaznikem.

Dalsi ¢tyfi nejvétsi trhy jsou Némec-
ko, Ceska republika, Velka Britinie
a Spanélsko. Na téchto péti trzich
Superb dosahuje 14,5 % kombinované-
ho prodeje vSech modelt Skoda.

Organizace CSM Worldwide predpo-
vida, Ze prodej modelu Suberb se bude

Vsichni kandidati jsou po vSech stran-
kach velmi dobii a velmi dobfe spliuji
tfinact kritérii stanovenych porotou
AutoBest,“ prohlasil pfedseda poroty
AutoBest Dan Vardie. Ocenéni Auto-
Best 20006 ziskala Kia Rio.Vyhodnoce-
ni finalistt ankety AutoBest probéhne
pocatkem prosince 20006.

Porota AutoBest rovnéz vénuje
pozornost vykontim v ramci automobi-
lového pramyslu. Porota peclivé pro-

véfuje a hodnoti investice, nabidku
novych pracovnich pfilezitosti pro
obyvatelstvo, vénovani finan¢nich pro-
stfedkt na ekologické iniciativy, pod-
poru rozvijejicich se regiont v Evropé.

Cenu MediaBest 2006 ziskal rusky
motoristicky c¢asopis Auto review.
V Moskvé vyvinuli vlastni program
bariérovych zkouSek. Koupili nejlépe
prodavané modely na trhu a provedli
s nimi narazové testy tak, aby tak svym
¢tenafum poskytli hlubokou znalost
testovanych automobilu. ,V ramci
regionu je to ojedinély program
a zajisté si zaslouzi naSe uznani,“ rekl
Dan Vardie.

Ocenéni DesignBest 2006 bylo letos
udé€leno spolecnosti Giugiaro Design,
a to zejména Fabriziovi Giugiarovi za
jeho vynikajici praci v navrharské dil-
né zalozené jeho svétové proslulym
otcem. ,Fabrizio je vzacnou kombinaci
talentu v oblasti designu a manazer-
skych schopnosti. Je jednim z mimo-
fadné vzacnych priklada, kdy syn
s vynikajicimi vysledky kraci ve sto-
pach svého otce. Fiat Grande Punto je
toho svézim prikladem,“ uvedl Dan
Vardie.

Ocenéni SafetyBest 2006 ziskal
Jaguar za vysuvnou kapotu u nového
modelu XK. Britska automobilka jako
prvni na svété zavedla tuto ucinnou
ochranu chodcti u sériové vyrabéného
modelu. Systém ma podstatné omezit
zranéni hlavy v pfipadé celniho nara-
zu.

Ocenéni EcoBest 2006 bylo udéleno
spolec¢nosti Toyota Motor Corporation
za jeji angazovanost v oblasti hybrid-
nich automobild. Prius je jiz na nékte-
rych trzich velkym uspéchem a vykon-
né automobily Lexus s hybridnim

pohonem jsou dynamické a Setrné
vuci zivotnimu prostredi.

Ocenéni Sport Best 20006 ziskal pol-
sky jezdec formule 1 Robert Kubica,
ktery se stal prvnim zavodnikem
z regionu AutoBest, ktery se postavil
na stupné vitézua v zavodé F1.

Porota se rozhodla poprvé udélit
cenu za vynikajici vysledky v oblasti
techniky a technologie. Prvnim vité-
zem v anketé TechnoBest je Honda za
svij pozoruhodny systém pohonu
v$ech kol, ktery letos zavedla v novém
modelu Legend.

Letosni ocenéni v kategorii Compa-
nyBest a ManBest budou oznamena na
zacatku prosince soucasné s ozname-
nim vitéze AutoBest 2007. <«

Clenské staty AutoBest

Bulharsko

Ceska republika
Kypr
Chorvatsko
Makedonie
Polsko
Rumunsko
Rusko

Srbsko
Slovensko
Slovinsko
Turecko

Ukrajina

Drzitelé ceny AutoBest
2002  Skoda Fabia Sedan
2003 Citroén C3

2004 Fiat Panda

2005 Dacia Logan

2006 Kia Rio

je na vychodé hitem

ve stfedni Evropé nadale zvySovat
a prekona tak pokles prodej modelu
v zapadni Evropé. Prodej Superbu
v celé Evropé dosahl svého vrcholu
v roce 2003 poctem 22 982 proda-
nych vozii a od té doby se kazdoro¢né
udrzuje na urovni kolem 20 000 pro-
danych vozi.Avsak prodej v zapadni
Evropé poklesl na zhruba 10 500 vozu
v loniském roce z maxima 14 700 pro-
danych vozu v roce 2002. Prodej ve
sttedni Evropé naopak ve stejném
obdobi trvale roste.

Superb je prodlouzenou verzi pied-
chozi generace Passatu sesterské znac-
ky Volkswagen. To dava vozu Skoda

¢ SKODA SUPERB

vétsi prostor na zadnich sedadlech,
takze se da pouzivat i pro dopravu
manazeru se sluzebnim fidicem.Auto-
mobil se vyribi v Kvasinach v Ceské
republice spolu s novym malym mini-
vanem od Skody, Roomsterem. Superb
ma vysokou uroven standardni luxusni
a bezpecnostni vybavy. K dispozici je
Sest motoruy, tfi vznétové a tfi zazeho-
\

Skoda chce letos na Ukrajiné prodat
nejméné 18 600 vozu vcetné 2500
modeltd Superb. Skoda na Ukrajiné
vede tésny souboj s tfiprostorovymi
verzemi Opel Vectra, Ford Mondeo
a Peugeot 407.V minulém roce se
modelu Superb, ktery je, na rozdil od
svych rivall, jez maji kombi verze,
k dispozici pouze ve verzi sedan, pro-
dalo 1454 kust. Obou verzi typu karo-
serie modelu Vectra se prodalo 1635
vozu, modelu Peugeot 407 se prodalo
737 vozti a modelu Mondeo 298 vozii.

Kladeni dtirazu na vychodni trhy pfi
soucasném prodeji modelu Superb na
zapadé ma smysl, rika Patrick Juche-
mich, automobilovy analytik ze Sal
Oppenheim v Koliné nad Rynem
v Némecku. ,Model ma pro Ukrajinu

skvélou pozici, nebot znacka je zde
znama a je spojena s technologii VW.«
Trebaze je Superb vétsi nez ostatni
vozidla skupiny VW a je velmi dobre
vybaven, nemé€l nikdy prestiz fady
svych bratrancti od VW nebo Audi. Sko-
da vSak ziskala silné image ve vychod-
ni Evropé€ a analytici téméf jednohlas-
né chvali Superb jako jednu z nejvét-
$ich hodnot v automobilovém svété.
Napriklad britsky ¢asopis AA Car Buy-
ing Guide Skodu Superb oznacuje za
Jfantastickou“ hodnotu. ,Skoda Superb
neni jen levnéjsi alternativou zavede-
nych modeld pro manazery,“ uvadi se
v Casopise. ,Je levnéjsi alternativou,
ktera je pravé tak schopna, pohodlna
a prakticka.“

Walt Madeira, ktery sleduje odvétvi
pro organizaci CSM v Londyné, pred-
povida, ze Superb bude ve vychodni
Evropé hitem, protoze spotiebitelé
tam jsou vice orientovani na cenu nez
na zapadé. ,Na zapadnich trzich vétsi-
na spotfebitelt dbajicich na image da
prednost modelu Passat s nizsi specifi-
kaci,“ fekl Madeira. ,AvSak ve stfedni
Evropé da vétsina spotiebiteld dbaji-
cich na cenu prednost opaku.* €«
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Skoda Auto do Ciny

« pokrac¢ovani ze strany 1

Béhem slavnostniho vecera Martin
Jahn, ¢len pfedstavenstva Skoda Auto,
priblizil smérovani spole¢nosti v nej-
blizsi budoucnosti: ,Strategickym
cilem Skoda Auto je vyrabét milion
automobild v roce 2015. Jednim
z dulezitych predpokladt pro jeho
naplnéni je uspésna expanze na ¢insky
trh, kde chceme prodavat vice nez
100 000 vozl roc¢né a dosahnout tak
3% podilu na trhu. Skoda Auto tady
nyni vstupuje do nové éry pusobeni na
c¢inském trhu, ktery diky své dynamice
pravdépodobné v blizké budoucnosti
prevysi americky trh a stane se nejvét-
$im na sveéteé."

Prezident Volkswagen Group China
Winfried Vahland, ktery donedavna
sam v Mladé Boleslavi pusobil jako ¢len

predstavenstva spolecnosti Skoda Auto,
tyto strategické zaméry podpofil: ,Jsem
velmi rad, Ze dnes mohu znacku Skoda
privitat na ¢inském trhu. Osobné ji vel-
mi dobfe znam, sam jsem byl také
u prvnich rozhovort o pfipadném pro-
jektu v Ciné.Vzhledem k jejim kvalitim
a vykonum v Evropé jsem presvédcen
o tom, Ze bude uspésnad i zde.“

Reditel Shanghai Volkswagen Cen
Zi-Xin poukdzal na specifika domaciho
trhu: ,Cinsky zakaznik se v soucasnosti
rozhoduje s ohledem na kvalitu vyrob-
ku a poskytovany servis. Ve prospéch
vozli Skoda navic hovofi jejich design,
prostornost a chytra prakticka reseni.
I pres silné konkurencni prostredi na
nasem trhu tak véfim, Ze se vozy Skoda
budou ¢inskym zakaznikam libit.“ ¢

Skoda Auto

Skoda Auto v prvnich deviti mésicich
roku 2006 dodala své vozy celkem 410
719 zakaznikim.V porovnani se srov-
natelnym obdobim lonského roku
predstavuje tento vysledek narust pro-
deje o 11,1 %. Nejvice ke zvySeni obje-
mu prodeje prispéla modelova fada
Octavia.Ta s 202 617 dodanymi vozy
prekonala lonské vysledky o 18,1 %.

Nejvyznamnéj$im odbytistém je
i nadale zapadni Evropa. Zde se proda-
lo 229 051 novych vozi Skoda, coZ je
o 8,4% vice nez v lonském roce.
V Némecku se pritom podafrilo dosih-
nout kumulativniho trzniho podilu ve
vysi 3,5 %.Také ve Spanélsku pokraco-
val rast z roku 2005, kdyz tam bylo

prodano 18 533 vozu, tedy o 11,9 %
vice neZ loni.Také ve Francii, Svédsku,
Recku a Belgii byly vysledky z piede-
§lého roku piekroceny.

V zemich stredni a vychodni Evropy
Skoda dodala zakazniktim 152 829 voz1,
coz je 0 12,5 % vice nez v lonském roce.
Velmi silny rast byl zaznamenan zejmé-
na v Rusku, Rumunsku a Pobalti.

V Asii a v zamofi bylo zakaznikim
dodano celkem 28 839 vozu, tedy
0 28,1 % vice nez v predchozim roce.
Odbyt pritom stoupl zejména v Indii
na 9222 vozu, tedy o 39,8 %, Egypté
(0 3168 vozu, coz je zvyseni o 67,8 %)
a Izraeli (o 2696 vozu, tj navySeni
0 28,1 %). <«

Skoda

Piekvapenim na stanku Skody Auto
na parizském autosalonu se stal kon-
cept malého tfidverového automobilu

Joyster.Tato studie je pozoruhodna ze
dvou davodu. Jednak v predstihu
naznacuje novy styl druhé generace

1 SKODA JOYSTER

Fabie, ktera se predstavi pocitkem
pristiho roku. Soucasné ale naznacuje
i moznou novou verzi tohoto modelu.
,»Vzdycky, kdyz ukazujeme na autosalo-
nu néjaky novy koncept, ¢inime tak
s umyslem nékdy jej uvést do vyroby,“
prohlisil nejvyssi predstavitel znacky
Detlef Wittig. Pripomenime, Ze koncept
Roomster, ktery vzbudil pozornost
v roce 2003, se letos zacal vyrabét
a loni predstaveny maly SUV Yeti by se
mél v sériové podobé objevit v roce
2009. Pouze studie dvoumistného
kupé Tudor, vytvorena na bazi Super-
bu, nedostala zelenou k sériové pro-
dukci, i kdyz k ni méla velmi blizko.
Dutvodem byl tehdy maly zajem o vel-
ka kupé mezi zakazniky, takzZe vyroba
tohoto vozu by byla pfes jeho pfiznivé

prijeti ze strany odborniki i verejnosti
neekonomicka.

Skoda Auto zatim nema ve své nabid-
ce tfidverovy viz. Joyster by se tedy
mohl stat dalSim krokem k osloveni
mladsich kupujicich, ,protoze v nich
je nase budoucnost* fika Wittig. , Tim-
to vozem jsme také chtéli ukazat, ze
znacka Skoda je schopna vystoupit ze
zabéhnutych koleji. Nechceme jen
nasledovat, ale chceme byt témi, ktefi
urcuji smér, ktery se, mozna, stane
novym trendem,“ dodal Wittig pfi
predstaveni Joysteru v PariZi.

Nekonvencni feSeni zadé vozu, kte-
rou lze proménit v lavici, v Parizi nad-
chlo pfi prohlidce stinku Skody Auto
mj. i predsedu dozorci rady VW Ferdi-
nanda Piécha. <«

Ojedinéla propagacni akce

Roomster Roadshow, s niz spole¢nost
Skoda Auto v ramci kampané na podpo-
ru nové Skody Roomster procestovala
kfizem krazem celou Evropu, skoncila
velkym pfedstavenim v centru Prahy.
Zabavnou show, ur¢enou pro malé i vel-
ké, v prubéhu tii mésict zhlédli divaci
v 17 velkych méstech 11 zemi Evropy.
Béhem své 15 000 km dlouhé cesty pfi-
lakala Roomster Roadshow na 39 atrak-
tivnich celodennich akcich témér
100 000 navstévnikt. Roomster Road-
show postupné navstivila Prahu, Edin-
burk, Biddinghuizen (NL), Hannover,
Berlin, Brno, Bratislavu, Oberhausen,
Plzen, Viden, Budapest , Poznan, Curych,
Lipsko, Milan, Lyon a znovu Prahu.

Hlavnim cilem kampané bylo pred-
stavit novy model znacky Skoda, nicmé-
né lakavy byl i doprovodny zabavny
program, zahrnujici vystoupeni mist-
nich i zahrani¢nich hudebnikd, umélct,
hry a soutéze pro déti i dospé€lé a vzdu-
cholod Roomster Skyship.Vozy Room-
ster zde byly vystavovany v Sesti pro-
stornych mobilnich jednotkach, pred-
stavujicich auta v ruznych situacich
a umoznujicich navstévnikim vozy ze

vSech stran diikladné prozkoumat, osa-
hat si je a zaroven sledovat show
i ucastnit se ruznych soutézi.Vice nez
Sedesatimetrova vzducholod Roomster
Skyship nabidla nevSedni dobrodruzstvi
doprovazené pohledem z oken osmi-

mistné luxusni kabiny 580 hostim
a vyherciim sout€zi provazejicich Road-
show. Celkové nalétala 325 hodin.

Clen pfedstavenstva spolecnosti
Skoda Auto Fred Kappler zhodnotil
kampan slovy: ,Zavérecna akce Room-

+ NEJVETSI ATRAKCE ROOMSTER ROADSHOW: ROOMSTER SKYSHIP A AUTOMOBIL SKODA ROOMSTER
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g SkodaRoomster

Praha, 0C Letiiany, 27.-29.7.06

ster Roadshow v Praze dokonale
zapadla do mozaiky této mimoradné
kampané. Nikdy v minulosti jsme novy
vuz nepredstavovali takovymto zpuso-
bem.Ale ted, po tfech mésicich muze-
me fici, ze to byla velmi uspésna kam-
pan. Roomster Roadshow nabidla
nasim stavajicim i budoucim zakazni-
kim zcela novy, neotfely pohled na
nas nejnovéjsi model i na celou znac-
ku Skoda. Reakce navstévnikt byly
skv€lé a my jsme presvédceni, ze Road-
show do zna¢né miry napomohla vel-
mi dspésnému uvedeni Skody Room-
ster na evropské trhy.“

Skoda Roomster uz byla uvedena na
trh v Ceské republice, Némecku, na
Slovensku, v Polsku, Rakousku a na dal-
sich evropskych trzich. Skoda Auto
pfedpoklada, ze do konce roku 2006
vyrobi okolo 20 000 vozu Roomster,
¢imz tento novy model vyznamné pri-
spéje k naplnéni cile prekonat letos
poprvé v historii znacky hranici pul
milionu prodanych vozii za rok. Skoda
Auto poté pocita s ro¢nim prodejem
priblizné 50 000 vozi modelové fady
Roomster. <«
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PRUNICH 10 000 RESPONDENTU ANKETY OBORZI NAVIC ASISTENGAI KARTU ACA1213 V HODNOTE SLUZEB 1000 K6

Tipovat mize kazdy obcan CR starsi 18 let. Tipovat miizete pomoci tipovaciho listku nebo na internetu na
www.autoroku.cz do 30.11.2006. Dopliikem je détska soutéz. Déti do 10 let maji za ukol

namalovat obrazek na téma Autem do pohadky, déti 11-15 let na téma Autem na dovolenou. Tipovaci listky

a détskeé kreshy posilejte do 30. 11. 2006 na adresu P.O. Box 44, 225 44 Praha 025. Vitézové tipovaci soutéze vylo-

sovani za Ucasti notafe budou zverfejnéni v tisku, na www.autoroku.cz a soucasné informovani pisemné.

FINALE SOUTEZE MUZETE SLEDOVAT U PRIVIEM PRENOSU ¥ LEDNU 2007 NA TV PRIMA

HONDA CR-V

FIAT GRANDE PUNTO

HONDA CIVIC SEDAN/
CIVIC HYBRID

HYUNDAI GRANDEUR HYUNDAI SANTA FE CHEVROLET AVEO

SSANGYONG KYRON-ACTYON SUBARU TRIBECA SUZUKI SX4 SKODA ROOMSTER TOYOTA RAV4



HLAVN{ PARTNER:

PARTHER ENY V TIPOVACI SOUTEZI

1. cena: Poukazka v hodnoté 600 000 K&
na nakup jednoho z nominovanych vozil

ACLLLY
...Imoje noviny

SPIES &0
HECKER

Pronecer

sound. vision. soul 2. - 4. cena: Domaci kino

s nahrdvanim Pioneer
7a 23 000 K¢

PRAUTOSALON

RN 0 MOTO0R SR OW LeasePlan
9.-14.6.2007 —

5.- 7. cena: Pfenosnd
navigace AVIC-S1
za 18 000 K¢

e B (N /N
HLAVNI MEDIALNI PARTNERI: o

orimo B &7[7[7 T‘{ B | CENYVDETSKYCH SOUTEZIGH

motor
*sport

1. Kategorie do 10 let (téma: Autem do pohéadky)
II. Kategorie 11-15 let (téma: Autem na dovolenou)
(ceny jsou pro ohé kategorie stejné)

MEDIALN{ PARTNERI:
PRAVO  Rsieits, Rediezumsl  Automix

AUTO7 Avrocesry rsovimews BT utshend

1. misto Doméci kino Pioneer + model auta + vytvarné
potieby celkem za 16 000 K&

2. misto DVD prehrévac Pioneer + model auta + vytvarné
potreby celkem za 10 000 K¢

3. misto DVD prehrdvac Pioneer + model auta + vytvarné
potieby celkem za 7 000 K¢

VSechny déti, které se zicastni soutéze,

AUTOSPORT ohdrzi automohilové pexeso

- AUTOH 1Tl AutoPROFI

Ke vSem vozlim

B wiowor Mg SROAL), BEEER Donii & Santander ankety Auto roku

CONSUMER FINANCE poskytneme

vyhodné
financovani.

fedgtei yacht ol

uuu

PLAYB¥Y roonni i patiliacy

www.santander.cz

Kvalitni Lita kola vhodna pro zimni provoz za akéni ceny!

Tipovaci listek ”

Jméno a prijment:

Ulice a ¢islo popisné:

PSC: Mésto:

Vas tip na Auto roku 2007:

Podpis:

Prosime laskavé o vyplnéni nasledujicich nepovinnych tdaji:
Vék: Vlastnim viizz A ano U ne

Znacka/typ:
rok vyroby:

Sprévné vyplnény listek zaSlete do 30. 11. 2006 na adresu: Auto roku,
P.0. Box 44, 225 44 Praha 025. Tipovat mliZete i na internetu:
www.autoroku.cz Odeslanim tipovaciho listku s vySe uvedenymi ddaji
davate pofddajici agentufe Car Communication souhlas se zpracovanim
osobnich ddaji podle posledniho éldnku dplnych pravidel soutéze.

Ta najdete na www.autoroku.cz

TOYOTA YARIS voLvo c70 VoLvo S80



| Auto Data & News | Rijen/listopad 2006

Patrime ke §piéce v celém koncernu VW

JAN TAUCHMAN STOJi

V CELE ZAVODU SKODA
AUTO V KVASINACH VIiCE
NEZ DESET LET. BEHEM
TETO DOBY SE ZAVOD
NEJEN PODSTATNE ROZSi-
RIL A ZMODERNIZOVAL,
ALE TAKE ZACAL VYRA-
BET DVE ZCELA NOVE
MODELOVE RADY

V dubnu roku 2002 jste ve vaSem
zavodé slavnostné zahajili vyrobu
nového reprezentacniho modelu
Skoda Superb. Jesté predtim se
ovsem zcela zménila pavodni
podoba zavodu. Co pro vas osob-
né znamenalo rozhodnuti vyrabét
v Kvasinach automobil, ktery
doposud stoji na vrcholu nabidky
spoleénosti Skoda Auto?

Pro mé osobné to znamenalo ukon-
¢eni urcité etapy nejistot. Kdyz jsem
pfisel v roce 1995 do Kvasin, tak mé
mnoho lidi strasilo tim, Ze budu redite-
lem, ktery vlastné bude zdejsi zavod
zavirat. Novy projekt pro nas predsta-
voval nové moznosti a predevsim roz-
sahlé investice do vystavby zcela nové-
ho zavodu. Kromé rekonstrukce
puvodni svarovny se vse budovalo tak-
fikajic na zelené louce, at jiz to byla
kompletni lakovna ¢i cela oblast mon-
tazi vCetné logistického zazemi. Museli
jsme pochopitelné vybudovat také
potfebnou infrastruktura, nové cisticky,
roz$irit energetiku a prostory pro stra-
vovani.

Predpokladam, ze nabéh vyroby
superbu nebyl nikterak jednodu-
chy a Ze klad znaéné naroky jak
na logistiku a vyrobni technolo-
gie, tak i na samotné zameéstnan-
ce.

Pro zaméstnance to bylo skutecné
velmi slozité, zhruba 900 lidi muselo
béhem prestavby zavodu v Kvasinich
odejit za praci na tfi ¢tvrté roku do
Mladé Boleslavi a navic superb byl zce-
la nové auto, s jehoz montazi nikdo
nemél ve Skoda Auto Zadné zkuSenosti.
Proto jsme si také vytipovali nejzkuse-
néjsi lidi a zapojili je jiz do faze vyvoje
a stavby prototypt, aby si osvojili
nékteré konstrukcni prvky vozu a zce-
la nové vyrobni technologie.Tento tym
zaméstnancu vlastné rozbihal nultou
sérii superbti a nasledné predaval zku-
Senosti dalsim zaméstnancum. Do kon-
ce roku 2001 jsme vyrobili 500 voz1,
sériovou produkci jsme oficidlné zaha-
jili za ucasti vladnich predstaviteld
a vedeni koncernu VW v dubnu nasle-
dujiciho roku. To jiz byla tovarna
v témér dokonceném stavu.

V soucasné dobé jiz mate dva
zakladni pilife vyroby-modely
Superb a Roomster. Jaka je vlast-
né vyrobni kapacita kvasinského
zavodu a jak se bude v souladu se
strategickymi plany spole¢nosti
Skoda Auto v nejblizsi budouc-
nosti dale rozsifovat?

Zavod v Kvasinach je projektovan na
denni produkci 150 vozi Superb a 350
vozu Roomster, coZ znamena, ze jsme

teoreticky schopni vyrabét az 120 000
automobilti ro¢né. Skutec¢na findlni
produkce je dnes ponékud nizsi, super-
bt denné vyrobime okolo 85 a model
Roomster je teprve v nabéhové fazi.

Lakovnu vyuzivame i pro modely Fabia

\

_

montované v Mladé Boleslavi a inten-
zivné zvazujeme moznost zvysit jeji
kapacitu az na 700 karoserii denné.
Mym osobnim pfinim je, aby v blizké
dobé byla stejna kapacita i ve svafovné
a na montazi.

Poptavka po modelu Roomster na
evropskych trzich neustale stou-
pa. Jak na tuto situaci reagujete?
Podle ptvodnich plind jsme letos
méli vyrobit 14 000 roomsterd, pozitiv-
ni reakce a rostouci zdjem evropskych
zakaznika nas vsak prinutily tyto plany
prehodnotit a aktualizovat. Dnes ofici-
alné¢ hovorfime o vice nez 20 000
vozech a ji osobné¢ si troufim tvrdit, Ze
bychom se mohli dostat az k hranici 24
000 vyrobenych vozi, k cemuz by mél
pomoci i tfisménny provoz, ktery hod-
lame zahajit ke konci fijna. Musim
podotknout, ze veskera letosni produk-

ce modelti Skoda Roomster je jiz pre-
dem vyprodina, tak obrovsky je zajem
o tuto novinku. Pfedpokladam, ze pla-
nované denni kapacity 350 vozt dosah-
neme v prvnich mésicich pfistiho
roku, takze v roce 2007 pocitime

s produkci 70 000 az 80 000 roomste-
ru. S rostouci produkci roste i pocet
nasich zaméstnancu, v pfistim roce jich
bude jiz okolo 3600, coZ je zhruba tfi-
krat vice nez pred deseti lety.

S nabéhem vyroby modelové
fady Roomster byly jisté spojeny
dal$i nemalé investice do vaseho
zavodu.

Pochopitelné. Kromé nové svareci
technologie, ktera stoji v misté byvalé
svarovny modelu Fabia Sedan, jsme
museli vybudovat novou montazni lin-
ku vcetné logistického zazemi a novou
infrastrukturu - nové pfijezdové komu-
nikace a vratnici, parkovisté pro kamio-
ny a zaméstnance ¢i zdravotni stredis-
ko.Vyrobni zafizeni a technologie pro
model Roomster jsou logicky opét
o generaci dale nez tomu bylo pfi roz-
béhu vyroby modelu Superb. Na svaro-

vaci lince mame napfiklad instalovano
90 robotii.

Predseda predstavenstva Skoda
Auto pan Detlef Wittig nedavno
oznamil, Ze v roce 2009 bude

zahajena sériova produkce vozu
vychazejiciho ze stylistické studie
Skoda Yeti. Uvazuje se o tom, ze
by se tento automobil vyrabél

v Kvasinach?

Zatim neni definitivné rozhodnu-
to, kde se yeti bude vyrabét.V sou-
¢asné dob¢é¢ mé ale vice zajima
naslednik modelu Superb. Predpokla-
dam, Ze se tento automobil bude
vyrabét u nas!

Zavod v Kvasinach rozhodné patri
mezi nejmodernéjsi v Evropé. Jak
byste jej hodnotil v porovnani

s ostatnimi zavody automobilky
Skoda Auto a tovarnami koncer-
nu VW?

To, Zze nam byla svéfena vyroba
modelové fady Skoda Superb, nebylo
vibec nahodné. Jiz v roce 1996 byl
zavod v Kvasinach vyhodnocen z hle-
diska dosahované kvality vyroby jako
nejlepsi v celém koncernu Volkswagen.
V kratké dobé po nibéhu vyroby
superbu jsme dosahli vSech kvalitativ-
nich cilt a ukazatel(. Vaz tehdy ziskal
fadu prestiznich ocenéni a v bfeznu
letosniho roku byl superb dokonce
vyhodnocen jako nejkvalitnéj$i pro-
dukt v ramci koncernu VW. Zavod
v Kvasinach si udrzuje vysoky standard
i v produktivité vyroby, bezpecnosti
prace a ochrané zivotniho prostredi
a skute¢né patii mezi nejmodernéjsi
v Evropé. <«



Auto Data & News | Rijen/listopad 2006 |

Je to pét let od doby, kdy se vSichni
pustili do Bangleho. Kdyz byla predsta-

vena soucasna generace BMW rady 7,
jeji vyrazné a kontroverzni zadni partie
vzbudily tak velkou kritiku, Ze se mno-
zi obavali, ze americky $éf designu
BMW Chris Bangle pfijde o misto.
PrivrZzenci starych tradic byly presvéd-
Ceni, ze duvérné znamé, elegantni
bavorské sedany by nemély byt zneu-
ctény revoluéné pojatymi novymi
modely s naprosto odliSnymi rysy
s konkavnimi povrchy, brutalni pfidi
a asymetrickou grafikou.

Kritici strhli pokfik. AvSak po péti
letech ti, co kupuji vozy znacky BMW
potvrdili, Ze Bangle mél pravdu a puri-
tani se mylili. Vozy BMW se prodavaji
1épe, nez kdy jindy.

Zasluhou Bangleho éry ziskalo BMW
své vlastni nezaménitelné postaveni.
Majitelé téchto automobili nedbaji na
to, zda se jejich sousedim jejich viz
BMW libi.

Je jasné, ze BMW nejen bude pokra-
Covat ve svém novém designovém
trendu, ale Ze jej rozsifi na dalsi gene-
raci svych modelu. Inovac¢ni koncept
Coupe Mille Miglia 2006 nam ukazal,
co muzeme od BMW v budoucnosti
ocekavat.

Od svého prichodu do Mnichova
pred 12 lety Bangle udé€lal vice, nez ze
jen vytvoril strategii designu. Vytvoril
infrastrukturu, ktera ji ma podporovat.
Vychovava zretelné a odlisné designo-
vé tymy pro tfi znacky (BMW, Mini
a Rolls-Royce), dava vétsi volnost
pokrokovému studiu BMW a americké
studio automobilky proménil v Zivhou
pudu pro nové napady.

Kuraz BMW pokud jde o design se
rozsifila na zpusob, jakym jedna se svy-
mi navrhari a jejich praci. Vétsina auto-
mobilek skryva své designové talenty
a pribéh designu spole¢nosti nechava
vypravét politicky spravaym jazykem
dobie oblecené manazery designu.
Tento pfistup, kladouci na prvni misto

bezpecnost, znamena, ze mnoho tak-
zvanych konceptu neni nic vic nez
predvyrobnimi prototypy. Témi ale
automobilky nepodniti predstavivost
verejnosti, nebot jsou jednodusSe mar-
ketingovymi nastroji, které volaji:

,Nekupujte model naseho konkurenta,
protoze tento bude k dostani za pul
roku.“

Bangle naopak nachazi a pfipravuje
mladé designéry a pak jim bez kom-
promist dovoluje vyjadfit se jejich tvo-
fivosti. Upoutdva zaroven pozornost
na tyto mladé muze a zeny, ktefi odva-
déji soucasnou praci. Vysledkem neni
pouze transparentni proces designu
automobilu. Cilem je i pfirozena zvé-
davost kupujiciho na to, kdo navrhoval
jeho automobil. Podpis designéra je
doplnéni charakteru automobilu. A to
je na prodej, i kdyz design kazdého
neoslovi.

Jednim z duvodu, pro¢ skupina
BMW zaznamenava tak rychly rust, je
jeji zahadna schopnost dokazat, Ze lidé
okamzité propadaji kouzlu jejich
novych modelovych rad. Nové Mini
a BMW X5,X3 a fada 3 Sly okamZité na
odbyt, sotva se dostaly do prodejen.
Obritili jsme se na Chrise Bangleho,
aby nam poodhalil pozadi tohoto
uspéchu.

Jak je mozné, ze BMW témér
nikdy neudéla s novym modelem
chybu?

Jsem presvédcen, Ze trvalé uspéchy
minulych let jsou vysledkem naseho
postupu pro definovani a vyvijeni
novych vyrobku, ktery délime do tii
fazi: pochopenti, presvédceni a zhléd-

<«

nuti.

Podivejme se na poporadku.
Co mate na mysli pod pojmem
faze pochopeni?

,Je to faze, ktera trva jeden nebo
dva roky. Rada lidi ji nazyva koncepc-
ni fazi, ale ja divam prednost nazvu
faze pochopeni. Snazime se pochopit,
co by BMW mélo nabidnout. Hovofi-
me proto se zakazniky, studujeme
pruzkumy trhu a sledujeme prognozy

neskryvejte své designéry

demografického a spotfebitelského
vyvoje.

Probihaji v této fazi prace na
designu?

,Navrhujeme a stavime zmen$ené
modely i modely v redalné velikosti.Ale
svou pozornost nevénujeme tolik tva-
ru jako spi$ architektufe, proporcim,
prostoru a pristupnosti.

Zabyvate se v této fazi pramyslo-
vou a ekonomickou proveditel-
nosti projektu?

,Zajisté, to je velmi dulezité. Mnoho
jinych spolecnosti za¢ina navrhovat
novy model a soucasné musi volit plat-
formu a mozna také presvédcCovat
vedeni o stylistickém smérfovani.
U skupiny BMW jsou vSechna tato roz-
hodnuti u¢inéna predtim, nez je zaha-
jena konkrétni designova faze.“

Bechem faze
pochopenti jsme
patricn€ neporo-
zumé€li, jak
vytvorit mensi
BMW

Je projekt po uzavieni faze
pochopeni schvalen?

,Obvykle ano. Poté, ve druhé fazi,
kterou nazyvame presvédceni, se pus-
time do skute¢né designové soutéze.
Zaciname od architektury, ktera byla
zvolena béhem faze pochopeni a pre-
vadime ji do konec¢ného modelu, ktery
jde pfipadné do vyroby:.*

Jak dlouho trva vase faze desig-
nu?

,Mezi jednim rokem a 18 mésici. Je
ale tézké to rici obecné, nebot desig-
nova soutéz zhrnuje alespon dva odlis-
né stylistické modely.Avsak v praméru
je to 10 mésica. Pro predchozi tfi
modelové fady jsme pracovali s 15
odliSnymi designy.“

Najimate si designové poradce
zvendi?

,V soucasné dobé to u sériovych
automobild témér nikdy nedélame.
Nyni je design naprosto zaméfeny na
znacku a nikdo neni lépe vybaven
k zachovavani a interpretovani hod-
not znacky nez vlastni designové
centrum. Takovy je trend u vSech
automobilek vyrabéjicich prestizni
automobily, ne pouze u BMW.V nej-
lepsim pfipadé pozadame o externi
spolupriaci béhem fiaze pochopeni,
abychom zjistili, zda jinou nebo zaji-
mav¢éjsi architekturu nebo proporce
nového modelu je mozné najit mimo
spolecnost.

Pak nastava konec¢na faze: zhléd-
nuti. Na co se divate?

»Technicky se to nazyva povrchova
vytfibenost. Tvar dospél do konecné
podoby. Jakékoli zmény se jiz nepohy-
buji v fadu centimetru, ale jen nékoli-
ka milimetru. TéEméEr jako Silenci analy-
zujeme kazdy jednotlivy spoj, kazdou
linii, abychom zjistili, zda pfi zachovani
stejného obecného tvaru, mize vytii-
beni tohoto detailu znamenat dalsi
zhodnoceni. “

Jak dlouho trva tviréi proces?
,Od prvnich nacrtka pres fazi
pochopeni az k zahajeni vyroby uvazu-
jeme o sedmi letech. AvSak béhem
poslednich 24 mésici muze navrhar
zasahovat pouze do detailu, jinak kaz-
da zména vede ke zpozdéni zahdjeni

vyroby.*

Nebyly to pfimo propadaky, ale
posledni dvé generace hatchbac-
ki BMW fady 3 si zakazniky pfilis
neziskaly. Pro¢?

,Rekl bych, Ze béhem faze pochope-
ni jsme patficné neporozuméli, jak
vytvorit mensi BMW nez je sedan rady
3. Reseni se zdalo byt zfejmé. Kratsi
koncova cast vozu. AvSak zkricenim
panelt vzadu jsme vyrobili automobil,
ktery je pouze krat$im modelem rady
3 pfi pohledu z boku. Zepredu ma stej-
né proporce.“

TakzZe fada 1 byla vysledkem
lépe provedené faze pochope-
ni?

,Presné tak.Sedany rady 3 a fady 1
jsou si podobné po technické strance
a pokud jde o komponenty, ale po
estetické strince jsou odliSné. Neje-
nom ze boky maji uplné jiné propor-
ce,nebot fada 1 je skute¢nym hatch-
backem, ale pfi pohledu zepredu rfadu
1 okamzité rozpoznate, nebot se od
fady 3 lisi.“

Rada 7, predstavena v roce
2001, byla zacatkem designo-
vé revoluce u BMW. Bude
nastup nové generace fady 7
v roce 2008 zacatkem dalsi
revoluce?

,Nikoli. Historie BMW nas uci, ze
kazda designova revoluce je nasledo-
vana vyvojovou fazi. Dalsi fada 7 bude
evolucni pokud jde o vnéjsi design,
ale vice inovacni, pokud jde o jeji
interiér.“
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Chceme byt opét NA §pICI

PRI SVE NAVSTEVE PRAHY
NAS NEJVYSSi PREDSTA-
VITEL GM PRO STREDNI

A VYCHODNIi EVROPU
SEZNAMIL S PLANY TETO
SPOLECNOSTI KE ZNOVU-
DOBYTIi SVYCH BYVALYCH

POZIC

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Koncern General Motors celi
v posledni dobé zna¢nym problémutim.
Vykonny reditel GM Central & Eastern
Europe Chris Lacey se tomuto tématu
pri nasem setkani nechtél vyhybat.
Naopak, pravé s nimi zacal.

,Neni tajemstvim, ze lonsky rok byl
pro General Motors doslova pohro-
mou.V Severni Americe jsme uz ale
ohlasili kroky, které povedou ke zlep-
Seni situace. Ty zahrnou uzavieni 12
tovaren, coz bude znamenat propusté-
ni asi 30 tisic zaméstnancu. S pomoci
téchto drastickych opatfeni bude dosa-
zeno lepsi vyuziti kapacit ostatnich
vyrobnich zavodi.V Evropé se podob-
na opatreni pravé realizuji. Nadbytec-
né provozy se zaviraji a efekt lepsiho
vyuzivani vyrobnich kapacit se uz zaci-
na projevovat. Praci zde ztrati 12 tisic
zameéstnancu predevsim ve Velké Brita-
nii a Portugalsku. Co se tyce naseho
hlavniho subdodavatele spolecnosti
a zatim neni zcela vyfeSena. Na druhou
stranu ale dodavky od této spolecnosti
protoze jejich zastaveni by vyvolalo
oboustranné kritickou situaci.

Pozitivni je, Ze se nas plan ve vSech
oblastech dari realizovat. Méni se
struktura naklada a blizime se k cili
dosazeni ro¢nich uspor ve vysi sedmi
miliard dolart - letos ocekavame, Ze to
uz bude Sest miliard. To je pozitivni
efekt, ktery je nezbytny, abychom opét
zacali vydélavat penize.“

Ne vSechno podnikani GM ale pro-
vazeji problémy. ,Otevreli jsme novou
tovarnu v St. Petérburku, coz pomuze
k tomu, aby se Rusko stalo pro GM
desatym nejvyznamnéjSim trhem,“
s potéSenim konstatoval Lacey. ,Dari
se nam predevsim v Ciné, kde se uz
GM stalo jednickou na trhu. Béhem
sedmi let se zde podarilo vybudovat
povédomi o naSich koncernovych
znackach.V letoSnim roce by se zde
meélo prodat 700 000 az 800 000 vozil,
takZe se Cina stane po Spojenych sta-
tech nasim druhym nejvétsim trhem.“

Drasticka redukce pracovnich mist
ale musi vyvolavat nepfiznivou reakci
ze strany postizenych zaméstnancu.
Predevsim ve Spojenych statech odbo-
ry vydobyly pro své cleny takové vyho-
dy, Ze dnes strhavaji své zaméstnavate-
le pod vodu.Ale zda se, Ze tento pro-
blém se dari fesit. , Velmi dobfe spolu-
pracujeme s odbory a jejich zastupci
se prfimo podileji na feseni nasich poti-
71,“ fika Lacey, a dodava: ,Je zde ovsem
zasadni problém, ktery predstavuje
zatizeni kazdého vozu vyrobeného
v USA 1700 dolary za zdravotni
a duchodové pojisténi. To vyzaduje

restrukturalizaci, jinak ztstanou ame-
rické automobilky v nevyhodé proti
zahrani¢ni konkurenci.

Jenze jenom usporami se uspéchu
dosahnout neda.Také v tomto ohledu
je Lacey optimistou: ,Vyvoj je jiZ pozi-
tivni. Pro ziskani zdjmu zakazniku
musime pozménit nabidku.Ta done-
davna opravdu nebyla z nasi strany
nejlepsi, ale nyni uz jsme na cesté

ey

Neni tajem-
stvim, Ze lonsky
rok byl pro
General Motors
doslova pohro-

mou

k tomu, abychom nabidli kupujicim to
nejlepsi - opravdu vynikajici vyrobky.
V priabéhu nasledujicich tfi let se toto
zlepseni projevi.

General Motors se snazi vylepsit si
své postaveni v zemich s rozvijejicimi
se trhy ve stfedni a vychodni Evropé.
Proto zde také roz$ifuje své vyrobni
kapacity a hleda subdodavatele. Nejak-
»Zavod Opelu v Glivicich ma pro GM
klicovy vyznam,“ pfipomina Lacey.
,Jeho prednosti je nejvyssi kvalita
vyroby.“ Ale tim aktivity GM v této
zemi nekonci. ,Tovarna FSO uz byla
mrtvou, kdyz ji prevzala ukrajinska
spole¢nost UkrAVTO.A ta je dilezitym
partnerem GM pro vyznamné trhy na
Ukrajin€ a v Rusku. Zatim jeSté nebylo
uzavieno jednani o formé spoluprice
mezi GM a FSO, moznosti jsou stile
siroké pocinaje licenc¢ni vyrobou ¢i
montazi az po vytvoreni néjaké formy
spolecného podniku. Nabizi se tedy
zde né¢kolik forem vyuziti této vyrobni
kapacity pro znacku Chevrolet. Velkou
vyhodou pro tento podnik je skutec-
nost, Ze v tomto regionu je skvélé zaze-
mi subdodavateld, jejichz kvalita uz
byla provéfena ve spolupraci s GM.To

se tyka i celé rady firem pusobicich
v Ceské republice.*

Neni tajemstvim, Ze GM je také jed-
nim z uchazecu o ziskani vyrobniho
zavodu v Rumunsku.

,Vyrabéji se tam auta i motory také
pro GM. Auta se stale jesté prodavaji
pod znackou Daewoo, ale motory
odtud GM odebiri i pro jiné zavody.
Proto je tento podnik pro GM velmi
vyznamny. Mame o néj zdjem, protoze
zde muze navazat na 15letou spolupra-
ci a muze tam pokracovat v ramci uz
existujicich spolec¢nych podnikt.
V Rumunsku pravé probihd vybérové
fizeni a do konce letosniho roku bude
o osudu tohoto zavodu jasno.“

Ale jak uz Chris Lacey naznacil
v uvodu naseho setkani, nejde jen
o vyrobni kapacity, ale i o kvalitni pro-
dukty. Proto jsme zjiStovali, zda GM
pripravuje néjaké modely specidlné
urcené pro specifické podminky rozvi-
jejicich se trht vychodni Evropy. , Ve
vychodni Evropé je mnohem vétsi
zajem o sedany nez o hatchbacky. Pre-
devsim se to tyka Turecka a Ruska, kde
kupujici radéji voli klasické tvary aut.
Protoze sledujeme specifika tohoto
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regionu, budeme od srpna 2007 v Gli-
vicich vyrabét Astru nové generace
s karoserii tohoto typu (neptjde o Ast-
ru Classic) s velkym vyuzitim dila
dodavanych od subdodavateli z toho-
to regionu. Co se tyce malych vozu,
pripravuje se nahrada modelu Agila,
jak uz bylo patrné z drive predvede-
nych designérskych studii minivozu.
Vzhledem ke specifice ceského trhu
se do prodeje dostane i Corsa nové
generace ve verzi N1.¢

Zajimavosti vétsiny prodejnich mist
GM je skutecnost, ze se zde pod jed-
nou stfechou obvykle prodavaji obé
hlavni evropské znacky koncernu, tedy
Opel a Chevrolet. Bude tomu tak i do
budoucna? ,Podporujeme viceznacko-
vé prodejce, protoze je to prirozena
cesta k tomu, aby sndze dosahli zisku.
V zasadé to necini problém, protoze
cilové skupiny obou znacek jsou odlis-
né. Zalezi ale na mistnich podminkach.
Na priklad v Rusku se prodava pres
100 tisic voza znacky Chevrolet, zatim-
co Opelu asi 18 tisic. Podobné¢ je tomu
i na Ukrajiné,“ fikd Lacey. ,Musime ale
byt v tomto regionu aktivnéjsi se znac-
kou Saab a rozsifit jeji sit prodejcu.
Ceska republika je pro tuto znacku vel-

mi zajimavym trhem. Potfebujeme zde
ale vice prodejcu a rozsifit marketin-
gové aktivity.

Zavérem naSeho setkani jsme se
dostali i k problematice ¢eského trhu,
kde si GM v posledni dobé rovnéz
nevede pravé nejlépe.Také vystiidani
hned tfi generilnich feditelt béhem
nékolika mésict nepusobi dojmem
koncepcni prace. Lacey ale vysvétluje:
,Rizeni Ceské a slovenské pobocky
Nikem Nemcem bylo od samotného
pocatku zamysleno jen jako prechod-
né reSeni. Potfebuiji jej zpét ve vedeni
GM pro stfedni a vychodni Evropu
v Budapesti. Proto jej od zacatku zafi
vystiidal Wojciech Masalski.V Ceské
republice chceme znovu ziskat treti
misto na trhu. Je zde zvlastni situace,
protoze nikde jinde v Evropé nezauji-
ma domaci vyrobce vice nez 35 %
podilu na trhu jako zde Skoda Auto.
Cesky trh se ukazuje jako staticky, coz
znamena, Ze je velmi obtizné zvolit pro
néj strategii, ktera by prinesla zisky
v konkrétnich segmentech. Cesky trh
neroste, ale na druhou stranu je dobré,
Ze je velmi stabilni a nema problémy;,
s jakymi se potykaji tfeba v Polsku

nebo Turecku. Rozhodné ale nehodla-
me zvysit nas podil na ¢eském trhu za
cenu vyvolani nového kola cenové val-
Ky, protoze jsme Vv situaci, kdy chceme
vydélavat penize. Pro zlepSeni nasi
pozice se museji zkvalitnit i poprode;j-
ni sluzby. Proto jsme uz vybudovali
nové logistické stredisko v Madarsku,
odkud budou dodavany dily do 14
zemi, mezi nimi i do Ceské republiky.
To urychli zasobovani. Ceska republika
ale ma pro GM zcela mimoradné
postaveni i proto, ze zde kazdoro¢né
nakupujeme dily za vice nez pul mili-
ardy eur.“

Na zavér naseho setkani se Chris
Lacey dotkl i problému, na ktery upo-
zornuji vsichni dovozci: ,Problémem
ceského trhu je dovoz ojetin.Vlada by
méla pozadovat, aby dovazena ojeta
auta plnila normu Euro III nebo IV,
jinak je to nefér vaci dodavatelim
novych vozu. Pro nas to ale ma i pozi-
tivni stranku véci. Nejvice ojetych
vozu totiz podle statistik nese znacku
Opel, coz znamena, Ze se tyto vozy
v Némecku a dalSich zemich zase
museji nahradit. Problémy to Opelu
Cini predevsim v Polsku, kde rapidné
klesl prodej novych vozu.“ <
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St‘r’edni Evropa se vyrovnava s nedostatkem pracovnich sil

DOCHAZIi K USILOVNEMU
HLEDANIi ZAMESTNANCU,
ODVETVIi ZVEDA PLATY,
DOCHAZI K INTENZIVNIiMU
SKOLENIi, NABORUM PRA-
COVNIKU

LYLE FRINK, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

PRAHA | Automobilky a dodavatelé
usiluji o nabor pracovnik, nebot roz-
mach automobilového primyslu ve
stfedni a vychodni Evropé méni tradic-
ni pfiliv pracovni sily.V zemich, jako
jsou Ceska republika a Slovensko, kde
rychle se rychle rozviji automobilovy
pramysl, se zvedaji naklady na pracov-
ni silu a pocet zahrani¢nich délniku.
Automobilky celi problémtim nibo-
rem pracovniki z jinych zemi a doda-
vatelé stavi své tovarny daleko od
svych zakaznikt, aby nepfrichazeli
o zaméstnance, nebot automobilky
plati vice.

Ceska republika ma nejvice pracov-
nich mist v automobilovém sektoru
v tomto rychle se rozvijejicim regionu.
Podle odhadu zde pracuje 120 000
pracovniki. Sdruzeni automobilového
pramyslu uvadi, ze jeji ¢lenové na kon-
ci roku 2005 zaméstnavali 105 302
lidi, ale tento pocet nezahrnuje pra-
covniky mnoha asijskych dodavatel,
které nejsou cCleny této organizace.

Bitva o pracovniky v automobilo-
vém prumyslu se vSak pfesunuje na
sousedni Slovensko a zac¢ina zasahovat
do Madarska a Polska.V minulém roce
slovensky automobilovy pramysl
zaméstnal dalsich 10 000 pracovnikd,
coz celkovou zaméstnanost v tomto
odvétvi zvysilo na 65 000 1idi.V tomto
roce oteviraji své nové velké montizni
tovarny PSA/Peugeot-Citroén a Kia.
A jejich mistni dodavatelé rovnéz naji-
maji pracovni sily, aby pokryli zvySe-
nou poptavku po dilech.

,Podle predpovédi by zaméstnanost
v automobilovém odvétvi do roku
2010 méla dosahnout poctu 100 000
lidi. Mozna Ze této urovné dosahneme
jesté drive,“ ekl Miroslav Pliak, part-
ner z Amrop Jenewein, poradenskeé fir-
my pro lidské zdroje v Bratislavé. ,Je
zde prostor pro kvalifikované pracov-
niky v oborech logistiky, kontroly kva-
lity a strojirenstvi.“

Reditel firmy Volkswagen Bratislava
Thomas Schmall fika, Ze region ma
nedostatek jak délniku, tak uredniku.
,Na trhu je malo kvalifikovanych lidi.
Skolici programy se mély opravdu
zavést pred péti lety,“fekl na kvétnové
konferenci v Bratislavé.

VW ma v Bratislavé a Martinu na
severu Slovenska 7000 zaméstnanct.
Avsak vzhledem k prichodu PSA a Kia
Motors i vétSimu poctu dodavateli
hleda Volkswagen obtiznéji kvalifikova-
né pracovniky. Letos zacal Volkswagen
poprvé najimat pracovniky z jinych
casti Slovenska. Spole¢nost si najala
naborové kancelafe v Rakousku, Ceské
republice, Madarsku a Polsku. Ve spolu-
praci se slovenskymi univerzitami vyvi-
ji mezinarodni skolici programy.

,Je obtizné udrzet potencial mla-
dych lidi, kdyz jim feknete, ,tady zac-

nete a tady budete pracovat az do smr-
ti.“ Talent se skute¢né musi projevit,“
fekl Schmall.

Promarnéna prilezitost

Dava se prednost nabidce mezina-
rodnich zku$enosti v ramci spole¢nos-
ti, aby se tak pracovnici odradili od
prechodu k jiné spolec¢nosti. ,Pokud to
udélate, nemate moznost se vratit. Pak
je to turisticka ¢innost a ne automobi-
lova spolec¢nost,“ fekl Schmall.

Vzhledem k radikdlnimu souboji
o zru¢né pracovniky v regionu zvysuji
tradi¢né€ nizké platy. Platy na Sloven-
sku se letos zvysi o zhruba 6 %, zatim-
co inflace bude 3,5 %. Pfedpovida to
Herve Montloin, reditel firmy Visteon
v Nitfe, vyrabéjici panely a ovladani
klimatizace. M4 90 pracovnikd, ale
letos potfebuje najmout dalSich 150
lidi. Visteon zamérné postavil tovarnu

45 km vychodné od tovarny PSA
v Trnavé. Zjistil, ze ziskani mistni
dostupné pracovni sily, kterou si firma
finan¢né muze dovolit, vyvazi veétsi
naklady na logistiku.

Avsak pracovnici v automobilovém
pramyslu si mohou zvolit mistni tovar-
ny nebo lépe zaplacené pracovni mis-
to kdekoli v ramci regionu. Pocet
zahrani¢nich pracovniki zaméstna-
nych spolec¢nosti, ale nebydlicich trva-
le v zemi, ve stiedni Evropé¢ stale pfi-
byva. Jsou to Slovaci, ktefi denné pre-

homi v Madarsku. Jsou to Slovaci, Pola-
ci a Ukrajinci, ktefi Ziji v ubytovnach
pobliz ¢eskych toviren a domu cestuji
nékolikrat za rok.

Zahrani¢ni pracovnici jsou velmi
dulezitou soucisti ceského pramyslu.
Za uplynulych 18 mésicu jich cela Ces-
ka ekonomika zaméstnala o 60 000
vice, takze v ¢ervnu jich bylo celkem
165 148.

Hledaji se inZenyfi

Ceska republika ma nedostatek pra-
covnich sil v fadé oblasti. Specialisté
fikaji, Ze jsou zadani inzenyfi a navrha-
fi, a to vzhledem k zahajeni vyroby
v montaznim zavodé Toyota-PSA
v Koliné a rychlému rastu dodavateld.

V lokalnich oblastech je rovnéz nedo-
statek montaznich délniku.

Polovina zahrani¢nich pracovnika
pochazi ze Slovenska. Jsou to dé€lnici
pro vyrobni linky a inzenyfi, ktefi pfi-
sli za vzdélanim a zustali, nebot je z1a-
kaly vy$si platy a pozdé¢ji zistali v zemi
natrvalo.

Specialisté na pracovni
sily fikaji, Ze trh se méni.

,V Ceské republice hleda praci
méné Slovaku nez pred deseti lety.
A po otevieni zavodu spolecnosti
Hyundai a Kia oc¢ekdvame, Ze toto ¢islo
bude jesté nizsi,“ fekla Tamara Cerma-
kova, poradkyné v Synergie-Recruit-
ment v Praze.

Slovaku, ktefi se domu vraci se zku-
Senostmi z ¢eského automobilového
prumyslu, je stile malo, ale jejich
pocet stoupa. Kdyz nyni mohou ziskat

zaméstnani na Slovensku, nékteri
z nich voli méné placenou praci
vyménou za to, Ze mohou byt bliz
domovu.

PolSti a ukrajinsti pracovnici se béz-
né vyuzivaji jako docasni zaméstnanci
na $pickovou dobu vyroby.V automo-
bilce Skoda Auto zabiraji zahrani¢ni
pracovnici 1000 z 22 500 trvalych pra-
covnich mist. Tyto narodnosti vSak
tvofi znac¢nou ¢ast z 3200 kriatkodo-
bych pracovnika, uvedl ¢len predsta-
venstva spole¢nosti Skoda Auto Martin
Jahn.

Budoucnost .
automobilového pramyslu

V letosnim roce by se mélo na svété
vyrobit rekordnich 64 miliont osob-
nich automobilti a lehkych uzitkovych
vozidel. I toto ¢islo ale bude rychle
prekonano.

Do roku 2010 by se méla vyroba
osobnich automobild ve svété zvysit
0 14 % a dosahnout hranice 70 milio-
nua vozu. Takika tfetina z tohoto narus-
tu - pfesné 27 % - pfipadne na konto
firmy Toyota Motors.Tvrdi se to ales-
pon ve studii spole¢nosti Pricewater-
house Coopers. Z narustu produkce
by dale mély tézit Aliance Renault-Nis-
san s 15,8 %, Hyundai-Kia se 14,8 %

a Volkswagen Group se 12,3 %. Pouze
ctyfprocentni podil z uvedeného
narastu se prfipisuje spole¢nostem
DaimlerChrysler a Ford Motor, zatimco
General Motors si udajné nepolepsi
vibec. Nejvétsi rast bude dosazen na
rychle rostoucich trzich v Ciné, Indii,
Rusku a Brazilii. Cina s ro¢ni vyrobou
5,4 milionu vozu predstihne Némecko
a stane se tfetim nejvétsim producen-
tem aut na svété.

Jesté dale do budoucnosti nahlizi
studie spolec¢nosti Polk. Podle ni se
v roce 2015 vyrobi na svété 75 milio-
nu vozidel, pricemz o nejvétsi narust
se postara Cina, kde se ma vyrobit uz
5,9 milionu aut. I nadale se ale vice
vyrobi v USA (12 milion) a Japonsku
(10 miliont).

Toyota Motor Corporation podle stu-
die spolec¢nosti Polk jesté letos pred-
stihne General Motors v roli nejvétsiho

producenta a vyrobi 8,6 milionu vozu.
Toyota uz je nejprodavanéjsi znackou
na svété se 7,5 miliony vozi, zatimco
na druhém misté je Ford s 5 miliony.
Volkswagen se 3,8 miliony prodanych
aut do konce roku ma tésné predstih-

nout na tfeti pficce Chevrolet.

Nepodceiiujme Irdn

Zatimco evropské automobilky
s obavami nahliZeji na expanzni plany
Cinskych a indickych automobilek,
nenapadné se do vychodni Evropy
vydava irdnskd automobilka Iran Khod-
ro. Zatim se tak déje jen v zemich
byvalého Sovétského svazu, kde se
zacal prodavat automobil Samand,
jehoz zakladem je Peugeot 405 a jehoz
vyroba v Evropé skoncila v roce 1995
(vyrabél se od roku 1986). Cena toho-
to sedanu stfedni tfidy se pohybuje
kolem 10 000 eur. Pfipravuje uz se
i jeho montaz v béloruském Minsku,
technici usilovné pracuji na jeho upra-
vach, aby splnil standardy EU.Velkou
pomoci jim pfi tom jsou konzultace
s jejich francouzskymi kolegy. Neni
divu, Ze se ve Francii se znepokojenim
divaji na hrozbu izolace Iranu v souvis-
losti s jeho aktivitami v jaderném
vyzkumu. €«



S CHRISTIANEM PEUGEO-
TEM A BERNDEM
SCHANTZEM JSME MLUVI-
LI O SOUCASNOSTI

A BUDOUCNOSTI ZNACKY
PEUGEOT

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS
ABBEY, PARIZ | Pfi nasem setkani
Christian Peugeot, zastupujici zajmy
rodiny majitel spolec¢nosti ve funkci
reditele komunikace znacky Peugeot,
zaril spokojenosti. ,Postaveni Peugeotu
v Evropé€ se vyznamnou mérou posililo
nastupem nového modelu 207. Do
konce srpna se jej prodalo 158 300
kust. To znamend, Ze spolec¢né s pokra-
Cujicimi dodavkami modelu 206 se
obou dodalo o 16,4 % vice nez za stej-
né obdobi lofiského roku jen modelu
206. Pritom sériova produkce 207 tepr-
ve nabiha.V Trnavé jde vSechno podle
planu, takze v prosinci uz dosahneme
ve vSech tfech vyrobnich zavodech,
tedy Poissy, Madridu a Trnavé denni
produkce celkem 2265 vozu. Pro pristi
rok predpoklidame vyrobu 300 000
téchto vozu. Z toho by mélo byt 55 %
pohanénych vznétovymi motory.*
Takze nastup modelu 207 bézi bez
nejmensich potizi? ,Museli jsme fesit
mensi problém ve vyrobé karoserif,
protoze oproti puvodnimu predpokla-
du, Ze se bude prodivat stejné tfidvero-
vé i pétidverové verze, dodavame 70 %
pétidverovych. Jsme predevsim potése-
ni tim, Ze je mnohem vétsi zajem kupu-
jicich o vyssi drovné vybavy. Proto
jsme optimisty i v otazce prijeti nové
verze 207 GT s motorem vyvinutym ve
spolupraci s BMW. Podle naSich pru-
zkum totiz vzrostl podil vozi segmen-
tu B pohanénych motory o vykonu
vyssim nez 130 k ze zanedbatelnych
0,1 % v roce 1998 na lonskych 1,7 %,
coz predstavuje 85 400 vozu v zemich
EU. Proto ocekavame, ze verze 207 GT
THP prodame v priStim roce nejméné
8000 kusu.

Novy motor s BMW

Motor THP (Turbo High Pressure)
korunuje nabidku zazehovych motort
modelové rady 207.Vyvijel se ve spolu-
praci s BMW a vyrabi se v Douvrinu na
severu Francie (BMW jej bude pro
svou potfebu vyrabét ve Velké Brita-
nii). Integruje v sobé hned nékolik ino-
vativnich technologii pouzitych popr-
vé u pohonné jednotky v segmentu
malych vozu.

V ramci vyvoje kazdy z partnera
uplatnil to nejlepsi v rimci tymu sesta-
veného z technikt obou automobilek.
Mezi zakladnimi pozadavky, kladenymi
na novy motor, byly malé rozméry
a hmotnost, aby byl pouzitelny
i v malém voze. Dulezitym pozadav-
kem, kladenym na konstruktéry, bylo
uziti motoru v rezimu nizkych otacek
zkracenim doby odezvy turba. Proto
bylo zvoleno preplinovani turbodmy-
chadlem. Pouzito ale bylo zcela nové
feseni, oznacované jako Twin Scroll,
vyuzivajici razy v proudu spalin ve

vyfukovém potrubi. Vyhodou tohoto
systému je, Ze neprinasi zadné dalsi
pohyblivé dily, ale jedna se jen o lepsi
vyuziti dynamiky proudéni. Podle $éf-
technika Christopha Chateaua se jedna
o jednoduchy princip, ktery ovSem
vibec neni jednoduchy po strince
konstrukce. Dalsi technickou novinkou
je pouziti pfimého vstrikovani benzinu
prostrednictvim vysokotlakého spolec-
ného potrubi s plnicim tlakem 12 MPa
(120 bar).

Uvedenim tohoto motoru spolupra-
ce mezi BMW a PSA nekondi. Partner-
stvi neni casov€ nijak omezeno a je
zalozeno na jednotlivych projektech,
pro které se vytvareji spolec¢né tymy
sloZzené ze specialisti obou stran. Uz
na jare se predstavi nepfeplinovana ver-
ze tohoto Ctyivalce.

Dalsi verze 207

Christian Peugeot nam poodhalil
i plany na dalsi verze vozu 207. ,Coupé
Cabrio se predstavi v roce 2007, ale
k vidéni uz bylo jako prototyp pohané-
ny palivovymi ¢lanky. Bude samoziej-
mé i verze SW. Soucasné¢ ale pripravuje-
me i variantu, s jakou jste se u modelu
206 nesetkali. Davame zakaznikim na
vybranou z bohaté nabidky variant.
Nyni mime v tomto segmentu Ctyfi
esa.Tim trumfovym je 207. Dopliuje
jej pokracujici vyroba modelu 206 jako
jeho mensi a levnéjsi alternativy, ktera
je i nadale plné konkurenceschopna.
Navic se v Iranu zacala vyrabét varian-
ta 206 s karoserii sedan, protoze tfi-
prostorova karoserie je v fadé zemi
vychodni Evropy a Asie nejvyhledava-
néjsi. A k tomu samoziejmé pristupuji
modely 107 a 1007 urc¢ené pro vyhra-

Séf marketingu David Rio jej doplnil:
»,Model 207 pfedstavuje horni hranici
tohoto segmentu. Snazime se zhodno-
tit fenomenalni uspéch modelu 206 ,
ze kterého tézi jak 207, tak novy sedan
206. Mame dohodu s vyrobcem v Ira-
nu, Ze se tato verze nebude prodavat
v zapadni Evropé. Nejdulezitéjsi
exportni trhy pro sedan budou Turec-
ko a Rusko.V prubéhu roku 2007 by se
méla objevit i v Rumunsku, Bulharsku,
Srbsku a snad i Chorvatsku. S jejim pro-
dejem v Polsku a Ceské republice ale
zatim nepocitame.“

Dulezita vychodni Evropa
Plany znacky Peugeot ve vychodni
Evropé nam pfiblizil feditel mezinarod-
nich operaci Bernd Schantz. ,Nase
marketingova filozofie je jasna - musi-
me myslet globalné, protoze vSude na
svete plati stejné jednoduché formule,
ovsem kazda zemé€ ma odliSnou kultu-
ru, které se musime pfizpusobit. Dule-
Zité je, Ze se nam dafi zajistovat rist ve
vSech oblastech svéta. Novinkou
poslednich dvou ¢i tii let jsou produk-
ty specialné navrzené pro specifické
podminky urcitych trht. Pfikladem
muze byt model 206 sedan, ktery se
bude prodavat v Turecku a Rusku
a snad i dalSich zemich.Tento viz lze
homologovat i pro zemé EU. Jenze jde
také o to, zda tam ma jeho prodej smysl
vzhledem k ocekavani zakazniku, Ze
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jeho cena by méla byt niz8i nez u hat-
chbacku. Pritom tfiprostorova karose-
rie zde ztraci na oblibé.Tento vaz by
mohl byt odpovédi na Dacii Logan, ale
jedna se o zcela odlisny koncept, o zce-
la jinou filozofii. Podobné model 307
s karoserii sedan se vyrabi v Argentiné
a zfejmé prijde i do Evropy, protoze
zajem o néj se objevuje napriklad
v Némecku.

A jaké jsou konkrétni plany Peugeotu
na vychodé Evropy? ,Podminky v auto-
mobilovém prumyslu se v posledni
dobé zasadné zménily. Nyni jsou mno-
hem drazsi zdroje a silné euro kompli-
kuje export. Na druhou stranu se ale
objevuji nové vyznamné trhy, véetné
téch ve vychodni Evropé€. Z téch se
nejveétsi zemé svéta. Ve vSech téchto
zemich délame marketingové studie
jednotlivych segmentd a zjiStujeme
specifické pozadavky kupujicich. Neza-
pominame na to, Ze v radé téchto zemi

¥+ CHRISTIAN PEUGEOT

je kupni sila nyni mala, ale je dulezité
mit v nich své zakazniky a zajiStovat
tam zisk nasich prodejcti pro budouci
vzestup.“

Co zde tedy muzeme od Peugeotu
v nejbliz§i dobé ocekavat? ,Pripravuje-
me celou fadu novych vozu, z nichz
mnohé se moznia nikdy neobjevi
v Bvropé,“ fika Schantz. Bude mezi
nimi kone¢né i MPV? | Model 307 SW
byl v dobé své premiéry v roce 2001
zcela novym konceptem nabizejicim
vice prostoru nez hatchback.To je jeho
prednost, ale nejedna se o typické
MPV. Nemyslim si, Ze by vétsi prostor
nad hlavou byl tak velkou prednosti,
presto prodej tohoto typu vozu roste
a to je pro nas dualezité. Model 307 SW
zaznamenal velky uspéch a rada klien-
ti mu dava prednost pred MPV, nicmé-
né minivany se staly vyznamnym seg-
mentem. Musime to vzit na védomi
a reagovat na tento trend. Mohu potvr-
dit, Ze na tom pracujeme. €«
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chce byt exkluzivnéjsi

Audi v Evropé sdili vice nez polovi-
nu svych prodejnich mist pfevazné se
sesterskou znackou Volkswagen.
Vykonny feditel pro servis a dily Johan-
nes Thammer v rozhovoru na obchod-
nim veletrhu Automechanika ve Frank-
furtu prohlasil, ze zakaznici Audi oce-
kavaji vy$si uroven prodeje znacky nez
ti, ktefi kupuji vozy Volkswagen. Potie-
ba oddé¢lit Audi od VW je jesté zdsad-
néjsi vzhledem k prichodu superauto-
mobilu Audi R8.

,Oc¢ekavame, ze R8 prilaka do pro-
dejnich mist vice lidi,“ prohlasil Tham-

mer. ,Chceme se odlisit prostfednic-
tvim vasné.To zahrnuje konec pujcova-
ni automobilt od VW nebo jinych zna-
¢ek, kdyz je v servisu vase Audi. Chce-
me zajistit, aby zdkaznici Audi, jejichz
viz je v servisu, mohli jezdit vyrobky
znacky Audi a nikoli jinymi znackami.“
Audi ma v soucasné dobé uz 40,2 %
exkluzivnich prodejnich mist, zatimco
v roce 1996 vystupovalo samostatné
jen v 1,9 % z 4850 prodejnich mist.
Thammer ale chce vice: ,,V budoucnos-
ti si prejeme oddélené;jsi, exkluzivni
prodejce vSude tam, kde to ma smysl.“

Na to, zda se tato snaha projevi i pfi
prodeji vozti Audi v Ceské republice
jsme se zeptali generilniho freditele
dovozni organizace IVG Rudolfa Javurka.
,V Evropé se nam dafi dobfe, ale v Ceské
republice jest¢ mnohem 1épe.Audi je zde
nejprodavané;jsi znackou exkluzivnich
vozu s naskokem pred BMW a Mercede-
sem-Benz. Uz dnes spliluje 85 % nasich
prodejcti nejvyssi kritéria vyzadovana
pro znacku Audi a v brzké dobé to
budou vsichni. Proto s oddélovanim pro-
deje vozti znacky Audi od ostatnich kon-
cernovych znacek nepocitaime.“ €«

meéni postaveni své znacky

NOVE IMAGE: VRELE, PRA-

TELSKE, NA VYSSi UROV-
NI, ALE NIKOLI LUXUSNI

JAMES B. TREECE,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

PARIZ | Vykonny viceprezident Renaul-
tu Patrick Pélata oznamil, Ze Renault
zacne pred autosalonem ve Frankurtu
v roce 2007 ménit postaveni své znac-
ky. Bude mit vys$si troven vybavy, ale
nebude se snazit o to, aby se stal luxus-
ni znackou, rika Pélata, ktery ridi plano-
vani vyrobkua a programy.

Jako soucast planu ,Zavazek Renaul-
tu pro rok 2009, oznameného v unoru
prezidentem Carlosem Ghosnem, chce
Renault usilovat o zdvojnasobeni pro-

deje vozidel s cenou presahujici
27 000 eur. Néktefi to charakterizuji
jako posun do luxusniho segmentu, ale
Pelata oponuje: ,Nejsem si stale jisty,
Ze je to spravny vyklad.“ Tvrdi, ze
Renault musi prodavat vice sedant
Laguna stfedni tfidy, aby dosahl cile
svého prodeje v pozadovaném ceno-
vém rozmezi. Francouzska automobil-
ka vsak nepotrebuje luxusni automo-
bil. ,Nemame zadné vozy typu crosso-
ver. Pro¢ nemit jeden v cenovém roz-
mezi 30 000 az 40 000 eur?“ fika Péla-
ta. ,To je oblast, kde Renault chce
pusobit. Neni to 50 000 eur a vice.“

Znacka Renault se v soucasné dobé
zabyva rozborem uvazovani zakazniku.
To zahrnuje:

- zabezpeceni a bezpecnost

- pohodli

- nizké naklady na provoz

- automobily pro to, aby ,byli vSich-

ni pohromadé*.

Tim se rozumi automobily, které jsou
vhodné pro rodiny, jako jsou Mégane
Scénic a Espace. ,Renault uvazuje spise
o pratelskych automobilech, o vrelosti,“
rika Pélata. Renault zavede prepracova-
nou komunikaci se znackou, jakmile
bude moci odhalit vyrobky, které budou
podporovat jeho nové image. ,V 90.
letech méla znacka Renault lepsi pozici
nez dnes zasluhou svého image , auto-
mobilil pro Zivot“, fika Pélata. Renault
,udélal chybu, Ze tuto image opustil“.

Automobilka usiluje o pozici, ktera
je odlisna od té, kterou zastavaji znacky

Peugeot, Toyota a dalsi, fika Pélata. ¢

Suzuki se nenapadné stava zdatnym globalnim hraéem

RICHARD FEAST,
AUTOMOTIVE NEWS

Kdyz prezident Suzuki Hiroshi Tsuda
na parizském autosalonu odhalil mést-
sky automobil Splash, nepfildkal tim
velkou pozornost. Média, analytikové
a konkurenti obvykle Suzuki prehlizeji.

To je chyba.Jen malo automobilek je
tak trvale uspéSnych jako Suzuki.

Spole¢nost Suzuki byla zaloZena
v roce 1909 jako vyrobce tkalcovskych
stavd, v roce 1952 presla na vyrobu
motocykld a v roce 1955 zacala vyra-
bét automobily. Od té doby nikdy neza-
znamenala meziro¢ni ztratu. To je
u spolec¢nosti zamérené na malo zisko-
vé motocykly a malé automobily ohro-
mujici.

Jednim z ddvodt mtiZze byt maly ego-
ismus této spolecnosti. Po desetileti
vyrabi automobily, které prodavaji jiné
automobilky: v Evropé Opel, Subaru
a Fiat a globalné Mazda, Nissan a Chev-
rolet a Holden u GM.

Trvalé zisky automobilky Suzuki posi-
luji v jistém smyslu jeji nerozhodnost.
Jak se muze Suzuki dostat na titulni
stranky, kdyZ jeji rivalové si stile pohra-
vaji s finan¢ni katastrofou? Suzuki vsak
neni mozné dale ignorovat.V Evropé€ se
svou mirou ristu od roku 2000 vyrov-
nala Toyoté¢, tfebaze s mensi zakladnou.
Pasobeni Suzuki v Evropé je dobie
vyvazené.V lonském roce zde Suzuki

prodala rekordnich 234 500 automobi-
14.V letosnim prvnim pololeti prodej
vzrostl téméf o pétinu na 137 000 vozu.
Aniz si toho nékdo vsiml, tato statistika
za prvni pololeti rovnéz ukazuje, zZe se
Suzuki drzi za Hondou a Mazdou jen
o méné nez 6000 vozu. Suzuki pfekona-
lo Kiu a prodalo dvojnasobné mnozstvi
vozl nez Mitsubishi. Nyni chce Suzuki

udrzet s Evropou tempo. Nejvetsi pre-
kazkou je ovsem to, Ze nema globalni
kapacitu, aby vyrabéla dostatek vozidel,
protoze nejnovéjsi modely Swift, Grand
Vitara a SX4 se prodavaji neuvéfitelné
skvéle. Na rozdil od svych konkurentti
s nevytizenymi tovarnami, Suzuki zvysu-
je kapacitu vyroby v Madarsku, Japon-
sku, Indii a Pakistanu. Po¢tem 2,12 mili-

ont vyrobenych vozu se Suzuki uz ve
sveété radi za desaty Renault.

Suzuki si v letoSnim roce vede tak
dobre, ze mozna bude muset zménit
cile udané v brfeznu na Zenevském
autosalonu. Suzuki predpovida v obdo-
bi 2009-2010 prodej v Evropé na
320 000 vozu a celosvétové na 2,6
miliont vozu. <«




F1at sazi na jis

NEJVYSSi SEF ZNACKY
FIAT NAS SEZNAMIL S PRI-
PRAVOVANYMI NOVYMI
MODELY BRAVO, LINEA
A 500, ALE PREDEVSIM SE

STRATEGII PRO NEJBLIZSI
DOBU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

TURIN | V pfedvecer svétové premiéry
nového modelu Linea nim nejvyssi
predstavitel znacky Fiat Luca de Meo
v budové Fiat Centro Stile poodhalil
zavoj nad nejzhavéjsimi novinkami, kte-
ré se predstavi v nejblizsich mésicich.
Jako symbol znovuzrozeni spolec-
nosti nam také predvedl nové logo
s ¢ervenym podkladem, evokujici nej-

,Nové logo vytvafi v posledni dobé
chybéjici spojeni mezi minulosti
a budoucnosti znacky.“ fikd de Meo.

Bravo novym smérem

,Po neuspéchu modelu Stilo jsme
chtéli, aby jeho nastupce ptisobil na
prvni pohled pfijemnym, pozitivhim
dojmem. Chybou Stila bylo, Ze se snazi-
lo smérovat prili§ vysoko. Proto se nyni
vracime k nasim kofenuim a chceme
zduraznit identitu znacky. Nas viz musi

* LUCA DE MEO

byt pfedev$im bezpecny a cenové
dostupny. Stilo bylo dobrym vozem, ale
celili jsme u ného problémum s elek-
tronickymi obvody. Ty naopak patii
k silnym strankam Punta, za kterého
jsme nyni vysli.“

Bravo, které po technické strance
vyvinula v Rakousku spole¢nost Magna
International, se bude vyrabét jen
s pétidverovou karoserii. Luca de Meo
to vysvétluje: ,Zajemci o tridverové
karoserie chtéji sportovni vuz. Mame
pfitom zjiSténo, Zze pro méné nez 30 %
kupujicich vypada dobre jen tridvero-
va verze. Naopak z ni odvozenou pétid-
verovou pokladaji za nevzhlednou. Pro-
to jsme se rozhodli vytvorit hezké auto
pro 80 % zajemcu a uSetfené penize
radéji investovat do novych technolo-
gii. Nezapominejte, Ze vychazime z vel-
mi tézké situace nasi firmy a tento vaz
jsme potiebovali ve velmi kratké dobé.
Rozhodujici objem prodeje v tomto
segmentu predstavuji pétidverové
hatchbacky, zatimco vSechny ostatni
verze jsou jen okrajové a nedulezité.“

Auta museji vydélavat
Z toho se odviji i zcela novy pristup
Fiatu k rozSifovani modelové nabidky,

| Auto Data & News | Rijen/listopad 2006

totu W

1 FIAT BRAVO

ktery je v protikladu se strategii vétsi-
ny konkurentu. ,Nasi filozofii je vytva-
fet auta pro vétSinové zakazniky.
Nemusime pak hledat Zadné kompro-
misy,“ rika de Meo.

Jenze konkurence nyni sméfuje
k MPV. ,Zvazujeme moznost vyroby
inovativni podoby rodinného vozu na
stejném zakladé. Hledame nahradu za
Multiplu, ale zda to bude MPV, jsme se
jesté nerozhodli.Ale nezapominejte, Ze
v tomto segmentu se proda 2,3 milio-
nu pétidverovych hatchbackt a méné
nez milion minivanu. Jenze téch uz je
na trhu pfili§ mnoho. Pfitom jejich
vyroba je draha, takZze pfinaSeji jen
maly zisk. Zakaznici u nich neakceptuji
vy$si cenu, takZe se sice jedna o silny
segment, ale nikdo v ném nedokaze
vydélavat,“ vysvétluje de Meo. Nicmé-
né letmo zahlédnuta karoserie elegant-
niho MPV s hodné Sikmou pfidi, ozna-
c¢ovaného zatim Emotion, naznacuje, ze
bychom na predstaveni dalsi novinky
z'Turina nemuseli dlouho c¢ekat.

,Urcité také nebudeme délat kombi
ani coupé-cabrio, protoZe ty nemohou
prinést zisk,“ rika $éf Fiatu. ,Vite, mné
se také vozy CC moc libi, ale ztrata
hodnoty za tfi roky jejich provozu je
u nich prili$ velka. Kdyz si vSe zkalku-
lujete a porovnate s jinymi vozy, pak
zjistite, Ze za stejné penize si muzete
poridit tfeba Porsche Boxster. My radé-
ji investujeme penize do atraktivnich
a snadno dostupnych variant, jako je
Punto Rally. Ty maji z obchodniho hle-
diska smysl, i kdyz jde jen o par kusu
brutalniho vozu pro Silence. Chceme
se prosté soustredovat na klicové
modely,“ dodal.

Ale to prece pripomina filozofii Toyo-
ty. ,Ale ja jsem prece k Fiatu prisel od
Toyoty,“ sméje se de Meo. ,Segmentace
trhu je sice snadnou cestou, ale také
nesmirné riskantni. Vyzaduje totiz
nesmirné investice, které se vétsinou
nevraceji. Néco takového si miize dovo-
lit jen finan¢né silna firma jako je Toyo-
ta, jenze ta to nedéla. Muze si to dovolit
i BMW, ale podivejte se, ze pan Zetsche
u Mercedesu tento trend nyni zarazil.“

Stiizlivé plany

Prekvapujici je velmi stfidmy plan
ro¢ni produkce Brava 120 000 vozu
(u Stila to bylo 400 000 kust). ,Ano, je
to hodné konzervativni plan, ale vycha-
zi z nasSich peclivych analyz. Jde nam
o dosazeni dobrého rozpoctu, aby-
chom zajistili ziskovost celého projek-
tu, ne jako u Stila, kdy byl plan prilis
optimisticky a vyroba postupné klesa-
la. V pfipadé zajmu ale nebude pro-
blém ve vyrobnim ziavodé v Cassinu
objem produkce zvysit,“ vysvétluje de
Meo.

,V poslednich letech se Fiat vratil do
cela v segmentu malych vozt s Pandou
a Grande Puntem. Po 30 letech chce-
me konecné uspét také s kompaktnim
vozem. Fiat zaujima solidni postaveni
v ocich zajemct o druhy di tieti viiz do
rodiny, ale pro zlepSeni nasi pozice se
potfebujeme prosadit i s prvnim
vozem v rodiné. Nejdeme ale smérem
k drazsim vozim jako ostatni, ale zcela
opacnym smérem. Soustfedili jsme se
predevsim na kvalitu zaméfenou na
uzivatele, protoze ten bude s timto
vozem prozivat nékolik let. Tomu napo-
mahaji i zcela nové obkladové materia-
ly mnohem piijemné;jsi na dotek a sou-
¢asné umoznujici v maximalni mire
vytvofit si vlastni podobu vozu,“ fika
de Meo o novém vozu, jehoz oficialni
premiéra je planoviana na 29. leden
2007.

Linea smérem na vychod

Jesté pred tim se predstavi dalsi zaji-
mava novinka. Fiat Linea je elegantni
sedan urceny predevsim pro zemé, ve
kterych je o tento typ karoserie velky
zajem, tedy predevsim Rusko, Turecko,
Indii ¢i Brazilii a snad i Cinu. Oproti
puvodnim informacim se ovsem nejed-
na o soupere pro Dacii Logan. Linea
neni koncipovana jako laciny automo-
bil a nebude dokonce ani nahradou za
model Albea, protoze se zaradi v nabid-
ce nad n¢j.

Linea se bude vyrabét v Turecku
a proto se jeji svétova premiéra ode-

hrala na autosalonu v Istanbulu. Vznik-
la na zcela nové platformé vychazejici
koncepcné z Grande Punta. Elegantni
karoserie pritihne k tomuto vozu
pozornost kupujicich a podle de Mea
je zaujme i velmi pfritazlivi cena.
S vyvozem tohoto vozu do zapadni
Evropy se nepocita, nicméné v pfipa-
dé, Ze cena bude opravdu zajimava,
mél by se objevit i v Ceské republice.

Mifi na srdce

O tom, ze ne vse se u Fiatu fidi jen
chladnym kalkulem, ale i nadale je zde
misto pro emoce, doklada dalsi pripra-
vovana novinka, kterou Fiat uvede
koncem pristiho roku. Nova generace
Fiatu 500 je autem, které nadchne
mladé i pamétniky. Pfedstavuje ojedi-
nélou smés retrostylu s modnimi tren-
dy. ,U tohoto vozu se nesnazime byt
nejlevnéjsi na trhu, jako tomu bylo
u puvodni generace 500. Nechceme
ale ani vytvaret exkluzivitu ve stylu
Mini. Nasim cilem je prodej 120 000
vozu ro¢né, pro které budeme nabizet
sirokou skalu dopliku pro individuali-
zaci kazdym uzivatelem. Nechceme
jich ale mit pfili§ mnoho, protoze lidé
pak ztraceji prehled a vSe je moc dra-
hé. Radéji budeme nabizet par kolek-
ci, které se budou postupné obméno-
vat.Tento vuz vznikl na platformé Pan-
dy, ale bude urcité drazsi. Jeho kon-
krétni cenu ale zatim zvazujeme,“ fika
de Meo s neskryvanym nadSenim
u nadherného cerveného vozitka,
jehoz kouzlu nepochybné kazdy pro-
padne.

Na rozloucenou jsme se Luky de
Mea zeptali, jak je spokojen s ostatnimi
modely, které uz jsou v prodeji. ,Prede-
vsim Panda je velmi uspésnym produk-
tem, jenze v mnoha zemich jsme jej
neuvedli dobre. Nasi lidé totiz chybné
Pandu predstavuji jako malé auto
a zduraznuji, Ze je jen 3,5 m dlouhé.
Panda ovSem pfinasi Spickové techno-
logie a velikost u tohoto vozu vubec
neni dulezita. Véfim, Ze potencial Pan-
dy je mnohem vétsi, jen jsme jej dosud
nedokazali plné vyuzit.“
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Konec

AMERICKE AUTOMOBILO-
VE KONCERNY SE ROZHOD-
LY SNiZIT SVE ZTRATY TimM,
ZE ZVYSILY CENY AUT
DODAVANYCH DO PUJCO-
VEN. V DUSLEDKU TOHO
ALE ZTRATILY DALSI CAST
PODILU NA DOMACIM
TRHU

Od 80. let General Motors, Ford
Motor Company a Chrysler Group resi
prebytek produkce osobnich automo-
bild, pro které nenachizeji kupujici,
tim, Ze tyto automobily prodavaji vétsi-
nou za symbolické ceny velkym putijcov-
nam.To jim umoznuje udrzovat vyrobu
v nékterych tovarnach a soucasné navy-
Sovat svuj podil na trhu.

LJe velmi dilezité, ze jim to konecné
doslo,“ fikd $éf nejvetsi prodejni sité
AutoNation Michael J. Jackson. ,Kdyz
vyrabite produkt, ktery nikdo nechce,
a vy se jej zbavujete jen za cenu slev

pro fleetové zakazniky, pak podkopava-
te své Sance na uspéch.“

Zménény pristup ,Velké trojky“ se
nepochybné projevi i v cenach ve vel-
kych pujc¢ovnach v USA. Pro Ford to

znamena zastaveni produkce modelu
Taurus, ktery byl mimo ptjcovny
neprodejny.

Radu let proudily nové vozy od vyrob-
ca do pujcoven, odkud se po Sesti mési-

cich vracely jako takika nové k prodej-
cum, ktefi je prodavali jako ojeté.Tyto
levné vozy samoziejmé podryvaly ceno-
vou politiku pro nové vozy a pripravova-
ly vyrobce o zisk. Nyni se predpoklada,
Ze pujcovny si drazsi vozy podrzi ve
svych sluzbach namisto dosavadnich 6
az 8 mésicu 9 az 12 mésicu. Ty pak ale
s najetymi asi 50 000 km nebudou moci
konkurovat novym vozim.

Americké pujcovny kazdoroc¢né
nakupuji kolem 2 milionti vozl prevaz-
né ve dvou obdobich - béhem ledna
a unora a poté v ¢ervenci a srpnu. Pri
vybéru vozu prevazné rozhoduje jen
cena. Svym zikaznikim se pritom snazi
nabizet nejnovéjsi modely, kterych se
v zapéti zbavuji dfive, neZ zacnou
narustat naklady na jejich udrzbu. Podle
informaci GM tento koncern v USA
prodava 41 % osobnich automobila
(mezi ty se zde nezahrnuji SUV a mini-
vany) jako fleetovych.V leto$nim roce
by to u GM mélo byt kolem 600 000
vozu. <«

predstavila motory pro budoucnost

Honda predvedla demonstracni jiz-
du se svym prototypem FCX s novou
generaci palivovych ¢lanka. Tento viz
bude tvorit zaklad pro sériovy model
vyrabény v malém mnozstvi od roku
2008. Model FCX ma blok palivovych
¢lankd o 20 % mensi a 30 % leh¢i nez
jeho predchudce, ale vyviji o 14 kW
vétsi vykon. Cela pohonna jednotka je
0 40 % mens$i a o 180 kg leh¢i nez
predtim. Honda tvrdi, Ze dosahla ener-
getické ucinnosti kolem 60 %, coz je
priblizné trojnasobek hodnoty dosaho-
vané vozidlem se zazehovym moto-
rem, dvojnasobek hodnoty dosahované
vozidlem s hybridnim pohonem
a0 10 % lepsi nez u soucasného mode-
lu FCX. Interval mezi dopliovanimi
vodiku se prodlouzil o 30 %. Honda
uvadi, Ze se zlepsila vykonnost pfi niz-
ké teploté a systém je nyni mozné
spustit az do 30 °C. Upravené rozmeéry
a usporadani rovnéz znamenaji, ze
model FCX ziska prostornéjsi interiér
a lepsi celkovou ucinnost. Prednosti
vozu FCX ve vztahu k Zivotnimu pro-
stfedi posiluje material BioFabric vyvi-

se soudi s automobilkami !H-- seme

Stat Kalifornie vstoupil do kontro-
verzniho soudniho fizeni proti Sesti nej-
vétsim automobilkam - Fordu, General
Motors, Chrysleru a severoamerickym
divizim Toyoty, Hondy a Nissanu. Obvi-
nuje je, Ze prispivaji ke globalnimi otep-
lovani ve zminéném staté.

V oficialnim prohldSeni se uvadi, ze
globalni oteplovani pusobi zna¢nou
Skodu zivotnimu prostredi, ekonomi-
ce, zemédélstvi a zdravi obyvatel Kali-
fornie. Nasledky jiz nyni stoji miliony
dolarti. Emise pochazejici z automobi-
1 jsou jedinym nejrychleji rostoucim
zdrojem emisi CO,, ktery prispiva ke
globalnimu oteplovani, a federalni vla-
da a automobilky presto odmitaji jed-
nat. Je na case, aby se tyto spolecnosti

nuty Hondou, ktery se pouZziva pro
calounéni a dverni vyplné. Dalsi nové
prvky zahrnuji dokonalejsi pfevodné
ustroji fizené elektronickym prenosem
signalu a novy pristrojovy panel.

Honda rovnéz oznamila fadu vyvojo-
vych prvku v technologiich vznéto-
vych a zizehovych motoru, které jsou
nyni kompatibilni s pohonem na eta-
nol.V Brazilii jsou v nabidce vozidla na
flexibilni paliva kompatibilni s poho-
nem na etanol, ktera jsou trvale schop-
na provozu na smés etanolu a benzinu
obsahujici od 20 do 100 % etanolu.
Tyto modely se za¢nou prodavat jesté
v tomto roce.

Dalsi vyvojové prvky vyvinuté Hon-
dou zahrnuji schopnost pouzivat pali-
va s riznym oktanovym cislem a splné-
ni americkych predpist pro vestavéné
diagnostické systémy nezbytné pro
prodej automobild pohanénych vzné-
tovymi motory v USA.

Honda také dale vyvinula svij zaze-
hovy motor VTEC, ktery se objevi
v sériovych automobilech v pristich
trech letech. Poskytuje vétsi tocivy

staly zodpovédné za svij podil na této
krizi.

Zalobci tvrdi, Ze motorova vozidla se
na emisich sklenikovych plyna v Kali-
fornii podileji 30 %.V ramci $kod obza-
loba uvadi zvySeni hladiny more, mensi
mnozstvi snéhovych srizek a tim nedo-
state¢né zasoby vody, vEétsi znecisténi
ozonem, vétsi nebezpedi ni¢ivych poza-
r, umrti z nadmérného horka, dychaci
problémy v oblastech zasazenych pfi-
zemnim smogem, naruSeni dodavek
vody, zaplavy, dramatické vykyvy
v pocasi, poskozeni lesti a ekosystémii,
eroze plazi, poskozeni nizko poloze-
nych pobfeznich pozemka.

Soudni pre nasleduje poté, co guver-
nér Kalifornie Arnold Schwarzenegger

moment pfi vSech rychlostech, lepsi
hospodarnost a niz$i emise, které
spliuji jak americké normy LEV2-
ULEYV, tak japonska kritéria pro vozidla
s nizkymi emisemi.

Honda si pripravila jesté jedno velké
prekvapeni. Od roku 2009 hodla ve
Spojenych statech prosadit prodej
vozi se vznétovymi motory. Nastup
dieselti v zamofi uz delsi dobu ohlasuji
Mercedes-Benz a Volkswagen, které je
stale udrzuji ve své nabidce, ale od
dlouholetého oponenta téchto pohon-
nych jednotek se to necekalo. Pfedcho-
zi pokusy se vznétovymi motory v USA
v 70.a 80. letech, do kterych se zapoji-

naridil snizit emise sklenikového plynu
ve staté o 25 % do roku 2020. Schwar-
zeneggeruv krok je ovSem predevsim
predvolebnim trikem, ktery ma holly-
woodské hvézdé zajistit pfizen ,zele-
né“ uvazujicich voli¢u ve volbach. Ve
svém televiznim vystoupeni Schwarze-
negger pochvilil opatfeni pro boj s glo-
balnimi zménami klimatu, zavadéna
prezidentem Georgem W. Bushem, ale
soucasné prohlasil, ze Kalifornie se
zavadénim téchto opatfeni nebude
cekat az na pokyn z Washingtonu.

Je velmi nepravdépodobné, ze by
vysledkem této soudni pre byl néjaky
konecny verdikt proti automobilkam.
Nicméné se jedna o velmi uspéSné upo-
zornéni na problémy souvisejici s glo-

lo i GM, neuspély. Tyto pohonné jedno-
tky tam zastavaji vyhrazeny jen pro vel-
ké pick-upy. Nyni je ale situace jina.
Moderni hospodarné diesely maji redl-
nou $anci splnit stale prisnéjsi emisni
limity a stat se rozumnou alternativou
k ziznivym zazehovym motoram vzhle-
dem k rostoucim cenam pohonnych
hmot.

Novy vznétovy motor Hondy pro
americky trh spliuje pfisné emisni
standardy, a to véetné prisnych predpi-
su pro Kalifornii. Je tomu tak zasluhou
dvoustupnové filtrace s katalyzatorem,
ktery neutralizuje Skodlivé oxidy dusi-
ku tim, Ze je preménuje na dusik
pomoci premény na ¢pavek. Katalyza-
tor bude montovan do novych modela
se vznétovym motorem 2,2 i-CDTi.
Motor bude vybaven diagnostikou, kte-
ra fidice upozorni na nebezpecny
narust emisi. Podle prezidenta Hondy
Takea Fukuie ale bude vyvoj téchto
motorua vyzadovat jesté tri roky prace.
,VEfim, ze Americané pak zméni svuj
nazor na diesely a pochopi, Ze to uz
neni jen motor pro nakladaky.“ €«

balnim oteplo- §
vanim a emise-
mi CO,, protozZe
zprava o této g
soudni pfi se
dostala do médii
celého  svéta
a byla ji vénova-
na vétsi pozor-
nost, nez vystou-
penim ekologickych aktivistu. Paradox-
ni na tom je, Ze kalifornsky guvernér
Schwarzenegger se sice zucastnil otev-
feni prvni Cerpaci stanice s vodikem
a slovné podporuje pouzivani vozidel
s hybridnim pohonem, ale sim ma
v garazi celou fadu obrich terénnich
vozidel znacky Hummer... €«
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Pruzku IMY spokojenosti zakaznik

ZPRAVY J. D. POWER
& ASSOCIATES

Pro hodnoceni spokojenosti zakazni-
kt vytvofila specializovana spolecnost
J. D. Power & Associates kritérium
sestavajici ze Ctyf faktoru: kvalita a spo-
lehlivost, pfitazlivost vozidla, spokoje-
nost se servisem a naklady na vlastnic-
tvi. Kazdé z téchto kritérii ma v rtz-
nych zemich ponékud jinou vahu
vzhledem k odlisSnym dlouhodobym
prioritam kupujicich. Tak jako pred
rokem prinaSime prehled nejuspésncj-
Sich znacek a modeli ve tfech zemich
Evropy s nejvétsimi trhy novych vozua.

Priuzkum v Némecku byl zaloZen na
odpovédich vice nez 22 000 majitela
vozidel. Studie poskytuje informace
0 28 zafazenych znackach a 126 mode-
lech po zhruba dvou letech vlastnictvi.

Modely znacky Toyota obsadily nej-
vy$si pricku v hodnoceni spokojenosti
némeckych zakazniku ve Ctyfech ze
sedmi automobilovych segmenti,
zatimco modely znacky Mazda byly
nejlepsi ve dvou segmentech a Volvo
uspé€lo v jednom segmentu.

Toyota se v Némecku ocitla na cele
automobilového odvétvi jako znacka
prinasejici nejvétsi spokojenost popaté
za sebou.V ramci tisicibodové stupnice
ziskala 851 bodi. Od svych zakaznikt

ziskala Toyota nejvyssi hodnoceni =

z hlediska kvality, spolehlivosti a spo-
kojenosti se servisem.

Honda se oproti roku 2005 zlepsila
o tfi pozice a skoncila hned za Toyo-
tou. Jako tfeti se celkové umistila Maz-
da. Mazda rovnéz vyrabi model, ktery
ve studii ziskal viibec nejvice bodu. Je
jim Mazda6. Nad celostatnim prameé-
rem se dale ocitly znacky Subaru, Vol-
vo, Mitsubishi, Audi, BMW, Daihatsu,
Skoda, Mercedes-Benz, Mini, Opel
a Ford. Mezi znackami, které se umisti-
ly nad pramérem, se oproti roku 2005
nejvice zlepSilo Subaru nasledované
Hondou. Z evropskych znacek se nejvi-
ce zlepsilo Mini.Audi se zlepsilo zejmé-
na po strance kvality vozu a sluzeb
zakaznikim a trvale se zlepSuje i z hle-
diska pritazlivosti vozidla.

V ramci studie spokojenosti zakazni-
ku se ve Francii na nejvyssich mistech
umistily automobily znacek Toyota,
BMW, Honda a Peugeot. Honda ve Fran-
cii zustava znackou, kterd svym majite-
Iim prinasi nejvétsi spokojenost

Modely znacky Toyota obsadily nej-
vyssi pricku v hodnoceni spokojenosti
zakazniku ve tfech ze Sesti automobilo-

vych segmentd, zatimco BMW, Honda
a Peugeot ziskaly nejvyssi misto vzdy
v jednom segmentu.

Honda je v cele automobilového
odvétvi jako znacka prinasejici nejvetsi
spokojenost, kdyz od zakazniku ziskala
nejvyssi hodnoceni v oblasti spokoje-
nosti se servisem a obzvlasté dobfe si
vede v oblasti kvality, spolehlivosti
a nakladd na vlastnictvi.

Na druhé misté za Hondou skonci-
lo BMW, které ziskalo nejvyssi ocené-
ni od zakaznikua kvalitu, spolehlivost
a pritazlivost vozidla. Nad primérem
celkové spokojenosti v ramci odvét-
vi si dale vedou znacky Toyota, Vol-
vo,Audi, Ford, Mazda, Skoda, Renault,
Citroén a Mercedes-Benz.

Trebaze francouzské znacky ziskaly
pouze jedno ocenéni pro model, ucini-
ly béhem roku 2006 velky pokrok
a nékteré francouzské modely se umis-
tily v nejlepsi trojici ve svych segmen-
tech.

Pruzkum se ve Francii uskutecnil

druhym rokem. Byl zaloZen na odpo-
védich vice nez 16 000 majitelu vozi-
del. Studie poskytla informace o 26
zafazenych znackach a 93 zarazenych
modelech po zhruba dvou letech
vlastnictvi.

Lexus uz posesté za sebou obdrzel
nejvyssi hodnoceni ve studii spokoje-
nosti britskych zikaznikt. Zatimco
i nadale dominuji japonské znacky, Cty-
fi z deseti modeld prinasejicich nejvét-
$i uspokojeni se vyrabéji ve Velké Brita-
nii. Mezi deseti nejlépe umisténymi
modely jsou totiz Honda Civic, Toyota
Avensis, Toyota Corolla a Jaguar S-Type,
vyrabéné ve Velké Britanii. Britské
znacky Mini a Jaguar se zaradily mezi
deset nejlépe hodnocenych znacek.

Zbyvajici evropské znacky umisténé
mezi nejlepsimi jsou Skoda, BMW a Vol-
vo.

Luxusni japonska znacka Lexus
posesté za sebou obsadila nejvyssi
pficku v hodnoceni spokojenosti
zakaznikd. Za Lexusem nasleduji Hon-
da, Skoda a Toyota. Nad primérem cel-
kové spokojenosti zakaznikt v rimci
odvétvi si dale vedou znacky Merce-

des-Benz, Hyundai, Subaru a Volkswa-
gen.

Lexus rovnéz vyrobil nejlépe umis-
tény model Lexus IS. Za modelem IS
nasleduje Honda Jazz, ktera se umisti-
la nejvyse v letech 2004 a 2005. Na

Co se hodnotilo?

tfetim misté se umistil vaz Suzuki
Liana.

Velmi povzbuzujici se zda byt trend,
kdy 24 ze 30 zafazenych znacek v tom-
to roce dosahlo zlepSeni v hodnoceni
spokojenosti zakaznikt. Mezi znacky,
které se umistily nad pramérem a pro-
kazaly znacné zlepSeni ve spokojenosti
se servisem prodejcu, patii Mercedes-
Benz, Lexus, Volkswagen a Subaru.

Pruzkum ve Velké Britanii byl zalo-
zen na odpovédich vice nez 15 000
majitelt vozidel. Studie poskytla infor-
mace o 30 zarazenych znackach a 105
zafazenych modelech po zhruba dvou
letech vlastnictvi.

O dominantnim postaveni japon-
skych znacek Honda a Toyota neni
pochyby v zadné ze tfi zemi. Lexus
sice triumfoval ve Velké Britanii, ale jin-
de zatim neprodaval dostate¢né mnoz-
stvi vozu, takZe nemohl byt zarazen do
hodnoceni. Potésitelné je, Zze mezi troji-
ci nejlépe hodnocenych evropskych
znacek se spolu s BMW a Volvem
i nadale fadi také Skoda.

Zatimco u vétsiny znacek se hodno-
ceni v jednotlivych zemich zasadnim
zpusobem nelisi, objevuji se dvé vyjim-
ky. Na jedné stran€ je Ford velmi dobre
hodnocen v Némecku a Francii, ale ost-
fe je kritizovan britskymi kupujicimi,
ackoliv pravé tam ma na trhu nejsilnéj-
i postaveni. Naopak Mitsubishi sklidi-
lo kritiku ve Francii i Velké Britanii, ale
na naro¢ném némeckém trhu se zara-
dilo mezi nejlépe hodnocené. €«

(SloZeni indexu spokojenosti zakazniku)

— spotreba paliva

— naklady na pojisténi

— naklady na servisni sluzby a opravy

Problémy s vozidly v ramci deviti oblasti:

— motor

— prevodné Ustroji

— fizeni, ovladani a brzdéni

— interiér vozidla

— vybaveni a ovladaci prvky

—sedadla

— topeni, vétrani a chlazeni

—zvukovy systém

— exteriér vozidla

Spokojenost s vykonem, designem a funkénosti vozidla v ramci

osmi oblasti:
— motor a prevodné ustroji

— Fizeni, ovladani a brzdéni

— misto Fidice a pristrojovy panel

— pohodli a vymoZenosti

—sedadla

— topeni, vétrani a chlazeni

— zvukovy systém

— design vozidla/exteriéru

— pfijeti

— rady

—zazemi prodejce

- vybava vozidla

— kvalita servisu
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rozhoduje

EVROPSTI ZAKAZNiICI
MAUJi VELKE POVEDOMI

A ZAJEM O NAVIGACNI
SYSTEMY, NICMENE
ZAJEM DRAMATICKY KLE-
SA, JAKMILE SE ZVEREJNI
JEJICH TRZNi CENA

Podle studie spolecnosti J. D. Power
& Associates, zabyvajici se novymi tech-
nologiemi pro automobily, jsou navigac-
ni systémy mezi zakazniky nejzadanéjsi
novinkou, ale do té doby, nez je zverej-

néna jejich cena. Studie zkoumala poveé-
domi a zajem o 14 automobilovych
technologii ve Velké Britinii a Némec-
ku. Pfitom zjistila, Ze 75 % Evropani
projevuje velky zajem o navigacni
systémy.To, zda si vSak tuto technologii
zakaznik koupi, urcuje cena, ktera je
velmi vysoka.

Druhou nejzadané€jsi technologii
pred zvefejnénim ceny je parkovaci asi-
stent. Tento prvek si ziskal nejvétsi
pocet zakaznikd, ktefi se o néj zajimaji
i po odhaleni ceny. Zakaznici vyjadiuji
znacny zajem i o dalsi prvky, kterymi

vozidlo reaguje na situaci, jako jsou
aktivni predni svétlomety a elimimina-
ce slepého uhlu.

Zajem o né€které technologie se
v ruznych zemich 1isi. Ve Velké Britanii
se za treti nejuznavanéjsi technologii
povazuje systém zabavy pro zadni
sedadla, zatimco v Némecku je tento
systém az na osmém misté.

Mald povédomost je jak v Némecku,
tak ve Velké Britanii o satelitnim rozhla-
sovém pfijimaci, elimiminaci slepého
ahlu a dalsich pomocnych sluzbach,
jako jsou upozornéni na naplnéni airba-

gu a dalkové odemykani dveri. Vysledky
vyzkumu vychazeji z odpovédi vice nez
4000 majiteld novych automobili
v Némecku a Velké Britanii.

&«

Evropska studie rozvijejicich se technologii 2006

pof. systém % zajemcu pred zjisténim ceny pofr. po zjisténi ceny cena (eur)

1. navigace 75 12. 2500

2. parkovaci asistent 72 1. 500

3. adaptivni svétlomety svitici do zatacky 68 2. 450

4. detekce mrtvého uhlu 65 8. 550

5. centrdlni fidici jednotka 60 3. 400

6. vyhtivana/chlazend predni sedadla 57 7. 800

7. bezdratové ovladani 54 4. 300

8. samocinné udrZovani rychlosti 54 13. 1600

9. Spickové prostorové ozvuceni 51 6. 600

10. HD radio 50 5. 300

11. osobni podplrné bezpecnostni systémy 45 9. 8/mésicni poplatek
12. upozornéni na vyboceni z jizdniho pruhu 45 11. 600

13. satelitni radiopfijimac 44 10. 8/mésicni poplatek
14. zabavny systém pro zadni sedadla 33 14. 1500

Podet zajemctl vyjadFuje ty, ktefi vyjadfili zdjem urgité nebo mozna. Udaj je pramérem z priizkumd uskutednénych v Némecku a Velké Britanii

automobilového
prumyslu na svété za rok 2005

poi. spoleénost prodej autodili v mil. USD  podil v Evropé % sortiment

1. Robert Bosch, D 28 400 69 % vstrikovaci systémy, Sasi a karoserie, multimedia a elektronika

2. Denso, J 22 871 14 % teplotni systémy, fidici jednotky, elektronika, malé motory, telekomunikaéni
systémy, environmentalni systémy

& Magna International, CDN 22 800 43 % interiéry, karoserie, Sasi, sedadla, zrcatka, elektronika, motory, prfevodna ustroji

4. Delphi, USA 22 588 21 % fizeni, Sasi, el. obvody, fidici systémy, teplotni systémy, interiéry, elektronika,
multimedia

5 Johnson Controls, USA 19 400 47 % sedadla, interiéry, akumulatory, elektronika, pristroje

6. Aisin Seiki, J 17 909 8 % karoserie, brzdy, $asi, elektronika, pohonné jednotky

7. Lear, USA 17 089 38 % interiéry, sedadla, pristroje, akustické systémy, elektronika, el. obvody

8 Visteon, USA 15 876 24 % interiéry, klima jednotky, elektronika, osvétleni

9. Faurecia, F 14 000 81 % sedadla, interiéry, dvere, akustické systémy, pfedni moduly, vyfukové systémy

10. TRW Automotive, USA 11726 54 % fizeni, pérovani, brzdy, dily motoru, upinace, ochranné systémy, elektronika

11. Siemens VDO Automotive, D 11 300 65 % pohonné jednotky, Sasi, interiéry, akustické systémy

12. Valeo, F 10 584 69 % elektronika, elektrické obvody, termalni systémy, pfevodna Ustroji

13. Continental, D 10 320 60 % brzdy, stabiliza¢ni elektronika, pneumatiky, $asi, bezpe€nostni systémy

14. ThyssenKrupp Automotive, D 9 189 49 % karoserie, moduly $asi, pohonné jednotky, pérovani, fizeni

15. ZF Friedrichshafen, D 9 015 72 % prevodna Ustroji, fizeni, pérovani, spojky, tlumice

Pozn.: kompletni pfehled 100 nejvétsich dodavatelt automobilového primyslu s dal§imi Gdaji o nich je pro registrované zajemce dostupny na strankach Autonews.com/topglobal06, pro neregistro-
vané muzZeme néktera data zprostiedkovat nase redakce.

AMERICKY POJISTOVACI
URAD PRO BEZPECNOST
NA DALNICICH VE SVE
ZPRAVE UVADI, ZE NA SNi-
ZENi POCTU UMRTI NA SIL-
NICICH MAJi ZASLUHU
ZLEPSENIi V KONSTRUKCI

AUTOMOBILU A NIKOLIV
ZLEPSENi V CHOVANI RIDI-
¢U A JEJICH DOVEDNOSTI

Ridici, ktefi by pred mnoha lety ve star-
sich modelech automobilt pfisli o Zivot,

vztazené na vozidla a ujetou vzdalenost

Fidici vSak nikoli

se po cela desetileti snizuji. Studie ale
ukazuje, ze v minulych let tomu tak bylo
jen zasluhou konstrukce vozidel a nikoli
fidict nebo kvalitnéjsich silnic. Studie
odhaluje vyznam zmén v konstrukci
automobilti a typu vozidel, ktera si moto-
risté vybiraji a naznacuje, Ze pokud by
uroven bezpecnostnich prvku v auto-

mobilech zustala na urovni roku 1985,
nedoslo by v uplynulych deseti letech
k poklesu umrtnosti na silnicich, nybrz
k jeho vzrustu. Je proto potfeba pokra-
Covat ve zdokonalovani automobili,
nebot to je hlavni ochrana pfi nehodach
vyplyvajicich z neukaznéného chovani
fidicu, predevsim rychlé jizdy. &

Zdroj: J. D. Power & Associates

Zdroj: Automotive News Europe
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4 H T Y Ford FIESTA 1026 57 1083 1237 76 1313
Pr\.lnl reg Istrace:: OSOb[\ ich a leh kyCh Ford FOCUS 1043 740 1783 1181 693 1874
uzitkovych vozidel v Ceské republice za Pl s E A LR .

. - v » o Ford FUSION 633 269 902 706 158 864
prvnich devét mésicu 2006 Ford GALAXY 18 12 30 22 20 )

Ford KA 83 83 108 108
OA LUV celkem A1 LUV  celkem Ford MAVERICK 5 9 14 10 4 14
1-9/06 1-9/06 1-9/06 9/05 1-9/05 1-9/05 Ford MONDEO 508 414 922 607 352 959
Ford RANGER 105 105 56 56
Typ ks ks ks ks ks ks Ford S-MAX 63 37 100 0
Adria 6 a4 10 a4 o a4 Ford TOURNEO CONNECT 6 159 165 29 161 190
Alfa Romeo - nezarazeno 8 0 8 8 8 Ford TRANSIT 117 2040 2157 116 1508 1624
Alfa Romeo 147 20 20 62 62 Ford TRANSIT CONNECT 0 201 201
Alfa Romeo 156 7 7 86 86 Ford 3883 4076 7959 4407 3470 7877
Alfa Romeo 159 86 8 94 5 5 Gasolone 8 8 3 3
Alfa Romeo 166 4 4 6 6 Gaz 0 46 46 1 47 48
Alfa Romeo BRERA 16 16 0 Hobby 0 1 1 5 0 5
Alfa Romeo GT 58 58 90 90 Honda - nezafazeno 32 1 88 10 0 10
Alfa Romeo 199 199 257 257 Honda ACCORD 125 125 177 177
Andoria-Mot 0 2 2 Honda CITY 254 254 0
Aro 13 13 45 45 Honda CIVIC 770 770 308 308
Aston Martin 3 3 2 2 Honda CR-V 115 218 838 169 271 440
Audi - nezatfazeno 58 27 85 47 7 54 Honda FR-V 62 62 147 147
Audi A2 1 1 9 9 Honda HR-V 1 1 2 2
Audi A3 318 318 414 414 Honda JAZZ 271 271 390 390
Audi A4 261 156 417 370 153 523 Honda LEGEND 15 15 0
Audi A4 CABRIO 28 28 13 13 Honda S2000 2 2 8 3
Audi A6 422 251 673 543 153 696 Honda 1647 219 1866 1206 271 1477
Audi A8 66 66 75 75 H 2 33 35 5 0 5
Audi ALLROAD QUATTRO 19 84 103 23 108 131 Hymermobil 5 1 6 7 1 8
Audi Q7 52 240 292 0 Hyundai - nezafazeno 33 16 49 21 b 26
Audi TT 5 5 4 4 Hyundai ACCENT 985 985 1219 1219
Audi 1230 758 1988 1498 421 1919 Hyundai ATOS 582 582 467 467
Bentley 25 25 7 7 Hyundai COUPE 30 30 59 59
BMW - nezafazeno 45 18 63 59 15 74 Hyundai ELANTRA 285 285 258 258
BMW 1 118 75 193 166 166 Hyundai GETZ 2143 13 2156 2288 9 2297
BMW 3 260 104 364 280 280 Hyundai GRANDEUR 28 28 1 1
BMW 5 230 87 317 215 62 277 Hyundai H-1 278 278 7 164 171
BMW 6 35! 35! 30 30 Hyundai MATRIX 84 39 123 111 18 129
BMW 7 39 39 67 67 Hyundai SANTA FE 288 606 894 77 131 208
BMW X 3 63 143 206 60 163 223 Hyundai SONATA 104 104 138 138
BMW X 5 19 124 143 37 151 188 Hyundai TERRACAN 20 59 79 28 69 97
BMW Z 4 26 26 20 20 Hyundai TRAJET 25 29 54 25 39 64
BMW 835 551 1386 934 391 1325 Hyundai TUCSON 245 254 499 261 298 559
Bucher Schorling 4 4 o Hyundai XG 0 4 4
Biirstner 8 3 11 5 2 7 Hyundai 4852 1294 6146 4964 733 5697
Cadillac 120 5 125 9 o 9 Ch 1 1 2 2
Caravelair 0 0 3 3 Chevrolet - nezarazeno 24 1 25 18 1 19
Caterham 3 3 0 Chevrolet AVEO 545 545 0
Citroén - nezafazeno 89 16 105 77 10 87 Chevrolet CAPTIVA 19 19 0
Citroén BERLINGO 520 1407 1927 204 837 1041 Chevrolet EPICA 23 23 0
Citroén C1 306 21 327 58 58 Chevrolet EVANDA 2 2 15 15
Citroén C15 0 52 52 Chevrolet KALOS 148 148 827 827
Citroén C2 85 43 128 100 38 138 Chevrolet LACETTI 228 7 235 365 365
Citroén C3 1243 1243 1442 1442 Chevrolet MATIZ 0 152 152
Citroén C3 PLURIEL 3 3 19 19 Chevrolet NUBIRA 0 64 64
Citroén C4 1051 1051 608 608 Chevrolet SPARK 821 821 367 367
Citroén C5 179 105 284 181 83 264 Chevrolet TACUMA 8 8 42 42
Citroén C6 15 15 0 Chevrolet 1818 8 1826 1850 1 1851
Citroén C8 18 32 50 26 26 52 Chrysler - nezarazeno 9 0 9 13 0 13
Citroén JUMPER 33 392 425 32 127 159 Chrysler CROSSFIRE 7 7 14 14
Citroén JUMPY 110 110 1 62 63 Chrysler GRAND VOYAGER 27 4 31 32 8 40
Citroén XSARA 0 77 82 159 Chrysler LX 32 32 18 18
Citroén XSARA PICASSO 510 270 780 171 171 Chrysler NEON 8 8 7 7
Citroén 4052 2396 6448 2996 1417 4413 Chrysler PT 12 14 9 14
Dacia - nezafazeno 1 1 34 19 53 Chrysler SEBRING 1 1 8 B
Dacia Logan 1290 1290 1954 1954 Chrysler VOYAGER 13 9 22 9 4 13
Dacia Solenza 0 7 7 Chrysler 109 13 122 105 12 117
Dacia 1291 13 1304 1995 19 2014 lveco - nezafazeno 15 15 0 5 5
Daihatsu 1 1 1 1 lveco DAILY 315 315 311 311
Daimler 1 1 0 o Iveco 330 330 316 316
Dethleffs 7 10 17 1 0 1 Jaguar - nezafazeno 2 0 2 2 0 2
Dodge - nezarazeno 0 1 1 2 2 Jaguar S-TYPE 23 23 17 17
Dodge CALIBER 32 32 0 Jaguar X-TYPE 17 7 24 10 4 14
Dodge VIPER 1 1 0 Jaguar XJ 7 7 7 7
Elnagh 2 2 6 6 Jaguar XK 9 9 8 B
Ferrari 15 15 19 19 Jag 58 7 65 39 4 43
Fiat - nezarazeno 107 26 133 103 21 124 Jeep - nezarazeno 7 11 18 6 1 7
Fiat BARCHETTA 0 1 1 Jeep COMMANDER 9 14 23 0
Fiat CROMA 25 12 37 26 26 Jeep GRAND CHEROKEE 16 38 54 26 12 38
Fiat DOBLO 3 355 358 26 337 363 Jeep CHEROKEE 8 8 15 2 17
Fiat DUCATO 9 371 380 9 313 322 Jeep WRANGLER 4 1 5 8 1 4
Fiat IDEA 8 8 54 6 60 Jeep 44 64 108 50 16 66
Fiat MULTIPLA 25 2 27 34 4 38 Kaipan 6 6 7 7
Fiat PANDA 907 15 922 811 80 891 Kia - nezafazeno 18 3 21 4 4 8
Fiat PUNTO 787 46 833 434 18 452 Kia CARENS 31 21 52 52 31 83
Fiat SCUDO 4 4 1 7 8 Kia CARNIVAL 40 36 76 49 34 83
Fiat SEICENTO 438 438 83 83 Kia CERATO 286 286 283 283
Fiat STILO 295 48 343 452 43 495 Kia K 132 132 178 178
Fiat STRADA 14 14 55 59 Kia MAGENTIS 27 27 20 20
Fiat ULYSSE 0 1 1 2 Kia OPIRUS 6 6 12 12
Fiat 2214 893 3107 2035 885 2920 Kia PICANTO 858 858 657 657
Ford - nezafazeno 201 34 235 185 59 244
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Kia PREGIO 3 3 90 90 Nissan INTERSTAR 4 4 5 5
Kia RIO 432 432 122 122 Nissan KING-CAB 11 11 15 15
Kia SORENTO 45 167 212 50 228 278 Nissan KUBISTAR 16 16 34 34
Kia SPORTAGE 155 213 368 123 206 329 Nissan MICRA 204 1 205 360 205
Kia 1898 575 2473 1372 771 2143 Nissan MURANO 21 32 53 105 8 113
Knaus 6 2 8 3 3 Nissan NAVARA 178 178 4 4
Lada - nezafazeno 8 0 8 8 0 8 Nissan NOTE 218 218 0
Lada VAZ 21 32 32 67 67 Nissan PATHFINDER 38 68 106 21 43 64
Lada VAZ 2121 51 22 73 57 12 69 Nissan PATROL 1 3 4 4 11 15
Lada 91 22 113 132 12 144 Nissan PRIMASTAR 1 7 8 1 23 24
Laika 1 1 0 Nissan PRIMERA 34 12 46 75 41 116
Lamborghini 8 8 7 7 Nissan SINGLE-CAB 2 2 1 1
Lancia 4 4 3 3 Nissan TERRANO 0 5 15 20
Land Rover - nezafazeno 12 19 31 8 4 12 Nissan X-TRAIL 57 137 194 96 164 260
Land Rover DEFENDER 10 10 7 6 13 Nissan 788 678 1466 1120 620 1740
Land Rover DISCOVERY 8 60 68 19 77 96 Opel - nezarazeno 81 2 83 88 4 92
Land Rover FREELANDER 25 87 112 6 41 47 Opel AGILA 326 326 120 120
Land Rover RANGE ROVER 1 13 14 3 21 24 Opel ASTRA 984 419 1403 1589 433 2022
Land Rover RANGE ROVER SPORT 14 54 68 12 9 21 Opel ASTRA CABRIO 6 6 2 2
Land Rover 60 243 303 55 158 213 Opel COMBO 12 155 167 34 207 241
LDV CONVOY 3 3 15 15 Opel CORSA 292 69 361 455 61 516
Lexus - nezarazeno 29 4 33 18 0 18 Opel FRONTERA 0 1 1
Lexus GS 14 14 9 9 Opel MERIVA 167 37 204 169 50 219
Lexus IS 40 40 1 1 Opel MOVANO 1 20 21 4 64 68
Lexus LS 2 2 0 Opel SIGNUM 13 13 10 10
Lexus RX 58 19 77 9 9 18 Opel TIGRA 5 5 23 23
Lexus SC 1 1 1 1 Opel VECTRA 211 106 317 194 120 314
Lexus 144 23 167 38 9 a7 Opel VIVARO 23 100 123 34 133 167
Lincoln 0 0 1 1 Opel ZAFIRA 210 120 330 119 36 155
LMC 3 3 0 0o Opel 2331 1028 3359 2841 1109 3950
Lublin 16 16 23 23 Peugeot - nezafazeno 139 11 150 103 16 119
Magma 10 10 19 19 Peugeot 1007 92 92 25 25
Maro 14 14 5 5 Peugeot 107 407 3 410 171 171
Maserati 7 7 9 9 Peugeot 206 1935 253 2188 2301 183 2484
Mazda - nezarazeno 18 b 23 11 2 13 Peugeot 207 363 363 0
Mazda 2 191 191 258 258 Peugeot 307 880 298 1178 1177 395 1572
Mazda 3 399 399 576 576 Peugeot 406 0 1 1
Mazda 5 177 134 311 21 17 38 Peugeot 406 Coupé 0 1 1
Mazda 6 338 138 476 305 133 438 Peugeot 407 246 171 417 321 253 574
Mazda FIGHTER 7 7 21 21 Peugeot 407 COUPE 37 37 0
Mazda MPV 2 2 8 B 11 Peugeot 607 90 90 127 127
Mazda MX5 9 9 1 1 Peugeot 807 18 41 59 21 37 58
Mazda PREMACY 2 2 19 27 46 Peugeot BOXER 21 250 271 19 450 469
Mazda RX8 12 12 24 24 Peugeot EXPERT 80 80 8] 66 69
Mazda TRIBUTE 3 3 17 3 20 Peugeot PARTNER 88 570 658 87 513 600
Mazda 1149 286 1435 1240 206 1446 Peugeot 4216 1877 6093 4357 1913 6270
Mercedes-Benz - nezarazeno 40 30 70 29 10 39 Pilote 0 0 0
Mercedes-Benz A 153 153 214 214 Piaggio 16 16 4 4
Mercedes-Benz B 55 69 124 39 32 71 Polonez 0 1 1
Mercedes-Benz C 111 30 141 164 54 218 Porsche - nezafazeno 9 2 11 16 5 21
Mercedes-Benz CL 2 2 3 3 Porsche 911 83 33 16 16
Mercedes-Benz CLK 21 21 27 27 Porsche 911 CABRIO 7 7 1 1
Mercedes-Benz CLS 60 60 116 116 Porsche BOXSTER 5 5 4 4
Mercedes-Benz E 167 19 186 154 11 165 Porsche CARRERA GT 0 1 1
Mercedes-Benz G 1 1 2 5 5 Porsche CAYENNE 4 29 33 8 46 54
Mercedes-Benz GL 2 2 0 Porsche CAYMAN 9 9 0
Mercedes-Benz ML 79 361 440 15 44 59 Porsche 67 31 98 46 51 97
Mercedes-Benz R 51 24 75 0 Proton 0 0 1 1
Mercedes-Benz S 130 130 17 17 RAG 19 19 0 0
Mercedes-Benz SL 11 11 6 6 Renault - nezafazeno 177 13 190 164 5 169
Mercedes-Benz SLK 23 23 47 47 Renault CLIO 1640 15 1655 701 31 732
Mercedes-Benz SLR 1 1 2 2 Renault ESPACE 59 28 87 59 27 86
Mercedes-Benz SPRINTER 27 594 621 29 604 633 Renault KANGOO 310 693 1003 329 378 707
Mercedes-Benz VANEO 2 2 7 52 59 Renault LAGUNA 193 150 343 258 147 405
Mercedes-Benz VIANO 36 153 189 32 123 155 Renault MASCOTT 11 11 8 8
Mercedes-Benz VITO 71 335 406 61 307 368 Renault MASTER 48 482 530 35 334 369
Mercedes-Benz 1041 1611 2652 962 1242 2204 Renault MEGANE 1191 853 2044 1484 555 2039
Mini - nezafazeno 6 6 4 4 Renault SCENIC 258 151 409 321 201 522
Mini COOPER 37 37 44 44 Renault MODUS 116 43 159 219 44 263
Mini ONE 6 6 12 12 Renault THALIA 2092 2092 2940 2940
Mini 49 49 60 60 Renault TRAFIC 160 284 444 86 224 310
Mitsubishi 19 6 25 33 20 53 Renault TWINGO 77 77 167 2 169
Mitsubishi CARISMA 0 2 2 Renault VEL SATIS 9 9 10 10
Mitsubishi COLT 372 372 207 207 Renault 6330 2723 9053 6773 1956 8729
Mitsubishi Fuso CANTER 37 37 2 2 Rimor 0 1 1
Mitsubishi GRANDIS 21 9 30 8 8 Rotec o 2 2
Mitsubishi L 200 106 106 42 42 Rover 6 6 5 5
Mitsubishi LANCER 86 86 69 69 Saab - nezarazeno 0 2 2
Mitsubishi OUTLANDER 26 14 40 85 7 42 Saab 9-3 18 5 23 3 3
Mitsubishi PAJERO 12 37 49 11 30 4 Saab 9-5 7 3 10 4 4
Mitsubishi PAJERO PININ 32 Saab 29 9 38 9 9
Mitsubishi PAJERO SPORT 2 5 7 2 3 5 Santana 7 56 63 15 15
Mitsubishi SPACE STAR 6 6 36 36 Scam 1 1 0
Mitsubishi 544 2145 2689 435 104 539 Seat - nezarazeno 29 0 29 17 2 19
Multicar 57 57 42 42 Seat ALHAMBRA 45 54 99 18 37 55
Ni in+Bischoff 4 4 0 Seat ALTEA 132 87 219 224 174 398
Nissan - nezafazeno 38 24 62 24 1 35 Seat CORDOBA 432 432 476 476
Nissan 350 Z 13 13 35 35 Seat IBIZA 608 1 609 562 4 566
Nissan ALMERA 111 111 333 333 Seat INCA 1 1
Nissan ALMERA TINO 52 49 101 61 58 119 Seat LEON 251 71 322 293 293
Nissan ATLEON 3 3 6 6 Seat TOLEDO 108 81 189 156 51 207
Nissan CABSTAR 53 53 49 49 Seat 1605 294 1899 1747 268 2015
Nissan DOUBLE-CAB 78 78 132 132

pokra¢ovani na strané 22
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1
Smart - nezafazeno 7 7 1 1 H A 7 © )4
wn D - . - | Registrace novych vozu v Evropé za
Smart ForFour 35 3 a1 a_ ¢+ prvnich devét mésicu 2006
Smart 83 83 98 98 H
Ssangyong - nezafazeno 0 26 26 i znacka 1.-9./2006 1.-9./2005 zména
Ssangyong KYRON 16 25 M 0 ! ks ks %
Ssangyong MUSSO SPORTS 4 4 0 ! Volkswagen 1257807 1154492 8,9
Ssangyong REXTON 15 37 52 0 1 Audi 484304 481144 0,7
Ssangyong RODIUS 6 1 7 0 i Seat 294188 285734 3
Ssangyong 44 78 122 17 26 43 ! Skoda 322931 315143 2,5
Subaru - nezafazeno 24 B 27 19 1 20 | ostatni 2967 3132 -5,3
Subaru FORESTER 123 129 252 103 122 225 ! VOLKSWAGEN AG 2362197 2239645 5,5
Subaru IMPREZA 43 8 51 39 7 46 i Peugeot 855166 888172 87
Subaru JUSTY 8 8 1 1 ! Citroen 708237 729273 2,9
Subaru LEGACY 132 142 274 115 111 226 | PSA GROUP 1563403 1617445 B
Subaru 330 282 612 277 243 520 = 980342 999611 19
" = 1 u
Suzuk! - nezafazeno 25 2 27 19 0 19 ' Volvo 181008 190620 5
Suzuki GRAND VITARA 312 266 578 108 145 253 ! Land Rover 63685 61070 13
Suzuki IGNIS 646 8 654 620 620 | 33259 36921 9.9
- ! J
SUZUKISIMNY 30 8 35 30 10 40 1 FORD MOTOR 1258294 1288222 2E
zuzutf ;'V’?I’l\‘F’? 52‘55 522 223 22? ! Opel/Nauxhall 1022104 1070591 a5
1
s:xk: e e e o~ 1 Chevrolet/GM Daewoo 127260 135906 6,4
I Saab 69951 59151 18,3
Suzuki WAGON 1 1 153 9 162 H -
Suzuki 1743 284 2027 1162 164 1326 i | SMU.S. 4660 4577 1.8
= = 1 GENERAL MOTORS 1223975 1270225 -3,6
Skoda - nezarazeno 0 9 9 ! R |
Skoda FABIA 24784 3186 27970 27515 1950 29465 | nenault 1006517 1144618 12,1
Skoda OCTAVIA 10613 4640 15253 13169 3046 16215 | Dacia 31876 13384 138,2
&koda ROOMSTER 819 166 985 0 i R'ENAULT 1038393 1158002 -10,3
Skoda SUPERB 1391 1391 1751 1751 1 Hat 686255 258990 228
Skoda 38216 8036 46252 42767 5005 47772 | Lancia HiliE HEL £26
Toyota - nezafazeno 104 81 185 54 24 78 H Alfa Romeo 111993 101553 10,3
Toyota AVENSIS 156 141 297 214 143 357 | ostatni 3901 4333 -10
Toyota AVENSIS VERSO 0 1 2 3 i FIAT GROUP 893240 758371 17,8
Toyota AYGO 270 270 78 78 ! Mercedes-Benz 548725 525274 4,5
Toyota COROLLA 706 706 743 743 ! Smart 81681 103638 -21,2
Toyota COROLLA VERSO 101 108 209 106 88 194 | Chrysler group 73075 64828 12,7
Toyota HIACE 4 7 11 1 14 15 i DAIMLERCHRYSLER AG 703481 693740 1,4
Toyota HILUX 8 8 1 1 | Toyota 662782 619425 7
Toyota LAND CRUISER 24 69 93 37 113 150 1 Lexus 31687 15922 99
Toyota PRIUS 10 10 22 22 i TOYOTA MOTOR 694469 635347 9,3
Toyota RAV4 124 226 350 134 165 299 1 BMW 512773 497330 3,1
Toyota YARIS 1888 1 1889 1408 b 1413 1 Mini 89638 101777 -11,9
Toyota 3387 641 4028 2798 555 3353 ! BMW GROUP 602411 599107 0,6
Trig 0 0 1 1 i NISSAN 249048 304168 -18,1
! :
UAZ 0 10 10 2 1 3 | HYUNDAI 236135 247002 -4,4
Volkswagen - nezafazeno 123 21 144 85 25 110 ! HONDA 214276 205320 4.4
polkswageniB ORA i 5t 9% 1 MAZDA 202876 186400 8.8
Volkswagen CADDY 63 861 924 54 867 921 i SUZUKI 192220 176380 9
x°:';s""age" g:;':TOEF;N'A ? - 73 g z KA 165819 185858 -10,8
Olkswagen N
Volkswagen EOS e i 5 i MITSUBISHI 100111 105436 5,1
Volkswagen FOX P PE P = I MG ROVER GROUP 7125 41707 -82,9
1 .
1 ostatni 140638 128850 9,1
Volkswagen GOLF 1271 376 1647 1520 159 1679 i
1
Volkswagen JETTA 227 227 9 9 i CELKEM 11848112 11841225 0,1
Volkswagen LT 5 204 209 8 187 195 !
Volkswagen MULTIVAN 87 205 292 78 226 304 i Estimated Europe re istrations by
Volkswagen NEW BEETLE 6 6 12 12 1
1
Volkswagen PASSAT 1375 928 2303 1272 318 1590 ! COU ntry: September YTD
Volkswagen PHAETON 10 10 20 20 H - p o ~
Volkswagen POLO 1567 1567 1512 2 1514 Reglstrace novych vozu v Evrope Za
Volkswagen SHARAN 20 22 42 44 88 132 i 4 = S
1
L 2 : =1 prvnich devét mésicu 2006
Volkswagen TOUAREG 36 263 299 34 216 250 H zemé 1.-9./2006 1.-9./2005 zména
Volkswagen TOURAN 115 224 339 122 231 353 i E & %
Volkswagen TRANSPORTER 291 1073 1364 311 983 1294 ' Némecko 2544675 2518564 1
Volkswagen 5606 4255 9861 5207 3306 8513 ' Velka Britanie 1901888 1971880 35
. ! :
Volvo - nezarazeno 44 10 54 23 4 27 ! Italie 1798391 1728451 4
x":‘m sg 25 > ;’? 12; - m ! Francie 1518367 1566749 3.1
V°|"° - 52 = . 3 . i Spanslsko 1143188 1172355 25
oo ! Belgi 428977 72 1
Volvo C70 2 2 0 H edie L) S b
Volvo S 40 a7 27 72 74 1 Nizozemsko 396966 388254 2,2
1
Volvo V 50 56 91 147 M 88 129 | gak‘k’”Sko 2‘1‘2332 iggééi ’?’Z
Volvo XC70 21 66 87 25 50 75 1 =L °k L
Volvo XC30 54 150 204 43 165 208 ! gv‘?ds 0 209520 199789 5
Volvo 407 359 766 397 3820 779) | | | S¥ycarsko 203335 202015 0.7
1 Polsko 175348 183971 -4,7
H -
celkem 92667 34519 127186 96361 26299 122660 | lrskarep. 12052 65287 Gl
1 Portugalsko 152183 160676 -5,3
1 Madarsko 141282 144675 -2,3
!‘N ! Finsko 119759 121169 -1,2
1 2
ews | Dansko 118191 111131 6.4
I Ceska republika 92667 96361 -3,8
) . X , ! Norsko 80714 81904 -1,5
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H Y ° Jeep 26021 20917 Renault Twingo 37308 51734
RegIStravce n ovyc,h vozu Kia Carnival/Sedona 15387 15543 Renault 909461 1023059
v Evropé za prvnich osm Kia Cerato 13288 16648 Rolls Royce 106 100
meésicu roku 2006 Kia Picanto 50324 53296 Rover 4114 22235

Kia Rio 22002 15769 Saab 9-3 43144 35615
model/znaéka 1.-8./2006 _ 1.-8./2005 Kia Sorento 24258 26857 Saab 9-5 17246 14086
Alfa Romeo 147 43510 48851 Kia Sportage 21667 24981 Saab 60859 49711
Alfa Romeo 159 38783 212 Kia 159988 166893 Seat Alhambra 11279 10982
Alfa Romeo GT 9576 14176 Lada 3148 4015 Seat Altea 35770 42956
Alfa Romeo 101514 91480 Lamborghini 418 331 Seat Cordoba 15060 21550
Aston Martin 2634 2012 Lancia Musa 24240 24376 Seat Ibiza 112001 112231
Audi A3/S3 137996 129405 Lancia Ypsilon 53533 50808 Seat Leon 85411 50018
Audi A4/S4/RS4 164431 183672 Lancia 82817 84274 Seat Toledo 9389 18414
Audi A6/S6/RS6/allroad 95531 88972 Land Rover Discovery 12796 15528 Seat 269105 257716
Audi Q7 19807 5 Land Rover Freelander 18220 23985 Smart ForFour 27528 37014
Audi 432009 427632 Range Rover Sport 17972 6290 Smart ForTwo 40981 50078
Bentley 2077 2308 Land Rover 59987 57094 Smart 72707 93417
BMW 1 86833 88329 Lexus IS 13515 3360 SsangYong Kyron 11689 -
BMW 3 188405 153230 Lexus RX 10470 6707 SsangYong Rexton 9042 13262
BMW 5 85171 89146 Lexus 28009 13902 SssangYong 24570 15459
BMW X3 41312 44254 Lotus 956 1020 Subaru Forester 12518 10712
BMW X5 18968 29043 Maserati 1550 1820 Subaru Legacy/Outback 9754 11380
BMW 444803 430367 Maybach 55 40 Subaru 33499 33133
Bugatti 7 2 Mazda2 23127 24869 Suzuki Ignis 22282 34922
Cadillac 2032 1534 Mazda3 51333 56879 Suzuki Jimny 18560 18302
Citroen Berlingo 41824 43008 Mazda5 30659 6252 Suzuki Swift 63246 29383
Citroen C1 56942 5031 Mazda6 52106 51017 Suzuki SX4 11434 -
Citroen C2 63920 80756 Mazda MX-5 14330 6841 Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 44896 31034
Citroen C3 149659 167730 Mazda 178909 162917 Suzuki 179117 158972
Citroen C4 131967 140434 Mercedes A 100327 120210 Skoda Fabia 144102 141869
Citroen C5 46836 60400 Mercedes B 77433 20712 Skoda Octavia 134399 124796
Citroen C8 14107 16061 Mercedes C 94373 119556 Skoda Roomster 2846 -
Citroen Xsara Picasso 114946 114527 Mercedes CLK 19952 22320 Skoda Superb 9267 11369
Citroen 636595 652425 Mercedes CLS 14555 12641 Skoda 290653 278048
Dacia 30047 11932 Mercedes E 70580 83361 Tata 1937 1882
Daihatsu 26495 22367 Mercedes M 40982 14348 Toyota Avensis 80958 90280
Dodge 4569 227 Mercedes S 17745 6016 Toyota Aygo 61664 3931
Ferrari 2104 2144 Mercedes SLK 20695 29182 Toyota Corolla 114608 128894
Fiat Croma 25968 6973 Mercedes Vito/Viano 16404 13665 Toyota Corolla Verso 63913 60305
Fiat Doblo 18411 13822 Mercedes-Benz 491300 460182 Toyota LandCruiser 20079 24940
Fiat Ducato 12869 14228 MG 2535 16724 Toyota Prius 14140 11955
Fiat Idea 23819 31734 Mini 77599 86963 Toyota RAV4 70508 62180
Fiat Multipla 19243 22089 Mitsubishi Colt 49400 41929 Toyota Yaris 160183 148541
Fiat Panda 156262 147465 Mitsubisho Lancer 10649 10597 Toyota 595008 557874
Fiat Punto/Grande Punto 280969 173681 Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun10167 12079 Vauxhall Astra 69124 71491
Fiat Sedici 6426 - Mitsubishi 93799 97022 Vauxhall Corsa 46964 60031
Fiat Seicento 30514 35579 Nissan Almera 23520 46747 Vauxhall Meriva 12107 12928
Fiat Stilo 34060 53109 Nissan Micra 87221 106628 Vauxhall Vectra 30076 28571
Fiat 615466 508551 Nissan Note 41693 - Vauxhall Zafira 31254 25350
Ford Fiesta 238157 223278 Nissan Pathfinder 12605 9721 Vauxhall 197894 207492
Ford Focus 313010 293128 Nissan Primera 16329 28701 Volkswagen Caddy 24992 18871
Ford Focus C-MAX 76365 101145 Nissan X-Trail 27478 34932 Volkswagen Eos 11143 -
Ford Fusion 61039 53992 Nissan 228421 271634 Volkswagen Fox 55575 24668
Ford Galaxy 12562 23627 Opel Agila 16985 23803 Volkswagen Golf 279777 334570
Ford Ka 41946 47778 Opel Astra 229610 253762 Volkswagen Golf Plus 82586 60628
Ford Mondeo 92986 111314 Opel Astra Classic 11843 12177 Volkswagen Jetta 34772 1092
Ford S-MAX 13621 - Opel Combo/Combo Tour 9582 8084 Volkswagen New Beetle 15276 18161
Ford 866081 877183 Opel Corsa 138083 137875 Volkswagen Passat 225018 147602
FSO 286 1492 Opel Meriva 102775 113808 Volkswagen Polo 192480 177391
GM/Daewoo 587 8571 Opel Tigra TwinTop 12054 23081 Volkswagen Sharan 19208 23480
Honda Accord 22333 25344 Opel Vectra 51421 58394 Volkswagen Touareg 26160 29531
Honda Civic 65141 49848 Opel Zafira 120385 85724 Volkswagen Touran 112129 116915
Honda CR-V 27656 31484 Opel 707336 730930 Volkswagen Transporter
Honda FR-V 11871 9241 Perodua 316 465 /Caravelle/T4/T5 33265 33365
Honda Jazz 52847 56336 Peugeot 1007 29149 20652 Volkswagen 1120573 1010969
Honda 184266 176605 Peugeot 107 59163 5348 Volvo S40 21963 25035
Hyundai Accent 12905 17618 Peugeot 206/206SW 192975 297527 Volvo S60 14858 19819
Hyundai Atos/Amica 26960 24359 Peugeot 207 90374 - Volvo V50 46036 47788
Hyundai Getz/TB 58971 69501 Peugeot 307/307SW 223075 258434 Volvo V70/XC70 45713 44614
Hyundai Matrix 17793 22749 Peugeot 407/407SW 114898 145694 Volvo XC90 23068 22795
Hyundai Santa Fé 32592 21378 Peugeot 807 16084 17550 Volvo 159527 168964
Hyundai Tucson 42865 37977 Peugeot Partner/Ranch 20899 23190 ostatni znaéky 5797 4808
Hyundai 219583 228557 Peugeot 756087 785964
Hummer 326 105 Porsche 911 14722 12379 CELKEM 10615224 10506892
Chevrolet Kalos/Aveo 37912 37787 Porsche 33556 32964
Chevrolet Lacetti 13324 15345 Proton 1945 1149
Chevrolet Matiz/Spark 41542 35995 Renault Clio 299013 209227
Chevrolet 112905 109557 Renault Espace/Grand Espace 30182 37306
Chrysler Voyager/Gr. Voyager 19073 19523 Renault Kangoo 35525 40466
Chuysler 41343 38053 Pzl L 260 G222 Do prehledu jsou zahrnuty zemé Belgie, Ceska rep., Dansko,
Isuzu 860 1008 Renault Mégane 193239 248981 Estonsko, Finsko, Francie, Irsko, Italie, Island, Kypr, Litva, Lotys-
Jaguar X-Type 14496 18742 Renault Modus 56283 123477 sko, Lucembursko, Madarsko, Némecko, Norsko, Polsko, Portu-
Jaguar 27834 30939 Renault Scénic/Grand Scénic 181139 209503 galsko, Rakousko, Recko, Slovensko, Slovinsko, Spanélsko,
Jeep Grand Cherokee 14071 8818 Svédsko

2Zdroj: JATO Dynamics



