
STAVBA ZÁVODU HYUN-
DAI V NOŠOVICÍCH BYLA
SLAVNOSTNĚ ZAHÁJENA

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

Za úãasti více neÏ ‰esti stovek hostÛ
byla na staveni‰ti v No‰ovicích oficiál-
nû zahájena stavba automobilového
závodu Hyundai Motor Manufacturing
Czech.

Slavnostní paradoxy
Po státních hymnách âeské a Korej-

ské republiky a po krátkém úvodním
filmu spoleãnosti Hyundai vystoupil
jako první pfiedseda spoleãnosti Hyun-
dai a její zakladatel âong Mong-ku.Ten
se zde objevil ponûkud pfiekvapivû
poté, co byl uvolnûn z vy‰etfiovací vaz-
by v Koreji.

âong Mong-ku pfiipomnûl v˘znam
vstupu spoleãnosti Hyundai do âeské
republiky, protoÏe v No‰ovicích se sta-
ví její první v˘robní závod v Evropû.
ProtoÏe úãast ãeského premiéra Mirka
Topolánka byla na poslední chvíli

odvolána, vystoupil s dal‰ím projevem
jako zástupce ãeské vlády ministr prÛ-
myslu a obchodu Martin ¤íman, kter˘
se netají sv˘m nesouhlasem se státní
podporou investic, z nichÏ je v˘stavba
továrny Hyundai jednou z nejvût‰ích.
Martin ¤íman popfiál vznikajícímu
závodu hodnû ‰tûstí a mimo oficiální
pofiadí pfiedal slovo svému pfiedchÛdci
v ministerské funkci Milanu Urbanovi.
Ten ocenil v˘znam korejské investice
pro rozvoj celého regionu a pfiipomnûl
zásluhy agentury CzechInvest
o úspûch celého projektu.To nepostrá-
dalo náznak ironie, protoÏe ministr
¤íman nedlouho pfied tím odvolal
z funkce generálního fieditele CzechIn-
vestu Tomá‰e Hrudu, pod jehoÏ dohle-
dem byl cel˘ projekt pfiipraven.

Po vrchním poradci korejského pre-
zidenta Kim Pjung-ãunovi vystoupil se
závûreãn˘m projevem hejtman Morav-
skoslezského kraje EvÏen To‰enovsk˘.
Ve svém ohlédnutí se za témûfi dvûma
roky intenzivní práce na tomto projek-
tu pfiipomnûl i chvíle, kdy se zdálo, Ïe
se kraji nepodafií vykoupit pozemky od
soukrom˘ch vlastníkÛ a cel˘ projekt

bude muset b˘t zru‰en. O to vût‰í je
dne‰ní radost v‰ech pfiítomn˘ch ze
skuteãnosti, Ïe se nakonec v‰echny pfií-
pravné práce podafiily.

âong Mong-ku poté pfiedal jako for-
mu podûkování pamûtní plakety
b˘valému ministru Milanu Urbanovi
a hejtmanovi EvÏenu To‰enovskému.
Na závûr celého ceremoniálu si ‰est-
nácka nejv˘znamnûj‰ích hostÛ, mezi
nimiÏ na ãeské stranû byli ministr
Martin ¤íman, poslanec a b˘val˘
ministr Milan Urban, senátofii Franti-
‰ek Kopeck˘ a Václav Roubíãek, hejt-

Čísla měsíce

Velký růst
registrací
v prvním
čtvrtletí

PĚT ÚSPĚŠNÝCH LET
EXISTENCE A VÝROBU PŮL
MILIONU AUTOMOBILŮ
KRÁTCE PO SOBĚ OSLA-
VILA AUTOMOBILKA TPCA

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

KOLÍN | Automobilka TPCA – Toyota
Peugeot Citroën Automobile si pfiipo-
menula pût let od svého zaloÏení a dva
roky od nábûhu plné v˘roby s plnou
kapacitou 300 000 vozÛ roãnû. Nedlou-
ho poté sjel z v˘robního pásu v Kolínû
pÛlmiliont˘ vyroben˘ automobil.

Spoleãn˘ podnik firem Toyota Motor
Corporation a PSA Peugeot Citroën byl
zaloÏen v roce 2002. V˘robní závod
TPCA byl vybudován v prÛmyslové
zónû Kolín–Ovãáry celkovou investicí
650 milionÛ eur.V souãasné dobû TPCA
zamûstnává 3500 zamûstnancÛ pracují-
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Struktura dovozu ojetin do České republiky v prvním
čtvrtletí 2007
věk počet ks podíl %
0–5 let 11 546 22,92
5–10 let 24 457 48,55
10–15 let 12 349 24,51
nad 15 let 2 022 4,01
celkem 50 374

Letmý start v Nošovicích
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Piëch tvoří dějiny
VETERÁN AUTOMOBILO-
VÉHO PRŮMYSLU ŘÍDÍ
BRAVURNÍ TAH PŘI
OVLÁDNUTÍ VOLKSWAGE-
NU SPOLEČNOSTÍ 
PORSCHE

JASON STEIN, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

MNICHOV | Dva dny po oslavû sv˘ch
70. narozenin usedl Ferdinand Piëch
do ústfiedního kfiesla na dlouhé tribunû
v Kongresovém centru v centru Ham-
burku a oslavil jeden z nejskvûlej‰ích
úspûchÛ za svou 44 let dlouhou karié-
ru v automobilovém prÛmyslu.

Piëchovo vystoupení na v˘roãní schÛzi
akcionáfiÛ Volkswagenu patfiilo k vrchol-
n˘m okamÏikÛm jedné z nejmazanûj‰í
osobností automobilového odvûtví.
Bûhem schÛze byl zvolen pfiedsedou
dozorãí rady VW na dal‰í pûtileté
období. Mnohem dÛleÏitûj‰í v‰ak je, Ïe
spoleãnost Porsche vyrábûjící sportov-
ní automobily, jejíÏ hlasovací práva
vlastní rodinná automobilová dynastie
Piëch–Porsche, si upevní svou kontro-
lu nad VW.

„Po mnoha stránkách to pro pana
Piëcha je sladk˘ okamÏik,“ fiekl jeden
z vysoce postaven˘ch pfiedstavitelÛ
VW, kter˘ si nepfiál b˘t jmenován.
„Nikdo nemÛÏe zpochybnit jeho
schopnost získat moc.“

„Ochoten bojovat“
Pfied rokem musel Piëch, pfiipraven˘

k boji, souhlasit s tím, Ïe se vzdá své
pozice pfiedsedy dozorãí rady VW. Nûk-
tefií si dokonce mysleli, Ïe koneãnû
odejde do dÛchodu.Av‰ak ti,ktefií toho-
to muÏe znají, fiíkají, Ïe je nepfiekvapilo,
kdyÏ Piëch promûnil svou poráÏku ve
vítûzství.

Piëch prom˘‰lí vûci dlouho dopfiedu
a své strategie spfiádá s velk˘m pfiedsti-
hem.

Zasvûcení Piëcha naz˘vají „Ledov˘m
muÏem“ pro jeho schopnost zmrazit
své kritiky pohledem.

Pfii rozhovoru na Ïenevském autosa-
lonu fiekl nejvy‰‰í v˘konn˘ ‰éf Porsche
Wendelin Wiedeking, Ïe Piëch nedbá
o vyslovení chvály nebo rozebírání
podrobností.VyÏaduje pouze v˘sledky.

„Rozumí obchodu a je pfiipraven bojo-
vat, diskutovat a nacházet dobrá fie‰e-
ní,“ fiekl Wiedeking ãasopisu Automoti-
ve News Europe. „Dokud dokáÏete
podávat v˘sledky, máte jeho velkou
dÛvûru.“

Piëch,kter˘ v roce 2002 ve svém Ïivo-
topise uvedl, Ïe je otcem 12 dûtí, je rov-
nûÏ podle zasvûcen˘ch muÏem, které-
mu záleÏí na jeho odkazu. Jeho dûdeãek
Ferdinand Porsche v roce 1930 vyvinul
lidov˘ automobil, kter˘ se stal Volkswa-
genem Beetle („Broukem“). PiëchÛv
otec Anton vedl továrnu VW ve Wolfs-
burgu v dobû druhé svûtové války.Piëch
po nuceném odchodu od Porsche pro
rozpory s Ferrym Porschem ‰éfoval

divizi Audi v 70. a 80. letech (a inicioval
zde vznik legendy zvané Quattro).
V roce 1993 se stal nejvy‰‰ím ‰éfem VW
a zavedl zde revoluãní strategii spoleã-
n˘ch platforem, kterou od té doby pfie-
vzal kdekdo.V roce 2002 zaujal pozici
pfiedsedy dozorãí rady VW.

Piëchovy kroky pfii prosazení spoje-
ní mezi Porsche a VW jsou jeho vrchol-
n˘m úspûchem. K jakému obratu mÛÏe
dojít bûhem 12 mûsícÛ.Vloni v kvûtnu
stál Piëch v centru vefiejné kritiky za
pfiípadn˘ konflikt zájmÛ mezi jeho úlo-
hou pfiedsedy dozorãí rady VW a drÏe-

ním akcií v VW ze strany Porsche. Byl
také kritizován za podkopávání Bernda
Pischetsriedera záporn˘mi komentáfii
o budoucnosti tehdej‰ího nejvy‰‰ího
‰éfa skupiny VW. „PoÏadujeme va‰i
rezignaci,“ fiekl Piëchovi Hans-Chri-
stoph Hirt, pfiidruÏen˘ fieditel zodpo-
vûdn˘ za evropské fiízení Britského
penzijního fondu Hermes, pfii v˘roãní
schÛzi akcionáfiÛ VW 3. kvûtna 2006.
Piëchova ledová odpovûì znûla:
„O plánech na zbytek mé kariéry usly-
‰íte pozdûji.“

Chránit svého partnera
V záfií 2005 spoleãnost Porsche

nakoupila akcie VW s tím, Ïe chce

ochránit partnerství se sv˘m nejvût‰ím
dodavatelem.Av‰ak jakmile spoleãnost
Porsche zvût‰ila svÛj podíl, Piëch pra-
coval na uskuteãnûní mnohem pod-
statnûj‰ích zmûn.V listopadu pomáhal
zorganizovat vypuzení Pischetsriedera
a jmenování  svého dlouhodobého
chránûnce, nejvy‰‰ího v˘konného fiedi-
tele Audi Martina Winterkorna, nejvy‰-
‰ím v˘konn˘m ‰éfem VW.

Wiedeking a hlavní finanãní fieditel
Porsche Holger Härter získali dvû kfies-
la v dozorãí radû VW a nyní chtûjí tfietí.
Od 28. bfiezna Porsche zv˘‰ilo svÛj
podíl ve VW z 27,4 % na 30,94 %.

V souladu s nûmeck˘mi zákony Pors-
che následnû uãinilo nabídku akcioná-
fiÛm, která posiluje jeho pouto s nejvût-
‰í evropskou automobilkou.

Piëch, kter˘ je teì mocnûj‰í neÏ kdy-
koli pfiedtím, je architektem budouc-
nosti VW. Porsche nyní vlastní nejvût‰í
podíl ve VW. Piëch má plnou podporu
mocné odborové rady ve VW.

Adam Jonas, analytik z firmy Morgan
Stanley v Lond˘nû fiekl: „Je to manaÏer-
sk˘ t˘m, kter˘ se ukázal b˘t jedním nej-
skvûlej‰ích kapitalistÛ v automobilo-
vém prÛmyslu.“

Thomas Ryard, analytik automobilo-
vého odvûtví z lond˘nské kanceláfie fir-
my Global Insight, fiekl, Ïe Piëch
a znaãka Porsche se usadili na vedou-
cím místû, ze kterého fiídí automobilo-
vé impérium zahrnující sportovní
automobily, luxusní modely a ve vel-
kém vyrábûné znaãky. „Díky klíãové
roli, kterou hrál Piëch, v˘robce spor-
tovních automobilÛ pomalu ale jistû
postupuje k získání efektivní kontroly
nad skupinou VW,“ napsal Ryard
v nedávné reportáÏi.

Ferdinand Dudenhöffer, v˘konn˘
fieditel nûmecké analytické firmy
B&D Forecast fiekl: „VW je plnû pod
vlivem Piëcha. On je osobou, která roz-
hoduje o politice t˘kající se modelÛ
a strategii skupiny.“

Rozzlobení akcionáři
V Hamburku byl Piëch konfrontován

s rozzloben˘mi akcionáfii. Britsk˘ pen-
zijní fond Hermes vnesl námitku proti
Piëchovu pokusu roz‰ífiit svou kontrolu
nad VW. Akcionáfii v Nûmecku argu-
mentují tím, Ïe Piëch má konflikt
zájmÛ, kdyÏ si udrÏuje svou pozici jako
pfiedseda dozorãí rady VW a jako hlavní
akcionáfi za Porsche nad maloobchodní
automobilovou skupinou Porsche Hol-
ding, která prodává automobily VW.

V minulém roce Hans-Christoph
Hirt, pfiidruÏen˘ fieditel zodpovûdn˘ za
evropské fiízení Britského penzijního
fondu Hermes, poÏadoval Piëchovu
rezignaci. Hirt obvinil Piëcha z ignoro-
vání zájmÛ investorÛ pfii spoleãném
fiízení VW a Ïádal nezávislé provûfiení
tajn˘ch dohod mezi spoleãností Pors-
che a nûmeck˘m státem Dolní Sasko,
kter˘ je dal‰ím klíãov˘m akcionáfiem
VW. v

VLADIMÍR RYBECKÝ, ADN

Poãet moÏn˘ch zájemcÛ o koupi
americké divize koncernu Daimler-
Chrysler, spoleãnosti Chrysler, roste.
Jako o moÏn˘ch zájemcích se z fiad vel-
k˘ch automobilek sice v tisku psalo
o Volkswagenu,Renaultu,Nissanu,Fiatu
a Hyundai Motor, ale jejich spojení
s nejmen‰ím z detroitské „Velké trojky“
je nepravdûpodobné. Pfiekvapujícími
uchazeãi jsou v˘robce osobních aut
znaãky Volha ruská automobilka GAZ
a ãínská spoleãnost Chery Automobile,
ale tyto úvahy lze jen tûÏko brát váÏnû.

Koncern General Motors skuteãnû
o koupi uvaÏuje i pfiesto, Ïe Chrysler

se pot˘ká se stejn˘mi problémy jako
GM, tedy pfiedev‰ím neúnosn˘mi
poplatky za zdravotní a dÛchodové
poji‰tûní. Pro GM to ale je jediná ‰an-
ce, jak odrazit útok Toyoty na jeho
postavení svûtové automobilové jed-
niãky. Údajnû ale vedení GM nabídlo
DaimlerChrysleru za Chrysler málo.

Jako mnohem serióznûj‰í zájemci se
ukazují finanãní instituce, pfiedev‰ím
Apollo Management skupiny Blacksto-
ne a Cerberus Capital. Druhou z nich
zastupují b˘val˘ ‰éf evropského Fordu
David Thursfield a donedávna ‰éf znaã-
ky Volkswagen (a pfied tím druh˘ muÏ
Chrysleru) Wolfgang Bernhard, ktefií
tomuto projektu dodávají punc serióz-

nosti. Bernhard se dokonce kvÛli vidi-
nû návratu do ústfiedí Chrysleru vvzdal
svého místa ve vedení Volkswagenu.

Za jediného dal‰ího opravdu váÏné-
ho (a moÏná nejváÏnûj‰ího) uchazeãe
je moÏné oznaãit kanadskou spoleã-
nost Magna International. Pln˘ch 26 %
její produkce smûfiuje jako subdodáv-
ky k Chrysleru. Magna také ve svém
závodû Magna-Steyer ve ·t˘rském
Hradci vyrábí pro Chrysler vozy Jeep
i Chrysler. Pfiechod Chrysleru k jiné
automobilce, spolupracující s jin˘mi
dodavateli, by pro Magnu znamenal
katastrofu. Zájem Magny International
o získání Chrysleru uÏ potvrdil i nej-
vy‰‰í ‰éf Magny Frank Stonach.

Podle posledních informací z Detroi-
tu je nabídka Magny International pro
vedení DaimlerChrysleru nejzajímavûj-
‰í, takÏe se schyluje k dal‰í automobilo-
vé revoluci. Poté, co „malé“ Porsche
(je na 38. místû Ïebfiíãku automobilek
mezi ãínskou Jiangxi Changhe a írán-
sk˘m Iran Khodro) ovládlo nejvût‰í
evropskou automobilku VW, kanadsk˘
dodavatel dílÛ zfiejmû získá kontrolu
nad tfietím nejvût‰ím v˘robcem aut
v USA.Vznik koncernu MagnyChrysler
by ale znamenal obrat v jednání
o cenách dodávek dílÛ – tu by uÏ neur-
ãovala automobilka jako odbûratel, ale
v˘robce. Je moÏné, aby takov˘to
systém mohl fungovat? v

Řada uchazečů o Chrysler roste

FERDINAND PIËCHh
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ARJEN BONGARD, AUTOMO-
TIVE NEWS EUROPE

AMSTERODAM | Dorette Corbeyová
neskr˘vala své zklamání z automobilo-
vého prÛmyslu, kdyÏ oslovila Konfe-
renci o nov˘ch technologiích pohonu
uspofiádanou vydavatelstvím Automoti-
ve New Europe. „Vypadá to, Ïe evrop-
sk˘ automobilov˘ prÛmysl stojí na brz-
dû, aby zabránil vzniku ekologiãtûj‰ích
automobilÛ, neboÈ by byly pfiíli‰ dra-
hé,“ fiekl holandská ãlenka Evropského
parlamentu pfii jednodenní akci minu-
l˘ t˘den.

Corbeyová v˘konn˘m pfiedstavite-
lÛm odvûtví sdûlila, Ïe se musí pevnûji
zavázat k v˘voji ãist˘ch automobilÛ.
„Automobily, které jsou jen o nûco
málo ãist‰í, nám pfiíli‰ nepomohou,“
fiekla. „Je rovnûÏ zapotfiebí rozhodnûj-
‰í legislativy t˘kající se Ïivotního pro-
stfiedí,“ fiekla Corbeyová.Tato sociální

demokratka fiekla, Ïe je zastánkyní
cílen˘ch omezení na pouÏívání auto-
mobilÛ. Legislativní aktivity by mûly
zahrnovat zákaz vjezdu automobilÛ
s vysok˘mi emisemi v˘fukov˘ch plynÛ
do urãit˘ch oblastí mûst a od jejich
pouÏívání by mûla odrazovat daÀová
politika.

Corbeyová, která má hlavní úlohu ve
snahách Evropského parlamentu
o zlep‰ení kvality paliva, také prosazo-
vala vy‰‰í obsazenost automobilÛ
a apelovala na odvûtví, aby vyvíjelo
„velmi kvalitní automobily, jejichÏ úãe-
lem je jejich sdílení“. Corbeyová vyslo-
vila zklamaní nad úrovní spolupráce
mezi evropsk˘mi zákonodárci a Evrop-
skou asociací v˘robcÛ automobilÛ
ACEA.

„AÏ do té doby, neÏ dojde k pokro-
ku,“ fiekla Corbeyová, „potfiebuje Evro-
pa jako hnací sílu silnou vládní politi-
ku.“ v

WIM OUDE WEERNINK
& FELIX BAUER, 
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

AMSTERODAM | Dokonce i kdyÏ auto-
mobilky rychle vybaví automobily
dostupn˘mi, spolehliv˘mi technologie-
mi omezujícími emise CO2, není zaji‰-
tûno, Ïe je spotfiebitelé budou kupo-
vat, sdûlil nejvy‰‰í v˘konn˘ pfiedstavi-
tel Fordu v Evropû.To je dÛvod, proã je
pfiedseda evropského Fordu Lewis
Booth pfiesvûdãen, Ïe sniÏování CO2

vyÏaduje t˘mové úsilí.
„Naléhavost a rozsah v˘zvy vyÏaduje

integrovan˘ pfiístup ze strany prÛmyslu,
vlád, dodavatelÛ pohonn˘ch hmot
a spotfiebitelÛ, aby se tak co nejvíce roz-
‰ífiily pfiíleÏitosti pro sníÏení CO2,“ sdû-
lil Booth na Konferenci o nov˘ch tech-
nologiích pohonu uspofiádané vydava-
telstvím Automotive New Europe.

Asociace evropsk˘ch v˘robcÛ auto-
mobilÛ (ACEA) odhaduje, Ïe její ãleno-

vé roãnû utratí 20 miliard eur, coÏ je
5 % jejich roãních v˘nosÛ, za zlep‰ová-
ní v˘konnosti sv˘ch automobilÛ z hle-
diska vlivu na Ïivotní prostfiedí.
V minulém roce  spoleãnost Ford
Motor Company oznámila, Ïe v prÛbû-
hu dal‰ích ‰esti let utratí na celém svû-
tû 6,3 miliard eur, z ãehoÏ 1 miliarda
liber (zhruba 1,5 miliard eur) bude
investována ve Velké Británii, za v˘voj
fiady technologií, které pomohou ome-
zit emise CO2 vypou‰tûné automobily
v‰ech znaãek vyrábûn˘ch spoleãností.

Globální řešení
Booth fiekl: „Pfiístup automobilek by

mûl pfiispût ke globálnímu fie‰ení
a regionálnímu pouÏití.“

Na dotaz, kdy Ford v Evropû pfiedsta-
ví první hybridní automobil, Booth
sdûlil, Ïe to bude „brzy“, ale ne v tom-
to roce.V Severní Americe automobil-
ka prodává verzi svého stfiednû velké-
ho vozu SUV Ford Escape pohánûnou

kombinací záÏehového motoru a elekt-
romotoru.

Hybridní verze modelu
Escape se v Evropě
prodávat nebude.

V˘konn˘ pfiedstavitel také poÏado-
val, aby v Evropû byly pfiijaty integro-
vané zákony t˘kající se Ïivotního pro-
stfiedí. „Mûli bychom pokraãovat ve
spoleãné práci smûfiující k harmoniza-
ci standardÛ,“ fiekl. „Situace, kdy na
kaÏdém trhu platí jiné zákony, zpÛso-
buje, Ïe snahy o zavedení technologií
‰etrnûj‰ích vÛãi Ïivotnímu prostfiedí
jsou ménû úãinné a nutí automobilky
pfiijímat individuální fie‰ení.To zvy‰uje
náklady a zabraÀuje zavedení nové
technologie,“ fiekl Booth.

Politici by se mûli soustfiedit na cíl
spoãívající ve sníÏení emisí CO2

a nemûli by dávat pfiednost jednotli-
v˘m technologiím pohonn˘ch jedno-
tek, uvedl Booth. UpfiednostÀování jed-

notliv˘ch technologií by bránilo inova-
ce a pfiijetí nové technologie ze strany
spotfiebitelÛ. v

POČÍNAJE PŘÍŠTÍM
ROKEM BUDE DOPRAVA
AUTOMOBILŮ A DÍLŮ DO
KLÍČOVÝCH TRHŮ STŘED-
NÍ EVROPY TRVAT KRATŠÍ
DOBU

LYLE FRINK,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

PRAHA | Roz‰ífiení dohody EU je pfiísli-
bem, Ïe manaÏefii, ktefií mají na starosti
logistiku a dodavatelské fietûzce,
budou mít ménû starostí. S platností
od 1. ledna 2008 se devût nov˘ch ãle-
nÛ EU pfiipojí k Schengenské dohodû,
coÏ znamená, Ïe hraniãní kontroly
mezi tûmito státy a zbytkem EU zmizí.
Nákladním automobilÛm, pfieváÏejícím
komponenty a automobily, tak odpad-
nou nûkolik hodin trvající prostoje na

hraniãních pfiechodech, coÏ umoÏní
pfiesnûj‰í naplánování dodávek.

Mezi devût nov˘ch ãlenÛ EU patfií
baltské republiky, âeská republika,
Maìarsko, Malta, Polsko, Slovensko
a Slovinsko. Po vstupu do EU v roce
2004 tûchto devût zemí zru‰ilo celní
odbavení, ale zastavování komerãních
vozidel na hranicích pokraãovalo.
Vstup do Schengenského prostoru
ukonãí zastávky na hranicích. Kontroly
na leti‰tích budou postupnû vyfiazeny
z ãinnost o tfii mûsíce pozdûji.

Užitek pro mnoho stran
General Motors, Fiat, Hyundai, Kia,

PSA/Peugeot-Citroën, ·koda, Suzuki,
Toyota,VW,Audi a jejich dodavatelé, ti
v‰ichni budou mít z této zmûny uÏitek.
V‰ichni vyrábûjí v nové Schengenské
zónû a pfieváÏejí komponenty i hotová

vozidla mezi devíti zemûmi a také
v rámci pÛvodních ãlensk˘ch zemí EU.

„Logistika pak bude urãitû plynulej-
‰í,“ fiekl Ziemowit Zakrzewski, fieditel
dodavatelského fietûzce pro továrnu
General Motors v Gliwicích v Polsku.
„Nyní fiidiãi musí ãekat a pfiedávat
doklady. âekání mÛÏe trvat jednu aÏ
dvû hodiny nebo tfii aÏ ãtyfii hodiny.“

Více neÏ 80 % materiálu pro továrnu
GM v Gliwicích pochází ze zemí EU,
ale pouze 50 % z Polska.To znamená,
Ïe zhruba 30 % komponent cestuje
alespoÀ pfies jeden hraniãní pfiechod,
buì z Nûmecka nebo pfies âeskou
republiku.

„Podstatnû to uvolní logistiku
a pomÛÏe omezit mnoÏství skladov˘ch
zásob,“ fiekl Zakrzewski.

Mark Morgan, fieditel skupiny Euro-
pean Car Transport, fiekl, Ïe plánování

dodávek pro továrny uvnitfi roz‰ífiené-
ho Schengenského prostoru mohou
b˘t nyní pfiesnûj‰í.Av‰ak pro transitní
dopravu dále na v˘chod na Ukrajinu
a do Ruska, se podle nûj moÏná vytvofií
del‰í prostoje, neboÈ v˘chodní hraniã-
ní kontroly jsou zesílené. „âekání na
ruské hranici mÛÏe uÏ trvat celé dny,“
fiekl Morgan.

Zakrzewski také pfiedpokládá, Ïe
cesta na v˘chod nabere zpoÏdûní. GM
v Rusku montuje automobily urãené
pro prodej tam a na Ukrajinû. „Na
v˘chodní hranici (polské) jsou jiÏ
nyní osmi aÏ dvanáctihodinové fron-
ty,“ fiekl. „Ty se je‰tû prodlouÏí, neboÈ
nyní se staneme v˘chodní hranicí pro
EU.“

Dva nejnovûj‰í ãlenové EU, Rumun-
sko a Bulharsko, se stanou souãástí
Schengenské zóny aÏ o nûco pozdûji.v

Zákonodárkyně 
kritizuje automobilky

Jak se oãekávalo, spoleãnost Ford
Motor Company prodala po 20 letech
tradiãní anglickou automobilku
Aston Martin. K prodeji do‰lo i pfie-
sto, Ïe Aston Martin je v poslední
dobû ziskov˘ (narozdíl od dal‰ích
znaãek, patfiících do prominentní
divize Fordu PAG). Prodejní cena
nakonec dosáhla 925 milionÛ USD,
pfiiãemÏ Ford si v Aston Martinu
ponechává podíl v hodnotû 77 milio-
nÛ, ãímÏ bude zaji‰tûno, Ïe i nadále
bude dodávat komponenty pro v˘ro-
bu tûchto vozÛ. Nov˘m majitelem se
stalo konsorcium sestávající z majite-
le firmy Prodrive Davida Richardse,
sbûratele vozÛ Aston Martin a banké-
fie Johna Sinderse a mezinárodní
investiãní spoleãnosti se sídlem
v Kuvajtu Investment Dar a Adeem
Investment. David Richards s firmou
Prodrive upravoval vozy Aston Mar-
tin pro vytrvalostní závody.

V ãele automobilky má minimálnû
dal‰ích pût let zÛstat Ulrich Bez,
s jehoÏ pÛsobením je spojován souãas-
n˘ hospodáfisk˘ vzestup znaãky.Auto-
mobilka zamûstnává 1800 pracovníkÛ
v supermoderním areálu v Gaydonu.v

Aston Martin prodán

Automobilky požadují integrovaný přístup

Již brzy skončí dlouhá zdržení na hranicích

LEWIS BOOTHx
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Subaru Impreza: Nyní jako
hatchback

Na autosalonu v New Yorku se vefiej-
nosti poprvé pfiedstavila dlouho oãe-
kávaná nová generace vozu Subaru
Impreza, která se bude poprvé nabízet
i s karoserií hatchback. Stávající Impre-
za se od roku 2001 promûÀovala jen
v takfika nepostfiehnuteln˘ch stylistic-
k˘ch detailech (kromû loÀské zmûny
masky, sjednocující ji s ostatními
modely znaãky). Nyní pfiichází nejen
s nov˘m typem karoserie, ale i se zcela
novou maskou chladiãe a k tomu se
pfiidává u Subaru nevídaná novinka -
dvefie s okenními rámy. Nov˘ hatch-

back by mûl v nabídce vystfiídat pro-
dejnû nepfiíli‰ úspû‰né sportovní kom-
bi. Hatchback je o 165 mm krat‰í neÏ
sedan a zaujme spl˘vav˘m tvarem stfie-
chy, která plynule pfiechází ve spoiler.
Na zádi jsou nové svûtlomety vyuÏívají-
cí svítící diody (LED). Samozfiejmû, Ïe
Impreza se i nadále bude dodávat
s pohonem v‰ech kol a pro pfií‰tí rok
by nabídku jejích pohonn˘ch jednotek
mûl roz‰ífiit i první vznûtov˘ boxer.
Hatchback bude základem i pro nov˘
soutûÏní speciál WRC, kter˘ uÏ pfiipra-
vuje anglická firma Prodrive.

Hyundai i30: Vycházející
česká hvězda

Prvním model znaãky, kter˘ se bude
vyrábût v Evropû pfiijde do prodeje
7. záfií pod jménem i30, jímÏ znaãka
zavádí nov˘ zpÛsob oznaãování sv˘ch

vozÛ (i je jako inspirující, 30 vyjadfiuje
kompaktní velikost vozu). Zatímco
dosavadní modely znaãky byly aÏ doda-
teãnû upravovány pro specifické pod-
mínky provozu na evropsk˘ch silni-
cích a dálnicích ve v˘vojovém stfiedis-
ku v nûmeckém Rüsselsheimu, i30 je
prvním modelem, kter˘ byl v Evropû
vyvinut a stylizován. Design vozu je
dílem ‰éfa evropského stylistického
studia Hyundaie Thomase Bürkleho,
pfiiãemÏ jeho pfiedbûÏnou podobu uka-
zovala vloni pfiedstavená studie Arnejs.
Platforma a nejdÛleÏitûj‰í komponenty
jsou shodné se sestersk˘m modelem
Kia cee‘d vyrábûn˘m na Slovensku.Ve
shodû s marketingovou filozofií znaãky

se Hyundai i30 bude od sportovnûji
pojatého vozu Kia cee’d li‰it zamûfie-
ním mnohem více na komfort, nicmé-
nû i jeho design je dynamick˘ a spor-
tovní. Pohonné jednotky (tfii záÏehové
a dva vznûtové motory) se mají po zahá-
jení produkce v No‰ovicích dodávat ze
Îiliny. Je‰tû do konce roku 2007 se pfied-
staví i druhá karosáfiská verze tohoto
vozu – kombi s oznaãení i30 CW (Cross
Wagon).NeÏ bude zahájena v˘roba závo-
du v No‰ovicích, tj.do roku 2009,budou
se první vozy dováÏet z Koreje. Cílem
Hyundaie je prodávat v Evropû 120 000
tûchto vozÛ roãnû.

Citroën C4 Picasso: Také
pro pět

Po sedmimístné verzi Grand C4
Picasso Citroën uvedl i pûtimístnou
variantu. Ta je pfii shodném rozvoru

2728 mm nejen o 120 mm krat‰í
(4470 mm), ale li‰í se i fiadou stylistic-
k˘ch detailÛ, pfiedev‰ím prohnutou
boãní linií a zcela jin˘mi zadními sdru-
Ïené svûtlomety. Zavazadlov˘ prostor
má podle polohy sedadel objem 500 aÏ
605 l (pfii sklopení v‰ech tfií zadních
sedadel 1734 l).V nabídce budou dva
záÏehové (1,8 i/93 kW a 2,0i/105 kW)
a dva vznûtové motory (1,6 HDi/81 kW,
resp. 2.0 HDi/101 kW). Specialitou
vozu je moÏnost zvolit pro zadní
nápravu pneumatické pérování, umoÏ-
Àující nastavení svûtlé v˘‰ky, a na pfiá-
ní se dodává i systém varování pfied
neúmysln˘m opu‰tûním jízdního pru-
hu AFIL. Citroën C4 Picasso se vyrábí
ve ‰panûlském Vigu.

Brilliance BS4: První vážný
pokus

Dosavadní pokusy ãínsk˘ch automo-
bilek o vstup na evropské trhy, stejnû
jako jejich prezentace na velk˘ch auto-
salonech, byly sice mediálnû pfiitaÏlivé,
ale ve skuteãnosti jen dokazovaly, Ïe se
s nimi jako konkurenty zatím poãítat
nemusí. KdyÏ se v roce 2005 jako první
ãínská znaãka pfiedstavila spoleãnost
Brilliance Jinbei na lipském autosalonu
sedan Zhonghua, vzbudila obrovsk˘

rozruch. Od té doby o ní ale nebylo
témûfi sly‰et. Její nejnovûj‰í iniciativa
ve spojení s nûmeckou firmou HSO
Motors b˘valého ‰éfa prodeje VW Han-
se-Ulricha Sachse sice zÛstává stranou
zájmu tisku, nicménû vypadá mnohem
serióznûji. Vozy vystavené v Îenevû

i Lipsku vykazovaly mnohem lep‰í kva-
litu zpracování a pfiedev‰ím kompaktní
sedan BS4 by pfii pfiedpokládané
v˘hodné cenû mohl najít své zákazní-
ky. Pohání jej motor 1,8 l ve verzi bez
a s pfieplÀováním turbodmychadlem.
âíÀané navíc tvrdí, Ïe po stránce bez-
peãnosti by mûl vÛz odpovídat evrop-
sk˘m standardÛm. Od léta se musíme
pfiipravit na to, Ïe se tyto vozy objeví
i na evropsk˘ch silnicích.

Smart: Ekologičtější
i bezpečnější

Nov˘ Smart (oznaãení ForTwo se
u nûho pfiestává pouÏívat, protoÏe jiné
modely tato znaãka uÏ nenabízí) je tro-
chu tûÏ‰í i del‰í. Tím se získalo více
prostoru pro bezpeãnost, a to jak pro

cestujících, tak i chodcÛ, a jeho zavaza-
dlov˘ prostor narostl na 220 l. O zaru-
ãení potfiebné ochrany cestujících se

stará nosná struktura Tridion, tvofiená
tzv. crash-boxy, a sendviãová koncepce,
která odvádí nárazovou energii smû-
rem dolÛ pod prostor pro cestující.
Smart se standardnû vybavuje ãelními
airbagy a ESP. ZáÏehov˘ litrov˘ tfiíválec
se dodává ve tfiech v˘konov˘ch varian-
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tách, které jsou dynamiãtûj‰í neÏ dfiíve
pfii zachování stejné spotfieby. Jedná se
o zcela nov˘ motor vyvinut˘ automo-
bilkou Mitsubishi a vyrábûn˘ v nûmec-
ké Kölledû.Vznûtov˘ motor je moder-
nizovanou verzí vlastní konstrukce
Mercedes-Benz a vyrábí se v Untertürk-
heimu. Je v˘konnûj‰í pfii niÏ‰í spotfie-
bû.V prodeji bude i verze Cabrio, jejíÏ
elektricky ovládanou stfiechu lze sta-
hovat i za jízdy jakoukoliv rychlostí.
Zajímavostí je, Ïe montáÏ celého vozu
ve v˘robním závodû v alsaském Ham-
bachu trvá pouh˘ch 3,5 hodiny (u prv-
ní generace to bylo o hodinu více),
protoÏe v‰ichni subdodavatelé jsou
pfiímo na místû.

Honda CR-V: Navazuje na
úspěšného předchůdce

Nová generace jednoho z nejúspû‰-
nûj‰ích SUV na evropsk˘ch trzích Hon-
dy CR-V se snaÏí je‰tû více pfiiblíÏit
osobním automobilÛm. Pfii shodném
rozvoru 2630 mm je o 110 mm krat‰í
(4525 mm). Zavazadlov˘ prostor byl
prodlouÏen smûrem dozadu a v pûti-
místném uspofiádání vzrostl na 524 l.
Navenek CR-V pÛsobí sportovnûji
a chlubí se vylep‰en˘m systémem poho-

nu v‰ech kol Real Time 4WD. K oblíbe-
nému turbodieselu 2,2 i-CTDi/103 kW
pfiibyl nov˘ motor 2,0 i-VTEC/110 kW.
V segmentu SUV není obvyklé pouÏití
adaptivního tempomatu ACC, vybave-
ného radarem, kter˘ se stará i o udrÏo-
vání nastavené vzdálenosti od vozidla
vpfiedu, a systému pro zmírÀování
následkÛ nehody CMBS, jenÏ v pfiípadû
zkrácení vzdálenosti od vozidla vpfie-
du pod pfiijatelnou úroveÀ nejprve
fiidiãe varuje a vÛz lehce pfiibrzdí
a poté, pokud se situace stane kritic-
kou, zaãne intenzivnû brzdit a pfiitáh-
ne bezpeãnostní pásy na pfiedních
sedadlech. Honda CR-V se pro evrop-
ské trhy vyrábí v anglickém Swindonu.

Mitsubishi Outlander:
Předjíždí francouzské
sourozence

Spoleãnost Mitsubishi Motors uvádí
na trh novou generaci modelu Outlan-
der. Spolu s ním se v Evropû rovnûÏ
pfiedstaví vÛbec první jednotná plat-
forma Mitsubishi Motors. Byla vyvinuta
spoleãností MMC pro v‰echny svûtové
trhy. Kompaktní SUV pohání pfieplÀo-
van˘ vznûtov˘ ãtyfiválec 2,0 DI-D,
dodávan˘ Volkswagenem. Brzy budou

k dispozici i dal‰í tfii motory vãetnû tfií-
litrového záÏehového ‰estiválce V6
vlastní konstrukce a vznûtového
2,2 l od PSA. Pfievodovka je ‰estistup-
Àová a pohon 4 x 4 s elektronickou
volbou reÏimÛ doplÀuje mj. elektronic-
k˘ systém fiízení trakce a stability
ASTC. Mitsubishi Outlander je dlouh˘
4640 mm (rozvor 2670 mm).Vyrábí se
v japonském závodû Okazaki. Z nûho
se budou do Evropy dováÏet i po tech-
nické stránce shodné vozy Citroën 
C-Crosser a Peugeot 4007.

Renault Twingo: Nový start
Renault Twingo se po uvedení do

prodeje v roce 1993 stal takfika kultov-
ním automobilem. S tímto minivozem
hodlá prezident Renaultu Carlos

Ghosn od záfií odstartovat velkou
modelovou ofenzivu znaãky, která
zastaví pokles posledních mûsícÛ.
Ghosn osobnû pozdrÏel uvedení dru-
hé generace Twinga na trh, protoÏe
chtûl získat ãas na vyhodnocení zákaz-
nick˘ch klinik. Na základû poznatkÛ
z nich nechal upravit design vozu tak,
aby získal mnohem mladistvûj‰í
a dynamiãtûj‰í vzhled. K tomu budou
pfiidány i sportovní verze tohoto
modelu, které by mûly oslovit nejmlad-
‰í kupující. Oproti svému pfiedchÛdci,
kter˘ vyvolával dojem mikrovanu, má
druhá generace konvenãnûj‰í tvary,
zdÛrazÀující pfiíbuznost s modely Clio
a Modus. Z úsporn˘ch dÛvodÛ nové
Twingo vzniklo na upravené platformû
pouÏívané pfiedchozí generací Clia
(nyní Clio Storia/Campus). Nové Clio
se bude vyrábût v Novom Mestû na
Slovinsku a jeho roãní produkce se
plánuje na 175 000 kusÛ. v

x
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Audi představilo v Šanghaji kom-
paktní čtyřdveřové SUV Cross Cou-
pé quattro. Vůz dlouhý 4380 mm
(rozvor je 2600 mm) bude zřejmě
pod jménem Q5 interním konkuren-

tem připravovaného Volkswagenu
Tiguan.

Alfa Romeo připravuje nástupce vel-
kého sedanu 166 nikoliv na uprave-
né platformě modelů 159 a Brera,
ale na zkrácené platformě odvozené
z Maserati Quattroporte, takže bude
mít pohon zadních kol. Karoserie by
měla mít podobu čtyřdveřového
kupé ve stylu modelu Mercedes-
Benz CLS  a pohonnými jednotkami
by měly být zážehové i vznětové
motory V6 a V8.

Fiat Abarth si v 60. letech získal vel-
kou oblibu jako jeden z prvních

úspěšných tune-
rů a sbíral úspě-
chy při závo-
dech. Nyní se
jméno Abarth

vrací jako samostatná značka v rám-
ci skupiny Fiat Auto se speciálně
upravenými vozy Fiat Grande Punto
a brzy i novým Fiatem 500.

John Cooper Works, firma dědice
rodinné značky Cooperů, ohlásila
nedávno úpadek. To umožnilo auto-
mobilce BMW odkoupit od Johna
Coopera rodinnou značku, kterou
mělo pro sportovní verze svých vozů
Mini dosud jen propůjčenu.

Subaru Justy bude v nové podobě
odvozeno z vozu Daihatsu Sirion.
Daihatsu totiž patří Toyotě a Subaru
ve svém americkém závodě vyrábí
Toyotu Camry. Sirion dostane novou
přední masku ve stylu Subaru, ale
po mechanické stránce se nezmění,
takže bude mít pohon předních kol
a zážehový litrový motor.

VEPR Commander je terénní vozidlo
dlouhé 4694
mm, které se
vyrábí na Ukra-
jině. Má hmot-
nost čtyři tuny,
pohání jej čtyř-

litrový diesel a uveze až 15 lidí.

Suzuki Wagon R+ a Opel Agila nové
generace, které se představí ještě
letos, nebudou mít stejný vzhled jako
dosud a oba dostanou i nová jména.
Změní se i místo výroby – produkce se
přestěhuje od Opelu z polských Gliwic
k Suzuki do maďarské Ostřihomi.

Peugeot uvádí na trh nástupce úspěš-
ného modelu 206 CC Peugeot 207
Coupé Cabriolet. Jeho skládací stře-
cha má pro uživatele jednoduchý
mechanismus, takže proměna z jedné
konfigurace na druhou trvá 25 s.
Zážehové motory jsou 1,6/88 kW a 1,6
THP/110 kW, vznětový 1,6 HDi/80 kW.
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Velký růst registrací v prvním čtvrtletí
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PRVNÍ ČTVRTLETÍ LETOŠ-
NÍHO ROKU PŘINESLO
NÁRŮST REGISTRACÍ
NOVÝCH VOZIDEL

V porovnání s loÀsk˘m rokem to
bylo o 9,2 % více osobních vozÛ
a o 22,8 % více lehk˘ch uÏitkov˘ch
automobilÛ. U lehk˘ch uÏitkov˘ch
vozÛ to byl ale nejmen‰í meziroãní
nárÛst od roku 2003, tj. od doby zmûny
daÀov˘ch pfiedpisÛ, vedoucí ke zv˘‰e-
nému zájmu o osobní vozy upravené
na N1.

Vzhledem k pokraãujícímu prodeji
znaãné ãásti osobních vozÛ ve verzích
N1, umoÏÀujících odpis DPH, je potfie-
ba stále obû kategorie sãítat. Pak je cel-
kov˘ nárÛst o 12,9 %. Po letech stagna-
ce ãi propadu to je nevídan˘ a do znaã-
né míry i pfiekvapující rÛst.Vzhledem
k tomu, Ïe domácí znaãka ·koda vyká-
zala v porovnání s dovozy men‰í

nárÛst, její podíl na trhu s vozy do
3,5 t poklesl jiÏ jen na 34 %.

Zajímavé je, Ïe oproti loÀskému roku
stoupl poãet registrací soukrom˘ch vozi-
del,kter˘ch je nyní pfiibliÏnû stejnû jako
firemních (vloni byl pomûr 52 : 48 % ve

prospûch firemních) a souãasnû klesá
zájem o mini a malá auta (jejich celkov˘
podíl na trhu poklesl ze 49 na 44 %),
zatímco naopak roste prodej MPV.

Mezi nejprodávanûj‰ími modely se
za dominující dvojici Fabia – Octavia

uÏ zafiadil na tfietí místo tfietí model
·kody Roomster a ãtvrt˘ je Renault
Thalia.

Souãasnû s tím ale i nadále dramatic-
ky roste dovoz ojetin – proti loÀskému
roku o 57 %! v

Počet registrací v prvním čtvrtletí 2007 v České republice
OA 2007 OA 2006 LUV 2007 LUV 2006 celkem 2007 celkem 2007

1. Škoda 11 595 11 412 2 867 2 604 14 462 14 016
2. Volkswagen 1 710 1 997 1 561 1 434 3 271 3 431
3. Ford 1 493 1 344 1 464 1 206 2 957 2 550
4. Renault 1 945 1 896 969 591 2 914 2 487
5. Citroën 1 529 1 067 784 699 2 313 1 766
6. Peugeot 1 607 1 128 699 555 2 306 1 683
7. Hyundai 1 337 1 603 500 374 1 837 1 977
8. Toyota 1 105 898 249 180 1 354 1 078
9. Opel 1 030 711 313 297 1 343 1 008
10.Kia 928 563 276 172 1 204 735

celkem nová 30 105 27 568 12 824 10 445 42 929 38 013
ojetá 50 374 32 026 2 366 1 669 52 740 33 695

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA NEWS

V souvislosti s celosvûtovou snahou
sniÏovat emise skleníkov˘ch plynÛ, ale
i v souvislosti s pravdûpodobnû blíÏí-
cím nedostatkem ropn˘ch produktÛ
se vût‰ina automobilek systematicky
vûnuje hledání alternativních systémÛ
pohonu sv˘ch vozidel, stejnû jako vyu-
Ïívání alternativních pohonn˘ch hmot.

Stranou nezÛstává ani spoleãnost
·koda Auto. Potvrdil to i pfiedseda
pfiedstavenstva ·kody Auto Detlef Wit-
tig: „Zamûfiujeme se pfiedev‰ím na
pouÏití alternativních pohonn˘ch
hmot. Koncem roku 2007 uvedeme ve
·védsku do prodeje model Octavia
Flex Fuel, umoÏÀující provoz na palivo
E85. Pro pohon na CNG pfiipravujeme
modely Octavia a Roomster. Kromû
toho pfiipravujeme nové fiídicí jednot-
ky pro motory 1,8 l TSI a 1,4 l TSI, kte-
ré se je‰tû letos objeví v Octavii,

a poãátkem roku 2008 bude uveden
program Green Line, zahrnující pouÏití
dal‰ích alternativních pohonn˘ch
hmot.“

·koda Auto tento svÛj slib dodrÏela
a pfii pfiíleÏitosti náv‰tûvy ministra
Ïivotního prostfiedí Martina Bursíka ve
v˘robním závodû v Mladé Boleslavi
pfiedstavila dvû verze modelu Octavia
na alternativní pohonné hmoty.Verze
Octavia 1,6 MPI Flex Fuel umoÏÀuje
kromû pouÏití benzinu i jízdu na smûs-
né palivo E85 (tj. benzin s 85 % etano-
lu). Zatím jako studie se pfiedstavila
také Octavia CNG.Technologii pouÏití
zemního plynu má koncern Volkswa-
gen uÏ vyzkou‰enou z provozu
v Nûmecku. Tam jsou vozy VW Golf
a Passat ve verzích Erdgass (zemní
plyn) pomûrnû roz‰ífiené. PouÏívají
motor 2,0 l/80 kW a nejnovûji i 1,4
TSI/110 kW. Kdy se tyto vozy ·koda
objeví i na na‰ich silnicích závisí na
úpravách legislativy, která by jejich

provoz uãinila dostupnûj‰ím, a budová-
ní potfiebné infrastruktury.

V souãasné dobû je v âeské republi-
ce 18 plnicích stanic na zemní plyn
CNG.V provozu je u nás okolo 650 vozi-
del pohánûn˘ch CNG, z ãehoÏ je 200
autobusÛ. Cílem je uvést do provozu do
roku 2010 350 aÏ 450 ãerpacích stanic.

Problémem biopaliv je jejich v˘rob-
ní cena, která je o asi 10 Kã na litr vy‰-
‰í neÏ u benzinu ãi nafty. Pro jejich
pouÏití je proto zcela nezbytná podpo-

ra ze strany státu. Biopaliva se proto
pouÏívají ve vût‰ím rozsahu jen v tûch
zemích, kde je jsou nûjakou formou
dotována. Pfiíkladem je ·védsko, kde
jsou v souãasné dobû nejroz‰ífienûj‰í.
Zmûna vládní politiky ale mÛÏe uÏiva-
tele biopaliv, resp. ty, ktefií investují do
jejich distribuce, uvést do velk˘ch pro-
blémÛ.VozÛ umoÏÀujících pohon na
benzin ãi lihové smûsi je u nás v pro-
vozu jen nûkolik kusÛ, protoÏe v pro-
deji smûsné palivo E85 zatím není. v

Alternativní vozy Škoda

VE VÝCHODNÍ EVROPĚ SE
NEJEN BUDUJÍ NOVÉ
TOVÁRNY, ALE ZVYŠUJE
SE TAKÉ KAPACITA STÁ-
VAJÍCÍCH

JESSE SNYDER,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Automobilky roz‰ifiují svou produk-
ci v nov˘ch zemích EU a souãasnû se
uzavírají v˘robní závody v zemích
b˘valé „patnáctky“. Bûhem tfií let by
tak ze zemí stfiedov˘chodní Evropy
mûlo vyjíÏdût o polovinu více aut neÏ
dosud – okolo 1,5 milionu kusÛ.

Vloni byla zahájena v˘roba v Trnavû
(PSA Peugeot Citroën) a Îilinû (Kia)
a brzy se k tomu pfiidá i nov˘ závod
Hyundaie v No‰ovicích. Navíc v sedmi

souãasn˘ch v˘robních závodech bude
v˘znamnou mûrou zv˘‰ena v˘roba.

Zatímco v˘robky z Dacie, polského
FSO a rumunského závodu Daewoo (aÈ
jiÏ jej získá kdokoliv – nejváÏnûj‰ími
zájemci jsou Ford a GM) smûfiují pfiede-
v‰ím na v˘chod Evropy,z ostatních závo-
dÛ se vût‰ina produkce prodává a bude
prodávat v západní Evropû.V tomto regi-
onu se nevyrábûjí jen levné vozy, tûÏící
z laciné pracovní síly, ale i ‰piãkové
modely VW Touareg, Audi TT a Q7 ãi
karoserie Porsche Cayenne (v Bratislavû).

Na druhou stranu se pfiipravuje
omezení nebo ukonãení v˘roby
v závodech GM v Ellsmere Portu (Ang-
lie),Trollhättanu (·védsko),Antverpách
(Belgie) a Azambuji (Portugalsko),
Jaguaru v anglickém Hallewoodu,
Mitsubishi v nizozemském Bornu
a PSA v anglickém Rytonu. v

Výroba jde na východ
země/závod výroba 2006 plán výroby 2009
Česká republika 852 000 1 117 000
Škoda Auto Mladá Boleslav 421 000 423 000
Škoda Auto Kvasiny 37 000 99 000
Škoda Auto Vrchlabí 94 000 95 000
TPCA Kolín 300 000 300 000
Hyundai Nošovice - 200 000
Maďarsko 268 000 399 000
Suzuki Ostřihom 218 000 324 000
Audi Györ 50 000 75 000
Polsko 724 000 1 030 000
Fiat Tychy 285 000 530 000
GM Gliwice 180 000 181 000
FSO Varšava 100 000 160 000
VW Poznaň 159 000 159 000
Rumunsko 250 000 548 000
Dacia Pitesti 200 000 348 000
(Daewoo) Craiova 50 000 200 000
Slovensko 389 000 874 000
VW Bratislava 273 000 274 000
PSA Trnava 99 000 300 000
Kia Žilina 17 000 300 000
Slovinsko 190 000 190 000
Renault 190 000 190 000
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ČESKÁ REPUBLIKA JE
NADÁLE I POD DOHLEDEM
„ZELENÝCH“ OSTROVEM
NEZÁJMU O ŽIVOTNÍ PRO-
STŘEDÍ

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA NEWS

V rámci Pressclubu, uspofiádaného
pod zá‰titou Autosalonu Brno 2007
a vûnovaného alternativním zpÛso-
bÛm pohonu automobilÛ v zájmu sni-
Ïování jejich emisí ‰kodliv˘ch látek,
vystoupil téÏ poradce ministra Ïivot-

ního prostfiedí pro dopravu Ale‰
Kuták.

Jeho nástin koncepce fie‰ení proble-
matiky dopravy s ohledem na sniÏová-
ní emisí ‰kodliv˘ch látek byl ‰okující.
V dobû, kdy je sniÏování emisí CO2 jed-
ním z nejvíce sledovan˘ch témat po
celém svûtû, ãeské ministerstvo pod
vedením strany, která se ochranou
Ïivotního prostfiedí za‰tiÈuje jako sv˘m
hlavním programem, bude studovat
moÏnosti, jak˘mi automobily by v nej-
bliÏ‰ích letech bylo moÏné nahradit
sluÏební vozy ministersk˘ch úfiedníkÛ.
Po prostudování této problematiky si

v záfií tohoto roku nechá ministerstvo
zpracovat nabídky od dodavatelÛ.
KdyÏ v‰e dobfie dopadne, âeská repub-
lika pfiispûje k celosvûtové snaze o sni-
Ïování emisí CO2 tím, Ïe ve státních
sluÏbách nahradí pár desítek souãas-
n˘ch aut ponûkud modernûj‰ími
a ohleduplnûj‰ími k Ïivotnímu prostfie-
dí.

Není zde ani náznak snahy po pod-
pofie alternativních paliv, ani snaha
zastavit pfiíliv ojetin neplnících emisní
standardy Euro 2 ãi Euro 3, ãasto
dokonce ani Euro 1. Pfiitom vozy
s Euro 1 a 2 mají dvoj- aÏ ãtyfinásobné

emise ‰kodliv˘ch látek neÏ moderní
automobily.

Souãasnû pan poradce pfiítomn˘m
sdûlil, Ïe v âeské republice je zbyteã-
né usilovat o ekologické danû, protoÏe
vláda by je stejnû striktnû odmítla.
Pokud tedy nedojde ke zmûnû pfiístu-
pu Ministerstva Ïivotního prostfiedí,
pak ‰ance na roz‰ífiení vozidel s hyb-
ridním pohonem, stejnû jako zavádûní
vozidel umoÏÀujících provoz na lihové
smûsi Flex Fuel ãi na CNG je v nedo-
hlednu stejnû, jako uvádûní biopaliv.v

U nás nezájem

Spoleãnost Castrol Lubricants (CR),
s.r.o. nedávno pfiedstavila novou gene-
raci ‰piãkov˘ch olejÛ urãen˘ch pro
autorizované i neautorizované servisy
osobních vozÛ a pro prodejce auto-
moto pfiíslu‰enství a síÈ ãerpacích sta-
nic. Pro znaãkové servisy jsou urãeny
v rámci programu „Castrol Professio-
nal“ fiady olejÛ SLX Professional a Mag-
natec Professional, spotfiebitelská fiada
je pak tvofiena tfiemi znaãkami produk-
tÛ, jeÏ byly navrÏeny s ohledem na
optimalizaci stavu motoru: Edge, Mag-
natec a GTX High Mileage.

Syntetick˘ olej Edge prémiové fiady
firmy Castrol je urãen pro nároãné
zákazníky. Byl vyvinut a testován
s dÛrazem na dosaÏení dlouhé Ïivot-
nosti, nízké spotfieby paliva a vynikají-
cí ochrany motoru v extrémních pro-
vozních podmínkách.

Oleje fiady Magnatec udrÏují auto-
mobil ve ‰piãkovém stavu po del‰í
dobu. Díky sloÏení vyuÏívajícímu „inte-
ligentních molekul“ olej Magnatec pfiil-
ne na ãásti motoru podléhající opotfie-
bení a vytváfií tak v motoru ochrannou
vrstvu. Inteligentní molekuly fungují
od okamÏiku, kdy fiidiã otoãí klíãkem
zapalování, a poskytují tak v prÛbûhu
kritické fáze startu v˘raznû lep‰í
ochranu, neÏ ostatní oleje. Vlastnosti
oleje Magnatec byly ovûfieny za v‰ech
jízdních podmínek, stylÛ a teplot. Mag-

natec poskytuje aktivní a nepfietrÏitou
ochranu proti opotfiebení po celou
dobu provozu.

Prémiové sloÏení oleje GTX High
Mileage zaji‰Èuje ochranu pfied kaÏdo-
denními problémy, jako jsou opotfiebe-
ní v dÛsledku vysoké teploty nebo
krátké jízdy s ãast˘mi zastávkami, které
sniÏují schopnost bûÏn˘ch olejÛ chrá-
nit motor pfied opotfiebením, coÏ mÛÏe

vést aÏ ke zkrácení jeho Ïivotnosti.
Vynikající viskozita oleje GTX High
Mileage poskytuje ochranu pfied tûmi-
to teplotními vlivy. PrÛlomové sloÏení
chrání motor pfied tvorbou kalÛ, ‰kod-
liv˘ch usazenin a omezuje také koufii-
vost a úniky oleje. Testy ukázaly, Ïe
GTX High Mileage nabízí o 50 procent
lep‰í ochranu proti opotfiebení moto-
ru v dÛsledku vysok˘ch teplot, neÏ

vyÏadují nejpfiísnûj‰í standardy asocia-
ce evropsk˘ch v˘robcÛ automobilÛ
(European Automobile Manufacturers
Association (ACEA).

Zajímavostí je, Ïe se firma Castrol
nedávno stala oficiálním globálním
sponzorem mistrovství Evropy ve fot-
bale UEFA EURO 2008TM, které se pfií‰tí
rok odehraje v Rakousku a ve ·v˘car-
sku. v

Nová produktová řada Castrol
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cích ve tfiech smûnách. V˘roba byla
zahájena v únoru 2005 a uÏ po roce
dosáhla plné kapacity plánovan˘ch
300 000 vozÛ rozdûlovan˘ch ve stejném
pomûru mezi modely Toyota Aygo, Peu-
geot 107 a Citroën C1.Vût‰ina produkce
mífií mimo území âeské republiky.

Malé mûstské vozy zTPCA se vyznaãují
hospodárn˘mi motory,nízkou spotfiebou
a emisními limity, které jiÏ nyní splÀují
pfiísné normy EU.V‰echny tfii se jak se
záÏehov˘mi,tak i vznûtov˘mi motory fiadí
mezi automobily s absolutnû nejmen‰í
produkcí CO2 na evropském trhu.

Pouhých pět let
Pfii setkání k pátému v˘roãí TPCA

prezident spoleãnosti Yasuhiro Taka-
hashi zdÛraznil: „Bûhem pouh˘ch pûti
let se podafiilo splnit ná‰ závazek:
postavit zcela nov˘ závod a vyrábût
v nûm v plánovaném mnoÏství i poÏa-
dované kvalitû produkt, o kter˘ je ve
svûtû zájem. Základem úspûchu je spo-
lupráce se zamûstnanci a s odbory.
Jejich pfiístup byl zcela pfiíkladn˘.
Zvlá‰tû bych ale chtûl podûkovat spo-
leãnosti CzechInvest, díky níÏ bylo
moÏné splnit v‰echny úkoly spojené se
startem celého projektu.“

„Projekt spoleãného podniku spo-
leãností Toyota a PSA Peugeot Citroën
na v˘robu automobilÛ je zatím nejvût‰í
zahraniãní investicí v âeské republi-
ce,“ fiekl pfii pfiíleÏitosti pûti let od zalo-
Ïení spoleãnosti TPCA nyní uÏ b˘val˘
generální fieditel CzechInvestu Tomá‰
Hruda (nedlouho po tomto slavnost-
ním setkání jej ministr prÛmyslu
a obchodu Martin ¤íman odvolal)
a dodal: „Navíc k ní mÛÏeme pfiipoãíst
je‰tû dal‰í dodavatelské projekty, které
díky této investici vznikly.“

Podle odhadu ekonomÛ TPCA pfii-
spûla v roce 2005 automobilka TPCA
k rÛstu HDP v âeské republice o 1,5 –
2 %. Roãnû od sv˘ch dodavatelÛ odebí-
rá v˘robní díly za 20 miliard korun, coÏ
pfiineslo 7000 nov˘ch pracovních míst
u témûfi 200 firem v dodavatelském
prÛmyslu.TPCA také odebírá v âeské
republice dodávky nev˘robní povahy
v hodnotû 1,9 miliardy korun a ve‰keré
energie. Roãní obchodní obrat TPCA je
50 miliard korun.

„S realizací projektu jsme velmi spo-
kojeni. Projekt funguje podle plánu,
nábûh plné v˘roby byl pfiesnû v pláno-
vaném termínu, zamûstnáváme kvalifi-
kovanou pracovní sílu a spolupráci
s dodavateli hodnotíme pozitivnû.
V˘sledkem jsou kvalitní auta tfií znaãek,
která se na trhu dobfie prodávají,“ fiekl
prezident TPCA Yasuhiro Takahashi.

Spoleãnost TPCA a její odborová
organizace podepsaly v únoru kolektiv-
ní smlouvu, která garantuje zv˘‰ení
mezd v‰em zamûstnaneck˘m katego-
riím minimálnû o 7,5 %. Souãástí doho-
dy je program zamûstnaneck˘ch bene-
fitÛ. „Od 1. dubna 2007 bude prÛmûrná
mzda na nejniÏ‰í dûlnické pozici
20 000 korun plus 3000 Kã v rámci
zamûstnaneck˘ch benefitÛ. PrÛmûrná
mzda ve v˘robû je 23 100 Kã plus dal‰í
3 aÏ 4000 korun v benefitech. Celkov˘
pfiíjem zvy‰uje roãní bonus ve v˘‰i 5 %
roãní tarifní mzdy.VyÏadujeme nadprÛ-
mûrn˘ v˘kon i kvalitu práce a za to
nabízíme nadprÛmûrné podmínky.Tím-

to se zafiazujeme mezi 25 % nejlépe
odmûÀujících spoleãností v âeské
republice,“ fiekl viceprezident pro
v˘robu Jifií âern˘. Pro toho se pfiipo-
mínka pûti let existence TPCA stala
prvním vefiejn˘m vystoupením na jeho
novém místû. Od fiíjna 2006 je ãlenem

pfiedstavenstva a místopfiedsedou divi-
ze finálních v˘robcÛ a od 1. ledna byl
zvolen viceprezidentem divize v˘roba.
Tím se posílil ãesk˘ vliv v nejvy‰‰ím
vedení spoleãnosti, coÏ je jedním z cílÛ
TPCA.V roce 2005 v Ovãárech praco-
valo 40 japonsk˘ch a francouzsk˘ch
manaÏerÛ.Vloni jejich poãet poklesl na
34 a letos má tento trend pokraãovat.

Rekordní výsledek
Nedlouho po oslavách pûti let exis-

tence TPCA sjel z v˘robní linky kolín-
ské automobilky pÛlmiliont˘ automo-
bil. Jubilejním vozem byla ãervená
pûtidvefiová Toyota Aygo, která následo-
vala bezprostfiednû po modrém
Citroënu C1 s pofiadov˘m ãíslem
499 998 a Ïlutém Peugeotu 107 s ãís-

lem 499 999. K dosaÏení tohoto poãtu
vyroben˘ch vozÛ továrna potfiebovala
pfiesnû 26 mûsícÛ od spu‰tûní v˘roby
v únoru 2005.

Nábûh v˘roby probíhal po celou
dobu pfiesnû podle plánu, takÏe jiÏ
v loÀském roce se podafiilo dosáhnout

plánovanou roãní kapacitu 300 000
vozÛ. „DosaÏení plné kapacity v˘roby
v únoru 2006 pfiesnû po roce od nábû-
hu produkce a vyrobení pÛl milionu
vozÛ bûhem prvních 26 mûsícÛ zname-
ná ojedinûl˘ rekord v rámci jak Toyoty,
tak i PSA. Pfiitom je kvalita v˘robkÛ sku-
teãnû vysoká,“ zdÛraznil pan Takahashi.

Produkce byla zahájena 28. února
2005, od 27. ãervna dosáhla 435 aut
dennû, s nábûhem druhé smûny stoup-
la od 2. fiíjna na 910 vozÛ dennû a s pfií-
chodem tfietí smûny od února 2006 na
plánovan˘ch 1050 aut dennû.

„Podûkování za tento úspûch patfií
pfiedev‰ím zamûstnancÛm. Je dÛkazem,
Ïe na‰e budoucnost je velmi slibná. Stá-
le více posilujeme na‰i pozici silného
hráãe v automobilovém prÛmyslu âes-

ké republiky, b˘t nejlep‰í firmou v âes-
ké republice a chceme se brzy stát nej-
lep‰í evropskou automobilkou z hledis-
ka kvality,“ fiekl prezident TPCA Yasuhi-
ro Takahashi.

A jaké má TPCA perspektivy? „Dívá-
me se dopfiedu vÏdy s v˘hledem deseti
aÏ dvaceti let. Chceme zde upevnit na‰e
základy a vytvofiit podmínky pro trvale
udrÏiteln˘ rÛst s dlouhodob˘m rozvo-
jem poãítan˘m v fiádu desetiletí,“ fiekl
pan Takahashi. „Musíme proto stabilizo-
vat na‰i ãinnost, stabilizovat a rozvíjet
pracovní síly, mít pruÏnou v˘robu
a rychle reagovat na poÏadavky evrop-
ského trhu. Do budoucnosti se zamûfií-
me na stabilizaci v˘roby, lidsk˘ch zdrojÛ
a dlouhodobé sniÏování nákladÛ. Pracu-
jeme podle technologie Toyota Produc-
tion System, systému neustálého zlep‰o-
vání kaizen a vysoké nároky na kvalitu
jsou pro na‰i práci charakteristické.
Díky systému kaizen nedosahujeme sni-
Ïování nákladÛ vy‰‰í intenzitou práce,
ale eliminací zbyteãn˘ch ãinností.“

Zaměření na region
„Pfiijetí za ãlena SdruÏení automobi-

lového prÛmyslu v bfieznu 2006 pro
nás bylo nesmírnû dÛleÏité, protoÏe se
cítíme b˘t ãesk˘m v˘robcem,“ fiekl pan
Takahashi.

Investicí ve v˘‰i 300 milionÛ korun
roãnû, které si zv˘‰ení mezd a financo-
vání benefitÛ vãetnû prodlouÏení dovo-
lené na pût t˘dnÛ vyÏádá, vyjádfiily
matefiské spoleãnosti Toyota a PSA spo-
kojenost s v˘sledky projektu TPCA
a zájem dlouhodobû pÛsobit v âeské
republice.

Slavnost pfii pfiíleÏitosti v˘roby pÛl-
miliontého vozu znamenala premiéru
pro nového generálního manaÏera pro
oblast lidsk˘ch zdrojÛ a v‰eobecn˘ch
záleÏitostí Vadima Petrova. Petrov
v TPCA pracuje od loÀského listopadu
2006 na místû koordinátora a podílel
se na zavádûní nového benefitového
programu, tzv. Z-konta, náborov˘ch
aktivitách a projektech vnitfiní i vnûj‰í
komunikace.

„Úkolem Vadima Petrova jako generál-
ního manaÏera bude rozvíjet lidské zdro-
je, stabilizovat je a zv˘‰it poãet zamûst-
nancÛ z regionu. Vyhlásili jsme heslo
Zapou‰tíme kofieny a máme tím na mysli
etablování TPCA v regionu, v rámci âes-
ké republiky i ve vztahu k partnerÛm
z automobilového prÛmyslu,“ fiekl prezi-
dent TPCA Yasuhiro Takahashi.

„TPCA je mladá a dynamická auto-
mobilka se zázemím ‰piãkové techno-
logie i siln˘ch matefisk˘ch spoleãností,
které deklarují zájem nejen na produk-
tivitû, ale i na tom, aby prosperovala
v horizontu 30 ãi 40 let. K tomu je nut-
né najít si své místo v ãeském prostfie-
dí, v prÛmyslu i srÛst s regionem. Chce-
me pfiesvûdãit lidi z Kolínska, Ïe není
nutné odjíÏdût za kariérou do Prahy, ale
Ïe se jim nabízí skvûlá pfiíleÏitost
doma. S tím souvisí také spolupráce se
‰kolami na v‰ech úrovních, coÏ je jed-
nou z podmínek dosaÏení trvale udrÏi-
telného rozvoje spoleãnosti. UÏ na
úrovni základních ‰kol je tfieba zv˘‰it
zájem o technické obory a profese.
Chceme dobré zamûstnance udrÏet
a nabídnout jim odbornou i osobní
perspektivu.“ fiíká Vadim Petrov.
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v pokračování ze strany 1

Základní fakta o TPCA
Založení: 2002

Zahájení výroby: 28. února 2005

Modely: Toyota Aygo, Peugeot 107, Citroën C1

Výrobní kapacita:  300 000 vozů ročně

Počet zaměstnanců: přibližně 3500

Pracovní systém: 2 směny/3 týmy

Investice: 650 milionů Euro

Výroba v roce 2006: 293 650 vozů

Vývoz výrobků: 99 %

Obrat firmy v roce 2006: přibližně 1 800 milion eur

Dodávky dílů: 80 % objemu dílů v hodnotě pochází z ČR (55 %

ze Středočeského kraje)

Doprava: dodávky pro výrobu 100 % kamionová doprava expe-

dice vozů 60 % železnice, 40 % kamionová doprava

Lidské zdroje
Agenturní zaměstnanci: 8 % (220)

Zahraniční pracovníci: 25 japonských a 9 francouzských manažerů a inžený-

rů

Zaměstnanci z regionu (do 50 km): 40 %

Poměr ženy/ muži: 8/ 82 %

Struktura pracovních míst
dělníci: 2607

údržbáři: 175

specialisté výroby: 71

ostatní specialisté: 75

vedoucí pracovníci: 175

ostatní: 159

Milníky existence TPCA
2002 podpis smlouvy o společném podniku mezi společ-

nostmi Toyota Motor Corporation a PSA Peugeot 

Citroën (leden)

položení základního kamene ke stavbě nového závo-

du (duben) 

zahájení výstavby (září)

2003 ukončení stavebních prací

2004 instalace technologií.

náběh zkušebního provozu (září)

2005 přechod na směnnou pracovní dobu (leden) 

zahájení výroby (únor)

představení modelů Aygo, 107 a C1 na ženevském

autosalonu 

slavnostní otevření továrny (květen) 

přechod na dvousměnný provoz (červen)

provoz se rozšiřuje na trojsměnný (říjen)

vyroben stotisící vůz (prosinec).

2006 závod využívá plnou výrobní kapacitu 300 000 vozů

ročně dříve, než bylo plánováno

TPCA vstupuje do Sdružení automobilového průmys-

lu (březen)

2007 výroba půlmiliontého vozu (duben)

Dvě oslavy v TPCA
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man kraje EvÏen To‰enovsk˘, jeho
námûstek Pavel Drobil, zmocnûnec
ministra prÛmyslu pro projekt Hyun-
dai a b˘val˘ námûstek ministra Robert
Szurman a nov˘ generální fieditel
agentury CzechInvest Roman âermák
navlékla bílé rukavice a uchopila pfii-
pravené r˘ãe, aby jimi v podlouhlé
bednû písku provedla symbolick˘
první v˘kop.

V první fázi má HMMC vytvofiit 2845
nov˘ch pracovních míst. Dal‰ích 675
bude vytvofieno v druhé fázi, ãímÏ cel-
kov˘ poãet pracovních míst v HMMC

dosáhne 3520. Na úrovni dodavatelÛ se
oãekává, Ïe bude vytvofieno dal‰ích
4000 pracovních míst, coÏ poskytne
ãeské ekonomice impuls pro dal‰í rÛst
a rozvoj.V souladu se smûrnicemi EU
zv˘‰ily ãeské úfiady investiãní pobídky
na maximální povolenou hodnotu
15 % celkové investice.

Velkorysý projekt
V˘stavba prvního evropského v˘rob-

ního závodu Hyundaie pfiedstavuje
investici v hodnotû 1,1 miliardy eur.

Spoleãnost Hyundai Motor vytvofiila
dcefiinou firmu Hyundai Motor Manu-
facturing Czech (HMMC), která je plnû
v majetku matefiské firmy.HMMC má od
bfiezna 2009 zajistit v˘robu 200 tisíc
vozÛ roãnû. Zprvu bude z No‰ovic vyjíÏ-
dût pûtidvefiov˘ kompaktní model i30
a stále je‰tû nepfiedstaven˘ kompaktním
minivan (zatím je znám pod kódov˘m
oznaãením YN).Ve druhé fázi bude do
roku 2011 kapacita v˘roby zv˘‰ena
o 100 tisíc vozÛ a v˘robní program roz-
‰ífií tfietí model. Hyundai jej dosud blíÏe
nespecifikoval, ale pfiedpokládá se, Ïe

v souladu s v˘vojov˘mi trendy evrop-
ského trhu pÛjde o kompaktní SUV.

Po technické stránce by mûla nová
generace kompaktních modelÛ Hyun-
daie tûÏit ze spoleãného v˘voje
s modely Kia, které se vyrábí, resp.
budou vyrábût v nedaleké Îilinû na Slo-
vensku. HMMC bude vyuÏívat synergic-
k˘ch efektÛ a tûÏit z moÏnosti sdílet
spoleãné dodavatele a dal‰í podpÛrné
funkce se závodem sesterské firmy Kia
Motors Slovakia, kter˘ se nachází ve
vzdálenosti pouh˘ch 85 km.V souãas-

nosti jiÏ pro slovensk˘ závod Kia
Motors Slovakia pracuje jedenáct klíão-
v˘ch korejsk˘ch dodavatelÛ skupiny
Hyundai Kia Automotive Group a dal‰í
tfii jiÏ ohlásili zámûr zaloÏit v regionu
závod.

RovnûÏ v˘roba pohonn˘ch jednotek
bude spoleãná – v Îilinû se budou pro
obû továrny vyrábût záÏehové i vznûto-
vé motory, zatímco v No‰ovicích pfie-
vodovky.

Novû vybudovan˘ v˘robní závod
posílí schopnost firmy Hyundai konku-
rovat na evropsk˘ch trzích cenou, zv˘‰í

povûdomí o znaãce a umoÏní jí tak
v konkurenãním boji vycházet ze stej-
n˘ch pozic jako evropské znaãky.

„Díky zku‰enostem firmy Hyundai
s v˘robou v JiÏní Koreji, âínû, USA,
Turecku a Indii vybudujeme nejmoder-
nûj‰í v˘robní závod, kter˘ udá standar-
dy pro v˘konnost a produktivitu. KdyÏ
toto zkombinujeme se schopnostmi
ãesk˘ch dûlníkÛ a s v˘bornou ãeskou
reputací fiemeslné v˘roby, pak má
HMMC potenciál vyrábût nejkvalitnûj‰í
auta v Evropû,“ fiekl pfiedseda pfiedsta-

venstva a generální fieditel spoleãnosti
Hyundai Motor âong Mong-ku.

Vysoké evropské cíle
V rámci pfiípravy pro lep‰í vyhovûní

poÏadavkÛm evropsk˘ch zákazníkÛ
investovala spoleãnost Hyundai Motor
50 milionÛ euro do v˘stavby Evropské-
ho designového a technického centra.
Právû to navrhlo hatchback i30 i jeho
odvozenou verzi kombi SW. Minul˘ rok
Hyundai otevfiel novou evropskou cent-
rálu v nûmeckém Offenbachu.Vybudo-
váním ãeského závodu se tento vstup

do Evropy zavr‰í a Hyundai zde bude
mít k dispozici celé spektrum sluÏeb od
designu a konstrukce aÏ po v˘robu,mar-
keting i prodejní a poprodejní sluÏby.

AÏ v roce 2009 nabûhne v˘roba
v HMMC mûl by podle pfiedpovûdí
vzrÛst evropsk˘ prodej Hyundaie
v roce 2010 na 620 000 vozÛ. V roce
2003 prodala firma Hyundai Motor
Europe 300 tisíc aut a v roce 2006 pfie-
kroãila hranici prodeje 600 000 vozÛ
(vãetnû dodávek do v Ruska a Turec-
ka). v

Dal‰ím v˘vojovou fází TPCA je
zapustit kofieny v regionu a v âeské
republice. Aby bylo moÏné obstát
v podmínkách stále ostfiej‰í konku-
rence s dÛrazem na kvalitu, cenu, pro-
duktivitu práce a profesionalitu, pra-
cuje TPCA na zkvalitnûní ‰kolicího
systému, na programech kariérního
rozvoje a na zlep‰ení podmínek prá-
ce.

V posledních patnácti letech nastal
v˘razn˘ pokles zájmu studentÛ o tech-
nické obory, a to prakticky na v‰ech
úrovních od uãÀovského aÏ po vysoko-
‰kolské studium. Pfiitom pfiíchod zahra-
niãních investorÛ zejména v oblasti
lehkého prÛmyslu a rozmach tuzem-
ského hospodáfiství vyvolává rostoucí
poptávku po kvalifikovan˘ch pracovní-
cích s technick˘mi znalostmi. Z dlou-

hodobé perspektivy proto TPCA hodlá
v této oblasti sehrát aktivní roli
a pomáhat konkrétním ‰kolám, aÈ uÏ se
jedná o pomoc finanãní, poskytnutí
strojÛ a technického vybavení, materiá-
lu nebo poskytování potfiebn˘ch zna-
lostí. „V souãasné dobû probíhá detail-
ní anal˘za potfieb a moÏností. TPCA
vypracuje dlouhodobou koncepci, kte-
rá bude udávat smûr pro spolupráci se

‰kolami a dal‰ími zainteresovan˘mi
institucemi na pfií‰tích pût let. Cílem je
zahájit konkrétní aktivity ve ‰kolním
roce 2007/2008,“ dodává Jifií âern˘.

Automobilka vÏdy usilovala o to b˘t
dobr˘m sousedem a partnerem hrajícím
dÛleÏitou roli v ekonomickém a kultur-
ním rozvoji regionu. Za pût let své exi-
stence automobilka TPCA podpofiila
kolínsk˘ region 40 miliony korun. v

v pokračování ze strany 1
Letmý start v Nošovicích
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O SOUČASNÝCH A BUDOU-
CÍCH AKTIVITÁCH SPOLEČ-
NOSTI KIA MOTORS CZECH
JSME HOVOŘILI S JEJÍM
GENERÁLNÍM ŘEDITELEM
VÍTEM PĚKNÝM.

Jste ve funkci generálního ředite-
le již více než rok. Jak byste ze
svého pohledu ohodnotil toto
období?

„Já si nemyslím, Ïe by ve firmû, která
má 43 prodejcÛ, mohl jedin˘ ãlovûk za
pouh˘ rok nûco zásadnû zvrátit.To, co
Kia tady znamená, je bezesporu záslu-
hou celé historie jejího pÛsobení
v âeské republice. Díky tomu je Kia
brána jako dynamická progresivní
znaãka, která pravidelnû pfiichází
s nov˘mi produkty, které jsou z hledis-
ka designu i technické úrovnû stále
lep‰í. Pfiitom zde musíme ãelit velkému
vlivu nûmeckého trhu a anomálii domi-
nantního postavení domácí znaãky, kte-
rá nemá v takové mífie nikde jinde na
svûtû obdoby. Pracuji zde s t˘mem zku-
‰en˘ch lidí, ktefií jsou siln˘mi individua-
litami a m˘m stylem fiízení je snaha,
aby kaÏd˘ z nich odpovídal za svou
oblast. Na‰ím mottem je brát prodejce
jako své zákazníky a podle toho se
k nim chovat. SnaÏíme se, aby na‰i pro-
dejci byli spokojení a vûdûli, Ïe se jim
dobfie dafií díky nám a chtûli proto
s námi spolupracovat i nadále.“

Jak zákazníci u nás v současné
době vnímají značku Kia, která
byla dlouhou dobu v Evropě
považována za  druhořadou znač-
ku prodávající především díky
svým nízkým cenám?

„Osobnû mû velmi mrzí, Ïe spousta
lidí k na‰í znaãce pfiistupuje velmi zdr-
Ïenlivû. Má to dvû pfiíãiny. Zaprvé
v dobû vstupu na ãesk˘ trh v roce
1994  byla Kia korejskou novinkou bez
jakékoliv tradice a druhou vûcí je pfieÏí-
vající dominantní pozice domácího
v˘robce. Koncem devadesát˘ch let
také znaãce Kia hodnû u‰kodila velká
hospodáfiská krize v Koreji. Tehdej‰í
dovozní organizace nebyly vlastnûny
pfiímo automobilkou, a proto se chova-
ly jako nízkonákladové spoleãnosti
s cílem vydûlat peníze a nikoliv získat
pevné postavení na trhu. My jsme dnes
zastoupením, které vlastní pfiímo spo-
leãnost Kia Motors prostfiednictvím
Kia Motors Europe. Ne, Ïe by se dnes
nehledûlo na peníze, ale firma na trhu
operuje s jinou perspektivou. Chce se
zde etablovat a získat v˘znamn˘ podíl
na trhu i prostfiednictvím marketingo-
v˘ch a reklamních akcí.“

Jak pokročily přípravy na změnu
ústředí vaší firmy v Praze?

„Na‰e souãasné sídlo bylo v dobách
zaãátkÛ více neÏ dÛstojné, ale nyní se
transformujeme z pozice firmy, která
na trhu doposud hrála v podstatû dru-
hé housle, na importéra, kter˘ chce
patfiit do první desítky nejúspû‰nûj‰ích
automobilov˘ch prodejcÛ v âeské
republice.To je také jedním z dÛvodÛ,
proã se od prvního záfií budeme stûho-

vat do nov˘ch prostor. Na‰í chybou je,
Ïe v Praze nejsme zatím pfiíli‰ vidût. Pfii-
tom se zde prodává více neÏ 25 %
v‰ech vozÛ, zatímco my v Praze prodá-
váme asi jen 9 % aut. Proto se budeme
stûhovat do b˘valého areálu Tempo-ser-
visu v obchodním areálu v Praze-âestli-
cích. Zde bude v horní ãásti nové sídlo
firmy a spodní ãást jsme uÏ pronajali
jednomu prodejci. Kolem projede po
dálnici 150 000 aut dennû a v‰ichni
z nich uvidí, Ïe je zde  Kia. Také
v celém areálu je neustále velk˘ pohyb
lidí, takÏe oãekáváme, Ïe se zv˘‰í
i pohyb lidí v prodejnû. Mnoho lidí se
mû ptá, proã prodejnu nevedeme ve
vlastní reÏii. Ano je to trochu proti

proudu, ale já tvrdím, Ïe úlohou na‰í
spoleãnosti je dováÏet auta a náhradní
díly a prodávat je prodejcÛm. Chci b˘t
pro nû hodnotn˘m partnerem, a proto
se nechci zab˘vat niãím jin˘m.

Nov˘ areál jsme nekoupili, protoÏe
Kia nechce v Evropû vlastnit nemovi-
tosti kromû dvou – první je ústfiedí ve
Frankfurtu a druhou továrna v Îilinû.
Proto jsme oslovili developery, aby pro
nás koupili nebo pronajali areál. Mohli
jsme jít do kanceláfií, protoÏe business
center je spousta.Ale pro mû je dÛleÏi-
té nemít daleko k pfiímému prodeji.
Proto na‰e podmínka byla b˘t v objek-
tu s fungujícím prodejcem a takov˘ch

jednoúãelov˘ch objektÛ je stra‰nû
málo. Nakonec jsme na‰li developera,
kter˘ ten objekt zakoupí, podle na‰ich
poÏadavkÛ upraví a my jsme se zaváza-
li, Ïe zde budeme nûjakou dobu
a nájmem uhradíme náklady. Od 1. záfií
bychom tam chtûli zaãít pracovat
a na‰ím plánem je spojit otevfiení areá-
lu s uvedením cee‘du sportywagon na
trh.“

Počítáte s rozšiřování své prodej-
ní sítě?

„Dnes máme 43 prodejních míst
a chtûli bychom se dostat na 45 aÏ 50
prodejcÛ. Dfiíve byl trend budovat
poãetnou síÈ prodejcÛ, ale kdyÏ se na

to podíváte ekonomicky, tak prodejce
musí generovat peníze, aby se mu jeho
podnikání vyplatilo a mohl investovat.
My chceme mít silné partnery. Proto
bych chtûl, aby jeden siln˘ prodejce
obsadil cel˘ region a abychom s ním
mûli tûsn˘ kontakt. Pomocí srovnání
fiady ukazatelÛ bychom prodejcÛm
chtûli ukázat, v ãem jsou v porovnání
s ostatními silní a v jaké oblasti by mûli
nûco dûlat lépe.To bude nástroj, kter˘
by nám mûl pomoci na‰í prodejní síÈ
zpevnit, lépe ji organizovat a fiídit
a pomáhat tûm, kter˘m se bude dafiit
lépe, aby se dále rozvíjeli a obsadili ty
regiony, ve kter˘ch máme prodejce, se

kter˘mi nejsme spokojeni. Mohu fiíci,
Ïe z na‰ich 43 prodejcÛ je pût aÏ sedm
takov˘ch, se kter˘mi se rozlouãíme,
protoÏe nám dûlají více ‰kody neÏ uÏit-
ku.“

Kompletní modelovou nabídkou
musíte být lákavým partnerem
pro prodejce jiných značek k dopl-
nění jejich nabídky. Setkáváte se
s takovými žádostmi a jak se
k nim stavíte?

„Multibranding je fenoménem doby
a opravdu se tak dûje. Kdybychom
chtûli zdvojnásobit poãet prodejcÛ, tak
by staãilo vzít v‰echny Ïádosti, které
zde máme. Pro nás je to dobr˘m signá-
lem, Ïe o na‰i znaãku je zájem a tyto
podnikatelské subjekty jí vûfií. Na dru-
hou stranu my nechceme b˘t druhou
znaãkou. Nemáme ani ambice b˘t prv-
ní znaãkou, ale chceme b˘t rovnocen-
nou znaãkou k té, která tam je.A to se
nám bohuÏel nedafií. Nechceme, aby
ná‰ prodejce fiekl - tady je na‰e znaãka
ãíslo jedna a tady máme na doplnûní
Kiu. My chceme, aby nabízel rovnocen-
nû obû znaãky.“

Jaké je přijetí modelu cee‘d a jaké
máte plány, co se týče jeho pro-
deje a prodeje verze sportywa-
gon? Dostáváte potřebný počet
vozů?

„Továrna byla oficiálnû otevfiena
teprve nyní a kaÏd˘ se ptá, jak je to
moÏné, kdyÏ uÏ bylo vyrobeno 40 000
aut. Je to proto, Ïe modelov˘ sortiment
a v‰echny varianty se aÏ teì vyrábí
v plné ‰ífii. Pfied tím to byla fáze rozbû-
hu s omezen˘m poãtem barev ãi
pohonn˘ch jednotek.Také proto jsme
zpoãátku mûli problém dostávat vozy
pfiesnû v objednané specifikaci.Ale to
uÏ od dubna neplatí a v‰e je v pofiádku.
Vozy objednané na duben jsme dostali
do skladu 4. dubna. Ná‰ ambiciózní
plán pro leto‰ní rok byl 1000 aÏ 1100
vozÛ, kde pomûr mezi hatchbackem
a kombi byl 700 aÏ 780 hatchbackÛ
a 300 aÏ 350 kombi.Teì uÏ plánujeme
prodej nejménû 1200 vozÛ a já vûfiím,
Ïe to bude je‰tû mnohem více, i kdyÏ
nábûh verze kombi bude zprvu opût
asi s trochu omezen˘m poãtem pohon-
n˘ch jednotek.A vûfiím, Ïe prodej kom-
bi podpofií i prodej modelu Carens. Pro
cee‘d totiÏ chodí úplnû jiní klienti, neÏ
k nám chodili dfiív. Odcházejí od nás
pozitivnû naladûni a jsou pfiíjemnû pfie-
kvapeni ‰ífií sortimentu. Carensem byla
zavr‰ena generaãní obmûna na‰ich
modelÛ, ale jeho loÀské uvedení na trh
utrpûlo zájmem o uÏ pfiipravovan˘
model cee‘d. Nyní se Carens prodává
dobfie a myslím si, Ïe mnozí z tûch, kte-
fií si pfiijdou pro sportywagon, si zvolí
právû tento prostornûj‰í automobil.“

Jak jste se dokázali dostat
u modelu cee‘d na tak nízkou
cenu?

„Jednou vûcí je ceník a druhou reál-
ná faktura, kterou dostanete. KdyÏ se
podíváte na ceny na‰ich pfiím˘ch kon-
kurentÛ, tak jsou o sto tisíc draÏ‰í.Ale
kdyÏ si je pÛjdete koupit, tak se dosta-
nete na podobnou cenu, jakou máme

V leto‰ním roce bychom chtûli
prodat nejménû 1200 modelÛ
cee’d v provedení hatchback
a kombi

Kia cee’d nám otevírá   
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my u modelu cee’d, tedy 339 000
korun v základním provedení. Kupující
aut si v âechách zvykli rovnou se ptát,
jakou dostanou slevu a v koneãné fázi
je jim jedno, kolik auto vlastnû stojí.
Zkusili jste nûkdy v hypermarketu
zeptat se s nákupem za tfii tisíce, kolik
vám dají slevu?  Pfiitom na‰ím cílem
u cee‘du bylo poskytnout prodejcÛm
stejnou marÏi, jako mají prodejci kon-
kurenãních modelÛ, protoÏe na‰ím
cílem je, aby tento model chtûli prodá-
vat.“ 

V Německu se prodejci bouří, že
sedmiletá záruka na cee‘d dopad-
ne na jejich konto vzhledem
k novým hodinovým sazbám na
opravy. Jak je tomu u nás?

„Garanãní opravy tvofií 10 aÏ 19 %
poãtu zakázek. Jedná se tedy o v˘znam-
nou ãást práce servisÛ, a proto se na
tyto práce dává aÏ 20% sleva proti
ostatním zakázkám, nicménû v˘dûlek
na nich stále je. Nutíme prodejce v ser-

visech pouÏívat ãasové normy. Rozdíl
v cenû mÛÏe b˘t v komerãní hodinové
sazbû, která se mÛÏe regionálnû li‰it.
Pak je na zákazníkovi, aby zváÏil, jestli
se mu vyplatí ujet 70 km, aby u‰etfiil
120 korun na hodinové sazbû. Kia patfií
k tûm autÛm, u kter˘ch je oprav stra‰-
nû málo. Jedin˘m, na ãem prodejce
mÛÏe vydûlat, kde se dá prodat práce,
jsou havárie. Majitelé modelu cee‘d by
ale mûli generovat více kilometrÛ neÏ
je tomu napfiíklad u Picanta a mûli by
do znaãkového servisu jezdit minimál-
nû k prohlídkám po dobu této záruky.
A zde mají prodejci jist˘ch minimálnû
sedm let kontaktu se zákazníkem.“

Nedávno jste na tiskové konfe-
renci oznámil, že se více zaměříte
na fleetový prodej a obchod s oje-
tými vozy Kia. Jak jste v této čin-
nosti úspěšní?

„Pokud chceme v rámci podpory
fleetového prodeje oslovit nûjakou fir-
mu, tak jí musíme nabídnout i fie‰ení,

co s vozy, které uÏ má v provozu. Proto
jsme vytvofiili program AutOKeep, se
kter˘m jsme pfiedbûhli i Kia Motors
Europe. Ten by se mûl objevit asi
u 70 % prodejcÛ a mûl by nabízet
obchodování ojet˘mi vozy na profesio-
nální úrovni. Nabídneme v nûm prodej-
cÛm v‰e od ocenûní auta, návrhu
v˘kupní smlouvy, kontrolní body, kal-

kulace na opravy atd. Sehnali jsme
financování pro skladování aut i pro-
dukty pro koneãn˘ prodej, takÏe máme
pohromadû v‰e, aby program mohl fun-
govat. v

PETER SCHREYER BUDE
ČASEM VYVÍJET NOVÝ
VZHLED AUTOMOBILŮ
KOREJSKÉ AUTOMOBILKY

JAMES B. TREECE, 
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

SOUL | Po té, co na pafiíÏském autosalo-
nu loni v záfií debutovalo nûkolik stfiednû
velk˘ch vozÛ SUV,Peter Schreyer porov-
nal jejich tvary s vozy SUV od automobil-
ky Kia.Vût‰ina z nich byla k nerozeznání,

ale „sportovní pojetí z nich vyzafiuje,“
fiíká ‰éf designu u automobilky Kia.

Pfiesto v‰ak Schreyer tvrdí, Ïe pfií‰tí
kompaktní SUV udûlá „robustnûj‰í

a sportovnûj‰í.“

Cílem Schreyera (53), kterého Kia
najala pfied pûti mûsíci, je pfiepracovat
designov˘ v˘raz celé v˘robní fiady vozÛ
Kia. Zopakováním metod, které pouÏí-
val u Audi, postupnû pfiepracuje jedno

auto za druh˘m, dokud Kia nezíská
vzhled pfiíslu‰ející její rodinû automo-
bilÛ. „Máme pfied sebou v˘zvu a pfiíleÏi-
tost ztvárnit znaãku Kia,“ sdûluje per-
sonálu jihokorejské automobilky.

Prosazovat, kultivovat
TfiebaÏe Kia fiíká, Ïe chce, aby její

automobily byly „vzru‰ující a pouÏitel-
né“, Schreyer tvrdí, Ïe to nestaãí. „Auto-
mobily kaÏdé spoleãnosti jsou vzru‰ující
a pouÏitelné. Potfiebujeme vytvofiit filo-
zofii designu a ovlivnit hodnoty znaãky.
Chci ji prosazovat,kultivovat,“ fiíká.

Jedním z úkolÛ bude odli‰it v˘robky
znaãky Kia od její sesterské znaãky
Hyundai, ale tím Schreyer není posedl˘.
„Dnem i nocí nepfiem˘‰lím o tom, jak
se odli‰it od znaãky Hyundai. Celé dny
uvaÏuji o tom, jak ze znaãky Kia udûlat
jedineãnou znaãku. Jinak bych cel˘ den
strávil utíkáním od problému,“ fiíká.

Pfiedtím neÏ tento rodil˘ Nûmec pfii-
‰el do automobilky Kia, strávil celou

svou kariéru u Volkswagenu a Audi.
Schreyer pomáhal zmûnit nev˘razn˘
vzhled vozÛ Audi tím, Ïe pfiepracoval
stylizaci celé v˘robní fiady. Svou práci
zaãal automobilem A2. Nejznámûj‰í se
ale stal jako stylista stojící za ikonick˘m
modelem Audi TT.

Naznaãuje, Ïe Kia projde stejn˘m
druhem transformace.To znamená, Ïe
postupnû zcela pfiestylizuje kaÏd˘ auto-
mobil namísto toho, aby jen co nej-
rychleji nepatrnû upravoval v‰echny
modely Kia. „Audi to trvalo 20 let neÏ
se dostalo tam, kde je dnes. Zmûnit

image znaãky vyÏaduje nûjak˘ ãas,“
fiíká Schreyer.

První náznaky změny
designu

Trio nedávno uveden˘ch konceptÛ
znaãky Kia prozrazuje první náznaky
smûfiování designu korejské znaãky
pod vlivem Schreyera. Patfií mezi nû
crossover Kue kupé/SUV, navrÏen˘

v Kalifornii a odhalen˘ na detroitském
autosalonu. Dále je to ex_ceed conver-
tible, navrÏen˘ ve studiu znaãky Kia
v Nûmecku a odhalen˘ v Îenevû,
a nakonec KND-4, stfiední SUV navrÏe-
n˘ ve Studiu znaãky Kia v Koreji
a pfiedstaven˘ zaãátkem dubna na auto-
salonu v Soulu.

Koncepty nenaznaãují pouze smûfio-
vání designu znaãky Kia, ale také Schre-
yerÛv plán pouÏívat její tfii studia. Nûk-
teré spoleãnosti vyuÏívají studia, která
jsou daleko od ústfiedí spoleãnosti
a jsou podfiízen˘mi satelity. Schreyer

fiíká, Ïe to tak dûlat nechce. „Chci je
chápat jako trilogii,“ fiíká. „Chci, aby
se návrháfii ve studiích cítili jako jeden
t˘m.“

TfiebaÏe Schreyer pÛsobí ve Frank-
furtu, Soul nav‰tûvuje kaÏd˘ mûsíc na
dobu jednoho t˘dne. Pfiitom se obvykle
setká s ‰éfy tûchto tfií studií. Studia
pÛsobící mimo Koreu nebudou urãena
pouze na práci na konceptech. „V sou-
ãasné chvíli v‰echna tfii studia pracují
na automobilech pro sériovou v˘ro-
bu,“ fiíká. „ Je tomu tak také proto, Ïe
máme spoustu práce.“ v

Veterán designu Audi změní značku Kia

  cestu mezi nejúspěšnější importéry

NOVÉ ÚSTŘEDÍ SPOLEČNOSTI KIA MOTORS CZECH
V PRAZE–ČESTLICÍCH

x

PETER SCHREYERh
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ŠKODA AUTO SE OHLÍŽE-
LA ZA ÚSPĚŠNÝM ROKEM

VLADIMÍR RYBECKÝ, AUTO
DATA NEWS

MLADÁ BOLESLAV | Rok 2006 byl pro
spoleãnost ·koda Auto rokem kontinu-
álního rÛstu v mnoha ohledech. Roz-
rostla se modelová nabídka o ãtvrtou
fiadu Roomster, vzrostla produkce
i produktivita a v˘roba se roz‰ifiuje do
nov˘ch zemí s velkou perspektivou
rÛstu – âíny, Indie a Ruska.

Orientace na východ
Rok 2006 byl pro ·kodu Auto

rekordní ve v‰ech v˘znamn˘ch ukaza-
telích – prodeji, v˘robû, poãtu zamûst-
nancÛ, trÏbách (ty poprvé pfiekroãily
hranici 200 miliard korun) i zisku pfied
zdanûním. V˘znamn˘ podíl na tom
mûlo pfiedev‰ím zvy‰ování prodeje
modelu Octavia, ãímÏ se podpofiil
nejen rÛst objemu prodeje, ale i zisko-
vosti. I nadále ale byla úspû‰ná Octavia
Tour, u níÏ se podafiilo udrÏet stabilní
prodej, ale trÏby poklesly, protoÏe je
orientována pfiedev‰ím na zemû, kde
v˘nosy nejsou tak velké. Mimofiádnû
dobr˘ byl i prodejní v˘sledek modelu
Fabia, kter˘ ukázal, jak vysoce si jej
zákazníci cení i v jeho v˘bûhovém
roce. Konec roku pak byl ve znamení
úspû‰ného startu modelu Roomster.

Jako velmi správná se podle pfiedse-
dy pfiedstavenstva Detlefa Wittiga uká-
zala strategie orientace na v˘chodní
trhy, protoÏe právû ve v˘chodní Evro-
pû a v zámofií byly dosaÏeny nejvût‰í
nárÛsty prodeje (o 52,0 resp. 21,1 %).
Velmi úspû‰ná ale byla i prodejní bilan-
ce na hlavních trzích v západní Evropû
(rÛst o 9,1 %), pfiiãemÏ v Nûmecku je
·koda uÏ tfietí nejúspû‰nûj‰í importo-
vanou znaãkou. Rekordní prodej byl
dosaÏen navzdory problémÛm na
nûkter˘ch místních trzích i ve stfiední
Evropû (zde byl nárÛst o 1,3 %).

Problémem silná koruna
âlen pfiedstavenstva pro oblast eko-

nomie Holger Kintscher upozornil na
fakt, Ïe tempo rÛstu trÏeb (o 8,7 %)
bylo niÏ‰í, neÏ tempo rÛstu prodeje
(o 11,7 %), coÏ je zpÛsobeno posilují-
cím kurzem koruny. „Silná koruna pfii-
ná‰í pro ·koda Auto jako podnik orien-
tovan˘ na export nemalé problémy. Je
to nebezpeãn˘ v˘voj, protoÏe firma
ztrácí trÏby a její náklady z pohledu
eura rostou. Silná koruna ãiní potíÏe
zejména pfii v˘vozu do západní Evro-
py. Odsouvání zavedení eura v âeské
republice nás velmi bolí a nemáme jis-
totu, jak˘m smûrem se bude situace
s korunou vyvíjet.“ Detlef Wittig
k tomu dodal: „Na‰e budoucnost závisí
na tom, jak se budou vyvíjet mzdy
v âeské republice a jak˘ bude kurz
ãeské koruny. Pfii oddalování zavedení
eura v âeské republice bychom byli
nuceni pfiehodnotit na‰i investiãní
politiku.“

Pfiíznivé je, Ïe pfii rÛstu trÏeb o 8,7 %
vzrostly náklady jen o 7,3 % pfii souãas-
ném rÛstu kvality produktÛ. Podle
Kintschera toho bylo dosaÏeno pfiede-

v‰ím díky materiálov˘m úsporám. Díky
tomu hrub˘ zisk vzrostl o 18,5 %. ·ko-
da Auto na daních odvedla 3 136 milio-
nÛ Kã a vykázala zisk po zdanûní
11 062 milionÛ Kã, coÏ je o 40,1 %
více neÏ o rok dfiíve. Nejvût‰í podíl na
investicích, asi 67 %, je do v˘voje
nov˘ch produktÛ.

Plány do budoucna
Pro rok 2007 naznaãil Detlef Wittig

dal‰í smûlé plány: „Po loÀském pfiekro-
ãení hranice pÛl milionu vyroben˘ch
vozÛ chceme rÛst na 600 000 automo-
bilÛ.Toho bychom mohli dosáhnout za

pfiedpokladu, Ïe podmínky zÛstanou
ve známém rámci.Ve snaze smûfiovat
na v˘chod bude zahájena licenãní
v˘roba modelu Octavia v âínû, montáÏ
modelÛ Octavia, Fabia a nová Fabia
v Rusku a v Indii bude modelová
nabídka roz‰ífiena o Fabii resp. novou
Fabii. Celková produkce ·koda Auto
v zahraniãí by letos mûla dosáhnout

80 000 vozÛ, tedy více neÏ dvojnáso-
bek loÀské úrovnû.“

A jak dále? „V rámci na‰í dlouho-
dobé strategie je ·koda Auto ve dru-
hém roce tfietí fáze, kterou je po
transformaci a konsolidaci fáze rÛs-
tu.Velkou produktovou a trÏní ofen-
zivu pfiipravujeme na rok 2010,“ fiekl
Detlef Wittig. v
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Bilance úspěšného roku

Po loÀském
pfiekroãení
hranice pÛl
milionu
vyroben˘ch vozÛ
chceme rÛst na
600 000
automobilÛ

Tržby podle jednotlivých modelů v milionech Kč
model rok 2006 rok 2005
Fabia 57 338 55 996
Octavia Tour 20 375 22 497
Octavia 84 739 75 447
Superb 10 288 11 328
Roomster 7 811 -
ostatní 23 108 22 616
celkem 203 659 187 382

Tržby podle jednotlivých regionů v milionech Kč
region rok 2006 rok 2005
Česká republika 25 631 24 973
Střední Evropa (bez CZ) 24 394 23 114
Východní Evropa 19 914 13 661
Západní Evropa 120 411 114 249
ostatní 13 309 11 385 
celkem 203 659 187 382

Výroba jednotlivých modelů v roce 2006
model výroba ks
Fabia 121 506 +5,0 %
Fabia Combi 106 112 +12,8 %
Fabia Praktik 1 064 -9,4 %
Fabia Sedan 12 237 -19,7 %
Fabia nová 196 -
Fabia celkem 241 115 +6,6 %
Roomster 25 055 -
Octavia Tour 53 631 +11,4 %
Octavia Combi Tour 15 493 -14,8 %
Octavia 99 840 +5,4 %
Octavia Combi 100 810 +17,9 %
Octavia celkem 269 774 +9,4 %
Superb 20 403 -4,8 %
celkem 556 347 +12,6 %
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Montáž vozů Škoda v zahraničí v roce 2006
země místo výroba ks modely
Bosna a Hercegovina Sarajevo 2 164 Fabia, Octavia Tour, Octavia, Superb
Ukrajina Solomonovo 18 866 Fabia, Octavia Tour, Octavia, Superb
Kazachstán Usť Kamenogorsk 1 196 Octavia Tour, Superb
Indie Aurangabád 12 687 Octavia Tour, Octavia, Superb

Rok montáže ks nárůst %
2005 21 458 -
2006 34 913 +61 %

Výroba jednotlivých modelů v roce 2006Montáž vozů v zahraničí v roce 2006

Auto Data News 02_07  4.5.2007  15:55  Stránka 12



ING. PETR PODLIPNÝ JE
VEDOUCÍ PRODEJE SPO-
LEČNOSTI ŠKODA AUTO VE
STŘEDNÍ EVROPĚ. V LOŇ-
SKÉM ROCE SE V TOMTO
REGIONU PRODALO VÍCE
NEŽ 150 000 FABIÍ, ROOM-
STERŮ, OCTAVIÍ A SUPER-
BŮ.

Loňský rok byl pro společnost
Škoda Auto neobyčejně úspěšný,
zaznamenali jste historické
rekordní prodejní a výrobní
výsledky a úspěšně jste na trh
uvedli novou modelovou řadu
Roomster. Jak se vám dařilo
v regionu, za který jste osobně
zodpovědný?

Prodej ve stfiední Evropû byl rovnûÏ
velmi úspû‰n˘, podafiilo se nám stabili-
zovat a nav˘‰it trÏní podíl v celém regi-
onu, navíc jsme obhájili pozici prodej-
ce ãíslo jedna v Polsku, kde jsme svádû-
li boj o prvenství se znaãkou Toyota.
Prodali jsme tam nakonec 28 783 auto-
mobilÛ a získali více neÏ 12% trÏní
podíl. Prodej jsme díky dobré práci
importérÛ a dealerÛ zv˘‰ili taktéÏ na
Slovensku a velmi dobré v˘sledky jsme
zaznamenali i v Rakousku,

Maìarsku a ve Slovinsku. V âeské
republice nám vloni nejvût‰í radost udû-
lal nov˘ model Roomster, kter˘, aãkoli
se de facto prodával pouh˘ch ‰est mûsí-
cÛ, obsadil celkovou 10. pfiíãku v pro-
dejním Ïebfiíãku osobních vozÛ.Velmi
spokojen jsem i s prodejem ostatních
modelov˘ch fiad, neboÈ jsme si na zdej-
‰ím trhu upevnili a v mnoha pfiípadech
i mírnû vylep‰ili pozice v segmentech,
kde jsme produktovû zastoupeni. KaÏ-
dopádnû bych chtûl fiíci, Ïe hlavní cíl
pro stfiední Evropu se nám v loÀském
roce podafiilo splnit. Obhájili jsme
vedoucí pozici znaãky v tomto regionu
a mírnû jsme nav˘‰ili podíl na trhu.Ata-
kovali jsme magickou 19% hranici trÏní-
ho podílu ve stfiední Evropû.

Je vůbec reálné, abyste se s ohle-
dem na neustále vzrůstající kon-

kurenci a dovoz ojetých vozů ze
zahraničí dostali na prodejní čísla,
která jste na českém trhu měli
řekněme v roce 2002? Tehdy jste
prodávali v ČR téměř 75 000 vozů
ročně a váš tržní podíl se pohybo-
val okolo 50 %.

¤ekl bych, Ïe je to reálné. Pfied dvû-
ma lety jsme zahájili produktovou
ofenzívu a tím, Ïe vstupujeme do
nov˘ch segmentÛ trhu, se pfied námi
pochopitelnû otevírají dal‰í moÏnosti

zvy‰ujícího se odbytu. Celkov˘ trh
nov˘ch vozÛ v âeské republice dle
mého soudu v nejbliÏ‰ích letech poros-
te, takÏe hranice 75 000 prodan˘ch
vozÛ ·koda pro nás není nedosaÏitel-
ná.

Nedávno jste uvedli na domácí
trh novou generaci modelové
řady Fabia. Jaké jsou první ohlasy
českých zákazníků  a s jakou pro-
dejní strategií vstupujete na trhy
střední Evropy?

Prodej nové fabie jsme v âechách
odstartovali na konci bfiezna, zároveÀ
jsme ji uvedli na trh v Rakousku,
Nûmecku a ve ·v˘carsku. Nyní chystá-
me její premiéru na Slovensku a velmi
rychle bude následovat Polsko a dal‰í
trhy. Do konce srpna bude fabia v pro-
deji de facto po celé Evropû. První

reakce zákazníkÛ jsou podobné jako
u odborn˘ch novináfiÛ a na‰ich
obchodních partnerÛ - velmi pozitiv-
ní. Ostatnû dokládají to i první objed-
návky, které poãítáme jiÏ nyní v fiádu
tisícÛ. Prodejci a zákazníci oceÀují
zejména cenu nové Fabie v kombina-
ci s její uÏitnou hodnotou a desig-
nem. Na‰e prodejní strategie spoãívá
v tom, Ïe za cenu pfiedchozí fabie
nabízíme auto, které je bezpeãnûj‰í,
elegantnûj‰í, prostornûj‰í a modernûj-
‰í.V regionu stfiední Evropy bychom
rádi obhájili pozici fabie i s nov˘m
modelem, coÏ je v roce nábûhu urãitû
ambiciózní cíl.

V současné době se většina svě-
tových automobilek snaží získat
nové zákazníky a stále více se
zaměřuje na mladší klientelu,
která o koupi osobního vozu
uvažuje poprvé v životě. Před-
pokládám, že i vy usilujete prá-
vě o tyto zákazníky.

Samozfiejmû a nejenom o nû.
V tomto ohledu máme jasnou strate-
gii, která do znaãné míry korespon-
duje s tím, jak postupnû roz‰ifiujeme

na‰i modelovou nabídku a v˘robní
kapacity doma i v zahraniãí. Chceme
zvy‰ovat svÛj trÏní podíl v zemích, kde
jsme dlouhodobû pfiítomni a kde
máme vybudovanou stabilní a dobfie
fungující prodejní síÈ, to se t˘ká pfiede-
v‰ím západní Evropy, zároveÀ se v‰ak
zamûfiujeme na zcela nové perspektiv-
ní trhy. Jak jistû víte, ·koda Auto expan-
duje na v˘chod a zde také vznikají na‰e
nové v˘robní závody, které nám oteví-
rají cestu k nov˘m zákazníkÛm. Zcela
novou klientelu jsme napfiíklad nedáv-
no oslovili modely Roomster, Roomster
Scout ãi Octavia Scout, netajíme se ani
tím, Ïe v blízké budoucnosti zvaÏujeme
vstup do nov˘ch segmentÛ. DÛleÏitá je
ov‰em i na‰e dlouhodobá a systematic-
ká péãe o zákazníky a budování a udr-
Ïování vztahÛ se stávající klientelou –
to je také klíã k nov˘m zákazníkÛm.

Fabia Combi by měla být předsta-
vena na podzimním autosalonu
ve Frankfurtu nad Mohanem. Kdy
ji uvedete na trh?

V˘robu tohoto modelu zahájíme jiÏ
letos a pfiedpokládám, Ïe jej zákazní-
kÛm nabídneme v prvních mûsících
roku 2008.

Mohl byste nám prozradit, jaký je
trend prodeje vozů značky Škoda
v ČR  podle výsledků dosažených
v prvním čtvrtletí letošního roku?

Na ãeském trhu jsme v prvním ãtvrt-
letí zaznamenali oproti stejnému obdo-
bí loÀského roku 4% nárÛst prodeje
v kategorii osobních i lehk˘ch uÏitko-
v˘ch vozidel. Pozici si upevnila zejmé-
na modelová fiada Octavia, prodejní ãís-
la fabie jsou samozfiejmû krátkodobû
ovlivnûna generaãní v˘mûnou vozu.
Osobnû vidím leto‰ní rok na domácím
trhu pozitivnû, mnoho si slibuji nejen
od nové fabie, ale i od nového uÏitko-
vého modelu Praktik, kter˘ by mûl
navázat na tradici a prodejní úspûchy
na‰ich vozÛ Pickup a Vanplus a kter˘ je
nespornû zajímav˘ i pro fleetové
zákazníky. v

Jsme jedničkou ve střední Evropě

Prodejci a zákazníci oceÀují
zejména cenu nové Fabie
v kombinaci s její uÏitnou
hodnotou a designem

Prodeje Škoda Auto v regionu střední
Evropy v roce 2006

Prodej Celkový trh Tržní podíl Škoda Auto
Česká republika 65 171 123 987 52,44
Slovensko 21 380 59 084 35,98
Polsko 28 783 238 993 12,04
Maďarsko 16 892 188 224 8,86
Rakousko 16 943 308 594 5,47
Slovinsko 2602 57 239 4,55 
Celkově 151 771

Podle metodiky Škoda Auto
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NEJVĚTŠÍ PŘÍRŮSTEK V ROCE 2006 ZAZNAMENALY
MALÉ VOZY SUV A MINIAUTOMOBILY

LUCA CIFERRI, AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Zvy‰ující se náklady na pohonné hmoty, rostoucí zájem o emise CO2 a pfiíval
nov˘ch v˘robkÛ podnítily v loÀském roce v Evropû zájem o prodej mal˘ch vozÛ
SUV a miniautomobilÛ.

Pfiíchod tfií nov˘ch mal˘ch vozÛ SUV napomohl rÛstu segmentu o 63,6 % na
94 153 prodan˘ch vozÛ v roce 2006. Uvádí to britská firma zab˘vající se prÛzku-
mem trhu JATO Dynamics.TfiebaÏe podíl mal˘ch vozÛ SUV je na evropském trhu
jen 0,6 %, jejich segment se zaznamenal nejvût‰í rÛst.

Miniautomobily, které byly v minulém roce z hlediska rÛstu na tfietím místû,
zv˘‰ily svÛj podíl o 22,1 % na 992 227 vozÛ, a to pfieváÏnû díky silnému prodeji
tfií mal˘ch automobilÛ vyrábûn˘ch v továrnû Toyoty a spoleãnosti PSA/Peugeot-
Citroën v Kolínû v âeské republice.

Nejvût‰í evropsk˘ segment, malé automobily, zaznamenal rÛst o 7,0 % na
3 811 009 vozÛ. Druh˘ nejvût‰í segment, niÏ‰í stfiední tfiída automobilÛ, zazname-
nal pokles o 8,2 %, neboÈ u obou v Evropû nejprodávanûj‰ích modelÛ VW Golf
a Opel Astra oproti pfiede‰lému roku objem prodeje poklesl.

Měnící se segmenty
Vítězové a poražení v Evropě v roce 2006
Malé vozy SUV +63,6 %
Vyšší střední třída +26,4 %
Miniautomobily +22,1 %

Malé minivany -13,6
Prestižní roadstery a kabriolety -10,9
Nižší střední třída -8,2

Malé automobily
Renault Clio pfiedstihl Peugeot 207/206 a stal se nejprodávanûj‰ím evropsk˘m

mal˘m automobilem v roce 2006. Fiat Grande Punto/Punto zaznamenal mezi
automobily v první desítce nejvût‰í pfiírÛstek – o 51,1 %,. Segment mal˘ch auto-
mobilÛ je v Evropû nejoblíbenûj‰í.V minulém roce se podílel 24,5 % na celko-
vém prodeji.

Segment celkem zahrnuje: Nissan Micra, Suzuki Swift, Citroën C2, Hyundai Getz, Honda
Jazz, Mitsubishi Colt, Chevrolet/Daewoo Kalos, Dacia Logan, Peugeot 1007, Smart ForFour,
Mazda Mazda 2, Suzuki Ignis, Seat Cordoba, Daihatsu Sirion, Renault Thalia, Subaru Justy,
Honda City, Tata Indica/Indigo, MG Rover City Rover, Daihatsu Materia, Fiat Palio, Mazda
Demio, Fiat Uno, Honda Logo a Škoda Felicia.

Nižší střední třída
Nabídnutí verze Golfu se zv˘‰enou stfiechou pomohlo Volkswagenu zÛstat na

prvním místû v segmentu niÏ‰í stfiední tfiídy automobilÛ. Prodej Golfu Plus
v minulém roce vzrostl o 21,7 % na 128 132 vozÛ, zatímco objem prodeje ostat-
ních typÛ karoserie Golfu poklesl o 12,7 % na 415 995 vozÛ. Golf rovnûÏ zÛstal
celkovû nejvíce prodávan˘m automobilem v Evropû za rok 2006.

Segment celkem zahrnuje: Mazda Mazda3, Fiat Stilo, VW Jetta, Kia Rio, Nissan Almera,
Toyota Prius, Kia Cerato, Chevrolet/Daewoo Lacetti, Hyundai Accent, Mitsubishi Lancer, Seat
Toledo, Subaru Impreza, Dodge Caliber, Suzuki Liana, Chrysler PT Cruiser, VW New Beetle,
MG Rover 25/Streetwise, Fiat Albea, MG Rover 45/MG ZS.

Vyšší střední třída
Není pfiekvapení, Ïe nejprodávanûj‰ím modelem segmentu vy‰‰í stfiední tfiídy

automobilÛ je VW Passat. Pfiekvapující je tempo jeho rÛstu. Prodej modelu Passat
se od roku 2005 zv˘‰il o 28,4 % na 331 801 vozÛ. Jeho nejbliÏ‰í konkurent Peugeot
prodal pouze 148 470 vozÛ modelu 407/406, coÏ pfiedstavuje pokles o 26,2 %
oproti pfiede‰lému roku.

Segment celkem zahrnuje: Nissan Primera, Chevrolet/Daewoo Nubira, Hyundai Elantra,
Mitsubishi Carisma, Fiat Marea, Citroën Xantia, Kia Shuma, Mazda 626, Hyundai Lantra, Kia
Sephia/Mentor, Mazda Xedos 6.

Velké automobily
Chrysler 300C v roce 2006 témûfi ztrojnásobil svÛj prodej, ale nedokázal pfied-

stihnout vedoucí model v segmentu Subaru Legacy/Outback. Model Legacy/Out-
back pfiedãil model 300C o 1568 prodan˘ch vozÛ. Po pûti letech poklesu se cel-
kov˘ prodej velk˘ch automobilÛ v minulém roce zv˘‰il o 5,7 % na 85 952 vozÛ,
kdyÏ uÏ v roce 2005 vzrostl o 15,8 % na 81 351 vozÛ.

Segment celkem zahrnuje: Honda Legend, Chevrolet/Daewoo Evanda, Hyundai Grandeur,
Hyundai XG, Mitsubishi Galant, Opel/Vauxhall Omega, Toyota Camry, Nissan Maxima QX,
Renault Safrane, Kia Clarus/Credos, Chevrolet/Daewoo Leganza, Mazda Xedos 9..

Kupé
Peugeot 407 Coupe pomohl zastavit pûtilet˘ pokles v celkovém prodeji

v rámci tohoto segmentu, takÏe se v roce 2006 zv˘‰il o 16,3 % na 27 336 vozÛ.
Francouzsk˘ model se v loÀském roce podílel na 49,5 % celkového objemu
prodeje tohoto segmentu. Prodejní vlna modelu 407 jej vynesla pfied b˘val˘
model ã. 1 v segmentu, Hyundai Coupe.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Camaro, Honda Prelude, Mazda MX3, , Fiat Coupe,
Ford Cougar, Ford Puma, Opel/Vauxhall Tigra, Honda Integra, Mitsubishi 3000 GT, Nissan 200SX.

Roadstery a kabriolety
Renault Mégane CC ukonãil pûtileté panování Peugeotu na ãele segmentu

roadsterÛ a kabrioletÛ. Peugeot 307 CC byl nejprodávanûj‰ím modelem v roce
2004, model 206 CC vedl v pfiedchozích letech.

Analýza evropského

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Renault Clio 431 702 337 105 28,1 11,3
Peugeot 207/206 413 897 369 979 11,9 10,9
Fiat G.Punto/Punto 400 996 265 438 51,1 10,5
Ford Fiesta 353 644 325 838 8,5 9,3
VW Polo 294 993 275 259 7,2 7,7
Opel/Vauxhall Corsa 283 731 286 818 1,1 7,4
Toyota Yaris 238 334 209 142 14,0 6,3
Škoda Fabia 213 515 207 924 2,7 5,6
Citroën C3 210 700 240 390 -12,4 5,5
Seat Ibiza 161 785 155 625 4,0 4,2
SEGMENT CELKEM 3 811 009 3 560 370 7,0 24,5

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
VW Passat 331 801 258 364 28,4 28,0
Peugeot 407/406 148 470 201 147 -26,2 12,5
Ford Mondeo 131 695 162 979 -19,2 11,1
Opel/Vauxhall Vectra/Signum 131 642 146 588 -10,2 11,1
Toyota Avensis 116 893 127 800 -8,5 9,9
Renault Laguna 76 304 106 256 -28,2 6,4
Mazda6 74 417 70 616 5,4 6,3
Citroën C5 65 456 83 309 -21,4 5,5
Fiat Croma 36 673 18 061 103,1 3,1
Honda Accord 33 063 36 118 -8,5 2,8
SEGMENT CELKEM 1 184 524 4 270 629 -6,8 7,6

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Renault Mégane 32 344 42 514 -23,9 13,4
Peugeot 307CC/306CC 31 786 39 640 -19,8 13,1
Peugeot 206 CC 29 833 43 518 -31,4 12,3
VW Eos 21 759 59 - 9,0
Opel/Vauxhall Tigra TwinTop 20 406 32 633 -37,5 8,4
Mazda MX-5 19 288 9782 97,2 8,0
Opel/Vauxhall Astra 16 909 5294 219,4 7,0
Nissan Micra 14 413 904 - 6,0
VW New Beetle 12 438 14 957 -16,8 5,1
Citroën C3 Pluriel 12 274 17 826 -31,1 5,1
SEGMENT CELKEM 241 776 251 303 -3,8 1,6

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Subaru Legacy/Outback 15 619 17 842 -12,5 18,2
Chrysler 300C/300M 14 051 5260 167,1 16,3
Škoda Superb 14 017 17 273 -18,9 16,3
Peugeot 607 9838 17 014 -42,2 11,4
Hyundai Sonata/Sonica 9603 8098 18,6 11,2
Citroën C6 5260 268 - 6,1
Kia Magentis 4962 3406 45,7 5,8
Renault Vel Satis 4858 7575 -35,9 5,7
Chevrolet/Daewoo Epica 3466 0 - 4,0
Kia Opirus 1312 1139 15,2 1,5
SEGMENT CELKEM 85 952 81 351 5,7 0,6

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Peugeot 407/406 13 530 3161 328,0 49,5
Hyundai Coupe 8991 11 361 -20,9 32,9
Chrysler Crossfire 1920 1730 11,0 7,0
Toyota Celica 1684 4535 -62,9 6,2
Ford Mustang 713 943 -24,4 2,6
Vauxhall Monaro 251 256 -2,0 0,9
Opel/Vauxhall Astra 200 1086 -81,6 0,7
Mitsubishi Eclipse 12 9 33,3 0,0
Honda Civic 9 375 -97,6 0,0
Renault Mégane 7 24 -70,8 0,0
SEGMENT CELKEM 27 336 23 507 16,3 0,2

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
VW Golf/Golf Plus 545 608 582 449 -6,3 17,7
Opel/Vauxhall Astra 435 640 480 194 -9,3 14,1
Ford Focus 418 300 427 830 -2,2 13,6
Peugeot 307/306 274 662 336 869 -18,5 8,9
Renault Mégane 235 100 299 901 -21,6 7,6
Škoda Octavia 203 313 188 127 8,1 6,6
Citroën C4 184 691 199 494 -7,4 6,0
Toyota Corolla 163 586 181 366 -9,8 5,3
Seat Leon 119 225 87 363 36,5 3,9
Honda Civic 99 480 74 163 34,1 3,2
SEGMENT CELKEM 3 080 015 3 355 529 -8,2 19,8
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Segment celkem zahrnuje: Smart ForTwo, Mitsubishi Colt, Smart Roadster, Chrysler PT
Cruiser convertible, Ford StreetKa, Honda S2000, Toyota MR2/MR, MG TF, Chrysler Sebring,
Opel/Vauxhall Speedster/VX220, Fiat Barchetta, Ford Focus Coupe Cabriolet, Fiat Punto, VW
Golf.

Malé minivany
Opel /Vauxhall Meriva je od svého uvedení na trh v roce 2003 nejprodávanûj-

‰ím mal˘m minivanem v Evropû. Renault Modus byl v roce 2005 na tûsném dru-
hém místû, ale jeho prodej v minulém roce poklesl o 52,1 %, coÏ Fordu Fusion
umoÏnilo zaujmout druhou pozici.

Segment celkem zahrnuje: Daihatsu YRV, Daihatsu Move, Hyundai Santamo, Daihatsu
Gran Move.

Střední minivany
Renault Scénic dominoval segmentu stfiedních minivanÛ od roku 1996. Jeho

panování je v‰ak ohroÏeno. Modelu Opel/Vauxhall Zafira se v loÀském roce pro-
dalo jen o 40 663 vozÛ ménû neÏ modelu Scénic.To je nejblíÏe, jak se model Zafi-
ra pfiiblíÏil k modelu Scénic od roku 1999, kdy pfii‰el na trh.

Segment celkem zahrnuje: Kia Carens, Škoda Roomster, Chevrolet/Daewoo Rezzo/Tacu-
ma, Nissan Almera Tino, Mazda Premacy, Honda Stream, Toyota Picnic, Nissan Serena, Mit-
subishi Space Runner, Kia Joice.

Velké minivany
Ford S-Max skonãil v segmentu velk˘ch minivanÛ na druhém místû, pfiestoÏe

se zaãal prodávat aÏ v polovinû minulého roku. JestliÏe Evropské auto roku 2007
dokáÏe ve svém nástupu pokraãovat, pravdûpodobnû pfiekoná Renault Espace,
kter˘ je v souãasnosti na prvním místû.

Segment celkem zahrnuje: Mercedes třídy R, Mitsubishi Grandis, Hyundai Trajet, Fiat Ulysse,
Lancia Phedra/Z, SsangYong Rodius/Stavic, Toyota Previa, Subaru B9 Tribeca, Toyota Avensis
Verso, Mazda MPV, Chevrolet Trans Sport, Mitsubishi Space Wagon, Ford Windstar, Chrysler
Pacifica, Honda Odyssey/Shuttle, Opel/Vauxhall Sintra, Renault Avantime, Mitsubishi Space Gear.

Malé vozy SUV
Segment mal˘ch vozÛ SUV byl v roce 2006 nejrychleji rostoucí ãástí trhu

v Evropû. Celkov˘ prodej v minulém roce vzrostl o 63,6 % na 94 153 vozÛ.V ãele

rÛstu prodeje byly nové modely uvedené na trh od Fiatu (Sedici) a Suzuki (SX4)
a pfiíchod druhé generace modelu Daihatsu Terios. Îádn˘ z vozÛ SUV v‰ak nedo-
kázal pfiekonat Suzuki Jimny.
Segment celkem zahrnuje: Suzuki Samurai

Střední vozy SUV
V roce 2006 se Toyota RAV4 stala prvním modelem, kter˘ v segmentu stfied-

ních vozÛ SUV pfiekonal objem prodeje 100 000 vozÛ.Tento úspûch modelu
RAV4 pomohl udrÏet si první místo v této ãásti trhu.Také Suzuki mûlo velk˘ rok.
Pfiíchod nového modelu Grand Vitara podpofiil prodej vozu SUV o 55,1 % na
62 781 vozÛ.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Captiva, Land Rover Defender, Mitsubishi Outlander,
Ford Maverick, Nissan Terrano, Mazda Tribute, Tata Safari, SsangYong Actyon, Opel/Vauxhall
Antara, SsangYong Musso, Opel/Vauxhall Frontera.

Velké vozy SUV
Nov˘ Hyundai Santa Fe posílil své vedení v segmentu velk˘ch vozÛ SUV, kdyÏ

jeho prodej vzrostl o 61,4 % na 49 669 vozÛ. Land Rover Discovery, kter˘ obsadil
tfietí místo díky prodeji 19 781 vozÛ, je jedin˘m evropsk˘m v˘robkem v segmen-
tu, kterému dominují asijské a americké modely.
Segment celkem zahrnuje: Jeep Commander, Nissan Patrol GR, Suzuki Grand Vitara XL-7,

Saab 9-7X, Ford Ranger, Chevrolet TrailBlazer, Ford Explorer, Chevrolet Tahoe, Dodge Duran-
go, Isuzu Trooper, Chevrolet Blazer, Opel/Vauxhall Monterey, Hyundai Galloper.

Vstupní premium
Rozhodnutí Mercedesu nabídnout v tomto segmentu dva modely - tfiídu A a tfií-

du B mu pfiineslo 30,5% podíl v segmentu.Toto rozhodnutí souãasnû také ulehãi-
lo modelu Audi A3 zÛstat modelem ã. 1.V prodeji za rok 2006 model A3 pfiekonal
model tfiídy A o 54 776 vozÛ.

Segment celkem zahrnuje: Lancia Y, Alfa Romeo 145/146, Lancia Delta.

trhu podle segmentů

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Renault Espace/Grand Espace 40 370 49 948 -19,2 13,1
Ford S-Max 38 616 15 - 12,6
VW Sharan 27 768 33 044 -16,0 9,0
Chrysler Voyager/Grand Voyager25 531 27 774 -8,1 8,3
Ford Galaxy 25 322 33 283 -23,9 8,2
Mercedes třídy V/Viano 22 780 19 606 16,2 7,4
Peugeot 807/806 21 655 24 338 -11,0 7,0
Kia Carnival/Sedona 20 840 22 959 -9,2 6,8
Citroën C8/Evasion/Synergie 18 864 22 138 -14,8 6,1
Seat Alhambra 16 035 15 253 5,1 5,2
SEGMENT CELKEM 307 552 298 187 3,1 2,0

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Suzuki Jimny 28 366 26 931 5,3 30,1
Suzuki SX4 22 210 3 - 23,6
Daihatsu Terios 16 821 9854 70,7 17,9
Fiat Sedici 16 005 170 - 17,0
Lada Niva/Taiga 4207 4939 -14,8 4,5
Jeep Wrangler 2461 2575 -4,4 2,6
Mitsubishi Pajero Pinin/
Montero Io/Shogun Pinin 1504 4428 -66,0 1,6
Suzuki Vitara 1086 3362 -67,7 1,2
Honda HR-V 779 3707 -79,0 0,8
SsangYong Korando 693 1554 -55,4 0,7
SEGMENT CELKEM: 94 153 57 549 63,6 0,6

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Toyota RAV4 106 243 92 282 15,1 22,1
Suzuki Grand Vitara 62 781 40 485 55,1 13,1
Hyundai Tuscon 60 481 60 497 0,0 12,6
Honda CR-V 43 561 48 422 -10,0 9,1
Nissan X-Trail 40 527 51 827 -21,8 8,4
Kia Sorento 36 407 40 372 -9,8 7,6
Kia Sportage 32 124 36 309 -11,5 6,7
Land Rover Freelander 25 638 35 334 -27,4 5,3
Subaru Forester 20 307 17 388 16,8 4,2
SsangYong Kyron 15 563 877 - 3,2
SEGMENT CELKEM 480 999 460 043 4,6 3,1

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Opel/Vauxhall Meriva 164 590 178 025 -7,5 32,7
Ford Fusion 88 741 79 119 12,2 17,6
Renault Modus 78 130 163 261 -52,1 15,5
Nissan Note 71 628 0 - 14,2
Fiat Idea 34 873 44 336 -21,3 6,9
Hyundai Matrix 28 184 32 610 -13,6 5,6
Opel/Vauxhall Agila 27 698 37 074 -25,3 5,5
Suzuki Wagon R+ 5189 15 906 -67,4 1,0
Toyota Yaris Verso 2722 18 502 -85,3 0,5
Mitsubishi Space Star 1917 13 761 -86,1 0,4
SEGMENT CELKEM 503 995 583 383 -13,6 3,2

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Renault Scénic/Grand Scénic 258 033 302 198 -14,6 21,1
Opel/Vauxhall Zafira 217 370 179 496 21,1 17,7
VW Touran 167 610 166 219 0,8 13,7
Citroën C4 Picasso/Picasso 176 330 164 246 7,4 14,4
Ford Focus C-Max 131 887 155 461 -15,2 10,8
Toyota Corolla Verso 90 049 86 743 3,8 7,3
Seat Altea 53 441 62 369 -14,3 4,4
Mazda Mazda 5 44 945 15 587 188,3 3,7
Fiat Multipla 27 162 30 735 -11,6 2,2
Honda FRV 16 678 15 538 7,3 1,4
SEGMENT CELKEM 1 225 391 1242 615 -1,4 7,9

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Hyndai Sante Fe 49 669 30 777 61,4 28,4
Jeep Grand Cherokee 20 525 16 086 27,6 11,7
Land Rover Discovery 19 781 22 814 -13,3 11,3
Nissan Pathfinder 18 399 15 701 17,2 10,5
Mitsubishi Pajero/
Montero/Shogun 14 214 17 316 -17,9 8,1
Jeep Cherokee 12 554 14 753 -14,9 7,2
SsangYong Rexton 11 563 18 676 -38,1 6,6
Mitsubishi Pajero Sport/
Montero Sp./Shogun Sp. 7362 9769 -24,6 4,2
Hyundai Terracan 6407 9855 -35,0 3,7
Nissan Murano 5415 8176 -33,8 3,1
SEGMENT CELKEM 174 837 174 073 0,4 1,1

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Audi A3 202 695 191 092 6,1 23,6
Mercedes třídy A 147 919 172 699 -14,3 17,2
BMW řady 1 132 129 132 813 -0,5 15,4
Mercedes třídy B 114 725 52 612 118,1 13,3
BMW Mini 90 225 100 128 -9,9 10,5
Lancia Ypsilon 74 003 73 484 0,7 8,6
Alfa Romeo 147 61 350 68 793 -10,8 7,1
Lancia Musa 35 422 32 665 8,4 4,1
Volvo C30 1573 0 - 0,2
Audi A2 421 13 006 -96,8 0,0
SEGMENT CELKEM 860 614 837 308 2,8 5,5

k pokračování na další straně 
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Nižší premium
BMW fiady 3 v roce 2006 znovu získalo vedení v tomto segmentu.Automobil

nové generace byl první cel˘ rok na trhu.V letech 2004 a 2005 bylo BMW fiady 3
na druhém místû za Audi A4. PouÏití vznûtového motoru pomohlo Lexusu zv˘‰it
prodej vozu IS o 250 % na 19 890 vozÛ.

Segment celkem zahrnuje: Cadillac BLS, Lancia Lybra, Volvo V40.

Střední premium
Audi A6 v minulém roce prodlouÏila své vedení mezi stfiedními prestiÏními vozy

pfied BMW fiady 5. Prodej modelu A6 se zv˘‰il o 3,3 % na 138 874 vozÛ, zatímco
BMW fiady 5 sklouzlo dolÛ o 4,4 % na 125 381 prodan˘ch vozÛ.V roce 2005 model
A6 vedl o 3317 vozÛ. Spolu s Mercedesem tfiídy E se v loÀském roce tfii nûmecké
modely podílely na 69,1 % celkového prodeje vozÛ z tohoto segmentu.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 166, Lancia Thesis, Cadillac CTS, Lancia K, Volvo
S70.

Vyšší premium
Pfied pfiíchodem nové generace na konci roku 2005 byl Mercedes tfiídy S témûfi

pfiedstiÏen BMW fiady 7.Av‰ak v prÛbûhu celého roku nová tfiída S svého hlavní-
ho rivala snadno v prodeji pfiekonala.Vlajková loì Mercedesu zaujímala 42,4 %
z celkového prodeje vy‰‰ích prestiÏních vozÛ v minulém roce.

Segment celkem zahrnuje: Volvo XC70, Mercedes-Benz ML, Range Rover, Lexus RX, Pors-
che Cayenne a Hummer.

Premium SUV
BMW X3 bylo druh˘m rokem za sebou nejprodávanûj‰ím vozem ze segmentu

prestiÏních SUV. Celkovû prodej v rámci segmentu vzrostl o 13,7 % na 352 277
vozÛ. Modely, které v této ãásti trhu zaznamenaly nejvût‰í pfiírÛstky v prodeji,
byly Mercedes tfiídy M druhé generace, zcela nové Audi Q7 a Land Rover Range
Rover.

Segment celkem zahrnuje: Mercedes třídy GL, Mercedes třídy G, všechny modely Hum-
mer, Cadillac SRX, Cadillac Escalade/EXT.

Kupé premium
Kupé Mercedes tfiídy C je v ãele segmentu prestiÏních kupé, kter˘ byl po

dobu dvou let nev˘razn˘. Prodej ãtyfi hlavních modelÛ v roce 2006 poklesl.
Model Alfa Romeo GT zaznamenal v rámci segmentu nejvût‰í propad o 32,9 %
na 13 054 vozÛ. Nûmci drÏí sedm z prvních deseti míst.

Segment celkem zahrnuje: Jaguar XK, Nissan 350Z, Bentley Continental GT, Mercedes CL,
Chevrolet Corvette, Maserati Coupe, Lotus Exige, BMW Z8 a BMW Z1, Volvo C70.

Roadster Premium
PfiestoÏe prodej Mercedesu SLK v roce 2006 poklesl o 26,1 % na 27 123 vozÛ,

model si snadno jiÏ tfietí rokem za sebou udrÏel vedení mezi prestiÏními roadstery
a kabriolety. Prodej roadsterÛ a kabrioletÛ zaznamenal nejvût‰í pokles mezi v‰emi
prestiÏními kategoriemi. SníÏil se o 10,9 % na 151 216 vozÛ. Segment mûl svÛj
vrchol v roce 2004, kdy se prodalo 177 708 vozÛ.

Segment celkem zahrnuje: Mercedes třídy SL BMW řady 6, Jaguar XK, Audi TT, Nissan
350Z, Alfa Romeo Spider, Lotus Elise, Lexus SC, Bentley Continental GT, Maserati Spyder,
Cadillac XLR, BMW Z3.

Exotické automobily
Aston Martin se protlaãil pfied Ferrari a stal se tak v minulém roce nejprodáva-

nûj‰ím automobilem mezi exotick˘mi automobilÛ. Britská znaãka získala první
pozici díky modelu V8 Vantage. Prodej tohoto modelu vzrost z 224 vozÛ proda-
n˘ch v roce 2005 na 2302 vozÛ. Celkovû se prodej znaãky Aston Martin zv˘‰il o
40,4 % na 3794 vozÛ.

Segment celkem zahrnuje: Audi R8, Bugatti Veyron, Honda NSX.

Osobní automobily odvozené z dodávek

Citroën Berlingo se tfietím rokem za sebou udrÏel pfied Renaultem Kangoo. Cel-
kovû tento segment v minulém roce zaznamenal pokles i pfies znaãn˘ nárÛst pro-
deje modelÛ VW Caddy a Fiat Dobló. v

Analýza evropského trhu podle segmentů

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Mercedes třídy S 24 808 12 345 101,0 42,4
BMW řady 7 11 857 12 163 -2,5 20,3
Audi A8 10 736 10 428 3,0 18,3
Jaguar XJ 4535 3576 26,8 7,7
VW Phaeton 3445 4476 -23,0 5,9
Maserati Quattroporte 1197 1306 -8,3 2,0
Bentley Continental FS 1116 872 28,0 1,9
Lexus LS 596 772 -22,8 1,0
Cadillac STS/Seville 245 370 -33,8 0,4
SEGMENT CELKEM 58 535 46 308 26,4 0,4

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
BMW X3 66 185 66 116 0,1 18,8
Mercedes třídy M 58 362 32 006 82,3 16,6
VW Touareg 37 137 43 180 -14,0 10,5
Volvo XC90 34 872 34 653 0,6 9,9
Land Rover Range Rover 33 497 22 362 49,8 9,5
Audi Q7 33 245 693 - 9,4
BMW X5 29 750 44 572 -33,3 8,4
Toyota Land Cruiser 28 315 35 434 -20,1 8,0
Lexus RX 14 304 11 260 27,0 4,1
Porsche Cayenne 10 765 16 425 -34,5 3,1
SEGMENT CELKEM 352 277 309 713 13,7 2,3

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Mercedes třídy C 25 460 30 318 -16,0 18,6 
Mercedes CLK 17 697 22 550 -21,5 12,9
BMW kupé řady 3 17 469 18 543 -5,8 12,8
Alfa Romeo GT 13 054 19 461 -32,9 9,5
Audi TT 12 866 7150 79,9 9,4
Porsche 911 12 143 10 533 15,3 8,9
Mazda RX-8 8333 9921 -16,0 6,1
Alfa Romeo Brera/GTV 7272 347 - 5,3
Porsche Cayman 6827 819 733,6 5,0
BMW kupé řady 6 5069 5985 -15,3 3,7
SEGMENT CELKEM 136 978 135 950 0,8 0,9

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Mercedes SLK 27 123 36 721 -26,1 17,9
Mini Cabriolet 24 067 29 042 -17,1 15,9
Audi A4 19 311 13 512 42,9 12,8
BMW Z4 15 787 14 121 11,8 10,4
Saab 9-3 11 095 11 568 -4,1 7,3
Mercedes třídy CLK 9699 11 872 -18,3 6,4
Porsche 911 7394 5839 26,6 4,9
Porsche Boxster 7166 10802 -33,7 4,7
Volvo C70 6768 1797 276,6 4,5
BMW řady 3 6174 16 103 -61,7 4,1
SEGMENT CELKEM 151 216 169 628 -10,9 1,0

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Aston Martin V8 Vantage 3794 2703 40,4 47,2
Ferrari (všechny modely) 2770 2803 -1,2 34,5
Lamborghini (všechny modely) 623 463 34,6 7,8
Rolls-Royce (všechny modely) 150 161 -6,8 1,9
Bentley Arnage 148 265 -44,2 1,8
Dodge Viper 139 145 -4,1 1,7
Mercedes SLR McLaren 104 137 -24,1 1,3
Porsche Carrera GT 101 125 -19,2 1,3
Maybach (všechny modely) 72 62 16,1 0,9
Ford GT 59 45 31,1 0,7
SEGMENT CELKEM 8030 6948 15,6 0,1

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Citroën Berlingo 59 437 60 496 -1,8 26,8
Renault Kangoo 51 614 58 823 -12,3 23,2
VW Caddy 36 995 31 433 17,7 16,7
Peugeot Partner/Ranch 30 343 32 731 -7,3 13,7
Fiat Dobló 27 591 18 563 48,6 12,4
Opel Combo Tour 13 570 12 820 5,9 6,1
Ford Transit Connect 2149 4673 -54,0 1,0
Mercedes Vaneo 350 6435 -94,6 0,2
SEGMENT CELKEM 222 049 225 974 -1,8 1,4

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
Audi A6 138 874 134 427 3,3 25,6
BMW řady 5 125 381 131 110 -4,4 23,1
Mercedes třídy E 110 288 123 712 -10,9 20,3
Volvo V70/XC70 69 043 70 464 -2,0 12,7
Saab 9-5 26 038 23 144 12,5 4,8
Volvo S60 21 430 28 239 -24,1 4,0
Mercedes třídy CLS 20 238 19 891 1,7 3,7
Volvo S80 12 462 10 109 23,3 2,3
Jaguar S-type 10 270 12 299 -16,5 1,9
Lexus GS 5018 4887 2,7 0,9
SEGMENT CELKEM 542 191 564 196 -3,9 3,5

2006 2005 % změna podíl v segmentu %
BMW řady 3 263 939 206 506 27,8 31,1
Audi A4 212 663 240 603 -11,6 25,1
Mercedes třídy C 115 336 144 341 -20,1 13,6
Volvo V50 66 765 72 280 -7,6 7,9
Alfa Romeo 159/156 60 946 38 613 57,8 7,2
Saab 9-3 51 995 46 797 11,1 6,1
Volvo S40 30 824 36 151 -14,7 3,6
Jaguar X-type 21 398 28 820 -25,8 2,5
Lexus IS 19 890 5684 249,9 2,3
MG Rover 75/MG ZT/ZT-T 1843 11 188 -83,5 0,2
SEGMENT CELKEM 847 762 836 536 1,3 5,5
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Dodavatelé zvětšují přepravní kapacitu Opelu Corsa
STEVEN WINGETT,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Jedním z mimofiádn˘ch rysÛ nového
modelu Opel Corsa je jeho v˘‰kovû
nastaviteln˘ kryt prostoru pro zavaza-
dla, dodávan˘ nûmeck˘m dodavatelem
HP Pelzer Group.Tento prvek, kter˘
patfií do standardní v˘bavy verzí Editi-
on, Sport a Cosmo modelu Corsa,
usnadÀuje nakládání a vykládání tûÏ-

k˘ch pfiedmûtÛ z malého automobilu.
Na pfiání Corsa rovnûÏ nabízí nosiã kol,
kter˘ se ukládá do zadního nárazníku.
Tento prvek dodává nûmecká firma
Magna Car Top Systems. Tato divize
kanadské spoleãnosti Magna Internatio-
nal oãekává, Ïe nosiã si objednají 3 %
zákazníkÛ. Magna koupila firmu specia-
lizovanou na stfie‰ní prvky, Car Top
Systems, v listopadu 2005 a v ãervenci
ji pfiejmenovala. v

TEPELNÝ ŠTÍT:
SEVEX

PALIVOVÉ SYSTÉMY:
INERGY

HLAVA VÁLCŮ:
HYDRO ALUMINIUM

VSTŘIKOVAČ:
HIRSCHVOGEL
UMFORMTECHNIK

AKUMULÁTOR:
JOHNSON CONTROLS

SYSTÉM NASÁVÁNÍ
VZDUCHU:
FILTRAUTO

TURBO PRO VZNĚTOVÉ
MOTORY
S TURBODMYCHADLEM:
MHI EQUIPMENT
EUROPE

HADICE PALIVOVÉHO
POTRUBÍ:
VERITAS

HADICE PRO 
CHLADICÍ A OHŘÍVACÍ
SMĚS:
TEKLAS

HNACÍ HŘÍDELE:
NEUMAYER TEKFOR

CHLADIČ OLEJE PRO
PŘEVODNÉ ÚSTROJÍ:
BEHR

NĚKOLIK
RYCHLOSTNÍCH
PŘEVODŮ:
THYSSENKRUP

KAPALINA PRO RUČNĚ
ŘAZENOU
PŘEVODOVKU:
CASTROL (BURMAH OIL
TECHNOLOGIES)

KOŽENÁ HLAVICE ŘÍDICÍ
PÁKY:
TELEFLEX AUTOMOTIVE

TKANINA NA
SEDADLECH:
GUILFORD EUROPE

STŘEŠNÍ MODUL
S POSUVNÝM OKNEM
A SPOILEREM:
ARVINMERITOR

ZÁKLADNÍ NÁTĚR:
PPG COATINGS

PŘEDNÍ A ZADNÍ
NÁRAZNÍKY:
IAC

UPEVNĚNÍ VĚTVÍ
BRZDOVÉHO ZAŘÍZENÍ:
EMHART TEKNOLOGIES

VAKUOVÝ BRZDOVÝ
VENTIL:
ALFMEIER

LEHKÁ LITÁ KOLA:
ATS GROUP

HORNÍ A SPODNÍ
KROUŽKY PRUŽIN:
CIKAUTXO

ÚCHYTY ODPRUŽENÍ PRO
TYČE USTAVUJÍCÍ
SBÍHAVOST:
CF GOMMA

VÝFUKOVÝ SYSTÉM:
BOSAL INTERNATIONAL

PRYŽOVÁ IZOLACE
PODLAHY:
STANKIEWICZ

KOBEREC:
HP PELZER

MATICE:
BAS COMPONENTS

OCHRANNÝ KRYT
AKUMULÁTORU:
ODENWALD-CHEMIE

VZDUCHOVÉ PRŮDUCHY:
DR. FRANZ SCHNEIDER

VNĚJŠÍ ZRCÁTKA:
SCHEFENACKER

ELEKTRONIKA PRO
AIRBAGY:
CONTINENTAL
AUTOMOTIVE SYSTEMS

DISPLEJ PRO
SAMOČINNÉ ŘAZENÍ:
OLHO TECHNIK

HLINÍKOVÁ SKŘÍŇ ŘÍZENÍ:
MAZZUCCONI

STŘECHA:
ARCELOR

SEDADLA:
LEAR

UPEVNĚNÍ KABELŮ:
HELLERMANNTYTON

OVLÁDÁNÍ ŠKRTICÍ
KLAPKY:
KOLBENSCHMIDT
PIERBURG

MLHOVÉ SVĚTLOMETY:
ZIZALA

FUNKCE BLOK PEDÁLŮ:
METHODE
ELECTRONICS

BRZDOVÉ OBLOŽENÍ
KOTOUČE PŘEDNÍ
NÁPRAVY:
TMD FRICTION

LITÁ KOLA:
BORBER GROUP

Opel Corsa – fakta o projektu
Kódové označení: 4400
Platforma: SCCS (Small Common Components & Systems), platforma pro

malé vozy vyvinutá ve spolupráci s Fiatem, který ji použil pro třetí
generaci Punta.

Vedoucí projektu: Klaus Nüchter
Design: Niels Loeb ve studiu GM Europe v Rüsselsheimu pod vedením

Bryana Nesbitta
Výroba: Zaragoza (Španělsko) a Eisenach (Německo)
Uvedení na trh: 7. října 2006
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JEDNOU Z NEJÚSPĚŠNĚJ-
ŠÍCH ZNAČEK PŘI HLEDÁNÍ
ORIGINÁLNÍHO DESIGNU
JE PEUGEOT. PODÍVALI
JSME SE, V ČEM TKVÍ
TAJEMSTVÍ JEHO ÚSPĚ-
CHŮ.

VLADIMÍR RYBECKÝ, AUTO
DATA & NEWS

VÉLIZY | Velkoryse pojat˘ areál ADN,
tedy Automotive Design Network
(zkratka ADN se ve francouz‰tinû sou-
ãasnû pouÏívá i pro DNA), kter˘ se
nachází na pfiedmûstí PafiíÏe, byl uve-
den do provozu v fiíjnu 2004. Jeho
vybudování bylo iniciováno Robertem
Peugeotem, kter˘ stojí v jeho ãele. Pod
jednou stfiechou zde vzniká design
obou znaãek koncernu PSA, tedy Peu-
geotu i Citroënu.

Spolupráce i rivalita
Sv˘m pojetím a vybavení pfiedstavu-

je ADN to nejlep‰í a nejmodernûj‰í, co
je v souãasné dobû po stránce designu
v automobilovém prÛmyslu celého svû-
ta k dispozici. Jsou zde vytvofieny ideál-
ní podmínky pro práci více neÏ tisícov-
ky kreativních pracovníkÛ, ktefií sem
pfii‰li z dvaceti zemi rÛzn˘ch kontinen-
tÛ.

V rámci koncernu PSA se vytváfiejí
jednotné strategie pro marketing
(i kdyÏ koneãná realizace je pro kaÏ-
dou znaãku oddûlená), design a tech-
nick˘ v˘voj.Technici obou koncerno-
v˘ch znaãek velmi úzce spolupracují
na spoleãn˘ch projektech, ãímÏ se ‰et-
fií v˘vojové náklady. Zato designérská
studia obou znaãek, aã sídlí pod jed-
nou stfiechou, jsou pfiísnû oddûlena.

V oblasti designu spolu obû znaãky
soupefií a mají pfied sebou tajnosti.
Díky spoleãn˘m prostorám tady ale
panuje pfiátelská atmosféra, protoÏe je
zde vytvofien prostor pro vzájemná set-
kání a diskuse.V podstatû jedin˘m spo-
jovacím ãlánkem mezi obûma znaãka-
mi zde ale je jen Robert Peugeot,
zástupce rodiny, která je nejvût‰ím
akcionáfiem koncernu PSA.

Unikátní možnosti
V ADN mohou designéfii pracovat

jak s virtuální realitou v digitalizované
podobû, tak se skuteãností v materiál-
ním ztvárnûní, které umoÏÀují mode-
láfiské dílny pfiímo na místû. Navíc jsou
zde vytvofieny podmínky pro posuzo-
vání hotov˘ch modelÛ v reálném pro-
stfiedí, jak˘mi nedisponuje Ïádná jiná
automobilka.

Stfiediska virtuální reality CAVE ury-
chlují proces tvorby a rozhodování.
V˘slednou podobu navrhovaného
vozu ãi detailu lze díky nejmodernûj-
‰ím zpÛsobÛm zobrazení vidût je‰tû
pfied tím, neÏ je zhotoven první proto-
typ nebo model.To se t˘ká ve stejné
mífie vnûj‰í podoby vozu i jeho interié-
ru. Stále ale nebyla zavrÏena ani klasic-
ká studia, ve kter˘ch najde uplatnûní
více tuÏka neÏ poãítaã.

Poãítaãová simulace se vyuÏívá i pro
úpravy aerodynamiky navrhovan˘ch

karoserií. AÏ hotová karoserie se
v detailech dolaìuje v aerodynamic-
kém tunelu. Podobnû se aÏ jako druho-
fiadá vûc fie‰í i problematika hluãnosti.

Pracovi‰tû poãítaãového designu, ve
kterém je kolem 1000 poãítaãÛ, pfiímo
sousedí s v˘robou prototypÛ a hlinû-
n˘ch modelÛ, takÏe návrháfii mají moÏ-
nost okamÏitû sledovat aplikaci sv˘ch
návrhÛ a v˘sledek své práce.

Budova byla navrÏena jako modulár-
ní, takÏe lze libovolnû mûnit její rozdû-
lení stûnami. Naprosto ojedinûl˘ je
220 m dlouh˘ koridor pro dopravu
vyroben˘ch modelÛ, kter˘ vyvolává
dojem pohybu vozu jako po ulici.

V horním patfie budovy jsou ta neju-
tajovanûj‰í studia prostory pro posuzo-
vání zhotoven˘ch modelÛ. Jsou zde
prosklené stûny a stropy,které umoÏÀu-
jí horizontální i vertikální úpravy slu-
neãního svûtla vstupujícího do sálu
o plo‰e 1700 m2.V tomto sále nebo na
stfie‰e areálu (v okolí panuje zákaz pfie-
letu vrtulníkÛ a mal˘ch letadel) jsou
podrobovány vyrobené modely detailní
anal˘ze na sluneãním svitu, tedy nejen
v umûlém svûtle, jak je obvyklé jinde.

AÏ poté pfiichází pfiipravovan˘ vÛz
do prezentaãního sálu se zaoblen˘mi
stûnami a s plochou podlahy 900 m2,
kde jsou moÏnosti nejrÛznûj‰ích druhÛ
speciálního osvûtlení bez stínÛ. Zde se
také nabízí moÏnost projekce na tfii
sousedící plátna souãasnû. Sem pfiichá-
zejí nejvy‰‰í pfiedstavitelé spoleãnosti
aby na modelech ve skuteãné velikosti
posoudili návrhy stylistÛ a rozhodli
o dal‰ím postupu.

Nová filozofie
Pfiístup k designu u Peugeotu se

v posledních letech radikálnû zmûnil.

A nejde pfiitom jen o to, Ïe se nyní
mnohem více neÏ dfiíve pracuje s poãí-
taãi, ãi Ïe se pfii návrhu designu vyuÏí-
vají také zku‰enosti z filmového prÛ-
myslu pfii návrzích speciálních efektÛ.

T˘m návrháfiÛ se internacionalizoval.
Na rozdíl od nedávné minulosti zde
pracují návrháfii z 12 zemí. Peugeot se
snaÏí udrÏet si francouzsk˘ styl, ale
uvûdomuje si, Ïe bez mezinárodního
vlivu by hrozilo, Ïe nebude jinde
pochopen. Francouzsk˘ aspekt ale
musí i nadále hrát nejdÛleÏitûj‰í roli,
protoÏe v dne‰ním globalizovaném
svûtû je pfiínosem, pokud se na první
pohled pozná zemû pÛvodu. Informaã-

ní zdroje ov‰em musejí b˘t mezinárod-
ní, aby byl v˘sledek pfiijímán na celém
svûtû.

Designéfii jsou rozdûleni do dvou
hlavních studií, která mezi sebou sou-
pefií pfii zpracování jednotliv˘ch pro-
jektÛ. Práce se tedy v poãáteãní fázi
duplikují. Dfiíve hrálo roli partnera pro
interní soutûÏe italské studio Pininfari-
na, ale to se postupem ãasu ukázalo
v kontextu moderního designu jako
nekonkurenceschopné, a proto dostalo
pfiednost interní klání.

Sázka na mládí
V ãele jednotliv˘ch t˘mÛ stojí mladí

lidé, protoÏe cílem znaãky je omladit
vzhled sv˘ch vozÛ. Západní Evropa
vyznává kult mlad˘ch a mladé dokáÏí
oslovovat zase jen jejich vrstevníci.
Tento nov˘ pfiístup byl vyvolán revolu-
cí v automobilovém prÛmyslu: hlavním
cílem je získávat nové zákazníky, a to
jde nejsnáze mezi nejmlad‰ími genera-
cemi.

DÛleÏitou roli v tomto kontextu hra-
je i designérská soutûÏ mlad˘ch stylis-

tÛ. Ta je jednak dÛkazem ochoty
i schopnosti znaãky naslouchat mla-
d˘m a ukazuje, Ïe Peugeot je mladou,
inovativní a dynamickou, otevfienou
i pro vnûj‰í inspirace od lidí, ktefií se
pohybují mimo oblast automobilového
prÛmyslu. Koneãná realizace vítûzného
projektu pak je dokladem schopnosti
a moÏností firmy.

Souãasnû je ale nezbytné navazovat
na slavnou historii znaãky, a to
i v oblasti designu, aby se odli‰ila od
ostatních a vyãlenila z jinak jednotvár-
né masy.V t˘mech jsou proto zástupci
nejrÛznûj‰ích vûkov˘ch generací – od
20let˘ch aÏ po 60leté.To vytváfií smûs

zku‰enosti i ochoty riskovat, pfiiãemÏ
zku‰enosti jsou tu pokládány za
naprosto nenahraditelné. Proto se
nikdy nezaãíná od nuly, ale vychází se
z filozofie postupné obmûny.

Problémem nûkdy je aplikovat filo-
zofii designu Peugeotu pro konkrétní
segment. Dokonale se to podafiilo
u modelu 207. Právû ten je dokonalou
ukázkou nového pfiístupu. Oproti 206
byl u nûho dotaÏen soulad pohledu
zblízka i z dálky, stejnû jako vnímání
stojícího i jedoucího vozu. Jedná se
o vyváÏené propojení elegantních linií
a krásy s dynamikou a v‰emi typick˘mi
rysy Peugeotu. Jde o mnohem dospû-
lej‰í automobil neÏ dosud – uÏ to není
ten rodinn˘ mazlíãek jako 206 – ale
novou tváfi znaãky nabízí s úsmûvem.
Tato tváfi vyjadfiuje i zaujetí hlavního
designéra znaãky Gérarda Waltera pro
závody – pfiíì vozu geneticky vychází
z tvaru vozÛ WRC a je inspirována
nosem monopostu F1. Souãasnû ale má
tento vÛz elegantní podélné linie a záì
plnou zajímav˘ch a pfiitaÏliv˘ch detai-
lÛ.

Tajemství úspěchu
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Ponûkud odli‰n˘ neÏ u jin˘ch zna-
ãek je pfiístup Peugeotu ke konceptÛm
vystavovan˘ch na autosalonech.U Peu-
geotu se vÏdy jedná o snahu pfiipravit
vefiejnost na budoucí produkty, inova-
ce ve stylu i celkové architektufie auto-

mobilÛ, ale také technické inovace.
S rÛzn˘mi detaily se díky tomu mÛÏe-
me po ãase setkat i v pfiekvapujících
souvislostech. Napfiíklad kdyÏ se svût-
lomety ze studie supersportu 907
objevily u sériového modelu 207. v
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One of the most successful brands
when looking for an original design is
Peugeot. We have looked where lies
the secret of its successes.
Vladimír Rybecky, Auto Data & News

Vélizy | The large-scale ADN premises, i.e.
Automotive Design Network (abbreviation
ADN is used also for DNA in French), situat-
ed at the Paris suburb started its operation
in October 2004. Its construction was initi-
ated by ADN director Robert Peugeot.
Design of both PSA brands, Peugeot and
Citroën, is created here under one roof.

Co-operation and rivalry
By its conception and equipment the ADN
represents the best and state-of-the-art
qualities that are at disposal in the automo-
tive industry in the whole world. There
have been created ideal job conditions for
more that one thousand of creative work-
ers who came from twenty countries from
various continents.
Within the PSA concern there are created
integral strategies for marketing (though the
final realisation for each brand is different),
design and technical development. Techni-
cians of both concern brands very closely
co-operate on common projects and there-
fore economise development costs. On the
other side, the designer studios of each
brand are strictly separated.
As far as design is concerned both brands
compete with each other and they have
their secrets. However, thanks to the com-
mon premises there is friendly atmosphere
because of creation of a space for mutual
meetings and discussions. However, the
only link between both brands is Robert
Peugeot, the representative of the family,
which is the biggest shareholder in the PSA
concern.

Unique possibilities
Designers in ADN can work either with digi-
talised virtual reality or with materialised
reality enabled by modelling workshops
directly in situ. In addition there are created
conditions for finished models expertise in
real place, which are not at disposal in any
other car producer.
Centres of virtual reality CAVE accelerate
process of creation and decision. The final
shape of a designed car or a detail can be
seen due to state-of-the-art ways of projec-
tion already before the first prototype or
model is made. It concerns equally exterior
look of the car and its interior. Nevertheless,
also classic studios haven‘t been rejected.
There you can more frequently use a pencil
than a computer.
Computer simulation is used also for aero-
dynamics adjustment of designed bodies.
Only a finished body is tuned in detail in
the wind tunnel.
The computer design workstation comprises
about 1000 computers and it is directly adja-
cent to the workplace where prototypes and
clay models are made, so designers can
immediately see adoption of their proposals
and a result of their work.
The building was proposed as a modular
type, so it is possible to change its partition
by means of walls. Absolutely unique is 220
metres long corridor for finished model
transport. It creates an impression that a car
moves along a street.
Upstairs are the most secret studios for pre-
pared models evaluation. There are glass
walls and ceilings enabling horizontal and
vertical adjustment of sunlight entering the
hall of 1700 m2. In this hall or on the roof
(there is not permitted to overfly the build-
ing with helicopters or small planes) the fin-
ished models are analysed at the sunlight,
i.e. not only at the artificial light as it is usu-
al in other studios.
Only after that the prepared car comes into
the presentation hall with rounded walls and
the floor area of 900 m2. It enables various
sorts of artificial illumination without shades.
The hall also offers possibility of simultane-
ous projection on three adjacent screens.
Here come top executives of the company to
evaluate stylists’ full size proposals and
decide the next step.

The new philosophy
The approach to design at Peugeot has
substantially changed in last years. And

important is not only the fact that people
more often use computers than before or
that they use also experience from film
industry when proposing special effects.
The designer team has been internation-
alised. On the contrary to the recent time
there work designers from 12 countries.
Peugeot tries to maintain the French style
but they realises that without the interna-
tional influence their work might not be
understood abroad. However, the French
aspect still has to be the most important.
The reason is that in the present globalised
world the recognition of the country of the
origin on the first look brings benefit. How-
ever, the sources of information have to be
international as to secure that the result will
be accepted in the whole world.
Designers are divided in two main studios
competing during procession of individual
projects. It means that works are performed
in two ways in the beginning. In past the
partner‘s role for internal competitions
played the Italian studio Pininfarina. In the
course of time this studio has proved to be
uncompetitive in the context of modern
design so the company has preferred the
internal content.

Bet on youth 
Individual teams are lead by young people,
as the brand wants to rejuvenate look of its
cars. The Western Europe believes in
young people and these can be addressed
only by persons of the same age. This new
approach has been caused by the revolu-
tion in the automotive industry: the main
target is to gain new customers and that
can be done the most easily among the
youngest generation.
The important part in this context plays
also the designer competition among
young stylists. This competition on the one
hand proves goodwill and ability of the
brand to listen young people and on the
other hand demonstrates that Peugeot is
young, innovative and dynamic brand that
is opened also for external inspiration from
people working outside the automotive
industry. The final realisation of the win-
ning project verificates the ability and pos-
sibilities of the firm.
But simultaneously it is necessary to con-
tinue on famous brand‘s history. It must be
done also in design in order to differentiate
this brand from others and set it apart the
monotonous mass. In the teams are there-
fore representatives of various ages from
twenty-year old to sixty-year old. This cre-
ates the mixture of experience and readi-
ness to take a risk when experience is
regarded here to be absolutely irreplace-
able. The work is therefore never began
from the very beginning but it is based on
the philosophy of a gradual change.
Sometimes there is problem to apply the
Peugeot design philosophy on particular
segment. It has been perfectly managed at
the 207 model. This model is just the exam-
ple of the new approach. Comparing to 206
there has been finalised unity between
close and distant look of the car as well as
perception of the car being at standstill or
in the move. It is a case of balanced con-
nection of elegant lines and beauty with
dynamics and all typical features of Peu-
geot. It is much a more adult car than
before. It isn‘t the family pet as the model
206 but this car offers a new face of the
brand with a smile. This face also express-
es the passion of the chief brand designer
Gérard Walter for races. The car nose has
the same genetic code as shapes of WRC
cars and it has been inspired by the nose of
the F1monopost. This car is at same time
characterised by smart longitudinal lines
and its rear part is full of interesting and
appealing details.
Peugeot has a little bit different approach
to concepts displayed at auto shows. In
case Peugeot it is always based on the
effort to prepare public for future products,
for style innovation, innovation of the
overall architecture of a car and also tech-
nical innovation. Thanks to this approach
we can find various details after some time
also in surprising contexts. For example
when the headlights from the supersport
study 907 emerged at the series model
207. v

The secret of success
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Ford FUSION 221 78 299 177 65 242

Ford GALAXY 12 5 17 2 5 7

Ford KA 6 0 6 37 0 37

Ford MAVERICK 1 2 3 3 3 6

Ford MONDEO 186 97 283 201 194 395

Ford RANGER 89 89 0 59 59

Ford S-MAX 58 73 131 0 0 0

Ford TOURNEO 3 3 0 0 0

Ford TOURNEO CONNECT 11 53 64 2 91 93

Ford TRANSIT 64 677 741 40 542 582

Ford 1493 1464 2957 1344 1206 2550

Gasolone 0 1 1 0 3 3

Gaz 0 26 26 0 12 12

Gordon 1 0 1 0 0 0

Hobby 3 1 4 0 0 0

Honda ACCORD 29 0 29 39 0 39

Honda CITY 60 0 60 51 0 51

Honda CIVIC 236 0 236 224 0 224

Honda CR-V 78 104 182 32 103 135

Honda FR-V 25 0 25 18 0 18

Honda HR-V 0 0 0 1 0 1

Honda JAZZ 49 0 49 89 0 89

Honda LEGEND 24 0 24 0 0 0

Honda 515 108 623 459 103 562

Hummer 1 9 10 1 15 16

Hymermobil 0 1 1 1 0 1

Hyundai ACCENT 355 0 355 461 0 461

Hyundai ATOS 126 0 126 216 0 216

Hyundai COUPÉ 8 0 8 6 0 6

Hyundai ELANTRA 24 0 24 69 0 69

Hyundai GETZ 507 44 551 611 4 615

Hyundai GRANDEUR 3 0 3 13 0 13

Hyundai H-1 0 39 39 0 91 91

Hyundai MATRIX 39 5 44 19 9 28

Hyundai SANTA FE 130 307 437 53 104 157

Hyundai SONATA 58 0 58 22 0 22

Hyundai TERRACAN 9 12 21 11 37 48

Hyundai TRAJET 8 8 16 2 6 8

Hyundai TUCSON 60 78 138 114 122 236

Hyundai 1337 500 1837 1603 374 1977

Chausson 0 0 0 0 0 0

Chevrolet AVEO 220 0 220 58 2 60

Chevrolet CAPTIVA 50 93 143 0 0 0

Chevrolet EPICA 10 0 10 0 0 0

Chevrolet EVANDA 0 0 0 2 0 2

Chevrolet KALOS 3 0 3 88 0 88

Chevrolet LACETTI 58 9 67 64 0 64

Chevrolet SPARK 262 0 262 205 0 205

Chevrolet TACUMA 1 0 1 3 0 3

Chevrolet 612 102 714 424 1 425

Chrysler CROSSFIRE 4 0 4 2 0 2

Chrysler GRAND VOYAGER 2 0 2 7 0 7

Chrysler LX 7 2 9 12 0 12

Chrysler NEON 0 0 0 1 0 1

Chrysler PT 2 0 2 2 0 2

Chrysler SEBRING 2 0 2 0 0 0

Chrysler VOYAGER 2 1 3 1 1 2

Chrysler 21 3 24 26 3 29

Intrall 0 0 0 0 1 1

Iveco DAILY 0 108 108 0 101 101

Iveco 0 112 112 0 103 103

Jaguar S-TYPE 6 0 6 3 0 3

Jaguar X-TYPE 9 0 9 3 1 4

Jaguar XJ 2 0 2 1 0 1

Jaguar XK 8 0 8 1 0 1

Jaguar 26 0 26 10 1 11

Jeep COMMANDER 1 4 5 5 0 5

Jeep COMPASS 4 1 5 0 0 0

Jeep GRAND CHEROKEE 5 8 13 7 11 18

Jeep CHEROKEE 1 0 1 3 0 3

Jeep WRANGLER 1 0 1 1 1 2

Jeep 12 22 34 17 16 33

Kaipan 3 0 3 0 0 0

Kia CARENS 34 13 47 9 9 18

Kia CARNIVAL 18 14 32 12 6 18

Kia CEE_D 234 50 284 0 0 0

Kia CERATO 90 0 90 81 0 81

Kia K 0 47 47 0 32 32

Kia MAGENTIS 25 0 25 5 0 5

Kia OPIRUS 4 0 4 1 0 1

Kia PICANTO 305 0 305 264 0 264

Kia PREGIO 0 0 0 0 3 3

Kia RIO 113 28 141 121 0 121

První registrace osobních a lehkých
užitkových vozidel v České republice za
1. čtvrtletí 2007
Období 1–3/2007 1–3/2006

Kategorie OA LUV celkem OA LUV celkem

Značka/model ks ks ks ks ks ks

Adria 0 2 2 3 0 3

Alfa Romeo 147 4 0 4 5 0 5

Alfa Romeo 156 0 0 0 2 0 2

Alfa Romeo 159 26 9 35 10 0 10

Alfa Romeo 166 0 0 0 2 0 2

Alfa Romeo BRERA 1 0 1 3 0 3

Alfa Romeo GT 7 0 7 43 0 43

Alfa Romeo 40 9 49 66 0 66

Aro 0 1 1 0 7 7

Aston Martin 1 0 1 0 0 0

Audi A2 0 0 0 1 0 1

Audi A3 60 93 153 99 0 99

Audi A4 98 66 164 84 51 135

Audi A4 CABRIO 1 0 1 2 0 2

Audi A6 121 48 169 144 78 222

Audi A8 22 0 22 19 0 19

Audi ALLROAD QUATTRO 16 89 105 0 2 2

Audi Q7 25 118 143 9 18 27

Audi TT 12 0 12 0 0 0

Audi 389 431 820 368 152 520

Bentley 10 0 10 9 0 9

BMW 1 15 33 48 52 1 53

BMW 3 108 27 135 91 29 120

BMW 3 CABRIO 3 0 3 0 0 0

BMW 5 65 22 87 77 28 105

BMW 6 1 0 1 7 0 7

BMW 7 16 0 16 12 0 12

BMW X 3 27 64 91 21 52 73

BMW X 5 8 13 21 0 45 45

BMW Z 4 6 0 6 2 0 2

BMW 272 168 440 278 162 440

Bremach 0 0 0 0 0 0

Bucher Schörling 0 0 0 0 0 0

Bürstner 1 0 1 1 0 1

Cadillac 5 4 9 59 4 63

Caterham 0 0 0 1 0 1

Citroën BERLINGO 160 456 616 134 371 505

Citroën C15 0 0 0 0 18 18

Citroën C1 163 0 163 61 0 61

Citroën C2 21 17 38 25 16 41

Citroën C3 433 0 433 327 0 327

Citroën C3 PLURIEL 0 0 0 1 0 1

Citroën C4 420 0 420 297 0 297

Citroën C4 PICASSO 73 39 112 0 0 0

Citroën C5 49 30 79 46 38 84

Citroën C6 6 0 6 3 0 3

Citroën C8 3 5 8 6 10 16

Citroën JUMPER 4 151 155 12 148 160

Citroën JUMPY 1 23 24 34 34

Citroën XSARA PICASSO 163 60 223 125 60 185

Citroën 1529 784 2313 1067 699 1766

Dacia LOGAN 263 41 304 337 0 337

Dacia 263 41 304 337 5 342

Daihatsu 8 0 8 0 0 0

Daimler 0 0 0 0 0 0

Dethleffs 3 3 6 2 0 2

Dodge CALIBER 29 0 29 0 0 0

Dodge 29 0 29 0 0 0

Elnagh 0 0 0 1 0 1

Ferrari 4 0 4 4 0 4

Fiat CROMA 8 4 12 5 2 7

Fiat DOBLÓ 0 180 180 0 120 120

Fiat DUCATO 2 135 137 2 107 109

Fiat IDEA 0 0 0 1 0 1

Fiat MULTIPLA 14 1 15 6 0 6

Fiat PANDA 282 3 285 212 6 218

Fiat PUNTO 331 40 371 166 0 166

Fiat SCUDO 0 4 4 0 0 0

Fiat SEICENTO 0 0 0 38 0 38

Fiat STILO 77 29 106 117 18 135

Fiat STRADA 0 2 2 0 5 5

Fiat 758 409 1167 567 266 833

Ford FIESTA 282 18 300 381 11 392

Ford FOCUS 485 312 797 411 182 593

Ford FOCUS C MAX 72 44 116 47 42 89

Auto Data News 02_07  4.5.2007  15:56  Stránka 20



Kia SORENTO 21 44 65 20 54 74

Kia SPORTAGE 75 76 151 43 68 111

Kia 928 276 1204 563 172 735

Knaus 0 1 1 1 0 1

Lada 1118 9 0 9 0 0 0

Lada VAZ 21 4 0 4 8 0 8

Lada VAZ 2121 12 8 20 19 9 28

Lada 28 8 36 34 9 43

Laika 0 0 0 0 0 0

Lamborghini 2 0 2 2 0 2

Lancia 3 0 3 1 0 1

Land Rover DEFENDER 0 0 0 3 3

Land Rover DISCOVERY 4 30 34 1 22 23

Land Rover FREELANDER 3 18 21 10 29 39

Land Rover RANGE ROVER 2 10 12 1 4 5

Land Rover RANGE ROVER SPORT 10 21 31 6 26 32

Land Rover 25 84 109 20 95 115

LDV 0 0 0 0 1 1

Lexus GS 5 0 5 2 0 2

Lexus IS 17 0 17 7 0 7

Lexus LS 2 0 2 1 0 1

Lexus RX 3 4 7 15 1 16

Lexus 36 8 44 34 3 37

Lincoln 0 0 0 0 0 0

LMC 0 0 0 0 0 0

Lublin 0 3 3 0 4 4

Magma 0 1 1 0 1 1

Maro 0 4 4 0 4 4

Maserati 3 0 3 5 0 5

Mazda 2 57 0 57 54 0 54

Mazda 3 83 0 83 112 0 112

Mazda 5 39 46 85 65 45 110

Mazda 6 98 37 135 95 42 137

Mazda BT 0 2 2 0 0 0

Mazda FIGHTER 0 0 0 0 2 2

Mazda MPV 0 0 0 1 0 1

Mazda MX5 1 0 1 4 0 4

Mazda PREMACY 0 0 0 0 2 2

Mazda RX8 3 0 3 1 0 1

Mazda TRIBUTE 0 1 1 2 0 2

Mazda 289 92 381 340 91 431

Mercedes-Benz A 29 0 29 24 0 24

Mercedes-Benz B 21 20 41 15 19 34

Mercedes-Benz C 30 8 38 32 12 44

Mercedes-Benz CL 13 0 13 1 0 1

Mercedes-Benz CLK 3 0 3 7 0 7

Mercedes-Benz CLS 17 0 17 26 0 26

Mercedes-Benz E 47 4 51 71 4 75

Mercedes-Benz GL 8 24 32 1 0 1

Mercedes-Benz ML 29 63 92 20 93 113

Mercedes-Benz R 12 6 18 13 0 13

Mercedes-Benz S 46 0 46 45 0 45

Mercedes-Benz SL 4 0 4 1 0 1

Mercedes-Benz SLK 3 0 3 5 0 5

Mercedes-Benz SPRINTER 14 240 254 11 152 163

Mercedes-Benz VANEO 0 0 0 0 1 1

Mercedes-Benz VIANO 26 73 99 7 48 55

Mercedes-Benz VITO 28 139 167 23 118 141

Mercedes-Benz 355 606 961 317 462 779

Mini COOPER 14 0 14 7 0 7

Mini ONE 1 0 1 1 0 1

Mini 15 0 15 9 0 9

Mitsubishi COLT 138 0 138 98 0 98

Mitsubishi GRANDIS 6 5 11 7 2 9

Mitsubishi L 200 0 68 68 0 24 24

Mitsubishi LANCER 11 0 11 35 0 35

Mitsubishi OUTLANDER 8 4 12 13 7 20

Mitsubishi PAJERO 12 9 21 6 11 17

Mitsubishi PAJERO SPORT 0 0 0 2 4 6

Mitsubishi SPACE STAR 0 0 0 3 0 3

Mitsubishi 184 93 277 170 50 220

Mitsubishi Fuso CANTER 0 16 16 0 6 6

Mitsubishi Fuso 0 16 16 0 6 6

Multicar 0 22 22 0 9 9

Nissan 350 Z 1 0 1 5 0 5

Nissan ALMERA 8 0 8 49 0 49

Nissan ALMERA TINO 0 0 0 22 20 42

Nissan ATLEON 0 0 0 0 1 1

Nissan CABSTAR 0 21 21 0 15 15

Nissan DOUBLE-CAB 0 16 16 0 35 35

Nissan INTERSTAR 0 2 2 0 1 1

Nissan KING-CAB 0 1 1 0 8 8

Nissan KUBISTAR 0 4 4 0 5 5

Nissan MICRA 77 0 77 64 0 64

Nissan MURANO 3 10 13 9 12 21

Nissan NAVARA 0 75 75 0 32 32

Nissan NOTE 132 0 132 7 0 7

Nissan PATHFINDER 10 28 38 8 22 30

Nissan PATROL 0 3 3 1 2 3

Nissan PRIMASTAR 1 4 5 0 2 2

Nissan PRIMERA 0 0 0 12 8 20

Nissan QASHQAI 33 0 33 0 0 0

Nissan TERRANO 1 0 1 0 0 0

Nissan X-TRAIL 32 38 70 16 50 66

Nissan 306 207 513 203 219 422

Opel AGILA 103 0 103 103 0 103

Opel ASTRA 309 189 498 279 126 405

Opel ASTRA CABRIO 2 0 2 0 0 0

Opel COMBO 4 33 37 3 43 46

Opel CORSA 454 9 463 125 9 134

Opel MERIVA 43 6 49 42 10 52

Opel MOVANO 0 6 6 0 8 8

Opel SIGNUM 5 0 5 6 0 6

Opel VECTRA 45 28 73 66 27 93

Opel VIVARO 6 17 23 9 34 43

Opel ZAFIRA 38 23 61 63 39 102

Opel 1030 313 1343 711 297 1008

Peugeot 1007 22 0 22 26 0 26

Peugeot 107 148 9 157 117 0 117

Peugeot 206 391 65 456 542 86 628

Peugeot 207 563 0 563 0 0 0

Peugeot 307 258 111 369 250 89 339

Peugeot 407 84 46 130 84 55 139

Peugeot 407 COUPÉ 2 0 2 10 0 10

Peugeot 607 11 0 11 28 0 28

Peugeot 807 7 9 16 8 20 28

Peugeot BOXER 4 163 167 8 145 153

Peugeot EXPERT 2 24 26 0 25 25

Peugeot PARTNER 69 262 331 20 131 151

Peugeot 1607 699 2306 1128 555 1683

Piaggio 0 1 1 0 4 4

Porsche 911 8 0 8 3 0 3

Porsche 911 CABRIO 0 0 0 2 0 2

Porsche BOXSTER 0 0 0 2 0 2

Porsche CAYENNE 1 15 16 2 12 14

Porsche CAYMAN 3 0 3 0 0 0

Porsche 17 15 32 12 13 25

Praga 1 0 1 0 0 0

Proton 0 0 0 0 0 0

RAG 0 14 14 0 4 4

Renault CLIO 511 13 524 411 3 414

Renault ESPACE 15 2 17 22 7 29

Renault KANGOO 106 172 278 60 99 159

Renault LAGUNA 39 44 83 70 55 125

Renault Truck MASCOTT 0 0 0 0 4 4

Renault MASTER 5 253 258 10 134 144

Renault Truck MAXITY 0 2 2 0 0 0

Renault MEGANE 289 221 510 417 164 581

Renault MODUS 11 1 12 31 13 44

Renault SCENIC 110 54 164 68 31 99

Renault THALIA 712 0 712 697 0 697

Renault TRAFIC 66 200 266 39 79 118

Renault TWINGO 10 1 11 30 0 30

Renault VEL SATIS 1 0 1 4 0 4

Renault 1945 969 2914 1896 591 2487

Rimor 1 0 1 0 0 0

Rover 3 0 3 2 0 2

Saab 9-3 2 4 6 8 0 8

Saab 9-5 3 2 5 2 0 2

Saab 6 6 12 12 0 12

Santana 1 13 14 3 38 41

Scam 0 0 0 0 0 0

Seat ALHAMBRA 9 15 24 13 25 38

Seat ALTEA 78 36 114 41 43 84

Seat CORDOBA 137 0 137 117 0 117

Seat IBIZA 262 0 262 156 0 156

Seat LEON 76 21 97 111 27 138

Seat TOLEDO 17 5 22 40 32 72

Seat 587 77 664 484 127 611

Smart ForTwo 3 0 3 3 0 3

Smart ForFour 0 0 0 7 0 7

Smart 3 0 3 10 0 10

Ssangyong ACTYON 3 2 5 0 0 0

Ssangyong ACTYON SPORTS 0 1 1 0 0 0

Ssangyong KYRON 6 9 15 5 3 8

Ssangyong MUSSO SPORTS 0 0 0 0 1 1 Z
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První registrace osobích vozů v Evropě
během 1. čtvrtletí 2007

1–3/2007 1–3/2006 změna
ks ks %

Itálie 733 223 704 105 4,1

Německo 717 536 797 143 -10

Velká Británie 688 476 669 206 2,9

Francie 519 191 526 502 -1,4

Španělsko 410 534 413 626 -0,7

Belgie 163 858 177 645 -7,8

Nizozemsko 160 295 159 913 0,2

Irská rep. 100 773 94 322 6,8

Řecko 79 325 76 059 4,3

Rakousko 75 859 77 999 -2,7

Polsko 72 763 58 462 24,5

Švédsko 68 402 61 256 11,7

Rumunsko 59 910 51 170 17,1

Portugalsko 49 514 51 963 -4,7

Maďarsko 42 076 44 940 -6,4

Finsko 40 202 43 809 -8,2

Dánsko 34 205 36 403 -6

Česká rep. 30 105 27 568 9,2

Slovinsko 16 586 16 611 -0,2

Lucembursko 14 423 14 222 1,4

Slovensko 13 189 12 852 2,6

Bulharsko 11 186 8 723 28,2

Lotyšsko 7 939 4 569 73,8

Estonsko 7 651 5 137 48,9

Litva 3 844 2 990 28,6

EU15 3 855 816 3 904 173 -1,2

Nové členské země EU 265 249 233 022 13,8

EU celkem 4 121 065 4 137 195 -0,4

Švýcarsko 62 109 62 997 -1,4

Norsko 33 742 24 622 37,0

Island 3 103 5 334 -41,8

EFTA 98 954 92 953 6,5

EU + EFTA 4 220 019 4 230 148 -0,2

Podíl jednotlivých výrobců na evropském
trhu v 1. čtvrtletí

2007 2006 rozdíl podíl na trhu 07 podíl na trhu 06

ks ks % % %

celkem 4 220 019 4 230 148 -0,2 - -

VW Group 797 234 796 113 0,1 18,9 18,8

Volkswagen 400 890 421 146 -4,8 9,5 10

Škoda 121 271 109 284 11 2,9 2,6

PSA Group 562 065 568 261 -1,1 13,3 13,4

Peugeot 303 119 309 015 -1,9 7,2 7,3

Citroen 258 946 259 246 -0,1 6,1 6,1

FORD Motor 473 438 462 531 2,4 11,2 10,9

Ford 364 889 358 501 1,8 8,6 8,5

GENERAL MOTORS 444 889 441 223 0,8 10,5 10,4

Opel/Vauxhall 368 644 363 548 1,4 8,7 8,6

RENAULT Group 350 998 389 419 -9,9 8,3 9,2

Renault 316 765 356 620 -11,2 7,5 8,4

FIAT Group 350 900 329 758 6,4 8,3 7,8

Fiat 269 039 252 994 6,3 6,4 6

TOYOTA MOTOR 262 817 232 738 12,9 6,2 5,5

DAIMLERCHRYSLER 222 199 238 691 -6,9 5,3 5,6

BMW Group 193 903 204 283 -5,1 4,6 4,8

Nejprodávanější modely v 1. čtvrtletí
poř. mode 1–3/2007 1–3/2006 rozdíl

ks ks %

1. Opel/Vauxhall Corsa 118 005 73 974 +43,3 %

2. Fiat Punto 115 609 122 219 -3,6 %

3. Ford Focus 113 224 121 906 -6,0

4. Peugeot 207 112 540 948 -

5. Renault Clio 109 653 116 362 -3,1 %

6. Opel/Vauxhall Astra 108 799 118 364 -7,0 %

7. Ford Fiesta 106 329 104 711 +3,3 %

8. Volkswagen Golf 102 057 104 019 +5,6 %
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Je oficiálním partnerem mezinárodní ankety AutoBest
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Ssangyong REXTON 4 15 19 6 6 12

Ssangyong RODIUS 2 0 2 2 0 2

Ssangyong 16 28 44 16 15 31

Subaru B9 TRIBECA 6 17 23 0 0 0

Subaru FORESTER 27 41 68 36 29 65

Subaru IMPREZA 20 4 24 12 6 18

Subaru JUSTY 2 0 2 2 0 2

Subaru LEGACY 23 45 68 27 38 65

Subaru 84 109 193 85 74 159

Suzuki GRAND VITARA 115 102 217 102 91 193

Suzuki IGNIS 173 2 175 205 1 206

Suzuki JIMNY 6 5 11 13 4 17

Suzuki LIANA 0 0 0 2 0 2

Suzuki SWIFT 190 0 190 106 0 106

Suzuki SX4 205 0 205 0 0 0

Suzuki 701 109 810 435 97 532

Škoda FABIA 6529 872 7401 7606 1017 8623

Škoda OCTAVIA 3594 1629 5223 3176 1564 4740

Škoda ROOMSTER 978 356 1334 0 0 0

Škoda SUPERB 362 0 362 444 0 444

Škoda 11595 2867 14462 11412 2604 14016

Toyota AURIS 36 0 36 0 0 0

Toyota AVENSIS 53 24 77 44 46 90

Toyota AYGO 53 0 53 39 0 39

Toyota COROLLA 282 0 282 228 0 228

Toyota COROLLA VERSO 28 17 45 30 43 73

Toyota HIACE 0 0 0 0 2 2

Toyota HILUX 0 0 0 0 6 6

Toyota LAND CRUISER 16 49 65 12 27 39

Toyota PRIUS 2 0 2 7 0 7

Toyota RAV4 60 104 164 21 49 70

Toyota YARIS 519 0 519 506 0 506

Toyota 1105 249 1354 898 180 1078

UAZ 0 4 4 0 7 7

Volkswagen CADDY 30 307 337 13 302 315

Volkswagen CALIFORNIA 0 0 0 1 0 1

Volkswagen CRAFTER 6 159 165 0 0 0

Volkswagen EOS 28 0 28 0 0 0

Volkswagen FOX 44 0 44 83 0 83

Volkswagen GOLF 559 139 698 476 107 583

Volkswagen JETTA 100 0 100 118 0 118

Volkswagen LT 0 0 0 2 79 81

Volkswagen MULTIVAN 25 58 83 23 61 84

Volkswagen NEW BEETLE 0 0 0 2 0 2

Volkswagen PASSAT 360 316 676 495 390 885

Volkswagen PHAETON 1 0 1 5 0 5

Volkswagen POLO 309 0 309 589 0 589

Volkswagen SHARAN 18 25 43 9 9 18

Volkswagen TOUAREG 9 78 87 16 66 82

Volkswagen TOURAN 50 86 136 34 76 110

Volkswagen TRANSPORTER 110 382 492 103 340 443

Volkswagen 1710 1561 3271 1997 1434 3431

Volvo 30 0 8 8 0 0 0

Volvo 60 25 0 25 24 0 24

Volvo 70 7 8 15 13 16 29

Volvo 80 50 0 50 8 0 8

Volvo C30 20 0 20 0 0 0

Volvo C70 8 0 8 0 0 0

Volvo S 40 17 0 17 12 0 12

Volvo V 50 14 16 30 16 44 60

Volvo XC70 2 20 22 7 24 31

Volvo XC90 26 99 125 29 57 86

Volvo 183 168 351 120 146 266

Celkem 30105 12824 42929 27568 10445 38013

Pozn.: v přehledu jednotlivých modelů nejsou uvedeny individuálně dovezené vozy bez
upřesnění typu ale jsou zařazeny do součtu registrací jednotlivých značek, součet registrací
jednotlivých modelů proto nemusí souhlasit s údajem celkového počtu registrací značky.
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Registrace nových vozů
v Evropě za leden/únor 2007
podle značek a jejich
nejprodávanějších modelů
model/značka 2007 2006

Alfa Romeo 147 11149 11909

Alfa Romeo 159 11091 7952

Alfa Romeo 26415 24659

Aston Martin 561 560

Audi A3/S3 29615 32009

Audi A4/S4/RS4 33388 34629

Audi A6/S6/RS6/allroad 19974 22403

Audi Q7 6977 615

Audi 96325 92955

Bentley 637 557

BMW 1 15325 18984

BMW 3 38633 39157

BMW 5 17707 19150

BMW X3 10634 9630

BMW 87990 95329

BMW Alpina 44 32

Bugatti 3 1

Cadillac 502 414

Citroën Berlingo 9051 9953

Citroën C1 17130 13823

Citroën C2 12657 17097

Citroën C3 37993 40793

Citroën C4 30225 31505

Citroën C4 Picasso/Gr. Picasso 14425 254

Citroën C5 8598 11827

Citroën C8 2288 3172

Citroën Xsara Picasso 21514 26474

Citroën 156933 157743

Dacia 19044 20925

Daihatsu Sirion 2610 2541

Daihatsu Terios 4370 1591

Daihatsu 9786 5802

Dodge 3565 40

Ferrari 468 469

Fiat Bravo 2018 -

Fiat Croma 5099 6648

Fiat Dobló 4501 3896

Fiat Idea 6456 5872

Fiat Multipla 4668 5200

Fiat Panda 47723 39175

Fiat Punto/Grande Punto 69418 74750

Fiat Sedici 5861 74

Fiat Seicento 9322 8640

Fiat Stilo 5030 8188

Fiat 164262 157819

Ford Fiesta 57340 57684

Ford Focus 63273 69084

Ford Focus C-MAX 19149 21466

Ford Fusion 13031 14120

Ford Galaxy 6193 3815

Ford Ka 6613 7968

Ford Mondeo 18943 20908

Ford S-MAX 12176 56

Ford 200340 198945

FSO 75 124

GM/Daewoo 2108 2184

Honda Accord 5138 5002

Honda Civic 16628 11303

Honda CR-V 11204 6343

Honda FR-V 1635 2920

Honda Jazz 10113 12291

Honda 45873 39795

Hyundai Accent 5277 5683

Hyundai Atos/Amica 6783 5987

Hyundai Getz/TB 12662 15569

Hyundai Matrix 3037 4035

Hyundai Santa Fé 8990 4193

Hyundai Tucson 8615 11236

Hyundai 50587 53572

Hummer 182 85

Chevrolet Captiva 5441 13

Chevrolet Kalos/Aveo 8758 9270

Chevrolet Lacetti 2410 3173

Chevrolet Matiz/Spark 9483 11666

Chevrolet 29687 27914

Chrysler Voyager/Gr. Voyager 2915 4033

Chrysler 7093 8588

Isuzu 248 231

Jaguar X-Type 1894 2825

Jaguar 4232 5171

Jeep Grand Cherokee 2818 3941

Jeep 6071 6525

Kia Carens 2635 1729

Kia Carnival/Sedona 2170 2062

Kia cee`d 4272 11

Kia Cerato 1755 3851

Kia Picanto 11023 11236

Kia Rio 3879 5437

Kia Sorento 5246 6928

Kia Sportage 5521 6206

Kia 37220 38534

Lada 871 1242

Lamborghini 73 64

Lancia Musa 6961 6327

Lancia Ypsilon 15637 14952

Lancia 23780 22631

Land Rover Freelander 3972 3936

Range Rover Sport 4144 4453

Land Rover 13314 13637

Lexus IS 2972 2478

Lexus RX 2053 2255

Lexus 6184 5571

Lotus 110 171

Maserati 427 331

Maybach 11 13

Mazda2 5000 5881

Mazda3 11532 11359

Mazda5 6887 7440

Mazda6 9766 12700

Mazda 36402 41031

Mercedes A 21560 21568

Mercedes B 16445 17282

Mercedes C 16590 17526

Mercedes CLK 3219 4246

Mercedes CLS 2695 3574

Mercedes E 17487 15131

Mercedes M 8299 10584

Mercedes S 3725 4027

Mercedes SLK 2548 3261

Mercedes Vito/Viano 2690 2768

Mercedes-Benz 102535 103142

MG Rover 125 2202

Mini 15966 13595

Mitsubishi Colt 9840 11604

Mitsubisho Lancer 2111 2775

Mitsubishi Outlander 3571 1449

Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun3728 2356

Mitsubishi 21925 22582

Nissan Almera 4028 7940

Nissan Micra 12176 20339

Nissan Note 10309 672

Nissan Pathfinder 2422 2897

Nissan Primera 3009 4801

Nissan Quashquai 2875 31

Nissan X-Trail 3786 6709

Nissan 41032 49519

Opel/Vauxhall Agila 4226 5228

Opel/Vauxhall Astra 58580 65084

Opel/Vauxhall Astra Classic 2716 3233

Opel/Vauxhall Corsa 69746 40326

Opel/Vauxhall Meriva 22214 23029

Opel/Vauxhall Vectra 13994 17268

Opel/Vauxhall Zafira 23978 33468

Opel/Vauxhall 203036 196564

Perodua 104 75

Peugeot 1007 2580 7468

Peugeot 107 17175 11886

Peugeot 206/206SW 16302 60947

Peugeot 207 66520 477

Peugeot 307/307SW 42076 59319

Peugeot 407/407SW 21583 31878

Peugeot 807 2695 3950

Peugeot Partner/Ranch 5429 4999

Peugeot 176187 183456

Porsche 911 3367 2933

Porsche 6841 7106

Proton 360 331

Renault Clio 67793 72280

Renault Espace/Grand Espace 5535 6289

Renault Kangoo 7038 8216

Renault Laguna 8335 13908

Renault Mégane 38507 43077

Renault Modus 9608 14396

Renault Scénic/Grand Scénic 40325 39896

Renault Twingo 7894 10275

Renault 189986 213060

Rolls Royce 64 30

Saab 9-3 8654 9172

Saab 9-5 3118 3510

Saab 11861 12817

Seat Alhambra 2264 2387

Seat Altea 12925 9325

Seat Cordoba 4030 3727

Seat Ibiza 23709 23559

Seat Leon 16329 20310

Seat 60575 61887

Smart ForFour 6714 9643

Smart 7921 15799

SssangYong 4251 6672

Subaru Forester 2195 3286

Subaru 6695 8432

Suzuki Ignis 3608 3974

Suzuki Jimny 4087 4182

Suzuki Swift 17849 14964

Suzuki SX4 6496 343

Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 9790 10857

Suzuki 43119 43051

Škoda Fabia 30808 31481

Škoda Octavia 32702 31318

Škoda Roomster 8514 43

Škoda Superb 2365 2278

Škoda 74390 65134

Tata 645 819

Toyota Auris 4652 1

Toyota Avensis 20517 21241

Toyota Aygo 15772 12698

Toyota Corolla 28433 28109

Toyota Corolla Verso 12194 15003

Toyota LandCruiser 5364 5203

Toyota Prius 3793 3471

Toyota RAV4 18205 8854

Toyota Yaris 41414 31238

Toyota 151084 128560

Volkswagen Caddy 3903 5420

Volkswagen Eos 4221 151

Volkswagen Fox 8407 13737

Volkswagen Golf 56406 60439

Volkswagen Golf Plus 15792 16160

Volkswagen Jetta 8298 8930

Volkswagen Passat 49384 57604

Volkswagen Polo 42637 40913

Volkswagen Sharan 2976 3811

Volkswagen Touareg 5198 6612

Volkswagen Touran 21240 20468

Volkswagen Transporter/

Caravelle/Shuttle 6634 8253

Volkswagen 228331 247360

Volvo C30 6105 55

Volvo S40 4139 4969

Volvo S60 2972 3483

Volvo V50 9211 10634

Volvo V70/XC70 9957 9783

Volvo XC90 5300 6550

Volvo 43275 36760

čínské značky 122 14

ostatní značky 1077 1316

CELKEM 2423065 2444074
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Do přehledu jsou zahrnuty země Belgie, Česká rep., Dánsko,
Estonsko, Finsko, Francie, Irsko, Itálie, Island, Kypr, Litva, Lotyš-
sko, Lucembursko, Maďarsko, Německo, Norsko, Polsko, Portu-
galsko, Rakousko, Řecko, Slovensko, Slovinsko, Španělsko,
Švédsko.

V přehledu jsou uváděny jen modely s měsíčním prodejem
trvale převyšujícím 2000 ks. Z
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