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PET USPESNYCH LET
EXISTENCE A VYROBU PUL
MILIONU AUTOMOBILU
KRATCE PO SOBE OSLA-
VILA AUTOMOBILKA TPCA

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

KOLIN | Automobilka TPCA - Toyota
Peugeot Citroén Automobile si pfipo-
menula pét let od svého zaloZeni a dva
roky od nabéhu plné vyroby s plnou
kapacitou 300 000 vozi ro¢né. Nedlou-
ho poté sjel z vyrobniho pasu v Koliné
pulmilionty vyrobeny automobil.
Spolecny podnik firem Toyota Motor
Corporation a PSA Peugeot Citroén byl
zalozen v roce 2002. Vyrobni zavod
TPCA byl vybudovan v prumyslové
z6né Kolin-Ovcary celkovou investici
650 miliont eur.V soucasné dobé TPCA
zaméstnava 3500 zaméstnancu pracuji-

- pokracovani na strané 8

STAVBA ZAVODU HYUN-
DAI V NOSOVICICH BYLA
SLAVNOSTNE ZAHAJENA

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Za casti vice nez Sesti stovek host
byla na staveni$ti v NoSovicich oficial-
né zahdjena stavba automobilového
zavodu Hyundai Motor Manufacturing
Czech.

Slavnostni paradoxy

Po statnich hymnach Ceské a Korej-
ské republiky a po kratkém uvodnim
filmu spolec¢nosti Hyundai vystoupil
jako prvni pfedseda spole¢nosti Hyun-
dai a jeji zakladatel Cong Mong-ku.Ten
se zde objevil ponékud prekvapivé
poté, co byl uvolnén z vySetfovaci vaz-
by v Koreji.

Cong Mong-ku pfipomnél vyznam
vstupu spolecnosti Hyundai do Ceské
republiky, protozZe v NoSovicich se sta-
vi jeji prvani vyrobni zavod v Evropé.
Protoze ucast ¢eského premiéra Mirka
Topolanka byla na posledni chvili

Letm\'/ start v Nosovicich

Bilance
uspésného
roku
SkodaAuto

odvolana, vystoupil s dalSim projevem
jako zastupce Ceské vlady ministr pri-
myslu a obchodu Martin Riman, ktery
se netaji svym nesouhlasem se statni
podporou investic, z nichz je vystavba
tovarny Hyundai jednou z nejvétsich.
Martin Riman popfal vznikajicimu
zavodu hodné §tésti a mimo oficialni
poradi predal slovo svému piedchidci
v ministerské funkci Milanu Urbanovi.
Ten ocenil vyznam korejské investice
pro rozvoj celého regionu a pripomnél
zasluhy agentury Czechlnvest
o uspéch celého projektu.To nepostra-
dalo naznak ironie, protoze ministr
Riman nedlouho pfed tim odvolal
z funkce generalniho reditele CzechIn-
vestu Tomase Hrudu, pod jehoz dohle-
dem byl cely projekt pripraven.

Po vrchnim poradci korejského pre-
zidenta Kim Pjung-cunovi vystoupil se
zavérec¢nym projevem hejtman Morav-
skoslezského kraje Evzen ToSenovsky.
Ve svém ohlédnuti se za témér dvéma
roky intenzivni prace na tomto projek-
tu pripomnél i chvile, kdy se zdalo, ze
se kraji nepodaii vykoupit pozemky od
soukromych vlastnikt a cely projekt

Rozhovor
s generalnim
reditelem
Kia Motors
Czech

Analyza evropského
trhu podle
segmentu

bude muset byt zrusen. O to vétsi je
dnesni radost vSech pritomnych ze
skutecnosti, ze se nakonec vSechny pii-
pravné prace podafily.

Cong Mong-ku poté piedal jako for-
mu podékovani pamétni plakety
byvalému ministru Milanu Urbanovi
a hejtmanovi EvZenu ToSenovskému.
Na zavér celého ceremonidlu si Sest-
nacka nejvyznamnéjsich hostl, mezi
nimiZz na ceské strané byli ministr
Martin Riman, poslanec a byvaly
ministr Milan Urban, senatofi Franti-
Sek Kopecky a Vaclav Roubicek, hejt-

- pokracovani na strané 9
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VETERAN AUTOMOBILO-
VEHO PRUMYSLU RiDi
BRAVURNI TAH PRI
OVLADNUTI VOLKSWAGE-
NU SPOLECNOSTI
PORSCHE

JASON STEIN, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

MNICHOV | Dva dny po oslavé svych
70. narozenin usedl Ferdinand Piéch
do ustredniho kresla na dlouhé tribuné
v Kongresovém centru v centru Ham-
burku a oslavil jeden z nejskvélejsich
aspéchu za svou 44 let dlouhou karié-
ru v automobilovém prumyslu.

Piéchovo vystoupeni na vyroc¢ni schuizi
akcionaru Volkswagenu patfilo k vrchol-
nym okamzikiim jedné z nejmazané;jsi
osobnosti automobilového odvétvi.
Béhem schtize byl zvolen predsedou
dozoréi rady VW na dalsi pétileté
spolec¢nost Porsche vyrabéjici sportov-
ni automobily, jejiz hlasovaci prava
vlastni rodinna automobilova dynastie
Piéch-Porsche, si upevni svou kontro-
Iu nad VW.

,Po mnoha strankich to pro pana
Piécha je sladky okamzik,“ rekl jeden
z vysoce postavenych predstavitelt
VW, ktery si nepral byt jmenovan.
,Nikdo nemuze zpochybnit jeho
schopnost ziskat moc.“

~Ochoten bojovat”

Pred rokem musel Piéch, pripraveny
k boji, souhlasit s tim, ze se vzda své
pozice predsedy dozorc¢i rady VW. Nek-
tefi si dokonce mysleli, Ze konecné
odejde do duchodu.Avsak ti, ktefi toho-
to muze znaji, fikaji, Ze je nepiekvapilo,
kdyz Piéch proménil svou porazku ve
Vitézstvi.

Piéch promysli véci dlouho dopredu
a své strategie sprada s velkym predsti-
hem.

Zasvéceni Piécha nazyvaji ,Ledovym
muzem® pro jeho schopnost zmrazit
své kritiky pohledem.

Pfi rozhovoru na zenevském autosa-
lonu fekl nejvyssi vykonny $éf Porsche
Wendelin Wiedeking, ze Piéch nedba
o vysloveni chvaly nebo rozebirani
podrobnosti. Vyzaduje pouze vysledky.

1 tvoii d

»,Rozumi obchodu a je pfipraven bojo-
vat, diskutovat a nachazet dobra resSe-
ni,“ rekl Wiedeking casopisu Automoti-
ve News Europe. ,Dokud dokazete
podavat vysledky, mate jeho velkou
duvéru.©

Piéch, ktery v roce 2002 ve svém Zivo-
topise uvedl, Ze je otcem 12 déti, je rov-
néz podle zasvécenych muzem, které-
mu zalezi na jeho odkazu. Jeho dédecek
Ferdinand Porsche v roce 1930 vyvinul
lidovy automobil, ktery se stal Volkswa-
genem Beetle (,Broukem®). Piéchuv
otec Anton vedl tovarnu VW ve Wolfs-
burgu v dobé druhé svétové vilky. Piéch
po nuceném odchodu od Porsche pro
rozpory s Ferrym Porschem S$éfoval
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nim akcii v VW ze strany Porsche. Byl
také kritizovan za podkopavani Bernda
Pischetsriedera zapornymi komentari
o budoucnosti tehdejsiho nejvyssiho
séfa skupiny VW. ,Pozadujeme vasi
rezignaci,“ ekl Piéchovi Hans-Chri-
stoph Hirt, pridruzeny reditel zodpo-
védny za evropské fizeni Britského
penzijniho fondu Hermes, pri vyrocni
schiizi akcionar VW 3. kvétna 2006.
Piéchova ledova odpovéd znéla:
,O planech na zbytek mé kariéry usly-
Site pozdéji.«

Chranit svého partnera

V zafi 2005 spolec¢nost Porsche
nakoupila akcie VW s tim, ze chce

* FERDINAND PIECH

divizi Audi v 70. a 80. letech (a inicioval
zde vznik legendy zvané Quattro).
V roce 1993 se stal nejvyssim séfem VW
a zavedl zde revolucni strategii spolec-
nych platforem, kterou od té doby pre-
vzal kdekdo.V roce 2002 zaujal pozici
predsedy dozorci rady VW.

Piéchovy kroky pfi prosazeni spoje-
ni mezi Porsche a VW jsou jeho vrchol-
nym uspéchem. K jakému obratu muze
dojit béhem 12 mésicu. Vloni v kvétnu
stal Piéch v centru verejné kritiky za
pripadny konflikt zajmt mezi jeho ulo-
hou predsedy dozorc¢i rady VW a drze-

ochranit partnerstvi se svym nejvétsim
dodavatelem.AvSak jakmile spole¢nost
Porsche zvétsila svtij podil, Piéch pra-
coval na uskute¢néni mnohem pod-
statnéjsich zmén.V listopadu pomahal
zorganizovat vypuzeni Pischetsriedera
a jmenovani svého dlouhodobého
chranénce, nejvyssiho vykonného redi-
tele Audi Martina Winterkorna, nejvys-
$im vykonnym $éfem VW.

Wiedeking a hlavni finan¢ni feditel
Porsche Holger Hirter ziskali dvé kres-
la v dozor¢i radé VW a nyni chtéji tieti.
Od 28. brezna Porsche zvysilo svij
podil ve VW z 27,4 % na 30,94 %.

éjiny

V souladu s némeckymi zakony Pors-
che nasledné ucinilo nabidku akciona-
rfam, ktera posiluje jeho pouto s nejvet-
$i evropskou automobilkou.

Piéch, ktery je ted mocnéjsi nez kdy-
koli predtim, je architektem budouc-
nosti VW. Porsche nyni vlastni nejvetsi
podil ve VW. Piéch ma plnou podporu
mocné odborové rady ve VW.

Adam Jonas, analytik z firmy Morgan
Stanley v Londyné fekl: ,Je to manaZer-
sky tym, ktery se ukazal byt jednim nej-
skvélejsich kapitalistt v automobilo-
vém prumyslu.

Thomas Ryard, analytik automobilo-
vého odvétvi z londynské kancelare fir-
my Global Insight, fekl, ze Piéch
a znacka Porsche se usadili na vedou-
cim misté, ze kterého ridi automobilo-
vé impérium zahrnujici sportovni
automobily, luxusni modely a ve vel-
kém vyrabéné znacky. ,Diky klicové
roli, kterou hral Piéch, vyrobce spor-
tovnich automobilii pomalu ale jisté
postupuje k ziskani efektivni kontroly
nad skupinou VW,“ napsal Ryard
v nedavné reportazi.

Ferdinand Dudenhoffer, vykonny
feditel némecké analytické firmy
B&D Forecast rekl: ,VW je plné pod
vlivem Piécha. On je osobou, ktera roz-
hoduje o politice tykajici se modela
a strategii skupiny.“

Rozzlobeni akcionafri

V Hamburku byl Piéch konfrontovan
s rozzlobenymi akcionari. Britsky pen-
zijni fond Hermes vnesl namitku proti
Piéchovu pokusu rozsifit svou kontrolu
nad VW. Akcionari v Némecku argu-
mentuji tim, Ze Piéch ma konflikt
zajmu, kdyz si udrzuje svou pozici jako
predseda dozorci rady VW a jako hlavni
akcionar za Porsche nad maloobchodni
automobilovou skupinou Porsche Hol-
ding, ktera prodava automobily VW.

V minulém roce Hans-Christoph
Hirt, pridruzeny feditel zodpovédny za
evropské rizeni Britského penzijniho
fondu Hermes, pozadoval Piéchovu
rezignaci. Hirt obvinil Piécha z ignoro-
vani zajmu investoru pfi spole¢ném
fizeni VW a zadal nezavislé provéreni
tajnych dohod mezi spolecnosti Pors-
che a némeckym statem Dolni Sasko,
ktery je dalsim klicovym akcionafem
VW. €«

Rada uchazeéti o Chrysler roste

VLADIMIR RYBECKY, ADN

Pocet moznych zajemcd o koupi
americké divize koncernu Daimler-
Chrysler, spole¢nosti Chrysler, roste.
Jako o moznych zajemcich se z fad vel-
kych automobilek sice v tisku psalo
o Volkswagenu, Renaultu, Nissanu, Fiatu
a Hyundai Motor, ale jejich spojeni
s nejmensim z detroitské , Velké trojky“
je nepravdépodobné. Prekvapujicimi
uchazeci jsou vyrobce osobnich aut
znacky Volha ruska automobilka GAZ
a Cinska spolecnost Chery Automobile,
ale tyto uvahy lze jen tézko brat vazné.

Koncern General Motors skutecné
o koupi uvazuje i presto, ze Chrysler

se potyka se stejnymi problémy jako
GM, tedy predevsim nednosnymi
poplatky za zdravotni a dichodové
pojisténi. Pro GM to ale je jedina San-
ce, jak odrazit utok Toyoty na jeho
postaveni svétové automobilové jed-
nicky. Udajné ale vedeni GM nabidlo
DaimlerChrysleru za Chrysler malo.
Jako mnohem seri6znéjsi zdjemci se
ukazuji finan¢ni instituce, pfedevsim
Apollo Management skupiny Blacksto-
ne a Cerberus Capital. Druhou z nich
zastupuji byvaly §éf evropského Fordu
David Thursfield a donedavna §éf znac-
ky Volkswagen (a pied tim druhy muz
Chrysleru) Wolfgang Bernhard, ktefi
tomuto projektu dodavaji punc serioz-

nosti. Bernhard se dokonce kvili vidi-
né navratu do astfedi Chrysleru vvzdal
svého mista ve vedeni Volkswagenu.

Za jediného dalsiho opravdu vazné-
ho (a mozna nejvaznéjsiho) uchazece
je mozné oznacit kanadskou spolec-
nost Magna International. Plnych 26 %
jeji produkce sméfuje jako subdodav-
ky k Chrysleru. Magna také ve svém
zavodé Magna-Steyer ve Styrském
Hradci vyrabi pro Chrysler vozy Jeep
i Chrysler. Pfechod Chrysleru k jiné
automobilce, spolupracujici s jinymi
dodavateli, by pro Magnu znamenal
katastrofu. Zajem Magny International
o ziskani Chrysleru uz potvrdil i nej-
vyssi $éf Magny Frank Stonach.

Podle poslednich informaci z Detroi-
tu je nabidka Magny International pro
vedeni DaimlerChrysleru nejzajimaveéj-
81, takZe se schyluje k dalsi automobilo-
vé revoluci. Poté, co ,malé“ Porsche
(je na 38. misté¢ zebricku automobilek
mezi ¢inskou Jiangxi Changhe a iran-
skym Iran Khodro) ovladlo nejvétsi
evropskou automobilku VW, kanadsky
dodavatel dila zfejmé ziska kontrolu
nad tfetim nejvétSim vyrobcem aut
v USA.Vznik koncernu MagnyChrysler
by ale znamenal obrat v jednini
o cenach dodavek dilti - tu by uz neur-
¢ovala automobilka jako odbératel, ale
vyrobce. Je mozné, aby takovyto
systém mohl fungovat? €«
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Automobilky pozaduji

WIM OUDE WEERNINK
& FELIX BAUER,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

AMSTERODAM | Dokonce i kdyz auto-
mobilky rychle vybavi automobily
dostupnymi, spolehlivymi technologie-
mi omezujicimi emise CO,, neni zajis-
téno, Ze je spotfebitelé budou kupo-
vat, sdé€lil nejvyssi vykonny predstavi-
tel Fordu v Evropé.To je divod, proc je
predseda evropského Fordu Lewis
Booth presvédcen, Ze snizovani CO,
vyzaduje tymové usili.

,Naléhavost a rozsah vyzvy vyzaduje
integrovany pfistup ze strany prumyslu,
vlad, dodavateld pohonnych hmot
a spotiebiteld, aby se tak co nejvice roz-
Sitily prilezitosti pro snizeni CO,,“ sdé-
lil Booth na Konferenci o novych tech-
nologiich pohonu uspofiadané vydava-
telstvim Automotive New Europe.

Asociace evropskych vyrobcu auto-
mobilti (ACEA) odhaduje, Ze jeji ¢leno-

vé ro¢né utrati 20 miliard eur, coz je
5 % jejich ro¢nich vynost, za zlepSova-
ni vykonnosti svych automobili z hle-
diska vlivu na zivotni prostredi.
V minulém roce spolecnost Ford
Motor Company oznamila, Ze v prubé-
hu dalsich Sesti let utrati na celém své-
té 6,3 miliard eur, z ¢ehoz 1 miliarda
liber (zhruba 1,5 miliard eur) bude
investovana ve Velké Britanii, za vyvoj
rady technologii, které pomohou ome-
zit emise CO, vypousténé automobily
v$ech znacek vyrabénych spolecnosti.

Globalni Feseni

Booth rekl: ,Pfistup automobilek by
mél prispét ke globdlnimu feSeni
a regionalnimu pouZiti.“

Na dotaz, kdy Ford v Evropé predsta-
vi prvni hybridni automobil, Booth
sdélil, Ze to bude ,brzy“, ale ne v tom-
to roce.V Severni Americe automobil-
ka prodava verzi svého stredné velké-
ho vozu SUV Ford Escape pohinénou

kombinaci zazehového motoru a elekt-
romotoru.

Hybridni verze modelu
Escape se v Evropé
prodavat nebude.

Vykonny predstavitel také pozado-
val, aby v Evropé byly prijaty integro-
vané zakony tykajici se zivotniho pro-
stfedi. ,Méli bychom pokracovat ve
spole¢né praci sméfujici k harmoniza-
ci standardd,“ rekl. ,Situace, kdy na
kazdém trhu plati jiné zakony, zpuso-
buje, Zze snahy o zavedeni technologii
SetrnéjSich vudi zivotnimu prostredi
jsou méné ucinné a nuti automobilky
pfijimat individualni feSeni.To zvySuje
naklady a zabranuje zavedeni nové
technologie,“ rekl Booth.

Politici by se méli soustredit na cil
spocivajici ve snizeni emisi CO,
a neméli by davat pfednost jednotli-
vym technologiim pohonnych jedno-
tek, uvedl Booth. Upfednostiovani jed-

notlivych technologii by branilo inova-
ce a prijeti nové technologie ze strany
spotfebitelt. «

+ LEWIS BOOTH

Jiz brzy skon¢i dlouha zdrzeni na hranicich

POCINAJE PRISTIM
ROKEM BUDE DOPRAVA
AUTOMOBILU A DiLU DO
KLICOVYCH TRHU STRED-
Ni EVROPY TRVAT KRATSI
DOBU

LYLE FRINK,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

PRAHA | Rozsifeni dohody EU je pfisli-
bem, Ze manazefi, ktefi maji na starosti
logistiku a dodavatelské fetézce,
budou mit méng¢ starosti. S platnosti
od 1.ledna 2008 se devét novych Cle-
nu EU pfipoji k Schengenské dohodé,
coz znamend, Ze hranicni kontroly
mezi témito staty a zbytkem EU zmizi.
Nakladnim automobiliim, pfevazejicim
komponenty a automobily, tak odpad-
nou nékolik hodin trvajici prostoje na

hrani¢nich prechodech, coz umozni
presnéjsi naplanovani dodavek.

Mezi devét novych clent EU patii
baltské republiky, Ceska republika,
Madarsko, Malta, Polsko, Slovensko
a Slovinsko. Po vstupu do EU v roce
2004 téchto devét zemi zrusilo celni
odbavent, ale zastavovani komer¢nich
vozidel na hranicich pokracovalo.
Vstup do Schengenského prostoru
ukondi zastavky na hranicich. Kontroly
na letiStich budou postupné vyrazeny
z ¢innost o tfi mésice pozdéji.

Uzitek pro mnoho stran

General Motors, Fiat, Hyundai, Kia,
PSA/Peugeot-Citroén, Skoda, Suzuki,
Toyota, VW, Audi a jejich dodavatelé, ti
vsichni budou mit z této zmény uzitek.
Vsichni vyrabéji v nové Schengenské
zO6né a prevazeji komponenty i hotova

vozidla mezi deviti zemémi a také
v ramci puvodnich clenskych zemi EU.

,Logistika pak bude urcité plynulej-
§1,“ fekl Ziemowit Zakrzewski, reditel
dodavatelského fetézce pro tovarnu
General Motors v Gliwicich v Polsku.
,Nyni fidi¢i musi cekat a predavat
doklady. Cekdni mtze trvat jednu az
dvé hodiny nebo tfi az Ctyfi hodiny.“

Vice nez 80 % materialu pro tovarnu
GM v Gliwicich pochazi ze zemi EU,
ale pouze 50 % z Polska.To znamena,
ze zhruba 30 % komponent cestuje
alespon pfes jeden hrani¢ni prechod,
bud z Némecka nebo pies Ceskou
republiku.

,Podstatné to uvolni logistiku
a pomuze omezit mnozstvi skladovych
zasob,“ ekl Zakrzewski.

Mark Morgan, reditel skupiny Euro-
pean Car Transport, fekl, ze planovani

dodavek pro tovarny uvnitf rozsirené-
ho Schengenského prostoru mohou
byt nyni pfesnéjsi.Avsak pro transitni
dopravu dale na vychod na Ukrajinu
a do Ruska, se podle n€¢j mozna vytvori
delsi prostoje, nebot vychodni hranic-
ni kontroly jsou zesilené. ,Cekani na
ruské hranici muze uz trvat celé dny,“
fekl Morgan.

Zakrzewski také predpoklada, ze
cesta na vychod nabere zpozdéni. GM
v Rusku montuje automobily ur¢ené
pro prodej tam a na Ukrajiné. ,Na
vychodni hranici (polské) jsou jiz
nyni osmi az dvanictihodinové fron-
ty,“ fekl. , Ty se jesté prodlouZzi, nebot
nyni se staneme vychodni hranici pro
EU.“
sko a Bulharsko, se stanou soucasti
Schengenské zony az o néco pozdéji. ¢

e

Zakonodarkyne
kritizuje automobilky

ARJEN BONGARD, AUTOMO-
TIVE NEWS EUROPE

AMSTERODAM | Dorette Corbeyova
neskryvala své zklamani z automobilo-
vého prumyslu, kdyz oslovila Konfe-
renci o novych technologiich pohonu
usporadanou vydavatelstvim Automoti-
ve New Europe. ,Vypada to, Ze evrop-
sky automobilovy prumysl stoji na brz-
dé, aby zabranil vzniku ekologic¢téjsich
automobilti, nebot by byly prili§ dra-
hé,“ fekl holandska ¢lenka Evropského
parlamentu pfi jednodenni akci minu-
Iy tyden.

Corbeyova vykonnym predstavite-
Iim odvétvi sdélila, Zze se musi pevnéji
zavazat k vyvoji ¢istych automobilt.
L~Automobily, které jsou jen o néco
malo ¢ist$i, nam prili§ nepomohou,“
fekla. ,Je rovnéz zapotrebi rozhodnéj-
§i legislativy tykajici se Zivotniho pro-
stredi,“ fekla Corbeyova.Tato socidlni

demokratka rekla, Ze je zastinkyni
cilenych omezeni na pouzivani auto-
mobild. Legislativni aktivity by mély
zahrnovat zakaz vjezdu automobilt
s vysokymi emisemi vyfukovych plynt
do urcitych oblasti mést a od jejich
pouzivani by méla odrazovat danova
politika.

Corbeyova, ktera ma hlavni ulohu ve
snahach Evropského parlamentu
o zlepSeni kvality paliva, také prosazo-
vala vy3si obsazenost automobild
a apelovala na odvétvi, aby vyvijelo
,velmi kvalitni automobily, jejichZ uce-
lem je jejich sdileni“. Corbeyova vyslo-
vila zklamani nad urovni spoluprace
mezi evropskymi zakonodarci a Evrop-
skou asociaci vyrobct automobilt
ACEA.

,AZ do té doby, nez dojde k pokro-
ku,“ fekla Corbeyova, ,potfebuje Evro-
pa jako hnaci silu silnou vladni politi-
ku.“ <«

Jak se ocekavalo, spole¢nost Ford
Motor Company prodala po 20 letech
tradi¢ni anglickou automobilku
Aston Martin. K prodeji doSlo i pfe-
sto, ze Aston Martin je v posledni
dobé ziskovy (narozdil od dalSich
znacek, patficich do prominentni
divize Fordu PAG). Prodejni cena
nakonec dosahla 925 miliona USD,
pricemz Ford si v Aston Martinu
ponechava podil v hodnoté 77 milio-
nu, ¢imz bude zajisténo, ze i nadale
bude dodavat komponenty pro vyro-
bu téchto vozl. Novym majitelem se
stalo konsorcium sestavajici z majite-
le firmy Prodrive Davida Richardse,
sbératele vozu Aston Martin a banké-
fe Johna Sinderse a mezinarodni
investi¢ni spolecnosti se sidlem
v Kuvajtu Investment Dar a Adeem
Investment. David Richards s firmou
Prodrive upravoval vozy Aston Mar-
tin pro vytrvalostni zavody.

prodan

V cele automobilky ma minimalné
dalsich pét let zustat Ulrich Bez,
s jehoz plisobenim je spojovan soucas-
ny hospodarsky vzestup znacky. Auto-
mobilka zaméstnava 1800 pracovniki
v supermodernim aredlu v Gaydonu. ¢




Foto: Subaru

Foto: Hyundai

Subaru

1
Subaru Impreza: Nyni jako :
hatchback ;

Na autosalonu v New Yorku se vefej- 1 i
nosti poprvé predstavila dlouho oce- |
kavana nova generace vozu Subarui
Impreza, ktera se bude poprvé nabizet |
i s karoserii hatchback. Stavajici Impre- i
za se od roku 2001 proménovala jen'!
v takika nepostfehnutelnych styhstlc-
kych detailech (kromé lofiské zmény ! i
masky, sjednocujici ji s ostatnimi .
modely znacky). Nyni pfichdzi nejen ! i
s novym typem Kkaroserie, ale i se zcela ; .
novou maskou chladice a k tomu se
pfidava u Subaru nevidana novinka
dvere s okennimi ramy. Novy hatch-i

back by mél v nabidce vystridat pro- i
dejné neprilis uspésné sportovni kom- i
bi. Hatchback je o 165 mm kratsi nez |
sedan a zaujme splyvavym tvarem stre- i
chy, ktera plynule prechazi ve spoiler. !
Na zadi jsou nové svétlomety vyuzivaji- i
ci svitici diody (LED). Samozfejmé, ie:
Impreza se i nadile bude dodavat. .
s pohonem v$ech kol a pro pristi rok '
by nabidku jejich pohonnych jednotek .
mél rozsifit i prvni vznétovy boxer. -
Hatchback bude zakladem i pro novy .
soutézni specidl WRC, ktery uZ pfipra- i .
vuje anglicka firma Prodrive.

Hyundai i30: Vychazejici i
c¢eska hvézda :

Prvnim model znacky, ktery se bude i
vyrabét v Evropé piijde do prodeje i
7. zafi pod jménem i30, jimZ znacka |
zavadi novy zpisob oznacovani svych i

-

Hyundai

vozu (i je jako inspirujici, 30 vyjadruje
kompaktni velikost vozu). Zatimco

dosavadni modely znacky byly az doda-

tecné upravovany pro specifické pod-
minky provozu na evropskych silni-
cich a dalnicich ve vyvojovém stredis-
ku v némeckém Riisselsheimu, i30 je
prvnim modelem, ktery byl v Evropé
vyvinut a stylizovan. Design vozu je
dilem $éfa evropského stylistického
studia Hyundaie Thomase Biirkleho,
pficemz jeho predbéznou podobu uka-
zovala vloni pf'edstavena’l studie Arnejs.

jsou shodné se sesterskym modelem

-1 Kia cee‘d vyrabénym na Slovensku.Ve

shodé s marketingovou filozofii znacky

se Hyundai i30 bude od sportovnéji
pojatého vozu Kia cee’d lisit zamére-
nim mnohem vice na komfort, nicmé-
né i jeho design je dynamicky a spor-
tovni. Pohonné jednotky (tfi zazehové
a dva vznétové motory) se maji po zaha-
jeni produkce v Nosovicich dodavat ze
Ziliny. Jesté do konce roku 2007 se pred-
stavi i druhd karosarska verze tohoto
vozu - kombi s oznaceni i30 CW (Cross
‘Wagon). Nez bude zahajena vyroba zavo-
du v Nosovicich, tj. do roku 2009, budou
se prvni vozy dovazet z Koreje. Cilem
Hyundaie je prodavat v Evropé 120 000
téchto vozili rocné.

Citroén C4 Picasso: Také
pro pét

Po sedmimistné verzi Grand C4
Picasso Citroén uvedl i pétimistnou
variantu. Ta je pfi shodném rozvoru

Citroen
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2728 mm nejen o 120 mm Kkratsi
(4470 mm), ale lisi se i fadou stylistic-
kych detailti, predevsim prohnutou !
bocni linii a zcela jinymi zadnimi sdru-
zené svétlomety. Zavazadlovy prostor
ma podle polohy sedadel objem 500 az
605 1 (pfi sklopeni vSech tfi zadnich
sedadel 1734 1).V nabidce budou dva
zazehové (1,8 i/93 kW a 2,0i/105 kW)
a dva vznétové motory (1,6 HDi/81 kW,
resp. 2.0 HDi/101 kW). Specialitou
vozu je moznost zvolit pro zadni
napravu pneumatické pérovani, umoz-
nujici nastaveni svétlé vysky, a na pra-
ni se dodava i systém varovani pfed
neumyslnym opusténim jizdniho pru-
hu AFIL. Citroén C4 Picasso se vyrabi
ve $panélském Vigu.

Brilliance BS4: Prvni vazny
pokus

Dosavadni pokusy ¢inskych automo-
bilek o vstup na evropské trhy, stejné
jako jejich prezentace na velkych auto-
salonech, byly sice medialné pritazlivé,
ale ve skutecnosti jen dokazovaly, Ze se
s nimi jako konkurenty zatim pocitat
nemusi. Kdyz se v roce 2005 jako prvni
¢inska znacka predstavila spolecnost
Brilliance Jinbei na lipském autosalonu
sedan Zhonghua, vzbudila obrovsky !

Brilliance

Smart

: i Lipsku vykazovaly mnohem lepsi kva-
' litu zpracovani a predevsim kompaktni
isedan BS4 by prfi predpokladane
i vyhodné cené mohl najit své zakazni-
i ky. Pohani jej motor 1,8 1 ve verzi bez
1a s prepliovanim turbodmychadlem.
E Cinané navic tvrdi, Ze po strance bez-
i pecnosti by mél viiz odpovidat evrop-
i skym standardiim. Od 1éta se musime
| pripravit na to, Ze se tyto vozy objevi
l i na evropskych silnicich.

Ev g wEv s

Smart Ekologictéjsi

v,

|i bezpecnéjsi

Novy Smart (oznaceni ForTwo se
u n€ho prestava pouzivat, protoze jiné
modely tato znacka uz nenab1zD je tro-

cestujicich, tak i chodct, a jeho zavaza-
dlovy prostor narostl na 220 1. O zaru-
¢eni potfebné ochrany cestujicich se

rozruch. Od té doby o ni ale nebylo
témér slySet. Jeji nejnovéjsi iniciativa
ve spojeni s némeckou firmou HSO
Motors byvalého §éfa prodeje VW Han-
se-Ulricha Sachse sice ziistava stranou
zajmu tisku, nicméné vypada mnohem

seri6znéji. Vozy vystavené v Zeneveé

!
| stara nosna struktura Tridion, tvorena

' tzv. crash-boxy, a sendvic¢ova koncepce,
:ktera odvadi narazovou energii smé-
'rem dold pod prostor pro cestujici.
. i Smart se standardné vybavuje celnimi
' 1 airbagy a ESP. Zazehovy litrovy tfivalec
: se dodava ve tfech vykonovych varian-

Foto: Smart

Foto: Brilliance Jingbei



Foto: Honda

Foto: Mitsubishi
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JHonda

tach, které jsou dynamictéjsi nez drive
pfi zachovani stejné spotreby. Jedna se
0 zcela novy motor vyvinuty automo-
bilkou Mitsubishi a vyrabény v némec-
ké Kolledé. Vznétovy motor je moder-
nizovanou verzi vlastni konstrukce
Mercedes-Benz a vyrabi se v Untertiirk-
heimu. Je vykonnéjsi pfi nizsi spotre-
bé.V prodeji bude i verze Cabrio, jejiz
elektricky ovladanou stfechu lze sta-
hovat i za jizdy jakoukoliv rychlosti.
Zajimavosti je, Ze montaz celého vozu
ve vyrobnim zavodé v alsaském Ham-
bachu trva pouhych 3,5 hodiny (u prv-
ni generace to bylo o hodinu vice),
protoze vsichni subdodavatelé jsou
pfimo na misté.

Honda CR-V: Navazuje na
uspésného predchidce

Nova generace jednoho z nejuspés-
néjsich SUV na evropskych trzich Hon-
dy CR-V se snazi jesté vice pribliZit
osobnim automobilim. Pfi shodném
rozvoru 2630 mm je o 110 mm kratsi
(4525 mm). Zavazadlovy prostor byl
prodlouzen smérem dozadu a v péti-
mistném usporadani vzrostl na 524 1.
Navenek CR-V puasobi sportovnéji
a chlubi se vylepsenym systémem poho-

{1 Mitsubishi

nu vsech kol Real Time 4WD. K oblibe-
nému turbodieselu 2,2 i-CTDi/103 kW
pribyl novy motor 2,0 i-VTEC/110 kW.
V segmentu SUV neni obvyklé pouziti
adaptivniho tempomatu ACC, vybave-
ného radarem, ktery se stara i o udrzo-
vani nastavené vzdalenosti od vozidla
vpredu, a systému pro zmirfovani
nasledku nehody CMBS, jenz v pripadé
zkraceni vzdalenosti od vozidla vpte-
du pod prijatelnou uroven nejprve
ridice varuje a vuz lehce pribrzdi
a poté, pokud se situace stane kritic-
kou, za¢ne intenzivné brzdit a pfitah-
ne bezpecnostni pasy na prednich
sedadlech. Honda CR-V se pro evrop-
ské trhy vyrabi v anglickém Swindonu.

Mitsubishi Outlander:
Predjizdi francouzskeé
sourozence

Spolec¢nost Mitsubishi Motors uvadi
na trh novou generaci modelu Outlan-
der. Spolu s nim se v Evropé rovnéz
predstavi viibec prvni jednotna plat-
forma Mitsubishi Motors. Byla vyvinuta
spolecnosti MMC pro vsechny svétové

trhy. Kompaktni SUV pohani pieplno-

vany vznétovy cCtyfvalec 2,0 DI-D,
dodavany Volkswagenem. Brzy budou

¥
2

Renault

k dispozici i dalsi tfi motory véetné tfi-
litrového zazehového Sestivalce V6
vlastni konstrukce a vznétového
2,2 1 od PSA. Pfevodovka je Sestistup-
nova a pohon 4 x 4 s elektronickou
volbou rezimt dopliuje mj. elektronic-
ky systém frizeni trakce a stability
ASTC. Mitsubishi Outlander je dlouhy
4640 mm (rozvor 2670 mm). Vyrabi se
v japonském zavodé Okazaki. Z ného
se budou do Evropy dovaZzet i po tech-
nické strance shodné vozy Citroén
C-Crosser a Peugeot 4007.

Renault Twingo: Novy start

Renault Twingo se po uvedeni do
prodeje v roce 1993 stal takrka kultov-
nim automobilem. S timto minivozem
hodld prezident Renaultu Carlos

Ghosn od zafi odstartovat velkou
modelovou ofenzivu znacky, ktera
zastavi pokles poslednich mésicu.
Ghosn osobné pozdrzel uvedeni dru-
hé generace Twinga na trh, protoze
chtél ziskat ¢as na vyhodnoceni zakaz-
nickych klinik. Na zdkladé poznatka
z nich nechal upravit design vozu tak,
aby ziskal mnohem mladistvéjsi
a dynamictéjsi vzhled. K tomu budou
pfidany i sportovni verze tohoto
modelu, které by mély oslovit nejmlad-
$1 kupujici. Oproti svému predchudci,
ktery vyvolaval dojem mikrovanu, ma
druha generace konvencnéjsi tvary,
zduraznujici pribuznost s modely Clio
a Modus. Z uspornych divodd nové
Twingo vzniklo na upravené platformé
pouzivané predchozi generaci Clia
(nyni Clio Storia/Campus). Nové Clio
se bude vyrabét v Novom Mesté na
Slovinsku a jeho roc¢ni produkce se
planuje na 175 000 kusti. <

Foto: Renault

Kratce

Audi predstavilo v Sanghaji kom-
paktni ¢tyrdverové SUV Cross Cou-
pé quattro. Viz dlouhy 4380 mm
(rozvor je 2600 mm) bude zifejmé
pod jménem Q5 internim konkuren-

tem pfripravovaného Volkswagenu
Tiguan.

Alfa Romeo pfipravuje nastupce vel-
kého sedanu 166 nikoliv na uprave-
né platformé modelG 159 a Brera,
ale na zkracené platformé odvozené
z Maserati Quattroporte, takze bude
mit pohon zadnich kol. Karoserie by
méla mit podobu étyrdverového
kupé ve stylu modelu Mercedes-
Benz CLS a pohonnymi jednotkami
by mély byt zazehové i vznétové
motory V6 a V8.

Fiat Abarth si v 60. letech ziskal vel-
kou oblibu jako jeden z prvnich
= uspésnych tune-
rt a sbiral uspé-
A chy pri zavo-
# dech. Nyni se
— s méno Abarth
vraci jako samostatna znacka v rdm-
ci skupiny Fiat Auto se specialné
upravenymi vozy Fiat Grande Punto
a brzy i novym Fiatem 500.

John Cooper Works, firma dédice
rodinné znacky Cooperu, ohlasila
nedavno upadek. To umoznilo auto-
mobilce BMW odkoupit od Johna
Coopera rodinnou znacku, kterou
mélo pro sportovni verze svych vozu
Mini dosud jen propGjéenu.

Subaru Justy bude v nové podobé
odvozeno z vozu Daihatsu Sirion.
Daihatsu totiz patfi Toyoté a Subaru
ve svém americkém zavodé vyrabi
Toyotu Camry. Sirion dostane novou
pfedni masku ve stylu Subaru, ale
po mechanické strance se nezméni,
takZe bude mit pohon prednich kol
a zadzehovy litrovy motor.

VEPR Commander je terénni vozidlo
dlouhé 4694
£ mm, které se
-~ vyrabi na Ukra-
jiné. Ma hmot-
nost ¢tyfi tuny,
pohani jej ¢tyr-
litrovy diesel a uveze az 15 lidi.

Suzuki Wagon R+ a Opel Agila nové
generace, které se predstavi jesté
letos, nebudou mit stejny vzhled jako
dosud a oba dostanou i nova jména.
Zmeéni se i misto vyroby — produkce se
prestéhuje od Opelu z polskych Gliwic
k Suzuki do madarské Ostfihomi.

Peugeot uvadi na trh nastupce Uspés-
ného modelu 206 CC Peugeot 207
Coupé Cabriolet. Jeho skladaci stie-
cha ma pro uzivatele jednoduchy
mechanismus, takze proména z jedné
konfigurace na druhou trva 25 s.
Zazehové motory jsou 1,6/88 kW a 1,6
THP/110 kW, vznétovy 1,6 HDi/80 kW.

Foto: Audi

Foto: Fiat



PRVNIi CTVRTLETI LETOS-
NiHO ROKU PRINESLO
NARUST REGISTRACI
NOVYCH VOZIDEL

narust, jeji podil na trhu s vozy do
3,5 t poklesl jiz jen na 34 %.

Zajimavé je, Ze oproti lonskému roku
stoupl pocet registraci soukromych vozi-
del, kterych je nyni priblizné stejné jako
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v prvnim c¢tvrtleti

prospéch firemnich) a soucasné klesa
zajem o mini a mala auta (jejich celkovy
podil na trhu poklesl ze 49 na 44 %),
zatimco naopak roste prodej MPV.

Mezi nejprodavanéjsimi modely se

uz zafadil na tfeti misto tfeti model
Skody Roomster a ¢tvrty je Renault
Thalia.

Soucasné s tim ale i nadile dramatic-
ky roste dovoz ojetin - proti loniskému

V porovnani s loiiskym rokem to firemnich (vloni byl pomér 52 :48 % ve za dominujici dvojici Fabia - Octavia roku o 57 %! &
bylo o 9,2 % vice osobnich vozi
a o 22,8 % vice lehkych uzitkovych . .
automobilﬁ_VU lehk}’ych uiitkozch Poéet registraci v prvnim &étvrtleti 2007 v Ceské republice
vozu to byl ale nejmensi meziro¢ni OA 2007 OA 2006 LUV 2007 LUV 2006  celkem 2007 celkem 2007
nértist od roku 2003, tj. od doby zmény 1. 3koda 11595 11412 2867 2 604 14 462 14 016
dafiovych predpisi, vedouci ke zvySe- 2 Volkswagen 1710 1997 1561 1434 3271 3431
nému zajmu o osobni vozy upravené 3 Ford 1493 1344 1464 1206 2957 2550
na N1. - _ 4.Renault 1945 1896 969 591 2914 2487
Vzhledem k pokracujicimu prodeji g ciyrozn 1529 1067 784 699 2313 1766
ZanaCu‘ioC;SL‘]Zﬁgﬁ‘:ﬁﬂg‘ggﬁ"jg;ﬁt‘fg 6. Peugeot 1607 1128 699 555 2306 1683
ba ’stélc ob¢ kategorie scitat. I”ak je cel- (ol VT e 507 2l il 1L b
Kovy ndrfist  12.9 %, Po letech stagna. 8- 10YOta 1105 898 249 180 1354 1078
vy , g
& e e o 202 e e e —r—
E‘i;ﬁiﬁy ;epéf,ﬁ;guzl:f;éﬁsgl:;zd;@ig celkem nova 30 105 27 568 12824 10 445 42 929 38013
zala v porovnéni S dovozy mensi Oieté 50 374 32 026 2 366 1 669 52 740 33 695

Alternativni vozy Skoda

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA NEWS

V souvislosti s celosvétovou snahou
snizovat emise sklenikovych plynt, ale
i v souvislosti s pravdépodobné blizi-
cim nedostatkem ropnych produkti
se vétsina automobilek systematicky
vénuje hledani alternativnich systému
pohonu svych vozidel, stejné€ jako vyu-
Zivani alternativnich pohonnych hmot.

Stranou nezustava ani spole¢nost
Skoda Auto. Potvrdil to i predseda
predstavenstva Skody Auto Detlef Wit-
tig: ,Zaméfujeme se predevsim na
pouziti alternativnich pohonnych
hmot. Koncem roku 2007 uvedeme ve
Svédsku do prodeje model Octavia
Flex Fuel, umoznujici provoz na palivo
E85. Pro pohon na CNG pripravujeme
modely Octavia a Roomster. Kromé
toho pripravujeme nové ridici jednot-
ky pro motory 1,8 1 TSI a 1,4 1TSI, kte-
ré se jeSté letos objevi v Octavii,

a pocatkem roku 2008 bude uveden
program Green Line, zahrnujici pouZziti
dalSich alternativnich pohonnych
hmot.“

Skoda Auto tento svij slib dodrzela
a pri prilezitosti navstévy ministra
zivotniho prostiedi Martina Bursika ve
vyrobnim zavodé v Mladé Boleslavi
predstavila dvé verze modelu Octavia
na alternativni pohonné hmoty. Verze
Octavia 1,6 MPI Flex Fuel umoziuje
kromé pouziti benzinu i jizdu na smés-
né palivo E85 (tj. benzin s 85 % etano-
Iu). Zatim jako studie se predstavila
také Octavia CNG.Technologii pouziti
zemniho plynu mi koncern Volkswa-
gen uz vyzkouSenou z provozu
v Némecku. Tam jsou vozy VW Golf
a Passat ve verzich Erdgass (zemni
plyn) pomérné rozsifené. Pouzivaji
motor 2,0 1/80 kW a nejnovéji i 1,4
TSI/110 kW. Kdy se tyto vozy Skoda
objevi i na nasich silnicich zavisi na
upravach legislativy, kterd by jejich

provoz ucinila dostupnéjsim, a budova-
ni potfebné infrastruktury.

V soucasné dobé je v Ceské republi-
ce 18 plnicich stanic na zemni plyn
CNG.V provozu je u nas okolo 650 vozi-
del pohanénych CNG, z ¢ehoz je 200
autobusu. Cilem je uvést do provozu do
roku 2010 350 az 450 Cerpacich stanic.

Problémem biopaliv je jejich vyrob-
ni cena, ktera je o asi 10 K¢ na litr vys-
$i nez u benzinu ¢i nafty. Pro jejich
pouziti je proto zcela nezbytna podpo-

ra ze strany statu. Biopaliva se proto
pouzivaji ve vétsim rozsahu jen v téch
zemich, kde je jsou néjakou formou
dotovina. Piikladem je Svédsko, kde
jsou v soucasné dobé nejrozsiren¢jsi.
Zména vladni politiky ale mize uziva-
tele biopaliv, resp. ty, ktefi investuji do
jejich distribuce, uvést do velkych pro-
blému. Voz umoznujicich pohon na
benzin ¢i lihové smési je u nds v pro-
vozu jen nékolik kusu, protoze v pro-
deji smésné palivo E85 zatim neni. ¢

Zdroj: SDA

y - zemé/zavod vyroba 2006 plan vyroby 2009
V ro b a d e Ceska republika 852 000 1117 000
y l Skoda Auto Mlada Boleslav 421 000 423 000
; ; - Skoda Auto Kvasiny 37 000 99 000
VE VYCHODNI EVROPE SE soucasnych vyrobnich zavodech bude Skoda Auto Vrchlabi 94 000 95 000
NEJEN BUDUJI NOVE vyznamnou mérou zvySena vyroba. TPCA Kolin 300 000 300 000
TOVARNY, ALE ZVYSUJE Zatimco vyrobky z Dacie, polského ' Hyyndaj NoSovice - 200 000
SE TAKE KAPACITA STA.  [50arumunskeho zivodu Dacwoo (- Madarsko 268 000 399 000
VAJiciCH Jiz_jej ziska kdokoliy - nejvazn&jsimi g ;i Ostrihom 218 000 324,000
zajemci jsou Ford a GM) sméiuji prede- T
v$im na vychod Evropy, z ostatnich zavo- Audi Gydr 50000 75000
JESSE SNYDER, du se vétsina produkce prodava a bude P,OISkO LN 001000
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE prodavat v zapadni Evropé.V tomto regi- At Tyf:h.y 2D Wl =
onu se nevyribé&ji jen levné vozy, tézici ~ OM Gliwice 180 000 181 000
Automobilky rozsifuji svou produk- z laciné pracovni sily, ale i $pickové FSO Varsava 100 000 160 000
ci v novych zemich EU a soucasné se modely VW Touareg, Audi TT a Q7 ¢i VW Poznai 159 000 159 000
uzaviraji vyrobni zdvody v zemich Kkaroserie Porsche Cayenne (v Bratislave). Rumunsko 250 000 548 000
byvalé ,patnactky“. Béhem tii let by Na druhou stranu se pfipravuje Dacia Pitesti 200 000 348 000
tak ze zemi stfedovychodni Evropy omezeni nebo ukonceni vyroby (Daewoo) Craiova 50 000 200 000
mélo vyjizdét o polovinu vice aut nez v zavodech GM v Ellsmere Portu (Ang- Slovensko 389 000 874 000
dosud - okolo 1,5 milionu kusu. lie), Trollhittanu (Svédsko), Antverpach VW Bratislava 273 000 274 000
Vloni byla zahajena vyroba vTrnavé (Belgie) a Azambuji (Portugalsko), PSA Trnava 99 000 300 000
(PSA Peugeot Citroén) a Ziliné (Kia) Jaguaru v anglickém Hallewoodu, Kia Zilina 17 000 300 000
a brzy se k tomu pfida i novy zavod Mitsubishi v nizozemském Bornu Slovinsko 190 000 190 000
Hyundaie v NoSovicich. Navic v sedmi a PSA v anglickém Rytonu. <« Renault 190 000 190 000

Zdroj: PwC a ANE
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U nas nezajem

CESKA REPUBLIKA JE
NADALE | POD DOHLEDEM
+ZELENYCH” OSTROVEM
NEZAJMU O ZIVOTNIi PRO-
STREDI

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA NEWS

V ramci Pressclubu, usporiadaného
pod zastitou Autosalonu Brno 2007
a vénovaného alternativnim zpuso-
bim pohonu automobilti v zajmu sni-
Zovani jejich emisi Skodlivych latek,
vystoupil téZ poradce ministra zivot-

Nova produk

Spolecnost Castrol Lubricants (CR),
s.r.0. nedavno predstavila novou gene-
raci $pickovych oleju urcenych pro
autorizované i neautorizované servisy
osobnich vozu a pro prodejce auto-
moto prislusenstvi a sit cerpacich sta-
nic. Pro znackové servisy jsou urceny
v ramci programu , Castrol Professio-
nal“ fady oleju SLX Professional a Mag-
natec Professional, spotfebitelska fada
je pak tvorena tfemi znackami produk-
tu, jez byly navrzeny s ohledem na
optimalizaci stavu motoru: Edge, Mag-
natec a GTX High Mileage.

Synteticky olej Edge prémiové rady
firmy Castrol je ur¢en pro naroc¢né
zakazniky. Byl vyvinut a testovan
s darazem na dosazeni dlouhé Zivot-
nosti, nizké spotreby paliva a vynikaji-
ci ochrany motoru v extrémnich pro-
voznich podminkach.

Oleje fady Magnatec udrzuji auto-
mobil ve $pickovém stavu po delsi
dobu. Diky slozeni vyuzivajicimu ,inte-
ligentnich molekul“ olej Magnatec pril-
ne na c¢asti motoru podléhajici opotie-
beni a vytvari tak v motoru ochrannou
vrstvu. Inteligentni molekuly funguji
od okamziku, kdy fidi¢ otoci klickem
zapalovani, a poskytuji tak v prabéhu
kritické faze startu vyrazné lepsi
ochranu, nez ostatni oleje. Vlastnosti
oleje Magnatec byly ovéfeny za vSech
jizdnich podminek, stylt a teplot. Mag-

niho prostfedi pro dopravu Ales
Kutak.

Jeho nastin koncepce feSeni proble-
matiky dopravy s ohledem na snizova-
ni emisi $kodlivych latek byl Sokujici.
V dobé, kdy je snizovani emisi CO, jed-
nim z nejvice sledovanych témat po
celém svété, ceské ministerstvo pod
vedenim strany, kterd se ochranou
zivotniho prostredi zastituje jako svym
hlavnim programem, bude studovat
mozZnosti, jakymi automobily by v nej-
blizsich letech bylo mozné nahradit
sluzebni vozy ministerskych ufedniku.
Po prostudovini této problematiky si

natec poskytuje aktivni a nepretrzitou
ochranu proti opotrebeni po celou
dobu provozu.

Prémiové slozeni oleje GTX High
Mileage zajiStuje ochranu pred kazdo-
dennimi problémy, jako jsou opotiebe-
ni v dasledku vysoké teploty nebo
kratkeé jizdy s Castymi zastavkami, které
snizuji schopnost béznych oleju chra-
nit motor pred opotrebenim, coz muize

v zafi tohoto roku necha ministerstvo
zpracovat nabidky od dodavatelt.
Kdyz vSe dobfe dopadne, Ceska repub-
lika prispéje k celosvétové snaze o sni-
zovani emisi CO, tim, ze ve statnich
sluzbach nahradi par desitek soucas-
nych aut ponékud modernéjsimi
a ohleduplnéjsimi k Zivotnimu prostre-
di.

Neni zde ani naznak snahy po pod-
pofe alternativnich paliv, ani snaha
zastavit priliv ojetin neplnicich emisni
standardy Euro 2 ¢i Euro 3, casto
dokonce ani Euro 1. Pfitom vozy
s Euro 1 a 2 maji dvoj- azZ ¢tyfnasobné

&Castrol

High Mileag

T5W-40.0m

vést az ke zkraceni jeho Zivotnosti.
Vynikajici viskozita oleje GTX High
Mileage poskytuje ochranu pred témi-
to teplotnimi vlivy. Prilomové slozeni
chrani motor pfed tvorbou kalu, skod-
livych usazenin a omezuje také koufi-
vost a uniky oleje. Testy ukazaly, Ze
GTX High Mileage nabizi o 50 procent
lepsi ochranu proti opotiebeni moto-
ru v dasledku vysokych teplot, nez

emise skodlivych latek nez moderni
automobily.

Soucasné pan poradce pritomnym
sdélil, ze v Ceské republice je zbytec-
né usilovat o ekologické dané, protoze
vlada by je stejné striktné odmitla.
Pokud tedy nedojde ke zméné pristu-
pu Ministerstva zivotniho prostredi,
pak Sance na rozsifeni vozidel s hyb-
ridnim pohonem, stejné jako zavadéni
vozidel umoziiyjicich provoz na lihové
smési Flex Fuel ¢i na CNG je v nedo-
hlednu stejné, jako uvadéni biopaliv. ¢

vyZzaduji nejprisnéjsi standardy asocia-
ce evropskych vyrobct automobila
(European Automobile Manufacturers
Association (ACEA).

Zajimavosti je, Ze se firma Castrol
nedavno stala oficidlnim globdlnim
sponzorem mistrovstvi Evropy ve fot-
bale UEFA EURO 2008™, které se pristi
rok odehraje v Rakousku a ve Svycar-
sku. €



Dveé oslavy v

pokracovani ze strany 1
cich ve tfech sménach. Vyroba byla
zahajena v unoru 2005 a uz po roce
dosahla plné kapacity planovanych
300 000 vozii rozdélovanych ve stejném
poméru mezi modely Toyota Aygo, Peu-
geot 107 a Citroén C1.Vétsina produkce
mifi mimo tzemi Ceské republiky.

Malé méstské vozy zTPCA se vyznacuji
hospodarnymi motory, nizkou spotrebou
a emisnimi limity, které jiz nyni spliuji
prisné normy EU.VSechny tfi se jak se
zazehovymi, tak i vznétovymi motory radi
mezi automobily s absolutné nejmensi
produkci CO, na evropském trhu.

Pouhych pét let

Pri setkani k patému vyroc¢i TPCA
prezident spolecnosti Yasuhiro Taka-
hashi zdtraznil: ,Béhem pouhych péti
let se podarilo splnit na§ zavazek:
postavit zcela novy zavod a vyrabét
v ném v planovaném mnozstvi i poza-
dované kvalité produkt, o ktery je ve
svété zajem. Zakladem uspéchu je spo-
luprace se zaméstnanci a s odbory.
Jejich pfistup byl zcela pfikladny.
Zvlasté bych ale chtél podékovat spo-
le¢nosti Czechlnvest, diky niz bylo
mozné splnit vSechny ukoly spojené se
startem celého projektu.

,Projekt spole¢ného podniku spo-
le¢nosti Toyota a PSA Peugeot Citroén
na vyrobu automobilt je zatim nejvetsi
zahrani¢ni investici v Ceské republi-
ce,“ ekl pri prilezitosti péti let od zalo-
zeni spolec¢nosti TPCA nyni uz byvaly
generalni feditel CzechInvestu Tomas
Hruda (nedlouho po tomto slavnost-
nim setkdani jej ministr pramyslu
a obchodu Martin Riman odvolal)
a dodal: ,Navic k ni mizeme pripocist
jesté dalsi dodavatelské projekty, které
diky této investici vznikly.“

Podle odhadu ekonomt TPCA pfi-
spéla v roce 2005 automobilka TPCA
k riistu HDP v Ceské republice o 1,5 -
2 %.Roc¢né od svych dodavatelti odebi-
ra vyrobni dily za 20 miliard korun, coz
prineslo 7000 novych pracovnich mist
u témér 200 firem v dodavatelském
pramyslu. TPCA také odebird v Ceské
republice dodavky nevyrobni povahy
v hodnoté 1,9 miliardy korun a veskeré
energie. Ro¢ni obchodni obrat TPCA je
50 miliard korun.

,S realizaci projektu jsme velmi spo-
kojeni. Projekt funguje podle planu,
nabéh plné vyroby byl presné v plano-
vaném terminu, zaméstnavame kvalifi-
kovanou pracovni silu a spoluprici
s dodavateli hodnotime pozitivné.
Vysledkem jsou kvalitni auta tfi znacek,
ktera se na trhu dobfre prodavaji, fekl
prezident TPCA Yasuhiro Takahashi.

Spole¢nost TPCA a jeji odborova
organizace podepsaly v anoru kolektiv-
ni smlouvu, ktera garantuje zvySeni
mezd vSem zaméstnaneckym katego-
riim minimalné o 7,5 %. Soucasti doho-
dy je program zaméstnaneckych bene-
fitti. ,Od 1. dubna 2007 bude pramérna
mzda na nejnizs$i délnické pozici
20 000 korun plus 3000 K¢ v ramci
zaméstnaneckych benefitd. Praimérna
mzda ve vyrobé je 23 100 K¢ plus dalsi
3 az 4000 korun v benefitech. Celkovy
pfijem zvysuje rocni bonus ve vysi 5 %
ro¢ni tarifni mzdy. Vyzadujeme nadprui-
mérny vykon i kvalitu prace a za to
nabizime nadpramérné podminky. Tim-

to se zafazujeme mezi 25 % nejlépe
odménujicich spolec¢nosti v Ceské
republice,“ fekl viceprezident pro
vyrobu Jifi Cerny. Pro toho se pfipo-
minka péti let existence TPCA stala
prvnim vefejnym vystoupenim na jeho
novém misté. Od fijna 20006 je clenem

Zakladni fakta o TPCA

ZaloZeni: 2002
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lem 499 999.K dosazeni tohoto poctu
vyrobenych vozu tovarna potrebovala
presné 26 mésicu od spusténi vyroby
v unoru 2005.

Nabéh vyroby probihal po celou
dobu presné podle planu, takze jiz
v loniském roce se podarilo dosahnout

Zahajeni vyroby:

28. unora 2005

Modely:

Toyota Aygo, Peugeot 107, Citroén C1

Vyrobni kapacita:

300 000 vozli roéné

Pocet zaméstnancu:

pfiblizng 3500

Pracovni systém:

2 smény/3 tymy

Investice: 650 miliont Euro

Vyroba v roce 2006: 293 650 vozu

Vyvoz vyrobku: 99 %

Obrat firmy v roce 2006: priblizné 1 800 milion eur

Dodavky dilt: 80 % objemu dil(i v hodnot& pochazi z CR (55 %
ze Stfedodeského kraje)

Doprava: dodéavky pro vyrobu 100 % kamionova doprava expe-
dice vozll 60 % Zeleznice, 40 % kamionovéa doprava

Lidské zdroje

Agenturni zaméstnanci:

8 % (220)

Zahraniéni pracovnici:
ra

25 japonskych a 9 francouzskych manazer( a inzeny-

Zaméstnanci z regionu (do 50 km): 40 %

Pomér Zeny/ muZi: 8/82 %

Struktura pracovnich mist

délnici: 2607

udrzbari: 175

specialisté vyroby: 71

ostatni specialisté: 75

vedouci pracovnici: 175

ostatni: 159

Milniky existence TPCA

2002 podpis smlouvy o spoleéném podniku mezi spole¢-
nostmi Toyota Motor Corporation a PSA Peugeot
Citroén (leden)
polozeni zakladniho kamene ke stavbé nového zavo-
du (duben)
zahajeni vystavby (z&Fi)

2003 ukonéeni stavebnich praci

2004 instalace technologii.
nabéh zkusebniho provozu (zafi)

2005 prechod na sménnou pracovni dobu (leden)
zahajeni vyroby (unor)
predstaveni modelt Aygo, 107 a C1 na Zenevském
autosalonu
slavnostni otevieni tovarny (kvéten)
pfechod na dvousménny provoz (Cerven)
provoz se roz§ifuje na trojsménny (fijen)
vyroben stotisici viiz (prosinec).

2006 zavod vyuziva plnou vyrobni kapacitu 300 000 vozu
roc¢né drive, nez bylo planovano
TPCA vstupuje do SdruZeni automobilového primys-
lu (bfezen)

2007 vyroba pulmiliontého vozu (duben)

predstavenstva a mistopredsedou divi-
ze finalnich vyrobct a od 1.ledna byl
zvolen viceprezidentem divize vyroba.
Tim se posilil ¢esky vliv v nejvyssim
vedeni spolecnosti, coz je jednim z cila
TPCA.V roce 2005 v Ovcirech praco-
valo 40 japonskych a francouzskych
manazeru. Vloni jejich pocet poklesl na
34 a letos ma tento trend pokracovat.

Rekordni vysledek

Nedlouho po oslavach péti let exis-
tence TPCA sjel z vyrobni linky kolin-
ské automobilky pulmilionty automo-
bil. Jubilejnim vozem byla cervena
pétidverova Toyota Aygo, kterd nasledo-
vala bezprostfedné po modrém
Citroénu C1 s poradovym cislem
499 998 a zlutém Peugeotu 107 s Cis-

planovanou roc¢ni kapacitu 300 000
vozu. ,Dosazeni plné kapacity vyroby
v unoru 2006 presné po roce od nabé-
hu produkce a vyrobeni pul milionu
vozi béhem prvnich 26 mésict zname-
na ojedinély rekord v ramci jak Toyoty,
tak i PSA. Pritom je kvalita vyrobku sku-
tecné vysoka,“ zduraznil pan Takahashi.
Produkce byla zahajena 28. tiinora
2005, od 27. ¢ervna dosahla 435 aut
denng¢, s nabéhem druhé smény stoup-
la od 2. fijna na 910 vozu denné a s pii-
chodem tfeti smény od unora 2006 na
planovanych 1050 aut denné.
,Pod€ékovani za tento uspéch patii
predevsim zaméstnancum. Je dikazem,
Ze nase budoucnost je velmi slibna. Sta-
le vice posilujeme nasi pozici silného
hrace v automobilovém pramyslu Ces-

ké republiky, byt nejlepsi firmou v Ces-
ké republice a chceme se brzy stit nej-
lepsi evropskou automobilkou z hledis-
ka kvality,“ fekl prezident TPCA Yasuhi-
ro Takahashi.

A jaké ma TPCA perspektivy? ,Diva-
me se dopredu vzdy s vyhledem deseti
az dvaceti let. Chceme zde upevnit nase
zaklady a vytvofit podminky pro trvale
udrzitelny rist s dlouhodobym rozvo-
jem pocitanym v fadu desetileti,“ rekl
pan Takahashi. ,Musime proto stabilizo-
vat nasi ¢innost, stabilizovat a rozvijet
pracovni sily, mit pruznou vyrobu
a rychle reagovat na pozadavky evrop-
ského trhu. Do budoucnosti se zaméri-
me na stabilizaci vyroby, lidskych zdrojt
a dlouhodobé snizovani nakladud. Pracu-
jeme podle technologie Toyota Produc-
tion System, systému neustalého zlepso-
vani kaizen a vysoké naroky na kvalitu
jsou pro na$i praci charakteristické.
Diky systému kaizen nedosahujeme sni-
zovani nakladu vyssi intenzitou prace,
ale eliminaci zbyte¢nych ¢innosti.“

Zameéreni na region

,Prijeti za ¢lena Sdruzeni automobi-
lového prumyslu v bfeznu 2006 pro
nas bylo nesmirné dulezité, protoze se
citime byt ¢eskym vyrobcem,* fekl pan
Takahashi.

Investici ve vysi 300 miliona korun
ro¢né, které si zvySeni mezd a financo-
vani benefit véetné prodlouzeni dovo-
lené na pét tydna vyzada, vyjadrily
materské spolecnosti Toyota a PSA spo-
kojenost s vysledky projektu TPCA
a zajem dlouhodobé pusobit v Ceské
republice.

Slavnost pfi prilezitosti vyroby pul-
miliontého vozu znamenala premiéru
pro nového generalniho manazera pro
oblast lidskych zdroju a vSeobecnych
zalezitosti Vadima Petrova. Petrov
v TPCA pracuje od loniského listopadu
2006 na misté koordinatora a podilel
se na zavadéni nového benefitového
programu, tzv. Z-konta, naborovych
aktivitich a projektech vnitfni i vnéjsi
komunikace.

,Ukolem Vadima Petrova jako general-
niho manazera bude rozvijet lidské zdro-
je, stabilizovat je a zvysit pocet zamést-
nancu z regionu. Vyhlasili jsme heslo
Zapoustime kofeny a mame tim na mysli
etablovani TPCA v regionu, v ramci Ces-
ké republiky i ve vztahu k partnerim
z automobilového pramyslu,“ fekl prezi-
dent TPCA Yasuhiro Takahashi.

,TPCA je mlada a dynamicka auto-
mobilka se zizemim Spickové techno-
logie i silnych matefskych spolecnosti,
které deklaruji zajem nejen na produk-
tivité, ale i na tom, aby prosperovala
v horizontu 30 ¢i 40 let. K tomu je nut-
né najit si své misto v ceském prostre-
di, v prumyslu i srust s regionem. Chce-
me presvédcit lidi z Kolinska, Zze neni
nutné odjizdét za kariérou do Prahy, ale
Ze se jim nabizi skvé€la prilezitost
doma. S tim souvisi také spoluprace se
skolami na vSech urovnich, coz je jed-
nou z podminek dosazeni trvale udrzi-
telného rozvoje spolecnosti. UZ na
urovni zakladnich kol je tfeba zvysit
zajem o technické obory a profese.
Chceme dobré zaméstnance udrzet
a nabidnout jim odbornou i osobni
perspektivu.“ fika Vadim Petrov.
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Dalsim vyvojovou fazi TPCA je
zapustit kofeny v regionu a v Ceské
republice. Aby bylo mozné obstat
v podminkach stale ostrejsi konku-
rence s dirazem na kvalitu, cenu, pro-
duktivitu prace a profesionalitu, pra-
cuje TPCA na zkvalitnéni $koliciho
systému, na programech kariérniho
rozvoje a na zlepSeni podminek pra-
ce.

V poslednich patnacti letech nastal
vyrazny pokles zajmu studentti o tech-
nické obory, a to prakticky na vSech
uarovnich od uc¢novského az po vysoko-
skolské studium. Pritom pfichod zahra-
nic¢nich investori zejména v oblasti
lehkého pruamyslu a rozmach tuzem-
ského hospodarstvi vyvolava rostouci
poptavku po kvalifikovanych pracovni-
cich s technickymi znalostmi. Z dlou-

hodobé perspektivy proto TPCA hodla
v této oblasti sehrat aktivni roli
a pomahat konkrétnim skolam, at uz se
jedna o pomoc finanéni, poskytnuti
stroju a technického vybaveni, materia-
lu nebo poskytovani potrebnych zna-
losti. ,V soucasné dobé probiha detail-
ni analyza potfeb a moznosti. TPCA
vypracuje dlouhodobou koncepci, kte-
ra bude udavat smér pro spolupraci se

Skolami a dal$imi zainteresovanymi
institucemi na pristich pét let. Cilem je
zahajit konkrétni aktivity ve skolnim
roce 2007/2008,“ dodava Jifi Cerny.
Automobilka vzdy usilovala o to byt
dobrym sousedem a partnerem hrajicim
dulezitou roli v ekonomickém a kultur-
nim rozvoji regionu. Za pét let své exi-
stence automobilka TPCA podporila
kolinsky region 40 miliony korun. ¢

pokracovani ze strany 1
man kraje EvZen ToSenovsky, jeho
naméstek Pavel Drobil, zmocnénec
ministra pramyslu pro projekt Hyun-
dai a byvaly niméstek ministra Robert
Szurman a novy generalni feditel
agentury CzechInvest Roman Cermak
navlékla bilé rukavice a uchopila pfi-
pravené ryce, aby jimi v podlouhlé
bedné pisku provedla symbolicky
prvai vykop.

V prvni fazi ma HMMC vytvorit 2845
novych pracovnich mist. Dal§ich 675
bude vytvoreno v druhé fazi, ¢imz cel-
kovy pocet pracovnich mist v HMMC

- A
dosahne 3520. Na urovni dodavatelu se
ocekava, ze bude vytvofeno dalsich
4000 pracovnich mist, coZz poskytne
Ceské ekonomice impuls pro dalsi rast
a rozvoj.V souladu se smérnicemi EU
zvysily Ceské urady investi¢ni pobidky
na maximalni povolenou hodnotu
15 % celkové investice.

Velkorysy projekt

Vystavba prvniho evropského vyrob-
niho zivodu Hyundaie pfedstavuje
investici v hodnoté 1,1 miliardy eur.

Spolec¢nost Hyundai Motor vytvofila
dcefinou firmu Hyundai Motor Manu-
facturing Czech (HMMO), ktera je plné
v majetku matefské firmy. HMMC ma od
brezna 2009 zajistit vyrobu 200 tisic
vozi ro¢né. Zprvu bude z NoSovic vyjiz-
dét pétidverovy kompaktni model i30
a stale jesté nepredstaveny kompaktnim
minivan (zatim je znam pod kédovym
oznac¢enim YN). Ve druhé fazi bude do
roku 2011 kapacita vyroby zvySena
0 100 tisic vozua a vyrobni program roz-
$ifi tfeti model. Hyundai jej dosud blize
nespecifikoval, ale predpoklada se, ze
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v souladu s vyvojovymi trendy evrop-
ského trhu putjde o kompaktni SUV.

Po technické strance by méla nova
generace kompaktnich modelt Hyun-
daie tézit ze spole¢ného vyvoje
s modely Kia, které se vyrabi, resp.
budou vyrabét v nedaleké Ziliné na Slo-
vensku. HMMC bude vyuZzivat synergic-
kych efektd a tézit z moznosti sdilet
spolec¢né dodavatele a dalsi podptrné
funkce se zavodem sesterské firmy Kia
Motors Slovakia, ktery se nachazi ve
vzdalenosti pouhych 85 km.V soucas-

v Nosovicich

nosti jiz pro slovensky zavod Kia
Motors Slovakia pracuje jedenact klico-
vych korejskych dodavatelt skupiny
Hyundai Kia Automotive Group a dalsi
tfi jiz ohlasili zamér zalozit v regionu
zavod.

Rovnéz vyroba pohonnych jednotek
bude spolecna - v Ziliné se budou pro
obé¢ tovarny vyrabét zazehové i vznéto-
vé motory, zatimco v NoSovicich pre-
vodovky.

Nové vybudovany vyrobni zavod
posili schopnost firmy Hyundai konku-
rovat na evropskych trzich cenou, zvysi

povédomi o znacce a umozni ji tak
v konkurenc¢nim boji vychazet ze stej-
nych pozic jako evropské znacky.
,Diky zkuSenostem firmy Hyundai
s vyrobou v Jizni Koreji, Ciné, USA,
Turecku a Indii vybudujeme nejmoder-
néjsi vyrobni zavod, ktery uda standar-
dy pro vykonnost a produktivitu. Kdyz
toto zkombinujeme se schopnostmi
¢eskych délnikt a s vybornou ¢eskou
reputaci femeslné vyroby, pak ma
HMMC potencial vyrabét nejkvalitné€jsi
auta v Evropé,“ rekl predseda predsta-

venstva a generalni reditel spolec¢nosti
Hyundai Motor Cong Mong-ku.

Vysoké evropskeé cile

V rimci pripravy pro lepsi vyhovéni
pozadavkim evropskych zikazniku
investovala spole¢nost Hyundai Motor
50 miliont euro do vystavby Evropské-
ho designového a technického centra.
Pravé to navrhlo hatchback i30 i jeho
odvozenou verzi kombi SW. Minuly rok
Hyundai otevrel novou evropskou cent-
ralu v némeckém Offenbachu.Vybudo-
vanim ceského zavodu se tento vstup

|

do Evropy zavr$i a Hyundai zde bude
mit k dispozici celé spektrum sluzeb od
designu a konstrukce az po vyrobu, mar-
keting i prodejni a poprodejni sluzby.
Az v roce 2009 nabéhne vyroba
v . HMMC mél by podle predpovédi
vzrast evropsky prodej Hyundaie
v roce 2010 na 620 000 vozu. V roce
2003 prodala firma Hyundai Motor
Europe 300 tisic aut a v roce 2006 pfe-
kroc¢ila hranici prodeje 600 000 vozu
(vCetné dodavek do v Ruska a Turec-
ka). <«



Rozhovor

Kia Cee’d nam otevira

O SOUCASNYCH A BUDOU-
CiCH AKTIVITACH SPOLEC-
NOSTI KIA MIOTORS CZECH
JSME HOVORILI S JEJIM
GENERALNIM REDITELEM
VITEM PEKNY M.

Jste ve funkci generalniho fedite-
le jiz vice nez rok. Jak byste ze
svého pohledu ohodnotil toto
obdobi?

,Ja si nemyslim, ze by ve firmé, ktera
ma 43 prodejct, mohl jediny ¢lovék za
pouhy rok néco zasadné zvratit.To, co
Kia tady znamena, je bezesporu zaslu-
hou celé historie jejiho pusobeni
v Ceské republice. Diky tomu je Kia
brina jako dynamicka progresivni
znacka, kterd pravidelné prichazi
s novymi produkty, které jsou z hledis-
ka designu i technické urovné stile
lepsi. Pfitom zde musime celit velkému
vlivu némeckého trhu a anomalii domi-
nantniho postaveni domdici znacky, kte-
ra nema v takové mife nikde jinde na
svété obdoby. Pracuji zde s tymem zku-
Senych lidi, ktefi jsou silnymi individua-
litami a mym stylem fizeni je snaha,
aby kazdy z nich odpovidal za svou
oblast. Nasim mottem je brit prodejce
jako své zdkazniky a podle toho se
k nim chovat. Snazime se, aby nasi pro-
dejci byli spokojeni a védéli, Ze se jim
dobie dari diky nam a chtéli proto
s nami spolupracovat i nadale.“

Jak zakaznici u nas v sou¢asné
dobé vnimaji znacku Kia, ktera
byla dlouhou dobu v Evropé
povazovana za druhofadou znaé-
ku prodavajici predevsim diky
svym nizkym cenam?

,Osobné mé velmi mrzi, ze spousta
lidi k nasi znacce pfistupuje velmi zdr-
zenlivé. Ma to dvé pfiCiny. Zaprvé
v dobé vstupu na cCesky trh v roce
1994 byla Kia korejskou novinkou bez
jakékoliv tradice a druhou véci je prezi-
vajici dominantni pozice domiciho
vyrobce. Koncem devadesatych let
také znacce Kia hodné uskodila velka
hospodarska krize v Koreji. Tehdejsi
dovozni organizace nebyly vlastnény
pfimo automobilkou, a proto se chova-
ly jako nizkonakladové spole¢nosti
s cilem vydélat penize a nikoliv ziskat
pevné postaveni na trhu. My jsme dnes
zastoupenim, které vlastni pfimo spo-
le¢nost Kia Motors prostrednictvim
Kia Motors Europe. Ne, Ze by se dnes
nehledélo na penize, ale firma na trhu
operuje s jinou perspektivou. Chce se
zde etablovat a ziskat vyznamny podil
na trhu i prostfednictvim marketingo-
vych a reklamnich akci.“

Jak pokro¢ily pripravy na zménu
ustredi vasi firmy v Praze?

,Nase soucasné sidlo bylo v dobach
zacatka vice nez duastojné, ale nyni se
transformujeme z pozice firmy, ktera
na trhu doposud hrila v podstaté dru-
hé housle na importéra kter;’f chce
automobilovych prodejci v Ceské
republice.To je také jednim z davodu,
proc¢ se od prvniho zafi budeme stého-

vat do novych prostor. Nasi chybou je,
Ze v Praze nejsme zatim prili§ vidét. Pfi-
tom se zde prodava vice nez 25 %
v$ech vozu, zatimco my v Praze proda-
vame asi jen 9 % aut. Proto se budeme
stéhovat do byvalého arealu Tempo-ser-
visu v obchodnim areilu v Praze-Cestli-
cich. Zde bude v horni ¢asti nové sidlo
firmy a spodni ¢ast jsme uz pronajali
jednomu prodejci. Kolem projede po
dalnici 150 000 aut denné a vSichni
z nich uvidi, Ze je zde Kia. Také
v celém aredlu je neustile velky pohyb
lidi, takze ocekavime, Ze se zvysi
i pohyb lidi v prodejné. Mnoho lidi se
mé pta, pro¢ prodejnu nevedeme ve
vlastni rezii. Ano je to trochu proti
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jednoucelovych objekti je strasné
malo. Nakonec jsme nasli developera,
ktery ten objekt zakoupi, podle nasich
pozadavkl upravi a my jsme se zavaza-
li, Ze zde budeme néjakou dobu
a ndjmem uhradime naklady. Od 1. zafi
bychom tam chtéli zacit pracovat
a nasim planem je spojit otevreni area-
lu s uvedenim cee‘du sportywagon na
trh.“

Pocitate s rozsifovani své prodej-
ni sité?

,Dnes miame 43 prodejnich mist
a chtéli bychom se dostat na 45 az 50
prodejcu. Drive byl trend budovat
pocetnou sit prodejci, ale kdyz se na

5 lc;Lﬁosnlm roce bychom chtcli
prodat nejméné 1200 modelt

cee’d v provedeni hatchback
a kombi

proudu, ale ja tvrdim, Ze ulohou nasi
spolecnosti je dovazet auta a nahradni
dily a prodavat je prodejctim. Chci byt
pro n€ hodnotnym partnerem, a proto
se nechci zabyvat ni¢im jinym.

Novy aredl jsme nekoupili, protoze
Kia nechce v Evropé vlastnit nemovi-
tosti kromé dvou - prvni je ustfedi ve
Frankfurtu a druhou tovarna v Ziling.
Proto jsme oslovili developery, aby pro
nas koupili nebo pronajali aredl. Mohli
jsme jit do kancelafi, protoze business
center je spousta.Ale pro mé je dilezi-
té nemit daleko k primému prodeji.
Proto nase podminka byla byt v objek-
tu s fungujicim prodejcem a takovych

to podivate ekonomicky, tak prodejce
musi generovat penize, aby se mu jeho
podnikani vyplatilo a mohl investovat.
My chceme mit silné partnery. Proto
bych chtél, aby jeden silny prodejce
obsadil cely region a abychom s nim
méli tésny kontakt. Pomoci srovnani
fady ukazateli bychom prodejcim
chtéli ukazat, v ¢em jsou v porovnani
s ostatnimi silni a v jaké oblasti by méli
néco délat 1épe.To bude nastroj, ktery
by nam mél pomoci nasi prodejni sit
zpevnit, 1épe ji organizovat a fidit
a pomahat tém, kterym se bude dafit
1épe, aby se dale rozvijeli a obsadili ty
regiony, ve kterych mame prodejce, se

kterymi nejsme spokojeni. Mohu fici,
Ze z nasich 43 prodejcti je pét az sedm
takovych, se kterymi se rozlouc¢ime,
protoze nam délaji vice skody nez uzit-
ku.“

Kompletni modelovou nabidkou
musite byt lakavym partnerem
pro prodejce jinych znacek k dopl-
néni jejich nabidky. Setkavate se
s takovymi Zadostmi a jak se
k nim stavite?

,Multibranding je fenoménem doby
a opravdu se tak déje. Kdybychom
chtéli zdvojnasobit pocet prodejct, tak
by stacilo vzit vS§echny zadosti, které
zde mame. Pro nas je to dobrym signa-
lem, ze o na$i znacku je zajem a tyto
podnikatelské subjekty ji véfi. Na dru-
hou stranu my nechceme byt druhou
znackou. Nemame ani ambice byt prv-
ni znackou, ale chceme byt rovnocen-
nou znackou k té, ktera tam je.A to se
niam bohuzel nedafi. Nechceme, aby
nas prodejce fekl - tady je naSe znacka
¢islo jedna a tady mame na doplnéni
Kiu. My chceme, aby nabizel rovnocen-
né obé€ znacky.“

Jaké je pfijeti modelu cee’d a jaké
mate plany, co se tyce jeho pro-
deje a prodeje verze sportywa-
gon? Dostavate potiebny pocet
vozd?

,Tovirna byla oficidlné oteviena
teprve nyni a kazdy se ptd, jak je to
mozné, kdyz uz bylo vyrobeno 40 000
aut. Je to proto, ze modelovy sortiment
a vSechny varianty se az ted vyrabi
v plné sifi. Pfed tim to byla faze rozbé¢-
hu s omezenym poctem barev ci
pohonnych jednotek.Také proto jsme
zpocitku méli problém dostavat vozy
pfesné v objednané specifikaci.Ale to
uz od dubna neplati a v$e je v poradku.
Vozy objednané na duben jsme dostali
do skladu 4. dubna. Na§ ambici6ézni
plan pro leto$ni rok byl 1000 az 1100
vozi, kde pomér mezi hatchbackem
a kombi byl 700 az 780 hatchbackut
a 300 az 350 kombi.Ted uz planujeme
prodej nejméné 1200 vozu a ja véfim,
Ze to bude jesté mnohem vice, i kdyz
nabéh verze kombi bude zprvu opét
asi s trochu omezenym poctem pohon-
nych jednotek.A véfim, Ze prodej kom-
bi podpofi i prodej modelu Carens. Pro
cee‘d totiz chodi uplné jini klienti, nez
k nam chodili dfiv. Odchazeji od nas
pozitivné naladéni a jsou prijemné pre-
zavrSena generacni obmena nasich
modeld, ale jeho lonské uvedeni na trh
utrpélo zdjmem o uz pripravovany
model cee‘d. Nyni se Carens prodava
dobre a myslim si, Ze mnozi z téch, kte-
fi si pfijdou pro sportywagon, si zvoli
pravé tento prostornéjsi automobil.

Jak jste se dokazali dostat
u modelu cee’d na tak nizkou
cenu?

,Jednou véci je cenik a druhou real-
na faktura, kterou dostanete. Kdyz se
podivate na ceny nasich primych kon-
kurentu, tak jsou o sto tisic drazsi.Ale
kdyz si je pujdete koupit, tak se dosta-
nete na podobnou cenu, jakou mame
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cestu mezi nejuspésnejsi importery

my u modelu cee’d, tedy 339 000
korun v zakladnim provedeni. Kupujici
aut si v Cechach zvykli rovnou se ptat,
jakou dostanou slevu a v konec¢né fazi
je jim jedno, kolik auto vlastné stoji.
Zkusili jste nékdy v hypermarketu
zeptat se s nakupem za tfi tisice, kolik
vam daji slevu? Pritom na$im cilem
u cee‘du bylo poskytnout prodejctiim
stejnou marzi, jako maji prodejci kon-
kuren¢nich modeld, protoze nasim
cilem je, aby tento model chtéli proda-
vat.*

V Némecku se prodejci boufi, Ze
sedmileta zaruka na cee’d dopad-
ne na jejich konto vzhledem
k novym hodinovym sazbam na
opravy. Jak je tomu u nas?
,Garanc¢ni opravy tvori 10 az 19 %
poctu zakazek. Jedna se tedy o vyznam-
nou ¢ast prace servisu, a proto se na
tyto prace dava az 20% sleva proti
ostatnim zakdzkam, nicméné vydélek
na nich stile je. Nutime prodejce v ser-

PETER SCHREYER BUDE
CASEM VYVIJET NOVY
VZHLED AUTOMOBILU
KOREJSKE AUTOMOBILKY

JAMES B. TREECE,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

SOUL | Po té, co na parizském autosalo-
nu loni v zafi debutovalo nékolik stfedné
velkych voza SUV, Peter Schreyer porov-
nal jejich tvary s vozy SUV od automobil-
ky Kia.Vétsina z nich byla k nerozeznani,

/

ale ,sportovni pojeti z nich vyzaruje,“
rika séf designu u automobilky Kia.

Presto vSak Schreyer tvrdi, ze pfisti
kompaktni SUV udéla ,robustnéjsi
a sportovnéjsi.«

Cilem Schreyera (53), kterého Kia
najala pred péti mésici, je prepracovat
designovy vyraz celé vyrobni fady vozu
Kia. Zopakovanim metod, které pouzi-
val u Audi, postupné prepracuje jedno

visech pouzivat ¢asové normy. Rozdil
v cené muze byt v komer¢ni hodinové
sazbé, ktera se muze regionalné lisit.
Pak je na zakaznikovi, aby zvazil, jestli
se mu vyplati ujet 70 km, aby uSetfil
120 korun na hodinové sazbé. Kia patfi
k tém autiim, u kterych je oprav stras-
né malo. Jedinym, na ¢em prodejce
muze vydélat, kde se da prodat prace,
jsou havarie. Majitelé modelu cee‘d by
ale méli generovat vice kilometr nez
je tomu napriklad u Picanta a mé€li by
do znackového servisu jezdit minimal-
né k prohlidkam po dobu této zaruky.
A zde maji prodejci jistych minimalné
sedm let kontaktu se zakaznikem.*

Nedavno jste na tiskové konfe-
renci oznamil, Ze se vice zamérite
na fleetovy prodej a obchod s oje-
tymi vozy Kia. Jak jste v této éin-
nosti Uspésni?

,Pokud chceme v ramci podpory
fleetového prodeje oslovit néjakou fir-
mu, tak ji musime nabidnout i feSenti,

auto za druhym, dokud Kia neziska
vzhled pfislusejici jeji rodiné automo-
bild. ,Mame pied sebou vyzvu a prileZi-
tost ztvarnit znacku Kia,“ sdéluje per-
sonalu jihokorejské automobilky.

Prosazovat, kultivovat
Trebaze Kia fikd, Ze chce, aby jeji
automobily byly ,vzrusujici a pouzitel-
né“, Schreyer tvrdi, Ze to nestaci. ,Auto-
mobily kazdé spolecnosti jsou vzrusujici
a pouzitelné. Potfebujeme vytvofit filo-
zofii designu a ovlivnit hodnoty znacky.
Chci ji prosazovat, kultivovat,“ fika.

Jednim z dkolt bude odlisit vyrobky
znacky Kia od jeji sesterské znacky
Hyundai, ale tim Schreyer neni posedly.
,Dnem i noci nepfemyslim o tom, jak
se odlisit od znacky Hyundai. Celé dny
uvazuji o tom, jak ze znacky Kia udélat
jedinecnou znacku. Jinak bych cely den
stravil utikanim od problému,“ fika.

Predtim neZ tento rodily Némec pri-
Sel do automobilky Kia, stravil celou

co s vozy, které uz ma v provozu. Proto
jsme vytvorili program AutOKeep, se
kterym jsme pfedbéhli i Kia Motors
Europe. Ten by se mél objevit asi
u 70 % prodejci a mél by nabizet
obchodovani ojetymi vozy na profesio-
nalni Urovni. Nabidneme v ném prodej-
cam vSe od ocenéni auta, navrhu
vykupni smlouvy, kontrolni body, kal-

kulace na opravy atd. Sehnali jsme
financovani pro skladovani aut i pro-
dukty pro konec¢ny prodej, takZze mame
pohromadé¢ vse, aby program mohl fun-
govat. €«

4 NOVE USTREDI SPOLECNOSTI KIA MOTORS CZECH
V PRAZE-CESTLICICH

zmeni znacku Kia

svou kariéru u Volkswagenu a Audi.
Schreyer pomahal zménit nevyrazny
vzhled vozu Audi tim, Ze pfepracoval
stylizaci celé vyrobni rady. Svou praci
zacal automobilem A2. Nejznaméjsi se
ale stal jako stylista stojici za ikonickym
modelem Audi TT.

Naznacuje, ze Kia projde stejnym
druhem transformace.To znamena, ze
postupné zcela prestylizuje kazdy auto-
mobil namisto toho, aby jen co nej-
rychleji nepatrné upravoval vSechny
modely Kia. ,Audi to trvalo 20 let nez
se dostalo tam, kde je dnes. Zménit

[

v Kalifornii a odhaleny na detroitském
autosalonu. Dile je to ex_ceed conver-
tible, navrzeny ve studiu znacky Kia
v Némecku a odhaleny v Zenevé,
a nakonec KND-4, stfedni SUV navrze-
ny ve Studiu znacky Kia v Koreji
a predstaveny zacatkem dubna na auto-
salonu v Soulu.

Koncepty nenaznacuji pouze sméro-
vani designu znacky Kia, ale také Schre-
yerav plan pouzivat jeji tfi studia. Nék-
teré spolecnosti vyuzivaji studia, ktera
jsou daleko od ustfedi spolec¢nosti
a jsou podfizenymi satelity. Schreyer

1 PETER SCHREYER

rika, Ze to tak délat nechce. ,Chci je

. chapat jako trilogii,“ fika. ,Chci, aby

image znacky vyzaduje néjaky cas,“
fika Schreyer.

Prvni naznaky zmény
designu

Trio nedavno uvedenych konceptu
znacky Kia prozrazuje prvni naznaky
smérovani designu korejské znacky
pod vlivem Schreyera. Patfi mezi né
crossover Kue kupé/SUV, navrzeny

se navrhafi ve studiich citili jako jeden
tym.
Trebaze Schreyer pusobi ve Frank-
furtu, Soul navstévuje kazdy mésic na
dobu jednoho tydne. Pritom se obvykle
setkda s $éfy téchto tfi studii. Studia
pusobici mimo Koreu nebudou urcena
pouze na praci na konceptech. ,V sou-
¢asné chvili vSechna tfi studia pracuji
na automobilech pro sériovou vyro-
bu,“ fika. , Je tomu tak také proto, ze
mame spoustu prace. &
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2ilance aspésného roku

SKODA AUTO SE OHLIZE-
LA ZA USPESNYM ROKEM

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA NEWS

MLADA BOLESLAV | Rok 2006 byl pro
spolec¢nost Skoda Auto rokem kontinu-
alniho rastu v mnoha ohledech. Roz-
rostla se modelova nabidka o ¢tvrtou
fadu Roomster, vzrostla produkce
i produktivita a vyroba se rozsiruje do
novych zemi s velkou perspektivou
ristu - Ciny, Indie a Ruska.

Orientace na vychod

Rok 2006 byl pro Skodu Auto
rekordni ve vSech vyznamnych ukaza-
telich - prodeji, vyrobé€, poctu zameést-
nancu, trzbach (ty poprvé prekrocily
hranici 200 miliard korun) i zisku pred
zdanénim. Vyznamny podil na tom
mélo predevsim zvySovani prodeje
modelu Octavia, ¢imZz se podporil
nejen rast objemu prodeje, ale i zisko-
vosti. I nadale ale byla uspésna Octavia
Tour, u niz se podarilo udrzet stabilni
prodej, ale trzby poklesly, protoze je
orientovana predevsim na zemé, kde
vynosy nejsou tak velké. Mimoradné
dobry byl i prodejni vysledek modelu
Fabia, ktery ukazal, jak vysoce si jej
zakaznici ceni i v jeho vybéhovém
roce. Konec roku pak byl ve znameni
uspésného startu modelu Roomster.

Jako velmi spravna se podle predse-
dy predstavenstva Detlefa Wittiga uka-
zala strategie orientace na vychodni
trhy, protoze pravé ve vychodni Evro-
pé a v zamofi byly dosazeny nejveétsi
narusty prodeje (o 52,0 resp. 21,1 %).
Velmi uspésna ale byla i prodejni bilan-
ce na hlavnich trzich v zapadni Evropé
(rast 0 9,1 %), pricemz v Némecku je
Skoda uz tieti nejuspésné;jsi importo-
vanou znackou. Rekordni prodej byl
dosazen navzdory problémum na
nékterych mistnich trzich i ve stfedni
Evropé (zde byl nartst o 1,3 %).

Problémem silna koruna

Clen predstavenstva pro oblast eko-
nomie Holger Kintscher upozornil na
fakt, ze tempo rustu trzeb (o 8,7 %)
bylo nizsi, nez tempo rastu prodeje
(0 11,7 %), coz je zpusobeno posiluji-
cim kurzem koruny. ,Silna koruna pri-
nasi pro Skoda Auto jako podnik orien-
tovany na export nemalé problémy. Je
to nebezpecny vyvoj, protoze firma
ztraci trzby a jeji naklady z pohledu
eura rostou. Silna koruna c¢ini potize
zejména pfi vyvozu do zapadni Evro-
py. Odsouvani zavedeni eura v Ceské
republice nas velmi boli a nemame jis-
totu, jakym smérem se bude situace
s korunou vyvijet.“ Detlef Wittig
k tomu dodal: ,Nase budoucnost zavisi
na tom, jak se budou vyvijet mzdy
v Ceské republice a jaky bude kurz
ceské koruny. Pri oddalovani zavedeni
eura v Ceské republice bychom byli
nuceni prfehodnotit nasi investi¢ni
politiku.“

Priznivé je, Ze pfi ristu trzeb o 8,7 %
vzrostly naklady jen o 7,3 % pfi soucas-
ném rustu kvality produkti. Podle
Kintschera toho bylo dosazeno prede-

v$im diky materidlovym usporam. Diky
tomu hruby zisk vzrostl o 18,5 %. Sko-
da Auto na danich odvedla 3 136 milio-
nu K¢ a vykazala zisk po zdanéni
11 062 miliona K¢, coZ je o 40,1 %
vice nez o rok drive. Nejvétsi podil na
investicich, asi 67 %, je do vyvoje
novych produktt.

Plany do budoucna

Pro rok 2007 naznacil Detlef Wittig
dalsi smélé plany: ,Po lonském prekro-
¢eni hranice pul milionu vyrobenych
vozii chceme rist na 600 000 automo-
bilt. Toho bychom mohli dosahnout za

Montaz vozu v zahraniéi v roce 2006
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predpokladu, ze podminky zustanou
ve znamém ramci. Ve snaze smérovat
na vychod bude zahdjena licencni
vyroba modelu Octavia v Ciné, montaz
modela Octavia, Fabia a nova Fabia
v Rusku a v Indii bude modelova
nabidka roz$ifena o Fabii resp. novou
Fabii. Celkova produkce Skoda Auto
v zahranic¢i by letos méla dosahnout

80 000 vozu, tedy vice nez dvojnaso-
bek lofiské arovné.

A jak dale? ,V ramci nasi dlouho-
dobé strategie je Skoda Auto ve dru-
hém roce treti faze, kterou je po
transformaci a konsolidaci faze rus-
tu. Velkou produktovou a trzni ofen-
zivu pfipravujeme na rok 2010, rekl
Detlef Wittig. <

Trzby podle jednotlivych modelti v milionech Ké

model rok 2006 rok 2005
Fabia 57 338 55 996
Octavia Tour 20 375 22 497
Octavia 84 739 75 447
Superb 10 288 11 328
Roomster 7 811 -
ostatni 23 108 22 616
celkem 203 659 187 382

Trzby podle jednotlivych regioni v milionech Ké

region rok 2006 rok 2005

Ceska republika 25 631 24 973
Stiredni Evropa (bez CZ) 24 394 23114
Vychodni Evropa 19914 13 661
Zapadni Evropa 120 411 114 249
ostatni 13 309 11 385
celkem 203 659 187 382
Vyroba jednotlivych modelti v roce 2006

model vyroba ks

Fabia 121 506 +5,0 %
Fabia Combi 106 112 +12,8 %
Fabia Praktik 1064 -9,4 %
Fabia Sedan 12 237 -19,7 %
Fabia nova 196 -
Fabia celkem 241 115 +6,6 %
Roomster 25 055 -
Octavia Tour 53 631 +11,4 %
Octavia Combi Tour 15 493 -14,8 %
Octavia 99 840 +5,4 %
Octavia Combi 100 810 +17,9 %
Octavia celkem 269 774 +9,4 %
Superb 20 403 -4,8 %
celkem 556 347 +12,6 %

4!

vyroba ks

Montaz vozt Skoda v zahraniéi v roce 2006

Vyroba jednotlivych modeli v roce 2006

Superb
Octavia celkem
Octavia Combi

Octavia

- Octavia Combi Tour
- Octavia Tour

Roomster

Fabia celkem

Fabia nova

Fabia Sedan

Fabia Praktik

Fabia Combi

Fabia

zemé misto vyroba ks modely

Bosna a Hercegovina Sarajevo 2 164 Fabia, Octavia Tour, Octavia, Superb
Ukrajina Solomonovo 18 866 Fabia, Octavia Tour, Octavia, Superb
Kazachstan Ust Kamenogorsk 1196 Octavia Tour, Superb

Indie Aurangabad 12 687 Octavia Tour, Octavia, Superb

Rok montaze ks narast %

2005 21458 =

2006 34913 +61 %
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ING. PETR PODLIPNY JE
VEDOUCI PRODEJE SPO-
LECNOSTI SKODA AUTO VE
STREDNIi EVROPE. V LON-
SKEM ROCE SE V TOMTO
REGIONU PRODALO VICE
NEZ 150 000 FABIi, ROOM-
STERU, OCTAVIi A SUPER-
BU.

Lorisky rok byl pro spoleénost
Skoda Auto neobyéejné uspésny,
zaznamenali jste historické
rekordni prodejni a vyrobni
vysledky a ispésné jste na trh
uvedli novou modelovou fadu
Roomster. Jak se vam dafilo

v regionu, za ktery jste osobné
zodpovédny?

Madarsku a ve Slovinsku. V Ceské
republice nim vloni nejvétsi radost udé-
lal novy model Roomster, ktery, ackoli
se de facto prodaval pouhych Sest mési-
cu, obsadil celkovou 10. pricku v pro-
dejnim zebricku osobnich vozi. Velmi
spokojen jsem i s prodejem ostatnich
modelovych fad, nebot jsme si na zdej-
$im trhu upevnili a v mnoha pripadech
i mirné vylepsili pozice v segmentech,
kde jsme produktové zastoupeni. Kaz-
dopadné bych chtél fici, ze hlavni cil
pro stfedni Evropu se nam v loiiském
roce podafilo splnit. Obhdjili jsme
vedouci pozici znacky v tomto regionu
a mirné jsme navysili podil na trhu.Ata-
kovali jsme magickou 19% hranici trzni-
ho podilu ve stiedni Evrop¢.

Je vuibec realné, abyste se s ohle-
dem na neustale vzrustajici kon-

ve stredni Evropé

zvysujiciho se odbytu. Celkovy trh
novych vozi v Ceské republice dle
mého soudu v nejblizsich letech poros-
te, takze hranice 75 000 prodanych
vozl Skoda pro nas neni nedosazitel-

na.

Nedavno jste uvedli na domaci
trh novou generaci modelové
rady Fabia. Jaké jsou prvni ohlasy
c¢eskych zakaznikii a s jakou pro-
dejni strategii vstupujete na trhy
stifedni Evropy?

Prodej nové fabie jsme v Cechach
odstartovali na konci brezna, zaroven
jsme ji uvedli na trh v Rakousku,
Némecku a ve Svycarsku. Nyni chysta-
me jeji premiéru na Slovensku a velmi
rychle bude nasledovat Polsko a dalsi
trhy. Do konce srpna bude fabia v pro-
deji de facto po celé Evropé. Prvni

nasi modelovou nabidku a vyrobni
kapacity doma i v zahrani¢i. Chceme
zvySovat svuj trzni podil v zemich, kde
jsme dlouhodobé pritomni a kde
mame vybudovanou stabilni a dobre
fungujici prodejni sit, to se tyka prede-
v$im zapadni Evropy, zaroven se vSak
zamérujeme na zcela nové perspektiv-
ni trhy. Jak jisté vite, Skoda Auto expan-
duje na vychod a zde také vznikaji nase
nové vyrobni zavody, které naim otevi-
raji cestu k novym zakazniktim. Zcela
novou klientelu jsme naptiklad nedav-
no oslovili modely Roomster, Roomster
Scout ¢i Octavia Scout, netajime se ani
tim, Ze v blizké budoucnosti zvazujeme
vstup do novych segmentti. Dulezita je
ovsem i nase dlouhodoba a systematic-
ka péce o zakazniky a budovani a udr-
Zovani vztahu se stavajici klientelou -
to je také kli¢ k novym zakaznikam.

Prodejci a zakaznici ocenuiji

Zejména cenu nove Fabie
v kombinaci s jeji uzitnou
hodnotou a designem

Prodej ve stfedni Evropé byl rovnéz
velmi uspésny, podarilo se nam stabili-
zovat a navysit trzni podil v celém regi-
onu, navic jsme obhdjili pozici prode;j-
ce ¢islo jedna v Polsku, kde jsme svadé-
li boj o prvenstvi se znackou Toyota.
Prodali jsme tam nakonec 28 783 auto-
mobilt a ziskali vice nez 12% trzni
podil. Prodej jsme diky dobré praci
importérua a dealerd zvysili taktéz na
Slovensku a velmi dobré vysledky jsme
zaznamenali i v Rakousku,

kurenci a dovoz ojetych vozii ze
zahranici dostali na prodejni ¢isla,
ktera jste na ceském trhu méli
feknéme v roce 2002? Tehdy jste
prodavali v CR téméF 75 000 voza
ro¢né a vas trzni podil se pohybo-
val okolo 50 %.

Rekl bych, Ze je to redlné. Pred dvé-
ma lety jsme zahajili produktovou
ofenzivu a tim, Ze vstupujeme do
novych segmentu trhu, se pred nami
pochopitelné oteviraji dalsi moznosti

Prodeje Skoda Auto v regionu stredni

Evropy v roce 2006

Prodej Celkovy trh  Trzni podil Skoda Auto

Ceska republika 65 171 123 987 52,44
Slovensko 21380 59 084 35,98
Polsko 28 783 238 993 12,04
Madarsko 16 892 188 224 8,86
Rakousko 16 943 308 594 5,47
Slovinsko 2602 57 239 4,55
Celkové 151771

reakce zakazniku jsou podobné jako
u odbornych novinafit a naSich
obchodnich partnert - velmi pozitiv-
ni. Ostatné dokladaji to i prvni objed-
navky, které pocitame jiz nyni v fadu
tisict. Prodejci a zakaznici ocenuji
zejména cenu nové Fabie v kombina-

ci s jeji uzitnou hodnotou a desig-

nem. Nase prodejni strategie spociva

v tom, Ze za cenu predchozi fabie

elegantnéjsi, prostorné€jsi a modernéj-
$1.V regionu stfedni Evropy bychom
radi obhajili pozici fabie i s novym
modelem, coz je v roce nabéhu urcité
ambici6zni cil.

V souéasné dobé se vétsina své-
tovych automobilek snazi ziskat
nové zakazniky a stale vice se
zaméruje na mladsi klientelu,
ktera o koupi osobniho vozu
uvaZuje poprveé v zZivoté. Pred-
pokladam, Ze i vy usilujete pra-
vé o tyto zakazniky.

Samozfejm¢é a nejenom o né.
V tomto ohledu mame jasnou strate-
gii, ktera do znacné miry korespon-
duje s tim, jak postupné rozsirujeme

Podle metodiky Skoda Auto

Fabia Combi by méla byt predsta-
vena na podzimnim autosalonu
ve Frankfurtu nad Mohanem. Kdy
ji uvedete na trh?

Vyrobu tohoto modelu zahajime jiz
letos a predpokladam, ze jej zakazni-
kim nabidneme v prvnich mésicich
roku 2008.

Mohl byste nam prozradit, jaky je
trend prodeje vozil znacky Skoda
v CR podle vysledka dosazenych
v prvnim étvrtleti letoSniho roku?
Na ¢eském trhu jsme v prvnim ctvrt-
leti zaznamenali oproti stejnému obdo-
bi loniského roku 4% nartst prodeje
v kategorii osobnich i lehkych uzitko-
vych vozidel. Pozici si upevnila zejmé-
na modelova fada Octavia, prodejni ¢is-
la fabie jsou samoziejmé kratkodobé
ovlivnéna generacni vyménou vozu.
Osobné vidim letosni rok na domacim
trhu pozitivné, mnoho si slibuji nejen
od nové fabie, ale i od nového uzitko-
vého modelu Praktik, ktery by mél
navazat na tradici a prodejni uspéchy
nasich vozua Pickup a Vanplus a ktery je
nesporné zajimavy i pro fleetové
zakazniky. &
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Analyza evropského

NEJVETSI PRIRUSTEK V ROCE 2006 ZAZNAMENALY
MALE VOZY SUV A MINIAUTOMOBILY

LUCA CIFERRI, AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Zvysujici se naklady na pohonné hmoty, rostouci zdjem o emise CO, a pfival
novych vyrobkt podnitily v lofiském roce v Evropé zdjem o prodej malych vozt
SUV a miniautomobilii.

Pfichod tii novych malych voza SUV napomohl rustu segmentu o 63,6 % na
94 153 prodanych voza v roce 2006. Uvadi to britska firma zabyvajici se pruzku-
mem trhu JATO Dynamics.TfebaZe podil malych voz SUV je na evropském trhu
jen 0,6 %, jejich segment se zaznamenal nejvetsi rust.

Miniautomobily, které byly v minulém roce z hlediska ristu na tfetim misté,
zvysily svij podil o 22,1 % na 992 227 vozu, a to prevazné diky silnému prodeji
tfi malych automobilt vyrabénych v tovarné Toyoty a spole¢nosti PSA/Peugeot-
Citroén v Koliné v Ceské republice.

Nejvétsi evropsky segment, malé automobily, zaznamenal rast o 7,0 % na
3 811 009 vozi. Druhy nejvétsi segment, niZ8i stfedni tfida automobilti, zazname-
nal pokles o 8,2 %, nebot u obou v Evropé nejprodavanéjsich modela VW Golf
a Opel Astra oproti pfedeslému roku objem prodeje poklesl.

Meénici se segmenty

Vitézové a poraZeni v Evropé v roce 2006

Malé vozy SUV +63,6 %
Vys$§i stfedni tfida +26,4 %
Miniautomobily +22,1 %
Malé minivany -13,6
Prestizni roadstery a kabriolety -10,9
Niz8i stfedni tfida -8,2

Malé automobily

Renault Clio pfedstihl Peugeot 207/206 a stal se nejprodavanéj$im evropskym
malym automobilem v roce 2006. Fiat Grande Punto/Punto zaznamenal mezi
automobily v prvni desitce nejvétsi prirastek - o 51,1 %,. Segment malych auto-
mobili je v Evropé nejoblibenéjsi.V minulém roce se podilel 24,5 % na celko-

vém prodeji.

Segment celkem zahrnuje: Nissan Micra, Suzuki Swift, Citroén C2, Hyundai Getz, Honda
Jazz, Mitsubishi Colt, Chevrolet/Daewoo Kalos, Dacia Logan, Peugeot 1007, Smart ForFour,
Mazda Mazda 2, Suzuki Ignis, Seat Cordoba, Daihatsu Sirion, Renault Thalia, Subaru Justy,
Honda City, Tata Indica/Indigo, MG Rover City Rover, Daihatsu Materia, Fiat Palio, Mazda
Demio, Fiat Uno, Honda Logo a Skoda Felicia.
Nizsi stiedni tfida

Nabidnuti verze Golfu se zvySenou stfechou pomohlo Volkswagenu zistat na
prvaim misté v segmentu nizsi stfedni tfidy automobili. Prodej Golfu Plus
v minulém roce vzrostl o 21,7 % na 128 132 vozu, zatimco objem prodeje ostat-
nich typu karoserie Golfu poklesl 0 12,7 % na 415 995 vozi. Golf rovnéz zustal

celkové nejvice prodavanym automobilem v Evropé za rok 2006.

Segment celkem zahrnuje: Mazda Mazda3, Fiat Stilo, VW Jetta, Kia Rio, Nissan Almera,
Toyota Prius, Kia Cerato, Chevrolet/Daewoo Lacetti, Hyundai Accent, Mitsubishi Lancer, Seat
Toledo, Subaru Impreza, Dodge Caliber, Suzuki Liana, Chrysler PT Cruiser, VW New Beetle,
MG Rover 25/Streetwise, Fiat Albea, MG Rover 45/MG ZS.

Vyssi stiedni tfida

Neni prekvapeni, Ze nejprodiavanéjsim modelem segmentu vyssi stfedni tfidy
automobilt je VW Passat. Pfekvapujici je tempo jeho rustu. Prodej modelu Passat
se od roku 2005 zvysil o 28,4 % na 331 801 vozu. Jeho nejblizsi konkurent Peugeot
prodal pouze 148 470 vozti modelu 407/4006, coz predstavuje pokles 0 26,2 %
oproti predeslému roku.

Segment celkem zahrnuje: Nissan Primera, Chevrolet/Daewoo Nubira, Hyundai Elantra,
Mitsubishi Carisma, Fiat Marea, Citroén Xantia, Kia Shuma, Mazda 626, Hyundai Lantra, Kia
Sephia/Mentor, Mazda Xedos 6.

Velké automobily

Chrysler 300C v roce 2006 témér ztrojnasobil sviij prodej, ale nedokazal pred-
stihnout vedouci model v segmentu Subaru Legacy/Outback. Model Legacy/Out-
back predcil model 300C o 1568 prodanych vozu. Po péti letech poklesu se cel-
kovy prodej velkych automobilti v minulém roce zvysil 0 5,7 % na 85 952 vozu,
kdyz uz v roce 2005 vzrostl 0 15,8 % na 81 351 vozd.

Segment celkem zahrnuje: Honda Legend, Chevrolet/Daewoo Evanda, Hyundai Grandeur,
Hyundai XG, Mitsubishi Galant, Opel/Vauxhall Omega, Toyota Camry, Nissan Maxima QX,
Renault Safrane, Kia Clarus/Credos, Chevrolet/Daewoo Leganza, Mazda Xedos 9..

Kupé

Peugeot 407 Coupe pomohl zastavit pétilety pokles v celkovém prodeji
v ramci tohoto segmentu, takZe se v roce 2006 zvysil o 16,3 % na 27 336 vozu.
Francouzsky model se v loniském roce podilel na 49,5 % celkového objemu
prodeje tohoto segmentu. Prodejni vina modelu 407 jej vynesla pied byvaly
model ¢. 1 v segmentu, Hyundai Coupe.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Camaro, Honda Prelude, Mazda MX3, , Fiat Coupe,
Ford Cougar, Ford Puma, Opel/Vauxhall Tigra, Honda Integra, Mitsubishi 3000 GT, Nissan 200SX.

Roadstery a kabriolety
Renault Mégane CC ukoncil pétileté panovani Peugeotu na ¢ele segmentu

roadstert a kabriolett. Peugeot 307 CC byl nejprodavanéjsim modelem v roce
2004, model 206 CC vedl v pfedchozich letech.
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trhu podle segmenti

Segment celkem zahrnuje: Smart ForTwo, Mitsubishi Colt, Smart Roadster, Chrysler PT
Cruiser convertible, Ford StreetKa, Honda S2000, Toyota MR2/MR, MG TF, Chrysler Sebring,
Opel/Vauxhall Speedster/VX220, Fiat Barchetta, Ford Focus Coupe Cabriolet, Fiat Punto, VW
Golf.

Malé minivany

Opel /Vauxhall Meriva je od svého uvedeni na trh v roce 2003 nejprodavanéj-
§im malym minivanem v Evropé. Renault Modus byl v roce 2005 na tésném dru-
hém misté€, ale jeho prodej v minulém roce poklesl o 52,1 %, coz Fordu Fusion
umoznilo zaujmout druhou pozici.

Segment celkem zahrnuje: Daihatsu YRV, Daihatsu Move, Hyundai Santamo, Daihatsu
Gran Move.
Stfedni minivany

Renault Scénic dominoval segmentu stfednich minivant od roku 1996. Jeho
panovini je vSak ohrozeno. Modelu Opel/Vauxhall Zafira se v lofiském roce pro-
dalo jen o 40 663 vozii méné nez modelu Scénic.To je nejblize, jak se model Zafi-
ra priblizil k modelu Scénic od roku 1999, kdy prisel na trh.

Segment celkem zahrnuje: Kia Carens, Skoda Roomster, Chevrolet/Daewoo Rezzo/Tacu-
ma, Nissan Almera Tino, Mazda Premacy, Honda Stream, Toyota Picnic, Nissan Serena, Mit-
subishi Space Runner, Kia Joice.

Velké minivany

Ford S-Max skoncil v segmentu velkych minivant na druhém misté, pfestoze
se zacCal prodavat aZ v poloviné minulého roku. Jestlize Evropské auto roku 2007
dokaze ve svém nastupu pokracovat, pravdépodobné prekona Renault Espace,
ktery je v soucasnosti na prvnim misté.

Segment celkem zahrnuje: Mercedes tfidy R, Mitsubishi Grandis, Hyundai Trajet, Fiat Ulysse,
Lancia Phedra/Z, SsangYong Rodius/Stavic, Toyota Previa, Subaru B9 Tribeca, Toyota Avensis
Verso, Mazda MPV, Chevrolet Trans Sport, Mitsubishi Space Wagon, Ford Windstar, Chrysler
Pacifica, Honda Odyssey/Shuttle, Opel/Vauxhall Sintra, Renault Avantime, Mitsubishi Space Gear.

Malé vozy SUV
Segment malych voz SUV byl v roce 2006 nejrychleji rostouci ¢asti trhu
v Evropé. Celkovy prodej v minulém roce vzrostl 0 63,6 % na 94 153 vozi.V Cele

rastu prodeje byly nové modely uvedené na trh od Fiatu (Sedici) a Suzuki (§X4)
a pfichod druhé generace modelu Daihatsu Terios. Zadny z vozi SUV vSak nedo-
kazal prekonat Suzuki Jimny.

Segment celkem zahrnuje: Suzuki Samurai

Stiedni vozy SUV

V roce 2006 se Toyota RAV4 stala prvnim modelem, ktery v segmentu stied-
nich vozua SUV prekonal objem prodeje 100 000 vozi.Tento uspéch modelu
RAV4 pomohl udrzet si prvni misto v této ¢asti trhu.Také Suzuki mélo velky rok.
Prichod nového modelu Grand Vitara podpofil prodej vozu SUV o0 55,1 % na
62 781 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Captiva, Land Rover Defender, Mitsubishi Outlander,
Ford Maverick, Nissan Terrano, Mazda Tribute, Tata Safari, SsangYong Actyon, Opel/Vauxhall
Antara, SsangYong Musso, Opel/Vauxhall Frontera.

Velké vozy SUV

Novy Hyundai Santa Fe posilil své vedeni v segmentu velkych vozt SUV, kdyz
jeho prodej vzrostl 0 61,4 % na 49 669 vozu. Land Rover Discovery, ktery obsadil
tfeti misto diky prodeji 19 781 vozi, je jedinym evropskym vyrobkem v segmen-
tu, kterému dominuji asijské a americké modely.
Segment celkem zahrnuje: Jeep Commander, Nissan Patrol GR, Suzuki Grand Vitara XL-7,

Saab 9-7X, Ford Ranger, Chevrolet TrailBlazer, Ford Explorer, Chevrolet Tahoe, Dodge Duran-
go, Isuzu Trooper, Chevrolet Blazer, Opel/Vauxhall Monterey, Hyundai Galloper.

Vstupni premium

Rozhodnuti Mercedesu nabidnout v tomto segmentu dva modely - tfidu A a tfi-
du B mu prineslo 30,5% podil v segmentu.Toto rozhodnuti soucasné také ulehci-
lo modelu Audi A3 zustat modelem ¢. 1.V prodeji za rok 2006 model A3 prekonal
model tfidy A o 54 776 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Lancia Y, Alfa Romeo 145/146, Lancia Delta.

- pokracovani na dalSi strané
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« pokrac¢ovani ze strany 15

Nizsi premium

BMW fady 3 v roce 2006 znovu ziskalo vedeni v tomto segmentu. Automobil
nové generace byl prvni cely rok na trhu.V letech 2004 a 2005 bylo BMW fady 3
na druhém misté za Audi A4. Pouziti vznétového motoru pomohlo Lexusu zvysit
prodej vozu IS 0 250 % na 19 890 vozi.

Segment celkem zahrnuje: Cadillac BLS, Lancia Lybra, Volvo V40.

Stiedni premium

Audi A6 v minulém roce prodlouzila své vedeni mezi stfednimi prestiznimi vozy
pred BMW rady 5. Prodej modelu A6 se zvysil o 3,3 % na 138 874 vozu, zatimco
BMW rady 5 sklouzlo doli o 4,4 % na 125 381 prodanych vozii.V roce 2005 model
A6 vedl o 3317 vozi. Spolu s Mercedesem tiidy E se v lofiském roce tfi némecké
modely podilely na 69,1 % celkového prodeje vozi z tohoto segmentu.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 166, Lancia Thesis, Cadillac CTS, Lancia K, Volvo
S70.

Vys$Si premium

Pred pfichodem nové generace na konci roku 2005 byl Mercedes tfidy S témér
predstizen BMW rady 7.AvSak v prubéhu celého roku nova tfida S svého hlavni-
ho rivala snadno v prodeji prekonala.Vlajkova lod Mercedesu zaujimala 42,4 %

z celkového prodeje vyssich prestiznich vozu v minulém roce.

Segment celkem zahrnuje: Volvo XC70, Mercedes-Benz ML, Range Rover, Lexus RX, Pors-
che Cayenne a Hummer.

Premium SUV

BMW X3 bylo druhym rokem za sebou nejprodavanéj$im vozem ze segmentu
prestiznich SUV. Celkové prodej v ramci segmentu vzrostl o 13,7 % na 352 277
vozu. Modely, které v této ¢asti trhu zaznamenaly nejvétsi prirtstky v prodeji,
byly Mercedes tiidy M druhé generace, zcela nové Audi Q7 a Land Rover Range
Rover.

Segment celkem zahrnuje: Mercedes tfidy GL, Mercedes t¥idy G, véechny modely Hum-
mer, Cadillac SRX, Cadillac Escalade/EXT.

Kupé premium

Kupé Mercedes tfidy C je v ¢ele segmentu prestiznich kupé, ktery byl po
dobu dvou let nevyrazny. Prodej ¢tyf hlavnich modela v roce 2006 poklesl.
Model Alfa Romeo GT zaznamenal v ramci segmentu nejvétsi propad o 32,9 %
na 13 054 vozi. Némci drzi sedm z prvnich deseti mist.

Segment celkem zahrnuje: Jaguar XK, Nissan 350Z, Bentley Continental GT, Mercedes CL,
Chevrolet Corvette, Maserati Coupe, Lotus Exige, BMW Z8 a BMW Z1, Volvo C70.

Roadster Premium

Pfestoze prodej Mercedesu SLK v roce 2006 poklesl o 26,1 % na 27 123 vozu,
model si snadno jiz treti rokem za sebou udrzel vedeni mezi prestiznimi roadstery
a kabriolety. Prodej roadstert a kabriolet zaznamenal nejvétsi pokles mezi vSemi
prestiznimi kategoriemi. Snizil se 0 10,9 % na 151 216 vozu. Segment mé€l svuj
vrchol v roce 2004, kdy se prodalo 177 708 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Mercedes tfidy SL BMW fady 6, Jaguar XK, Audi TT, Nissan
350Z, Alfa Romeo Spider, Lotus Elise, Lexus SC, Bentley Continental GT, Maserati Spyder,
Cadillac XLR, BMW Z3.

Exotické automobily

Aston Martin se protlacil pfed Ferrari a stal se tak v minulém roce nejprodava-
néjsim automobilem mezi exotickymi automobilt. Britskd znacka ziskala prvni
pozici diky modelu V8 Vantage. Prodej tohoto modelu vzrost z 224 vozu proda-
nych v roce 2005 na 2302 vozi. Celkové se prodej znacky Aston Martin zvysil o

40,4 % na 3794 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Audi R8, Bugatti Veyron, Honda NSX.

Osobni automobily odvozené z dodavek

Citroén Berlingo se tfetim rokem za sebou udrzel pred Renaultem Kangoo. Cel-
kové tento segment v minulém roce zaznamenal pokles i pres znacny nartst pro-
deje modeld VW Caddy a Fiat Doblo. <«



Auto Data & News | Brezen/duben 2007 |

zvetsSuji prepravni kapacitu

STEVEN WINGETT, kych predméti z malého automobilu. .
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE  Na piini Corsa rovnéz nabizi nosic kol, [RJSNEE:EREIRCRE Il
ktery se ukladd do zadniho narazniku. [ENSIlQVERQAELYIE 4400
Jednim z mimofadnych rysti nového Tento prvek dodivd némecka firma [REEIeUnEE SCCS (Small Common Components & Systems), platforma pro
modelu Opel Corsa je jeho vyskové Magna Car Top Systems. Tato divize malé vozy vyvinuta ve spolupréci s Fiatem, ktery ji pouZil pro treti
nastavitelny kryt prostoru pro zavaza- kanadské spolecnosti Magna Internatio- ) generaci Punta.
) P . s ox DX o s 220 Vedouci projektu: Klaus Niichter
dla, dodavany némeckym dodavatelem nal ocekava, Ze nosic si objednaji 3 % e N I ERE e S IR S
HP Pelzer Group.Tento prvek, ktery zakaznik(.. Magna koupila firmu specia- estan: B:easnaol\e;es\lljttsau u HIRELO Y (RSB XL WSt At
patfi do standardni vybavy verzi Editi- lizovanou na stfe$ni prvky, Car Top . . Y N - <
del li d N i Vyroba: Zaragoza (Spanélsko) a Eisenach (Némecko)
on, Spvor‘t a Co/srr/lo, mo e,u /Cf)r?%, ?ysEqns,v istopadu 2005 a v Cervenci [y —" 7. Fijna 2006
usnadnuje nakladani a vykladani téz- ji prejmenovala. €«
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Tajemstvi uspechu

JEDNOU Z NEJUSPESNEJ-
SiCH ZNACEK PRI HLEDANI
ORIGINALNIHO DESIGNU
JE PEUGEOT. PODIVALI
JSME SE, V CEM TKVi
TAJEMSTVi JEHO USPE-
CHU.

VLADIMIR RYBECKY, AUTO
DATA & NEWS

VELIZY | Velkoryse pojaty aredl ADN,
tedy Automotive Design Network
(zkratka ADN se ve francouzstiné sou-
casné pouziva i pro DNA), ktery se
nachazi na predmésti Parize, byl uve-
den do provozu v fijnu 2004. Jeho
vybudovani bylo iniciovino Robertem
Peugeotem, ktery stoji v jeho cele. Pod
jednou strechou zde vznikd design
obou znacek koncernu PSA, tedy Peu-
geotu i Citroénu.

Spoluprace i rivalita

Svym pojetim a vybaveni predstavu-
je ADN to nejlepsi a nejmoderné;jsi, co
je v soucasné dobé po strance designu
v automobilovém pramyslu celého své-
ta k dispozici. Jsou zde vytvoreny ideal-
ni podminky pro praci vice nez tisicov-
ky kreativnich pracovniki, ktefi sem
prisli z dvaceti zemi riznych kontinen-
ta.

V ramci koncernu PSA se vytvareji
jednotné strategie pro marketing
(i kdyz konecna realizace je pro kaz-
dou znacku oddélena), design a tech-
nicky vyvoj.Technici obou koncerno-
vych znacek velmi uzce spolupracuji
na spolec¢nych projektech, ¢imz se Set-
i vyvojové naklady. Zato designérska
studia obou znacek, a¢ sidli pod jed-
nou stfechou, jsou prisné oddélena.

V oblasti designu spolu obé€ znacky
souperi a maji pred sebou tajnosti.
Diky spolecnym prostoram tady ale
panuje pratelska atmosféra, protoze je
zde vytvoren prostor pro vzajemna set-
kani a diskuse.V podstaté¢ jedinym spo-
jovacim ¢lankem mezi obéma znacka-
mi zde ale je jen Robert Peugeot,
zastupce rodiny, kterd je nejvétsim
akcionarem koncernu PSA.

Unikatni mozZnosti

V ADN mohou designéfi pracovat
jak s virtualni realitou v digitalizované
podobé, tak se skutecnosti v material-
nim ztvarnéni, které umoznuji mode-
larské dilny pfimo na misté. Navic jsou
zde vytvoreny podminky pro posuzo-
vani hotovych modelt v realném pro-
stredi, jakymi nedisponuje zadna jina
automobilka.

Strediska virtualni reality CAVE ury-
chluji proces tvorby a rozhodovani.
Vyslednou podobu navrhovaného
vozu ¢i detailu 1ze diky nejmodernéj-
$im zpusobum zobrazeni vidét jesté
pred tim, nez je zhotoven prvni proto-
typ nebo model. To se tyka ve stejné
mife vnéjsi podoby vozu i jeho interié-
ru. Stle ale nebyla zavrzena ani klasic-
ka studia, ve kterych najde uplatnéni
vice tuzka nez pocitac.

Pocitacova simulace se vyuziva i pro
upravy aerodynamiky navrhovanych

karoserii. Az hotova karoserie se
v detailech doladuje v aerodynamic-
kém tunelu. Podobné se az jako druho-
fada véc resi i problematika hlu¢nosti.

Pracovisté pocitacového designu, ve
kterém je kolem 1000 pocitacu, pfimo
sousedi s vyrobou prototypt a hliné-
nych modelq, takze navrhafi maji moz-
nost okamzité sledovat aplikaci svych
navrhu a vysledek své prace.

Budova byla navrzena jako modular-
ni, takZe 1ze libovolné ménit jeji rozdé-
leni sténami. Naprosto ojedinély je
220 m dlouhy koridor pro dopravu
vyrobenych modelt, ktery vyvolava
dojem pohybu vozu jako po ulici.

V hornim patfe budovy jsou ta neju-
tajovanéjsi studia prostory pro posuzo-
vani zhotovenych modeld. Jsou zde
prosklené stény a stropy, které umoznu-
ji horizontalni i vertikalni upravy slu-
nec¢niho svétla vstupujiciho do salu
o plose 1700 m?.V tomto sale nebo na
stiese arealu (v okoli panuje zakaz pre-
letu vrtulnikt a malych letadel) jsou
podrobovany vyrobené modely detailni
analyze na slunec¢nim svitu, tedy nejen
v umélém svétle, jak je obvyklé jinde.

AZ poté prichazi pripravovany viz
do prezentacniho salu se zaoblenymi
sténami a s plochou podlahy 900 m?,
kde jsou moznosti nejriznéjsich druht
specidlniho osvétleni bez stint. Zde se
také nabizi moznost projekce na tfi
sousedici platna soucasné. Sem pricha-
zeji nejvyssi predstavitelé spolecnosti
aby na modelech ve skute¢né velikosti
posoudili navrhy stylista a rozhodli
o dal$sim postupu.

Nova filozofie

Pristup k designu u Peugeotu se
v poslednich letech radikaln€ zménil.

A nejde pritom ]en o to, ze se nyni
mnohem vice nez dfive pracuje s poci-
taci, ¢i Ze se pri navrhu designu vyuzi-
vaji také zkuSenosti z filmového pru-
myslu pfi navrzich specialnich efektu.
Tym navrhafu se internacionalizoval.
Na rozdil od nedavné minulosti zde
pracuji navrhafi z 12 zemi. Peugeot se
snazi udrzet si francouzsky styl, ale
uvédomuje si, Zze bez mezinarodniho
vliva by hrozilo, Ze nebude jinde
pochopen Francouzsk}? aspekt ale
protoze v dnesnim globahzovanem
svété je prinosem, pokud se na prvni
pohled pozna zemé puavodu. Informac-

ti. Ta je jednak dukazem ochoty
i schopnosti znacky naslouchat mla-
dym a ukazuje, ze Peugeot je mladou,
inovativni a dynamickou otevfenou
pohybuji mimo oblast automoblloveho
prumyslu. Konecna realizace vitézného
projektu pak je dokladem schopnosti
a moznosti firmy.

Soucasné je ale nezbytné navazovat
na slavnou historii znacky, a to
i v oblasti designu, aby se odlisila od
ostatnich a vyclenila z jinak jednotvar-
né masy.V tymech jsou proto zastupci
nejriznéjsich vékovych generaci - od
20letych az po 60leté. To vytvari smés

ni zdroje ovSem museji byt mezinarod-
ni, aby byl vysledek pfijiman na celém
SVELE.

Designéfi jsou rozdé€leni do dvou
hlavnich studii, ktera mezi sebou sou-
pefi pfi zpracovani jednotlivych pro-
jekta. Prace se tedy v pocatecni fazi
duplikuji. Dfive hralo roli partnera pro
interni soutéze italské studio Pininfari-
na, ale to se postupem casu ukazalo
v kontextu moderniho designu jako
nekonkurenceschopné, a proto dostalo
prednost interni klani.

Sazka na mladi

V cele jednotlivych tymu stoji mladi
lidé, protoze cilem znacky je omladit
vzhled svych vozt. Zipadni Evropa
vyznava kult mladych a mladé dokazi
oslovovat zase jen jejich vrstevnici.
Tento novy pfistup byl vyvolan revolu-
ci v automobilovém prumyslu: hlavaim
cilem je ziskavat nové zakazniky, a to
jde nejsnaze mezi nejmladsimi genera-
cemi.

Duilezitou roli v tomto kontextu hra-
je i designérska soutéz mladych stylis-

zkuSenosti i ochoty riskovat, pricemz
zkuSenosti jsou tu pokladany za
naprosto nenahraditelné. Proto se
nikdy nezac¢ina od nuly, ale vychazi se
z filozofie postupné obmény.

Problémem nékdy je aplikovat filo-
zofii designu Peugeotu pro konkrétni
segment. Dokonale se to podafilo
u modelu 207. Pravé ten je dokonalou
ukazkou nového pristupu. Oproti 206
byl u né¢ho dotazen soulad pohledu
zblizka i z dalky, stejné jako vnimani
stojiciho i jedouciho vozu. Jedna se
o vyvazené propojeni elegantnich linif
a krasy s dynamikou a vSemi typickymi
rysy Peugeotu.Jde o mnohem dospé-
lejsi automobil nez dosud - uz to neni
ten rodinny mazlicek jako 206 - ale
novou tvar znacky nabizi s asmévem.
Tato tvar vyjadfuje i zaujeti hlavniho
designéra znacky Gérarda Waltera pro
zavody - prid vozu geneticky vychazi
z tvaru vozi WRC a je inspirovana
nosem monopostu F1.Soucasné ale ma
tento vaz elegantni podélné linie a zad’
plnou zajimavych a pfitazlivych detai-
Ia.
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Ponékud odlisny nez u jinych zna-
¢ek je pristup Peugeotu ke konceptiim
vystavovanych na autosalonech.U Peu-
geotu se vzdy jedna o snahu pripravit
vefejnost na budouci produkty, inova-
ce ve stylu i celkové architektufe auto-

mobild, ale také technické inovace.
S riznymi detaily se diky tomu muZe-
me po case setkat i v prekvapujicich
souvislostech. Napfiklad kdyz se svét-
lomety ze studie supersportu 907
objevily u sériového modelu 207. ¢

The secret of success

One of the most successful brands
when looking for an original design is
Peugeot. We have looked where lies
the secret of its suct

Vladimir Rybecky, Auto Data & News

Vélizy | The large-scale ADN premises, i.e.
Automotive Design Network (abbreviation
ADN is used also for DNA in French), situat-
ed at the Paris suburb started its operation
in October 2004. Its construction was initi-
ated by ADN director Robert Peugeot.
Design of both PSA brands, Peugeot and
Citroén, is created here under one roof.

Co-operation and rivalry

By its conception and equipment the ADN
represents the best and state-of-the-art
qualities that are at disposal in the automo-
tive industry in the whole world. There
have been created ideal job conditions for
more that one thousand of creative work-
ers who came from twenty countries from
various continents.

Within the PSA concern there are created
integral strategies for marketing (though the
final realisation for each brand is different),
design and technical development. Techni-
cians of both concern brands very closely
co-operate on common projects and there-
fore economise development costs. On the
other side, the designer studios of each
brand are strictly separated.

As far as design is concerned both brands
compete with each other and they have
their secrets. However, thanks to the com-
mon premises there is friendly atmosphere
because of creation of a space for mutual
meetings and discussions. However, the
only link between both brands is Robert
Peugeot, the representative of the family,
which is the biggest shareholder in the PSA
concern.

Unique possibilities

Designers in ADN can work either with digi-
talised virtual reality or with materialised
reality enabled by modelling workshops
directly in situ. In addition there are created
conditions for finished models expertise in
real place, which are not at disposal in any
other car producer.

Centres of virtual reality CAVE accelerate
process of creation and decision. The final
shape of a designed car or a detail can be
seen due to state-of-the-art ways of projec-
tion already before the first prototype or
model is made. It concerns equally exterior
look of the car and its interior. Nevertheless,
also classic studios haven’t been rejected.
There you can more frequently use a pencil
than a computer.

Computer simulation is used also for aero-
dynamics adjustment of designed bodies.
Only a finished body is tuned in detail in
the wind tunnel.

The computer design workstation comprises
about 1000 computers and it is directly adja-
cent to the workplace where prototypes and
clay models are made, so designers can
immediately see adoption of their proposals
and a result of their work.

The building was proposed as a modular
type, so it is possible to change its partition
by means of walls. Absolutely unique is 220
metres long corridor for finished model
transport. It creates an impression that a car
moves along a street.

Upstairs are the most secret studios for pre-
pared models evaluation. There are glass
walls and ceilings enabling horizontal and
vertical adjustment of sunlight entering the
hall of 1700 m?2. In this hall or on the roof
(there is not permitted to overfly the build-
ing with helicopters or small planes) the fin-
ished models are analysed at the sunlight,
i.e. not only at the artificial light as it is usu-
al in other studios.

Only after that the prepared car comes into
the presentation hall with rounded walls and
the floor area of 900 m2 It enables various
sorts of artificial illumination without shades.
The hall also offers possibility of simultane-
ous projection on three adjacent screens.
Here come top executives of the company to
evaluate stylists’ full size proposals and
decide the next step.

The new philosophy
The approach to design at Peugeot has
substantially changed in last years. And

important is not only the fact that people
more often use computers than before or
that they use also experience from film
industry when proposing special effects.
The designer team has been internation-
alised. On the contrary to the recent time
there work designers from 12 countries.
Peugeot tries to maintain the French style
but they realises that without the interna-
tional influence their work might not be
understood abroad. However, the French
aspect still has to be the most important.
The reason is that in the present globalised
world the recognition of the country of the
origin on the first look brings benefit. How-
ever, the sources of information have to be
international as to secure that the result will
be accepted in the whole world.

Designers are divided in two main studios
competing during procession of individual
projects. It means that works are performed
in two ways in the beginning. In past the
partner’s role for internal competitions
played the Italian studio Pininfarina. In the
course of time this studio has proved to be
uncompetitive in the context of modern
design so the company has preferred the
internal content.

Bet on youth

Individual teams are lead by young people,
as the brand wants to rejuvenate look of its
cars. The Western Europe believes in
young people and these can be addressed
only by persons of the same age. This new
approach has been caused by the revolu-
tion in the automotive industry: the main
target is to gain new customers and that
can be done the most easily among the
youngest generation.

The important part in this context plays
also the designer competition among
young stylists. This competition on the one
hand proves goodwill and ability of the
brand to listen young people and on the
other hand demonstrates that Peugeot is
young, innovative and dynamic brand that
is opened also for external inspiration from
people working outside the automotive
industry. The final realisation of the win-
ning project verificates the ability and pos-
sibilities of the firm.

But simultaneously it is necessary to con-
tinue on famous brand’s history. It must be
done also in design in order to differentiate
this brand from others and set it apart the
monotonous mass. In the teams are there-
fore representatives of various ages from
twenty-year old to sixty-year old. This cre-
ates the mixture of experience and readi-
ness to take a risk when experience is
regarded here to be absolutely irreplace-
able. The work is therefore never began
from the very beginning but it is based on
the philosophy of a gradual change.
Sometimes there is problem to apply the
Peugeot design philosophy on particular
segment. It has been perfectly managed at
the 207 model. This model is just the exam-
ple of the new approach. Comparing to 206
there has been finalised unity between
close and distant look of the car as well as
perception of the car being at standstill or
in the move. It is a case of balanced con-
nection of elegant lines and beauty with
dynamics and all typical features of Peu-
geot. It is much a more adult car than
before. It isn‘t the family pet as the model
206 but this car offers a new face of the
brand with a smile. This face also express-
es the passion of the chief brand designer
Gérard Walter for races. The car nose has
the same genetic code as shapes of WRC
cars and it has been inspired by the nose of
the FImonopost. This car is at same time
characterised by smart longitudinal lines
and its rear part is full of interesting and
appealing details.

Peugeot has a little bit different approach
to concepts displayed at auto shows. In
case Peugeot it is always based on the
effort to prepare public for future products,
for style innovation, innovation of the
overall architecture of a car and also tech-
nical innovation. Thanks to this approach
we can find various details after some time
also in surprising contexts. For example
when the headlights from the supersport
study 907 emerged at the series model
207. <«



| Auto Data & News | Bfezen/duben 2007

F H F Y Ford FUSION 221 78 299 177 65 242
Pt\_lnl registrace osobnich a leh kyc_h iy " A 2 -
uzitkovych vozidel v Ceské republice za Ford KA 6 0 R o =

w re Ford MAVERICK 1 2 3 3 3 6
1 - Ctvrtletl 2007 Ford MONDEO 186 97 283 201 194 395
Obdobi 1-3/2007 1-3/2006 Ford RANGER 89 89 0 59 59
Kategorie 0A LUV celkem OA LUV celkem Ford S-MAX 58 73 131 0 0 0
Znacka/model ks ks ks ks ks ks Ford TOURNEO 3 3 0 0 0
Adria 0 2 2 3 () 3 Ford TOURNEO CONNECT 11 53 64 2 91 93
Alfa Romeo 147 4 0 4 5 0 5 Ford TRANSIT 64 677 741 40 542 582
Alfa Romeo 156 0 0 0 2 0 2 Ford 1493 1464 2957 1344 1206 2550
Alfa Romeo 159 26 9 35 10 0 10 Gasolone 0 1 1 0 3 3
Alfa Romeo 166 0 0 0 2 0 2 Gaz 0 26 26 0 12 12
Alfa Romeo BRERA 1 0 1 3 0 3 Gordon 1 0 1 0 0 0
Alfa Romeo GT 7 0 7 43 0 43 Hobby 3 1 4 o o o
Alfa Romeo 40 9 49 66 (1) 66 Honda ACCORD 29 0 29 39 0 39
Aro 0 1 1 0 7 7 Honda CITY 60 0 60 51 0 51
Aston Martin 1 () 1 ) (1) (1) Honda CIVIC 236 0 236 224 0 224
Audi A2 0 0 0 1 0 1 Honda CR-V 78 104 182 32 103 135
Audi A3 60 93 153 99 0 99 Honda FR-V 25 0 25 18 0 18
Audi A4 98 66 164 84 51 135 Honda HR-V 0 0 0 1 0 1
Audi A4 CABRIO 1 0 1 2 0 2 Honda JAZZ 49 0 49 89 0 89
Audi A6 121 48 169 144 78 222 Honda LEGEND 24 0 24 0 0 0
Audi A8 22 0 22 19 0 19 Honda 515 108 623 459 103 562
Audi ALLROAD QUATTRO 16 89 105 0 2 Hummer 1 9 10 1 15 16
Audi Q7 25 118 143 9 18 27 Hymermobil (1) 1 1 1 0 1
Audi TT 12 0 12 0 0 Hyundai ACCENT 355 0 355 461 0 461
Audi 389 431 820 368 152 520 Hyundai ATOS 126 0 126 216 0 216
Bentley 10 0 10 9 0 9 Hyundai COUPE 8 0 8 6 0 6
BMW 1 15 33 48 52 1 53 Hyundai ELANTRA 24 0 24 69 0 69
BMW 3 108 27 135 91 29 120 Hyundai GETZ 507 44 551 611 4 615
BMW 3 CABRIO 8 0 8 0 0 0 Hyundai GRANDEUR 8 0 3 13 0 13
BMW 5 65 22 87 77 28 105 Hyundai H-1 0 39 39 0 91 91
BMW 6 1 0 1 7 0 7 Hyundai MATRIX 39 5 44 19 &) 28
BMW 7 16 0 16 12 0 12 Hyundai SANTA FE 130 307 437 58] 104 157
BMW X 3 27 64 91 21 52 73 Hyundai SONATA 58 0 58 22 0 22
BMW X 5 8 13 21 0 45 45 Hyundai TERRACAN 9 12 21 11 37 48
BMW Z 4 6 0 6 2 0 2 Hyundai TRAJET 8 8 16 2 6 8
BMW 272 168 440 278 162 440 Hyundai TUCSON 60 78 138 114 122 236
Bremach 0 0 0 0 0 0 Hyundai 1337 500 1837 1603 374 1977
Bucher Schorling 0 0 0 0 0 0 Ch 0 0 0 0 (1] 0
Biirstner 1 0 1 1 0 1 Chevrolet AVEO 220 0 220 58 2 60
Cadillac 5 4 9 59 4 63 Chevrolet CAPTIVA 50 93 143 0 0 0
Caterham 0 0 0 1 0 1 Chevrolet EPICA 10 0 10 0 0 0
Citroén BERLINGO 160 456 616 134 371 505 Chevrolet EVANDA 0 0 0 2 0 2
Citroén C15 0 0 0 0 18 18 Chevrolet KALOS 3 0 S 88 0 88
Citroén C1 163 0 163 61 0 61 Chevrolet LACETTI 58 9 67 64 0 64
Citroén C2 21 17 38 25 16 41 Chevrolet SPARK 262 0 262 205 0 205
Citroén C3 433 0 433 327 0 327 Chevrolet TACUMA 1 0 1 8 0 3
Citroén C3 PLURIEL 0 0 0 1 0 1 Chevrolet 612 102 714 424 1 425
Citroén C4 420 0 420 297 0 297 Chrysler CROSSFIRE 4 0 4 2 0 2
Citroén C4 PICASSO 73 39 112 0 0 0 Chrysler GRAND VOYAGER 2 0 2 7 0 7
Citroén C5 49 30 79 46 38 84 Chrysler LX 7 2 9 12 0 12
Citroén C6 6 0 6 3 0 3 Chrysler NEON 0 0 0 1 0 1
Citroén C8 3 5 8 6 10 16 Chrysler PT 2 0 2 2 0 2
Citroén JUMPER 4 151 155 12 148 160 Chrysler SEBRING 2 0 2 0 0 0
Citroén JUMPY 1 23 24 34 34 Chrysler VOYAGER 2 1 3 1 1 2
Citroén XSARA PICASSO 163 60 223 125 60 185 Chrysler 21 3 24 26 3 29
Citroén 1529 784 2313 1067 699 1766 Intrall 0 0 0 0 1 1
Dacia LOGAN 263 41 304 337 0 337 lveco DAILY 0 108 108 0 101 101
Dacia 263 41 304 337 5 342 Iveco 0 112 112 0 103 103
Daihatsu 8 0 8 0 0 0 Jaguar S-TYPE 6 0 6 3 0 3
Daimler 0 0 0 0 0 0 Jaguar X-TYPE 9 0 9 3 1 4
Dethleffs 3 3 6 2 0 2 Jaguar XJ 2 0 2 1 0 1
Dodge CALIBER 29 0 29 0 0 0 Jaguar XK 8 0 8 1 0 1
Dodge 29 0 29 0 0 o Jaguar 26 0 26 10 1 11
Elnagh () 0 o 1 () 1 Jeep COMMANDER 1 4 5 5 0 5
Ferrari a () 4 4 o 4 Jeep COMPASS 4 1 5 0 0 0
Fiat CROMA 8 4 12 5 2 7 Jeep GRAND CHEROKEE 5 8 13 7 11 18
Fiat DOBLO 0 180 180 0 120 120 Jeep CHEROKEE 1 0 1 3 0 3
Fiat DUCATO 2 135 137 2 107 109 Jeep WRANGLER 1 0 1 1 1 2
Fiat IDEA 0 0 0 1 0 1 Jeep 12 22 34 17 16 33
Fiat MULTIPLA 14 1 15 6 0 6 Kaipan 3 0 3 o 0 0
Fiat PANDA 282 3 285 212 6 218 Kia CARENS 34 13 47 9 9 18
Fiat PUNTO 331 40 371 166 0 166 Kia CARNIVAL 18 14 32 12 6 18
Fiat SCUDO 0 4 4 0 0 0 Kia CEE_D 234 50 284 0 0 0
Fiat SEICENTO 0 0 0 38 0 38 Kia CERATO 90 0 90 81 0 81
Fiat STILO 77 29 106 117 18 135 Kia K 0 47 47 0 32 32
Fiat STRADA 0 2 2 0 5 5 Kia MAGENTIS 25 0 25 5 0 5
Fiat 758 409 1167 567 266 833 Kia OPIRUS 4 0 4 1 0 1
Ford FIESTA 282 18 300 381 11 392 Kia PICANTO 305 0 305 264 0 264
Ford FOCUS 485 312 797 411 182 593 Kia PREGIO 0 0 0 0 3 3
Ford FOCUS C MAX 72 44 116 47 42 89 Kia RIO 113 28 141 121 0 121
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Kia SORENTO 21 44 65 20 54 74 Nissan MICRA 77 0 77 64 0 64
Kia SPORTAGE 75 76 151 43 68 111 Nissan MURANO 3 10 13 9 12 21
Kia 928 276 1204 563 172 735 Nissan NAVARA 0 75 75 0 32 32
Knaus o 1 1 1 o 1 Nissan NOTE 132 0 132 7 0 7
Lada 1118 9 0 9 0 0 0 Nissan PATHFINDER 10 28 38 8 22 30
Lada VAZ 21 4 0 4 8 0 8 Nissan PATROL 0 3 3 1 2 3
Lada VAZ 2121 12 8 20 19 9 28 Nissan PRIMASTAR 1 4 5 0 2 2
Lada 28 8 36 34 9 43 Nissan PRIMERA 0 0 0 12 8 20
Laika [} ) 0 0 ) ) Nissan QASHQAI 33 0 33 0 0 0
Lamborghini 2 (1] 2 2 0 2 Nissan TERRANO 1 0 1 0 0 0
Lancia 3 o 3 1 0 1 Nissan X-TRAIL 32 38 70 16 50 66
Land Rover DEFENDER 0 0 0 3 3 Nissan 306 207 513 203 219 422
Land Rover DISCOVERY 4 30 34 1 22 23 Opel AGILA 103 0 103 103 0 103
Land Rover FREELANDER 3 18 21 10 29 39 Opel ASTRA 309 189 498 279 126 405
Land Rover RANGE ROVER 2 10 12 1 4 5 Opel ASTRA CABRIO 2 0 2 0 0 0
Land Rover RANGE ROVER SPORT 10 21 31 6 26 32 Opel COMBO 4 33 37 3 43 46
Land Rover 25 84 109 20 95 115 Opel CORSA 454 9 463 125 9 134
LDV Py Py Py 0 1 1 Opel MERIVA 43 6 49 42 10 52
Lexus GS 5 0 5 2 0 2 Opel MOVANO 0 6 6 0 8 8
Lexus IS 17 0 17 7 0 7 Opel SIGNUM 5 0 5 6 0 6
Lows 1S 2 0 2 1 0 1 Opel VECTRA 45 28 73 66 27 93
Lexus RX 3 4 7 15 1 16 Opel VIVARO 6 17 23 9 34 43
T 36 8 a4 34 3 37 Opel ZAFIRA 38 23 61 63 39 102
Mo 0 ° 0 0 ° ° Opel 1030 313 1343 711 297 1008
LMC ° ° ° ° ° ° Peugeot 1007 22 0 22 26 0 26
Lublin ° 3 3 o a 2 Peugeot 107 148 9 157 117 0 117
Mo ° 1 1 ° 1 1 Peugeot 206 391 65 456 542 86 628
Maro ° 2 2 ° 2 2 Peugeot 207 563 0 563 0 0 0
Maserati 3 ° 3 5 ° 5 Peugeot 307 258 11 369 250 89 339
Mazda 2 57 ) 57 54 0 54 Peugeot 407 84 46 130 84 55 139
Mazda 3 83 0 83 112 0 112 Peugeot 407 COUPE 2 0 2 10 0 10
Mazda 5 39 46 85 65 a5 110 Peugeot 607 1 0 1 28 0 28
Mazda 6 98 37 135 95 42 137 Peugeot 807 ! o 16 20 28
Mazda BT P 2 2 0 0 0 Peugeot BOXER 4 163 167 145 153
Mazda FIGHTER 0 0 0 0 2 2 Peugeot EXPERT 2 24 26 0 25 25
Mazda MPV i @ i : @ ; Peugeot PARTNER 69 262 331 20 131 151
Mazda MX5 a @ : a @ a Peugeot 1607 699 2306 1128 555 1683
Mazda PREMACY 0 0 0 0 2 2 :iagz“g” g :) ; 2 - ;
orsche
m:ig: 'RI':IZUTE 2 ? ? ; g ; Porsche 911 CABRIO 0 0 0 2 0 2
Mazda 289 92 381 340 91 431 iiersChelBOXSIIER J g g 2 J z
e RamA 29 0 29 24 0 24 Porsche CAYENNE 1 15 16 2 12 14
Mercedes-Benz B 21 20 41 15 19 34 Porsche CAYMAN 3 0 3 0 0 0
Mercedes-Benz C 30 8 38 32 12 a4 Porsche 17 15 32 12 13 25
Mercedes-Benz CL 13 0 13 1 0 1 Praga L 0 L O 0 0
Mercedes-Benz CLK 3 0 3 7 0 7 Rroton O 0 O O 0 0
Mercedes-Benz CLS 17 0 17 26 0 26 At O ik ks 0 L L
S — 7 p 5 7 2 75 Renault CLIO 511 13 524 411 3 414
Mercedes-Benz GL 3 21 22 1 0 1 Renault ESPACE 15 2 17 22 7 29
Renault KANGOO 106 172 278 60 99 159
Mercedes-Benz ML 29 63 92 20 93 113
Morcedes.Benz R 12 o 18 13 0 13 Renault LAGUNA 39 44 83 70 55 125
Renault Truck MASCOTT 0 0 0 0 4 4
Mercedes-Benz S 46 0 46 4 0 5 Renault MASTER 5 253 258 10 134 144
Mercedes-Benz SL 4 0 4 ! 0 ! Renault Truck MAXITY 0 2 2 0 0 0
Mercedes-Benz SLK 3 0 3 2 0 > Renault MEGANE 289 221 510 417 164 581
Mercedes-Benz SPRINTER 14 240 254 11 152 163 Renault MODUS T 7 ™ 31 13 14
Mercedes-Benz VANEO 0 0 0 0 L L Renault SCENIC 110 54 164 68 31 99
Mercedes-Benz VIANO 26 73 99 7 48 55 Renault THALIA 712 0 712 697 0 697
Mercedes-Benz VITO 28 139 167 23 118 141 Renault TRAFIC 66 200 266 39 79 118
Mercedes-Benz 355 606 961 317 462 779 Renault TWINGO 10 1 1 30 0 30
Mini COOPER 1 d 1 L g 7 Renault VEL SATIS 1 0 1 4 0 4
Mini ONE L g L L g L Renault 1945 969 2914 1896 591 2487
Mini 15 0 15 9 0 9 S T— - o - o o o
Mitsubishi COLT 138 0 138 98 0 98 w— Z G z > 5 5
Mitsubishi GRANDIS 6 5 11 7 2 9 E—y 3 a : z 5 z
Mitsubishi L 200 0 68 68 0 24 24 S z z E 2 = z
Mitsubishi LANCER 1 0 1 35 0 35 Saab e e > > o =
Mitsubishi OUTLANDER 8 4 12 13 7 20 e m— - = A = = G
Mitsubishi PAJERO 12 9 21 6 11 17 P & g5 5 5 5 5
Mitsubishi PAJERO SPORT 0 0 0 2 4 6 Seat ALHAMBRA g = o = P =
Mitsubishi SPACE STAR 0 0 0 3 0 3 Seat ALTEA =8 36 T i e 2
Mitsubishi 184 93 277 170 50 220 Seat CORDOBA 137 0 137 17 ) 17
Mitsubishi Fuso CANTER 0 16 16 0 6 6 Seat IBIZA 262 0 262 156 0 156
Mitsubishi Fuso 0 16 16 0 6 6 Seat LEON 76 21 97 111 27 138
Multicar o 22 22 o 9 9 Seat TOLEDO 17 5 22 40 32 72
Nissan 350 2 1 0 1 5 0 5 Seat 587 77 664 asa 127 611
Nissan ALMERA 8 0 8 49 0 49 Smart ForTwo 3 0 3 3 0 3
Nissan ALMERA TINO 0 0 0 22 20 42 Smart ForFour 0 0 0 7 0 7
Nissan ATLEON 0 0 0 0 1 1 Smart 3 o 3 10 ° 10
Nissan CABSTAR 0 21 21 0 15 15 Ssangyong ACTYON 3 2 5 0 0 0
Nissan DOUBLE-CAB 0 16 16 0 35 35 Ssangyong ACTYON SPORTS 0 1 1 0 0 0
Nissan INTERSTAR 0 2 2 0 1 1 Ssangyong KYRON 6 9 15 5 3 8
Nissan KING-CAB 0 1 1 0 8 8 Ssangyong MUSSO SPORTS 0 0 0 0 1 1
Nissan KUBISTAR 0 4 4 0 5 5

pokra¢ovani na strané 30
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Vychazi ve spolupraci s vydavatelstvim Crain Communication Europe
Je oficidlnim partnerem mezinarodni ankety AutoBest Am—:"%gr

1
Ssangyong REXTON 4 15 19 6 6 12 H s 3 s o X
gyong i Prvni registrace osobich vozu v Evropé
Ssangyong RODIUS 2 0 2 2 0 2 H ~ - ”
Ssangyong 16 28 a4 16 15 31 i béhem 1. ¢tvrtleti 2007
B9 TRIBECA 17 2 ! .
Subaru B9 TRIBEC 6 3 0 0 G 1-3/2007 1-3/2006 zména
Subaru FORESTER 27 a1 68 36 29 65 ! ks ks %
(]
Subaru IMPREZA 20 4 24 12 6 18 !
S“ba"’ Uty ) ; ; ; ; ,~ | haiie 733 223 704 105 41
ubaru
I N&meck 717 536 797 143 -10
Subaru LEGACY 23 45 68 27 38 65 | ——Mecko
Subaru aa 109 193 a5 74 159 ! Velka Britanie 688 476 669 206 2,9
1 1 -
Suzuki GRAND VITARA 115 102 217 102 91 193 | gra”"f ; 212 ;21 ifg 222 ;';'
- panélsko -0,
Suzuki IGNIS 173 2 175 205 1 206 1
1 .
Suzuki JIMNY 6 5 11 13 4 17 i B‘_*'g'e 163 858 177 645 7.8
Suzuki LIANA 0 0 0 P 0 2 i lecizemsko 160 295 159 913 0,2
Suzuki SWIFT 190 0 190 106 0 106 i Irskarep. 0 77 92 6.8
Suzuki SX4 205 0 205 0 0 ol | it EE L1055 e
Suzuki 701 109 810 435 97 s32 | [UESECEEES 75 859 77999 -2,7
Skoda FABIA 6529 872 7401 7606 1017 8623 | Polsko 72763 58 462 24,5
Skoda OCTAVIA 3594 1629 5223 3176 1564 4740 | Svédsko 68 402 61256 11,7
Skoda ROOMSTER 978 356 1334 0 0 0 | Rumunsko 59 910 51170 171
o) 1
Skoda SUPERB 362 0 362 444 0 444 1 Portugalsko 49514 51963 -4,7
Skoda 11595 2867 14462 11412 2604 14016 i Madarsko 42 076 44 940 -6,4
Toyota AURIS 36 0 36 0 0 0 I Finsko 40 202 43 809 -8,2
Toyota AVENSIS 53 24 77 a4 46 90 i Dansko 34 205 36 403 -6
Toyota AYGO 53 0 53 39 0 39 ! Ceska rep. 30 105 27 568 9,2
Toyota COROLLA 282 0 282 228 0 228 i Slovinsko 16 586 16611 -0,2
Toyota COROLLA VERSO 28 17 45 30 43 73 ! Lucembursko 14423 14222 1,4
1
Toyota HIACE 0 0 0 0 2 2 ! Slovensko 13 189 12 852 2,6
Toyota HILUX 0 0 0 0 6 6 1 Bulharsko 11186 8723 28,2
Toyota LAND CRUISER 16 49 65 12 27 39 ! LotySsko 7 939 4 569 73,8
Toyota PRIUS 2 0 2 7 0 7 | Estonsko 7651 5137 48,9
Toyota RAV4 60 104 164 21 49 70 i Litva 3844 2990 28,6
Toyota YARIS 519 0 519 506 0 506 : EU15 3 855 816 3904 173 1,2
Toyota 1105 249 1354 898 180 1078 | Nové &lenské zemé EU 265 249 233 022 13,8
UAZ o 4 4 o 7 7 ! EUcelkem 4 121 065 4 137 195 0,4
1
Volkswagen CADDY 30 307 337 13 302 315 i Svycarsko 62 109 62 997 14
Volkswagen CALIFORNIA 0 0 0 1 0 1 i Norsko 33742 24 622 370
Volkswagen CRAFTER 6 159 165 0 0 0 ! lsland 3103 5 334 41,8
z":::s""age” Eg)s( 25 0 25 g 0 0 i EFTA 98 954 92 953 6.5
Il 44 0 44 8 0 8 | EU+EFTA 4 220 019 4 230 148 0,2
Volkswagen GOLF 559 139 698 476 107 583 !
Volkswagen JETTA 100 0 100 118 0 118 i
Volkswagen LT 0 0 0 2 79 81 H
1 ”| - - ” ” [} ”y
el WUV Y = = = = o8& i Podil jednotlivych vyrobci na evropském
Volkswagen NEW BEETLE 0 0 0 2 0 2 ! t h 1 vt tl t,
Volkswagen PASSAT 360 316 676 495 390 885 i rhu v 1. ctvrueti
Volkswagen PHAETON 1 0 1 5 0 5 i 2007 2006 rozdil  podil na trhu 07 podil na trhu 06
Volkswagen POLO 309 0 309 589 0 589 i ks ks % % %
Volkswagen SHARAN 18 25 43 ) 5 18 I celkem 4220019 4230 148 20,2 B _
Volkswagen TOUAREG 9 78 87 16 66 82 i VW Group 797 234 796 113 0,1 18,9 18,8
Volkswagen TOURAN 50 86 136 34 76 110 ! Volkswagen 400 890 421 146 4,8 9,5 10
1
Lot IWUPONE 12 4| i E T TR T —
v°| 5‘3"(')’9"" 5 . . 5 ; - i PSA Group 562065 568 261 1,1 13,3 13,4
olvo H
! Peugeot 303119 309015 -1,9 7.2 7.3
Volvo 60 25 0 25 24 0 24
oV | Citroen 258946 259 246 0,1 6,1 6,1
Volvo 70 7 8 15 13 16 29 !
Volvo 80 % o % 8 o 8 i FORD Motor 473438 462531 2,4 11,2 10,9
T 20 0 20 0 0 0 i Ford 364889 358501 1,8 8,6 8,5
el 5 . : . 3 3 1 GENERAL MOTORS 444889 441223 0,8 10,5 10,4
1
Ty = i = = i = i Opel/Vauxhall 368644 363548 14 8,7 8,6
ViV B ~ = W = s @ I RENAULT Group 350998 389419 9,9 8,3 9,2
Volvo XC70 3 o 7 = o pm i Renault 316765 356 620 -11,2 7,5 8,4
Volvo XC90 26 99 125 29 57 86 ! FIAT Group 350900 329 758 6,4 8,3 7.8
Volvo 183 168 351 120 146 266 | Fiat 269039 252994 6,3 6,4 6
i TOYOTA MOTOR 262817 232738 12,9 6,2 5,5
Celkem 30105 12824 42929 27568 10445 38013 i DAIMLERCHRYSLER 222199 238691 -6,9 53 5,6
1 BMW Group 193903 204 283 5,1 4,6 4,8
Pozn.: v pfehledu jednotlivych modelt nejsou uvedeny individualné dovezené vozy bez i
upresnéni typu ale jsou zarazeny do souctu registraci jednotlivych znacek, soucet registraci !
jednotlivych modell proto nemusi souhlasit s tdajem celkového poctu registraci znacky. !
i Nejprodavanéjsi modely v 1. ¢tvrtleti
1
1 pofF. mode 1-3/2007 1-3/2006 rozdil
Q H ks ks %
!o H
News i 1. Opel/Vauxhall Corsa 118 005 73 974 +43,3 %
: 2. Fiat Punto 115 609 122 219 -3,6%
Auto Data & News — ekonomicky dvoumgsinik o automobilovém primysiu. Roénik Ill, brezen/duben 2007.1 3. Ford Focus 113 224 121906 -6,0
Adre_sa redakce: Pod Altdnem 1'03’/99, 110 00 F_’raha 10’, tel.: +f120 2_7’4 771322, o i 4. Peugeot 207 112 540 948 -
;—mall. a’dn@autofovr_LIJm.cz. Vydaya. Mqt‘o Public Antonin Matéjka. Séfredaktor: Ing. Viadimir ! 5. Renault Clio 109 653 116 362 31 %
ybecky. Redaktofi: Ing. Antonin Matéjka. ! -
Preklady: RNDr. Ivana Rybeckéa. Graficky design: Studio 1. i 6. Opel/Vauxhall Astra 108 799 118 364 70 %
Tisk: Tisk&rna TISKAP, Na Louzi 2a, 101 00 Praha 10. Vychazi: 26. 4. 2007. ISSN 1214-7753. i 7. Ford Fiesta 106 329 104 711 +3,3%
quomoriie News ! 8. Volkswagen Golf 102 057 104 019 +5,6 %
1
H
1
1
1
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Registrace novah VOZCI Chevrolet 29687 27914 Porsche 63841 7106
v ” Chrysler Voyager/Gr. Voyager 2915 4033 Proton 360 331
v Evropé za leden/anor 2007 | chrysier 7093 8588 Renault Clio 67793 72280
pOdIe Znaéek a ieiich Isuzu 248 231 Renault Espace/Grand Espace 5535 6289
Q “ EEA 3 Jaguar X-Type 1894 2825 Renault Kangoo 7038 8216
nelprOdavaneISICh mOdeIu Jaguar 4232 5171 Renault Laguna 8335 13908
model/znaéka 2007 2006 Jeep Grand Cherokee 2818 3941 Renault Mégane 38507 43077
Alfa Romeo 147 11149 11909 Jeep 6071 6525 Renault Modus 9608 14396
Alfa Romeo 159 11091 7952 Kia Carens 2635 1729 Renault Scénic/Grand Scénic 40325 39896
Alfa Romeo 26415 24659 Kia Carnival/Sedona 2170 2062 Renault Twingo 7894 10275
Aston Martin 561 560 Kia cee'd 4272 11 Renault 189986 213060
Audi A3/S3 29615 32009 Kia Cerato 1755 3851 Rolls Royce 64 30
Audi A4/S4/RS4 33388 34629 Kia Picanto 11023 11236 Saab 9-3 8654 9172
Audi A6/S6/RS6/allroad 19974 22403 Kia Rio 3879 5437 Saab 9-5 3118 3510
Audi Q7 6977 615 Kia Sorento 5246 6928 Saab 11861 12817
Audi 96325 92955 Kia Sportage 5521 6206 Seat Alhambra 2264 2387
Bentley 637 557 Kia 37220 38534 Seat Altea 12925 9325
BMW 1 15325 18984 Lada 871 1242 Seat Cordoba 4030 3727
BMW 3 38633 39157 Lamborghini 73 64 Seat Ibiza 23709 23559
BMW 5 17707 19150 Lancia Musa 6961 6327 Seat Leon 16329 20310
BMW X3 10634 9630 Lancia Ypsilon 15637 14952 Seat 60575 61887
BMW 87990 95329 Lancia 23780 22631 Smart ForFour 6714 9643
BMW Alpina 44 32 Land Rover Freelander 3972 3936 Smart 7921 15799
Bugatti 3 1 Range Rover Sport 4144 4453 SssangYong 4251 6672
Cadillac 502 414 Land Rover 13314 13637 Subaru Forester 2195 3286
Citroén Berlingo 9051 9953 Lexus IS 2972 2478 Subaru 6695 8432
Citroén C1 17130 13823 Lexus RX 2053 2255 Suzuki Ignis 3608 3974
Citroén C2 12657 17097 Lexus 6184 5571 Suzuki Jimny 4087 4182
Citroén C3 37993 40793 Lotus 110 171 Suzuki Swift 17849 14964
Citroén C4 30225 31505 Maserati 427 331 Suzuki SX4 6496 343
Citroén C4 Picasso/Gr. Picasso 14425 254 Maybach 11 13 Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 9790 10857
Citroén C5 8598 11827 Mazda2 5000 5881 Suzuki 43119 43051
Citroén C8 2288 3172 Mazda3 11532 11359 Skoda Fabia 30808 31481
Citroén Xsara Picasso 21514 26474 Mazdab 6887 7440 Skoda Octavia 32702 31318
Citroén 156933 157743 Mazda6 9766 12700 Skoda Roomster 8514 43
Dacia 19044 20925 Mazda 36402 41031 Skoda Superb 2365 2278
Daihatsu Sirion 2610 2541 Mercedes A 21560 21568 Skoda 74390 65134
Daihatsu Terios 4370 1591 Mercedes B 16445 17282 Tata 645 819
Daihatsu 9786 5802 Mercedes C 16590 17526 Toyota Auris 4652 1
Dodge 3565 a0 Mercedes CLK 3219 4246 Toyota Avensis 20517 21241
Ferrari 468 469 Mercedes CLS 2695 3574 Toyota Aygo 15772 12698
Fiat Bravo 2018 o Mercedes E 17487 15131 Toyota Corolla 28433 28109
Fiat Croma 5099 6648 Mercedes M 8299 10584 Toyota Corolla Verso 12194 15003
Fiat Dobl6 4501 3896 Mercedes S 3725 4027 Toyota LandCruiser 5364 5203
Fiat Idea 6456 5872 Mercedes SLK 2548 3261 Toyota Prius 3793 3471
Fiat Multipla 4668 5200 Mercedes Vito/Viano 2690 2768 Toyota RAV4 18205 8854
Fiat Panda 47723 39175 Mercedes-Benz 102535 103142 Toyota Yaris 41414 31238
Fiat Punto/Grande Punto 69418 74750 MG Rover 125 2202 Toyota 151084 128560
Fiat Sedici 5861 74 Mini 15966 13595 Volkswagen Caddy 3903 5420
Fiat Seicento 9322 8640 Mitsubishi Colt 9840 11604 Volkswagen Eos 4221 151
Fiat Stilo 5030 8188 Mitsubisho Lancer 2111 2775 Volkswagen Fox 8407 13737
Fiat 164262 157819 Mitsubishi Outlander 3571 1449 Volkswagen Golf 56406 60439
Ford Fiesta 57340 57684 Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun3728 2356 Volkswagen Golf Plus 15792 16160
Ford Focus 63273 69084 Mitsubishi 21925 22582 Volkswagen Jetta 8298 8930
Ford Focus C-MAX 19149 21466 Nissan Almera 4028 7940 Volkswagen Passat 49384 57604
Ford Fusion 13031 14120 Nissan Micra 12176 20339 Volkswagen Polo 42637 40913
Ford Galaxy 6193 3815 Nissan Note 10309 672 Volkswagen Sharan 2976 3811
Ford Ka 6613 7968 Nissan Pathfinder 2422 2897 Volkswagen Touareg 5198 6612
Ford Mondeo 18943 20908 Nissan Primera 3009 4801 Volkswagen Touran 21240 20468
Ford S-MAX 12176 56 Nissan Quashquai 2875 31 Volkswagen Transporter/
Ford 200340 198945 Nissan X-Trail 3786 6709 Caravelle/Shuttle 6634 8253
FSO 75 124 Nissan 41032 49519 Volkswagen 228331 247360
GM/Daewoo 2108 2184 Opel/Vauxhall Agila 4226 5228 Volvo C30 6105 55
Honda Accord 5138 5002 Opel/Vauxhall Astra 58580 65084 Volvo S40 4139 4969
Honda Civic 16628 11303 Opel/Vauxhall Astra Classic 2716 3233 Volvo S60 2972 3483
Honda CR-V 11204 6343 Opel/Vauxhall Corsa 69746 40326 Volvo V50 9211 10634
Honda FR-V 1635 2920 Opel/Vauxhall Meriva 22214 23029 Volvo V70/XC70 9957 9783
Honda Jazz 10113 12291 Opel/Vauxhall Vectra 13994 17268 Volvo XC90 5300 6550
Honda 45873 39795 Opel/Vauxhall Zafira 23978 33468 Volvo 43275 36760
Hyundai Accent 5277 5683 Opel/Vauxhall 203036 196564 ¢inské znacky 122 14
Hyundai Atos/Amica 6783 5987 Perodua 104 75 ostatni znacky 1077 1316
Hyundai Getz/TB 12662 15569 Peugeot 1007 2580 7468
Hyundai Matrix 3037 4035 Peugeot 107 17175 11886 CELKEM 2423065 2444074
Hyundai Santa Fé 8990 4193 Peugeot 206/206SW 16302 60947
Hyundai Tucson 8615 11236 Peugeot 207 66520 477
Hyundai 50587 53572 Peugeot 307/307SW 42076 59319 Do prehledu jsou zahrnuty zemé Belgie, Ceska rep., Dansko,
Hummer 182 85 Peugeot 407/407SW 21583 31878 Estonsko, Finsko, Francie, Irsko, Italie, Island, Kypr, Litva, Loty$-
Chevrolet Captiva 5441 13 Peugeot 807 2695 3950 sko, Lucembursko, Madarsko, Némecko, Norsko, Polsko, Portu-
Chevrolet Kalos/Aveo 8758 9270 Peugeot Partner/Ranch 5429 4999 gilésclit)k:akousko, Recko, Slovensko, Slovinsko, Spanélsko,
Chevrolet Lacetti 2410 3173 Peugeot 176187 183456 5 . ks Yo .
= V prehledu jsou uvadény jen modely s mésiénim prodejem
Chevrolet Matiz/Spark 9483 11666 Porsche 911 3367 2933 trvale prevysujicim 2000 ks.

2Zdroj: JATO Dynamics



