
NOVINKA JIHOKOREJSKÉ
AUTOMOBILKY HYUNDAI
PŘICHÁZÍ NA EVROPSKÝ
TRH S AMBICEMI KONKU-
ROVAT V NIŽŠÍ STŘEDNÍ
TŘÍDĚ TAKOVÝM OSVĚDČE-
NÝM BESTSELLERŮM,
JAKÝMI JSOU FORD
FOCUS, PEUGEOT 307 ČI
RENAULT MÉGANE.

Nov˘ model i30 je od základu koncipo-
ván pro typickou evropskou klientelu,
má atraktivní moderní design, praktick˘
prostorn˘ interiér a ‰irokou paletu záÏe-
hov˘ch a vznûtov˘ch motorÛ. Tento
automobil, kter˘ bude od roku 2009
montován v právû budovaném závodû
v No‰ovicích ( do té doby bude vyrábûn
v Koreji), otevírá novou éru automo-
bilky Hyundai na starém kontinentu.
Spoleãnû se sestersk˘mi modely Kia
cee’d by mûl váÏnû promluvit do prodej-
ních v˘sledkÛ v segmentu niÏ‰í stfiední
tfiídy. Kromû vysoké technické úrovnû
a kvality zpracování by mu k tomu mûla
pomoci i jeho ‰piãková bezpeãnost
a vynikají pomûr ceny a uÏitné hodnoty.
Navíc k pûtidvefiovému hatchbacku brzy

Hyundai i30 otevírá nové horizonty

Čísla měsíce

Proč musel
být prodán
Chrysler

AUTOSALON V BRNĚ OPĚT
POSKYTL PROSTOR
K HODNOCENÍ STAVU ČES-
KÉHO AUTOMOBILOVÉHO
PRŮMYSLU.

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

BRNO | V Brnû se uskuteãnila dosud
nejvût‰í automobilová pfiehlídka v his-
torii âeské republiky.V mnoha ohle-
dech se podafiilo v˘stavu pfiiblíÏit
k úrovni nejvût‰ích pfiehlídek v Evro-
pû, coÏ dokládají i ãtyfii svûtové pre-
miéry, které se v Brnû uskuteãnily.

Brnûnskou specialitou se stala ojedi-
nûlá nabídka automobilÛ ke zku‰eb-
ním jízdám – bylo jich více neÏ stovka
15 znaãek.

Vzhledem k v˘znamu Autosalonu
a dÛleÏitosti automobilového prÛmys-
lu pro hospodáfiství celé republiky
pfiekvapuje nezájem ãesk˘ch politikÛ
o tuto akci. Zatímco v zahraniãí se pfii
podobn˘ch pfiíleÏitostech objevují nej-
vy‰‰í pfiedstavitelé státÛ – prezidenti
(v PafiíÏi) ãi pfiedsedové vlád (ve
Frankfurtu), u nás nejvy‰‰í vládní pfied-
stavitelé jeden za druh˘m úãast odmí-
tali. Zatímco v loÀském pfiedvolebním
roce na‰lo cestu do Brna nûkolik
ministrÛ, letos to byli jen Martin
¤íman a Martin Bursík. „Ná‰ obchod
jde vlastní cestou a ministry k nûmu
nepotfiebujeme. Na‰ím problémem je
ale dlouhodobé nefie‰ení legislativy,“
komentoval tuto situaci za SdruÏení
automobilového prÛmyslu Pavel Jufií-
ãek, nejvy‰‰í pfiedstavitel spoleãnosti
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Stáří ojetin dovážených do České republiky 
v období 1.–5./2007

poř.značka 0-5 let 5-10 let 10-15 let nad 15 let celkem ks

1. Ford 3247 5793 3472 338 12 850
2. Škoda 3043 6287 1513 30 10 873
3. Renault 2473 5872 2219 289 10 853

CELKEM 20 689 43 666 22 284 3689 90 328

k pokračování na straně 12

Příležitost k bilancování Kongresová dekáda
V PRAZE SE USKUTEČNIL 11.
KONGRES POŘÁDANÝ AUTO-
MOTIVE NEWS EUROPE

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

Leto‰ní velk˘ kongres automobilové-
ho prÛmyslu se nesl ve znamení pfiíleÏi-

tostí nabízejících se na ruském trhu.Rus-
ko je totiÏ nejvût‰ím a nejrychleji se roz-
víjejícím automobilov˘m trhem dostup-
n˘m pro evropské v˘robce.A evropské
automobilky potfiebují prostor pro rÛst,
protoÏe v západní Evropû se uÏ dá bojo-
vat jen v rámci setrvalého stavu.

k pokračování na straně 12
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Co rozhodlo o kupujícím Chrysleru?
DAIMLERCHRYSLER
NAŠEL ZPŮSOB, JAK SE
ZBAVIT SVÉHO NIKDY
PLNĚ NEPŘIPOJENÉHO
AMERICKÉHO PŘÍVAŽKU

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

Pfied 20 lety byl Daimler-Benz
pomûrnû mal˘m, nicménû vysoce zis-
kov˘m v˘robcem luxusních automobi-
lÛ a úspû‰n˘m producentem náklad-
ních aut. JenÏe pak se do jeho ãela
postavil Jürgen Schrempp, posedl˘ tou-
hou po vytvofiení globálního superkon-
cernu. Zaãal se angaÏovat v leteckém
prÛmyslu i evropském vesmírném pro-
gramu a pfiipojovat dal‰í automobilky -
americk˘ Chrysler, kanadské White
a AmericanLa France, japonské Mitsu-
bishi a korejsk˘ Hyundai.

JenÏe oãekávan˘ efekt se nedosta-
vil a ztráty se brzy poãítaly v miliar-
dách dolarÛ. Nepfiíjemn˘m prÛvodním
jevem se stal pokles kvality v˘roby
a ztráta dÛvûry zákazníkÛ ve znaãku
Mercedes-Benz.

Nikdy zcela nespolupracující spolek
nejprve opustil Hyundai a pak bylo
pfies palubu hozeno ztrátové Mitsubis-
hi. Schrempp se nakonec musel rozlou-
ãit a jeho nástupce Dieter Zetsche
dospûl k jedinému moÏnému fie‰ení -
od koncernu DaimlerChrysler opût
oddûlil skupinu Chrysler a do budouc-
na se soustfiedit jen na to, v ãem Mer-
cedes-Benz dokáÏe vydûlávat.

A na kolik pfii‰el SchremppÛv pokus
akcionáfie spoleãnosti Daimler-Benz?
Pfied devíti lety bylo za akcie Chrysle-
ru vyplaceno 36 miliard dolarÛ a jeho
restrukturalizace pfii‰la nejménû na 1,5
miliardy. Nyní se za 80 % akcií vrátí 7,4
miliardy USD.

Proč Cerberus?
„V˘bûr nového majitele byl motivo-

ván pfiedev‰ím tím, abychom zajistili
co nejlep‰í budoucnost pro zamûst-
nance Chrysleru, za které stále cítíme
odpovûdnost,“ tvrdí ‰éf DaimlerChrys-
leru Dieter Zetsche.

Ve skuteãnosti samozfiejmû sehrály
hlavní roli peníze. Favorizovan˘ ucha-
zeã, kanadsko-rakouská spoleãnost
Magna International, projevil ústy své-
ho zakladatele a ‰éfa Franka Stronacha
zájem jen o 49 % akcií Chrysleru.
V Ïádném pfiípadû ale nechtûl pfievzít

odpovûdnost za v˘platu 17,5 miliardy
dolarÛ za sociální a zdravotní poji‰tûní
zamûstnancÛ.

Tím se vytvofiil prostor pro rozhodu-
jící nabídku spoleãnosti Cerberus.Ta
se rozhodla pfiijmout cel˘ nabízen˘
podíl 80,1 % (zbytek si zatím ponechá-
vá DaimlerChrysler) a k tomu pfievzít
i odpovûdnost za úhradu pohledávek
penzijním fondÛm a zdravotní poklad-
nû. K tomu se pfiedstavitel spoleãnosti
Cerberus John Snow zavázal udrÏet
maximálnû moÏn˘ poãet ze stávajících
zamûstnancÛ.

V ãele Chrysleru i nadále zÛstává
Tom LaSorda. A jeho nejbliÏ‰í úkoly?
„Na‰ím hlavním zájmem je co nejrych-
leji najít partnery,“ fiíká. Souãasnû

pfiedpokládá pokraãování technické
spolupráce s Mercedesem.

Základ transakce
Spoleãnost Cerberus Capital Mana-

gement pfiebírá za 5,5 miliard euro
(7,4 miliardy USD) od DaimlerChrysle-
ru vût‰inu ve skupinû Chrysler, zahrnu-
jící znaãky Chrysler, Jeep a Dodge,
a v pfiíslu‰n˘ch finanãních sluÏbách.
Dcefiiná spoleãnost firmy Cerberus
pfievezme 80,1% podíl v budoucím
Chrysler Holdingu a spoleãnost Daim-
lerChrysler si v nûm ponechá 19,9 %.

·éf DaimlerChrysleru Dieter Zetsche
k tomu prohlásil: „Chceme b˘t pfied-
ním svûtov˘m v˘robcem exkluzivních

vozidel s exkluzivním servisem v kaÏ-
dém trÏním segmentu, v nûmÏ pÛsobí-
me. Jsme pfiesvûdãeni o tom, Ïe jsme
na‰li fie‰ení, které celkovû vytváfií nej-
vût‰í hodnotu pro Daimler i Chrysler
i pfiedpoklady pro jejich nov˘ start.Ve
své podstatû je na tom dnes Chrysler
strukturálnû lépe neÏ jeho ameriãtí
konkurenti.A s nov˘m partnerem bude
mít nejlep‰í ‰ance na vyuÏití svého
plného potenciálu.“ Mimofiádná valná
hromada by mûla pravdûpodobnû na
podzim roku 2007 rozhodnout o zmû-
nû názvu z DaimlerChrysler na Daim-
ler.

Prezident spoleãnosti Cerberus Capi-
tal Management John Snow k tomu
dodal: „Cerberus vûfií v sílu zpracovatel-

ského prÛmyslu USA a v americk˘ auto-
mobilov˘ prÛmysl.Ale nejdÛleÏitûj‰í je,
Ïe vûfiíme v Chrysler.“ 

Finanãní závazky Chrysler Group
s ohledem na dÛchodové a zdravotní
poji‰tûní jejích zamûstnancÛ zÛstávají
u spoleãnosti Chrysler. Ron Gettelfin-
ger, prezident odborové organizace
UAW, zmûnu majitele komentoval slo-
vy: „Transakce se spoleãností Cerberus
nejlépe odpovídá zájmÛm na‰ich ãlenÛ
UAW, Chrysler Group i Daimleru.Tû‰í
nás, Ïe padlo rozhodnutí, neboÈ nyní se
mohou na‰i ãlenové a management
opût plnû soustfiedit na v˘voj a v˘robu
kvalitních produktÛ pro budoucnost
skupiny Chrysler.“

Co je Cerberus?
Cerberus Capital Management je

soukromou investiãní spoleãností, kte-
rá se specializuje na nakupování pod-
hodnocen˘ch firem. V jejím newyor-
ském vedení stojí John W. Snow.

Cerberus zaãínal v roce 1992 na
Wall Streetu s akciemi v hodnotû
kolem 10 milionÛ dolarÛ. zaloÏil jej
absolvent university v Princetonu
a pozdûji pfiíslu‰ník parajednotek US
Army Stephen A. Feinberg spoleãnû
s Williamem L. Richterem. Jejich silnou
zbraní se stalo angaÏování v˘znam-
n˘ch odborníkÛ s dobr˘mi kontakty.
Zaãali b˘val˘m americk˘m viceprezi-
dentem Danem Quaylem, pozdûji se
mezi poradci objevil mj. i exministr
obrany Donald W. Rumsfeld a nynûj‰í
prezident Cerberu John W. Snow byl
ministrem financí ve vládû George
Bushe star‰ího.V roce 2003 Cerberus
získala japonskou banku Aozora. Odha-
duje se, Ïe Cerberus bez Chrysleru
spravuje majetek v hodnotû 25 miliard
dolarÛ.

Pro projekt Chrysler získal Cerberus
do sv˘ch sluÏeb b˘valého ‰éfa evrop-
ského Fordu Davida Thursfielda a b˘va-
lého Zetscheho zástupce u Chrysleru
a donedávna ‰éfa znaãky Volkswagen
a druhého muÏe koncernu VW Wolf-
ganga Bernharda. Koupû Chrysleru
není prvním Feinbergov˘m (47) kon-
taktem s automobilov˘m prÛmyslem.
Nedávno totiÏ získal finanãní odnoÏ
koncernu General Motors GMAC
a v jeho majetku je i nûmecká firma
Peguform.

Pro pochybovaãe je otázkou, zda se
spoleãnost, zamûfiená na obchodování
s problematick˘mi firmami, mÛÏe
s úspûchem zhostit restrukturalizace
a fiízení automobilky. Navíc pfiipomína-
jí, Ïe pfies pohádkov˘ zisk (vloni vklady
do Cerberu pfiinesly investorÛm v˘nos
ve v˘‰i 15 %) ne v‰echny Feinbergem
fiízené transakce skonãily úspûchem.
Dvû ze ãtyfi spoleãností, nad nimiÏ
nedávno pfievzal kontrolu, ztroskotaly
(‰lo o BlueLinx Holdings a Anchor
Glass Container - druhá z nich je nyní
v reÏimu bankrotu, protoÏe Cerberus
ztratil kontrakt s jejím nejvût‰ím odbû-
ratelem). „Pokud vyhraje, tak to bude
velké vítûzství, ale bere na sebe obrov-
ské riziko,“ fiíká o Feinbergovi jeho
obchodní partner z bankovní spoleã-
nosti Amherst Partners Scott Eisen-
berg. v

DĚDICTVÍ, JAKÉ PO SOBĚ
ZANECHÁ JEHO NEJVYŠŠÍ
VÝKONNÝ PŘEDSTAVITEL,
ZÁVISÍ NA DLOUHODO-
BÉM ÚSPĚCHU ZNAČKY
MERCEDES-BENZ

AMY WILSON,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Dieter Zetsche mÛÏe b˘t díky rozpa-
du spoleãnosti DaimlerChrysler nov˘m

hitem trhu s cenn˘mi papíry.Av‰ak to,
co po nûm nakonec zÛstane, bude
dáno dlouhodob˘mi vyhlídkami samo-
statného Daimleru a do urãité míry
také tím, zda Chrysler pfieÏije své sou-
ãasné problémy.

Zetsche proÏívá boufiliv˘ rok. Poté,
co 14. kvûtna oznámil, Ïe Chrysler
bude prodán spoleãnosti Cerberus
Capital Management, nejvy‰‰í v˘konn˘
‰éf spoleãnosti DaimlerChrysler v roz-
hovorech nazval pfiípravu na rozpu‰tû-

ní kdysi tak bedlivû sledovaného,
v rámci odvûtví v blaÏenosti uzavírané-
ho sÀatku, za „emocionální horskou
dráhou.“

Právû nyní se tato jízda na horské
dráze podle v‰eho vyplácí: analytici
a akcionáfii rozdûlení vítají. Od 14. úno-
ra, kdy bylo oznámeno, Ïe Chrysler je
ve hfie, se cena akcií spoleãnosti Daim-
lerChrysler zv˘‰ila o 35,1 %.A nûktefií
lidé Zetscheho velebí jako pfiípadného
zachránce prÛmyslové ikony Nûmecka.

Mnozí spoléhají na to, Ïe bez neshod
zpÛsobovan˘ch Chryslerem bude vlaj-
ková loì Mercedesu vévodit segmentu
prestiÏních automobilÛ. Sám Zetsche
s tím také poãítá. „Staneme se pfiedním
v˘robcem prestiÏních automobilÛ
a poskytovatelem prvotfiídních slu-
Ïeb,“ fiekl. „To bude pfiiná‰et trvale
prvotfiídní zisk.“

Nûktefií pozorovatelé tvrdí, Ïe pouze
Zetsche mohl zahájit rozchod Daimle-
ru s Chryslerem. Jeho podmanivá osob-

Výzva pro Zetscheho

DIETER ZETSCHE PŘI PŘEDSTAVENÍ NOVÉ GENERACE MERCEDESU-BENZ TŘÍDY Ch
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nost mu pomohla získat pfiízeÀ kolegÛ,
zatímco jeho rozsáhlé zku‰enosti
v rámci spoleãnosti mu poskytují velmi
zasvûcen˘ pohled na tfii nejdÛleÏitûj‰í
celky spoleãnosti DaimlerChrysler.

Zetsche si udûlal jméno fiízením
obchodního oddûlení a oddûlení uÏit-
kov˘ch a nákladních automobilÛ na
konci 90. let.V roce 2000 se stal tím,
kdo mûl pomoci Ïivofiící skupinû
Chrysler. Bûhem svého pÛsobení
v ústfiedí Chrysleru v Auburn Hills
v Michiganu radikálnû sníÏil poãet
továren, pracovních míst a pfiinutil
dodavatele ke sníÏení cen. Podporoval
ho b˘val˘ nejvy‰‰í pfiedstavitel spoleã-
nosti Wolfgang Bernhard. Pfiátelsk˘
a charismatick˘ ‰éf okouzlil Detroit,
a nakonec se stal osobností jako Dr.
Z propagujícího vozy Chrysler v krát-
kodobé, neúspû‰né reklamní kampani.

Jeho vazba na Chrysler je tak silná, Ïe
krátce po svém oznámení Zetsche
naskoãil do letadla a odletûl do Auburn
Hills. Toho veãera pfiijel na schÛzi
v mûstské radnici, kde bylo 200 vedou-
cích pracovníkÛ Chrysleru.V rozhovo-
ru pro nûmeck˘ tisk Zetsche fiekl,Ïe byl
vfiele pfiijat a nepocítil Ïádné zklamání
související s ním nebo Daimlerem-Benz.

Rozchod v‰ak pro nûj i nadále pfied-
stavuje tûÏké dilema. „VÏdy jsem ho

pfiirovnával k vojákovi,“ fiekl Helmut
Becker, ‰éf mnichovského poradenské-
ho Institutu pro ekonomickou anal˘zu
a komunikaci v rámci automobilového
prÛmyslu. „Poslali ho do Chrysleru,
aby jej ozdravil a ono to nefungovalo.
Vrátil se a nyní pfiichází z jiné strany
a vidí, Ïe neexistuje Ïádné jiné fie‰ení
neÏ prodej tohoto dítûte.“ Pfievahu zís-
kal Zetscheho disciplinovan˘ obchod-
ní pohled na vûc. „Je to ãlovûk, kter˘
fiídí tím, Ïe klade vysoké poÏadavky,
a pravdûpodobnû si uvûdomil, Ïe si
Chrysler skuteãnû nikdy nemÛÏe vydo-
b˘t své postavení v rámci spoleãnos-
ti,“ fiekl John Lawson, analytik u Citi-
corp v Lond˘nû.

Zetsche je v‰ak rozhodnut, Ïe Daim-
ler musí mít ze své lekce s Chryslerem
uÏitek.Poté,co pomíjiv˘ obrat v americ-
ké ãásti spoleãnosti Zetscheho vynesl
ke kormidlu skupiny Mercedes-Benz,
uãinil rychlé kroky spoãívající ve zru-
‰ení 8500 pracovních míst v její luxus-
ní sekci. Zredukoval také velikost ústfie-
dí spoleãnosti DaimlerChrysler na kan-
celáfie pfiiléhající k továrnû Mercedesu.
„Z americké zku‰enosti se musíme
pouãit, protoÏe pokud to neudûláme,
mÛÏeme ji zaÏít znovu,“ fiekl Zetsche
nûkolik mûsícÛ poté, co zahájil ‰krty
v rámci spoleãnosti Mercedes-Benz.

A Mercedes-Benz se zotavuje.
„Nejvy‰‰ím v˘konn˘m pfiedstavite-

lem není ani rok a pÛl,“ fiekl Adam
Jonas, analytik v lond˘nské kanceláfii
firmy Morgan Stanley. „V souãasnosti
se vypofiádal s nejvût‰í krizí v historii
znaãky Mercedes-Benz a zahnal zlého
ducha v podobû Chrysleru.To v‰e jsou
skuteãnû obrovské úspûchy.“

Pfiíbûh Daimleru-Benz v‰ak prozatím
nemá ‰Èastn˘ konec.Vzhledem k absen-
ci velkého rozhodujícího akcionáfie,
jak˘m je u BMW rodina QuandtÛ, se jiÏ
nûktefií analytici ptají, zda si spoleã-
nost mÛÏe na dlouhou dobu udrÏet
svou nezávislost. Na tom bude záviset,
jaké dûdictví po sobû nakonec Zetsche
zanechá. v

MERCEDES BY SE BEZ
CHRYSLERU MOHL VRÁTIT
KE KOŘENŮM

JASON STEIN,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Prodej Chrysleru by mûl spoleãnost
DaimlerChrysler vrátit do doby pfied-
tím, neÏ b˘val˘ nejvy‰‰í ‰éf spoleãnosti
Daimler-Benz Edzard Reuter a b˘val˘
nejvy‰‰í fieditel spoleãnosti Daimler-
Chrysler Jürgen Schrempp zahájili glo-
bální expanzi. Souãasn˘ ‰éf spoleãnos-
ti DaimlerChrysler Dieter Zetsche
moÏná vrací zpátky ãas.

Jak by vypadal Daimler bez Chrysle-
ru v souãasném automobilovém svûtû?

Jeden ãlovûk, pracující v automobi-
lovém prÛmyslu, a ná‰ zdroj pÛsobící
v této spoleãnosti, mi sdûlili, Ïe nûmec-
ká automobilka by mohla vypadat jako
pfied dvaceti lety, kdy byl Daimler-Benz
malou spoleãností vyrábûjící luxusní
automobily a ve velkém podnikal
v oblasti nákladních automobilÛ. „Spo-
leãnost by byla mnohem lépe schopna
rÛstu neÏ cokoli, co teì existuje,“ fiekl
zdroj z odvûtví, kter˘ si pfiál zÛstat
v anonymitû, neboÈ v minulosti pÛso-
bil jako poradce spoleãnosti Daimler-
Chrysler.

Pfiedstavitelé Mercedesu-Benz jsou
pfiesvûdãeni, Ïe bez Chrysleru by
nûmecká automobilka byla ziskovûj‰í
a jasnû zamûfiená. B˘val˘ nejvy‰‰í ‰éf
spoleãnosti Daimler-Benz Edzard Reu-
ter a b˘val˘ nejvy‰‰í fieditel spoleãnos-
ti DaimlerChrysler Jürgen Schrempp
spojili Mercedes-Benz s leteck˘mi spo-
leãnostmi, znaãkami a zafiízením z trhu
‰iroké spotfieby. DaimlerChrysler v‰ak
trvale sniÏuje své zájmy v podnikání
nesouvisejícím s automobilov˘m

odvûtvím. Rozprodal svÛj podíl v pod-
niku s automobilkou Hyundai v oblasti
uÏitkov˘ch vozidel, stejnû tak jako
s v˘robcem hasiãsk˘ch vozÛ America-
nLa France, a dal‰ích podnikÛ, které
nesouvisí s automobily.

Analytici vûfií, Ïe Daimler-Benz bez
Chrysleru by pfiedstavoval finanãnû
mnohem silnûj‰í spoleãnost s v˘robní
fiadou zamûfienou na luxusní automo-
bily, s oddan˘mi inÏen˘ry znaãky Mer-
cedes-Benz a divizí nákladních auto-
mobilÛ, která je nejvût‰í na svûtû a roã-
nû vyrábí témûfi 600 000 vozÛ.

„Kostky jsou vrÏeny,“ fiekl Adam
Jonas, senior analytik v lond˘nské kan-
celáfii firmy Morgan Stanley. „Je ãas
vrátit se ke znaãce Benz.“

Firma Morgan Stanley odhaduje, Ïe
„Daimler-Benz“ by byla spoleãnost
s pfiíjmy 108 miliard eur zahrnující
podnikání s nákladními automobily
(40 %) a osobními automobily Merce-
des-Benz (50 %) a finaãní sluÏby
(10 %).V loÀském roce mûl DaimlerC-
hrysler pfiíjmy 151 miliard eur, v roce
2005 to bylo 149 miliard eur. Samotn˘
Mercedes-Benz dosáhl v roce 2006
prodeje za 54 miliard eur a v roce
2005 to bylo 50 miliard eur.

Vzestupný trend
Z hlediska automobilÛ pfiesáhl pro-

vozní zisk Mercedesu v loÀském roce
7 %, coÏ je cílová hodnota pro prodej
v roce 2007. Nejvy‰‰í fieditel a nejvy‰‰í
v˘konn˘ pfiedstavitel Mercedesu Die-
ter Zetsche oãekává, Ïe provozní zisk
skupiny osobních vozÛ Mercedes-Benz
se bude nadále zvy‰ovat nad sedmipro-
centní ziskové rozpûtí.

V‰ichni analytici z BHF Bank, Mor-
gan Stanley a Deutsche Bank pfiedpoví-
dají, Ïe ziskové rozpûtí Mercedesu-
Benz vzroste v roce 2009 ze 7 % na

9 %. „Vzhledem k podstatnému zjedno-
du‰ení a pouÏití modulárního uspofiá-
dání u novû pfiíchozích modelÛ by mûl
Mercedes-Benz do roku 2010 zv˘‰it
svou ziskovost na 10% provozní zisko-
vé rozpûtí,“ napsal ve své nedávné
zprávû analytik Jochen Gehrke
z Deutsche Bank, sídlící ve Frankfurtu.

Av‰ak i jako jasnû zamûfien˘ v˘robce
prestiÏních automobilÛ bude Merce-
des-Benz bojovat o udrÏení tûchto roz-
pûtí, upozorÀují odborníci na automo-
bilové odvûtví.

Konkurence rivalů
TfiebaÏe se Mercedes-Benz nachází

uprostfied stabilního cyklu nov˘ch
v˘robkÛ (v bfieznu byla pfiedstavena

tfiída C, v pfií‰tím roce pfiijde tfiída E),
vzhledem ke konkurenci pfiicházející
od rivalÛ bude udrÏení ziskového roz-
pûtí obtíÏné. „Konkurence od Audi
v pfií‰tích ãtyfiech letech vzroste
o 40 %, Porsche a Volkswagen pracují
spoleãnû, BMW nic nevzdává a Lexus
se dokonce zaãal více prodávat v Evro-
pû,“ fiíká Jonas. „Je lep‰í pÛsobit v seg-
mentu exkluzivních automobilÛ neÏ
v segmentu automobilÛ prodávan˘ch
ve velkém,ale je zde stále konkurence.“

Jonas upozornil, Ïe Mercedes-Benz
bude muset nalézt spojenectví s dal‰í-
mi automobilkami, aby vytvofiil prostor
pro projekty jako jsou vznûtové moto-
ry nebo s hybridní pohon. ¤ekl, Ïe
Mercedes-Benz mÛÏe b˘t nadále úspû‰-
n˘ v oblasti logistiky vozidel, obchodo-
vání s nákladními automobily a prestiÏ-
ními automobily. „Tlak na to aby mûl
prostor nezmizí,“ fiekl Jonas. „Merce-
des-Benz bude lépe pracovat, pokud
budou existovat lep‰í spojenectví, aniÏ
se rozru‰í kulturní integrace. Pozor-
nost by se mûla zamûfiit na vytvofiení
správn˘ch základÛ a zdravé organiza-
ce.“

Nûktefií pfiedstavitelé soukromû pfii-
pou‰tûjí, Ïe uspofiádání nikdo dobfie
nefungovalo. Sdílení komponent se
v DaimlerChrysleru nikdy nestalo prio-
ritou. Jeden z v˘konn˘ch pfiedstavitelÛ
odhaduje, Ïe sdílení dílÛ mezi dvûma
spoleãnostmi bylo v loÀském roce
z hlediska procent na úrovni jedno-
místn˘ch ãísel. Zasvûcenci z Mercede-
su-Benz rovnûÏ Ïádají zmûnu pokud
jde o kulturu.

„Existuje pocit, Ïe pokud se Nûmci
osamostatní a budou dûlat svou práci,
budou ji dûlat lépe,“ sdûlil analytik
z frankfurtské kanceláfie Global Insight
Christoph Stürmer. „Ty dvû podnikové
kultury nikdy nebyly stejné.“ v

SÍDLO SPOLEČNOSTI CHRYSLER V AUBURN
HILLS

h

Zpátky do budoucnosti?

Globální cesta na vrchol
Dieter Zetsche postupoval na vrchol
společnosti DaimlerChrysler přes řadu
technických a obchodních pozic.
1976: Absolvoval technickou univerzi-
tu a přešel do oddělení výzkumu spo-
lečnosti Daimler-Benz
1987–1991: Má vedoucí postavení
v divizích Daimleru-Benz v Brazílii,
Argentině a USA
1998: Je vedoucím obchodní divize
společnosti DaimlerChrysler
1999: Je vedoucím divize nákladních
automobilů společnosti DaimlerChrysler
2000: Stává se nejvyšším výkonným
představitelem skupiny Chrysler
2005: Stává se nejvyšším výkonným
představitelem skupiny Mercedes Car
2006: Stává se nejvyšším výkonným
představitelem společnosti Daimler-
Chrysler
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Peugeot 308: Vstup
do nové generace

Konkurence mezi kompaktními vozy
je stále tvrd‰í. Peugeot na to zareagoval
a pfiedstavil první model generace
s ãíslem 8 ve svém oznaãení. Kompakt-
ní hatchback 308 si uchovává v‰echny
pfiednosti úspû‰ného Peugeotu 307,
pfiedev‰ím vynikající jízdní vlastnosti.
K tomu pfiidává nejnovûj‰í interpretaci
nového designérského stylu, zlep‰enou
kvalitu v˘roby a pfiedev‰ím nové pojetí
interiéru s neb˘val˘m vnitfiním prosto-
rem a fiadou chytr˘ch detailÛ. Nov˘
design je dílem Keitha Rydera. Po tech-
nické stránce se 308 od svého pfied-

chÛdce moc neli‰í – zÛstala zachována
platforma PF2.

Peugeot se netají tím, Ïe jeho cílem
je uspût na nûmeckém trhu a tomu se
projekt s kódov˘m oznaãením T7 sna-
Ïil bûhem ãtyfi let v˘voje snaÏil i plnû
vyhovût pfiedev‰ím po stránce kvality.
Standardní souãástí v˘bavy proto bude
ESP a k dispozici mÛÏe b˘t aÏ 9 airba-

gÛ. Zprvu bude Peugeot 308 k dispozi-
ci s pûtidvefiovou karoserií, aÏ pfií‰tí
rok se pfiipojí i tfiídvefiová verze a vari-
anta SW a velmi pravdûpodobnû
i ãtyfidvefiov˘ sedan.V roce 2010 by se
mûl koneãnû pfiipojit i kompaktní
minivan s oznaãením 3008 a moÏností
pohonu v‰ech kol.Vyrábût se bude ve
francouzsk˘ch závodech Sochaux
(pûtidvefiová verze a SW) a Mulhouse
(pûtidvefiová a tfiídvefiová verze).Vefiej-

nosti se Peugeot 308 pfiedstaví v záfií
na autosalonu ve Frankfurtu.

Seat Altea freetrack:
Poprvé ze silnice

Seat vstupuje do kategorie sportov-
nû-terénních automobilÛ oznaãova-
n˘ch SUV, ãi pfiesnûji fieãeno mezi
crossroady. Seat Altea freetrack vychází
ze stejnojmenné studie uvedené na
jafie v Îenevû a jeho základem je verze
Altea XL. Od té se odli‰uje v˘raznû
jin˘m designem s ochrann˘mi plasto-
v˘mi díly kolem celé karoserie a nov˘-
mi pfiedními i zadními nárazníky, tedy
ve stylu variant Cross u Volkswagenu ãi
Scout u ·kody. Oproti vût‰inû z tûchto

úprav ale Altea freetrack jde o trochu
dále – se 310 mm má o 40 mm vût‰í
svûtlou v˘‰ku neÏ Altea XL, coÏ ulehãu-
je jízdu v terénu, a dodává se s poho-
nem v‰ech kol s mezinápravovou elek-
tronicky fiízenou spojkou Haldex.
V˘raznû sportovní charakter tohoto
vozu podtrhuje nabídka jen vysocev˘-
konn˘ch motorÛ – záÏehov˘ 2,0 TFSI

s v˘konem 147 kW a vznûtov˘ 2,0 TDI
s v˘konem 125 kW. Nová Altea freet-
rack byla navrÏena a vyvinuta ve v˘vo-
jovém stfiedisku SEAT Technical Centre
v Martorellu a vyrábût se bude rovnûÏ
v Martorellu.

Audi A5: Návrat ke kupé
Audi po 11 letech zafiadilo do svého

v˘robního programu kupé. Podle mar-
ketingov˘ch pracovníkÛ Audi bude

hlavním dÛvodem ke koupi tohoto
vozu jeho design.Ten je u 4,63 m dlou-
hé novinky dílem Waltera de Silvy.
Kupé Audi, standardnû dodávané na
17“ kolech, ale pfiichází i s technick˘mi
novinkami. Jeho pfiední náprava
s pûtiprvkov˘mi závûsy je posunuta
hodnû dopfiedu, coÏ umoÏnilo posu-
nout vpfied i podélnû uloÏen˘ motor.
Pfii rozvoru 2750 mm to pfiineslo zvût-
‰ení prostoru pro cestující pfii velkém
prostoru pro zavazadla 455 l. Pohonné
jednotky v nabídce budou zpoãátku
nov˘ záÏehov˘ 3,2 l FSI a turbodiesel
3,0 TDI.

Od poãátku bude v nabídce rovnûÏ
verze S5 pohánûná motorem V8 4,2 l
o 260 kW.

Suzuki Splash: Nové je
i jméno

Na autosalonu ve Frankfurtu se
v záfií pfiedstaví nástupce vozu Suzuki
Wagon R+. Na rozdíl od svého pfied-
chÛdce se nejedná o poevrop‰tûnou
verzi nejprodávanûj‰ího auta v Japon-
sku.Tento pûtidvefiov˘ miniautomobil
byl koncipován cílenû pro evropské
trhy a tomu odpovídá i jeho design.
PfiedbûÏnou podobu tohoto modelu
naznaãil koncept pfiedstaven˘ vloni na
pafiíÏském autosalonu. Z toho do sério-
vého vozu pfiecházejí velké hlavní svût-
lomety, v˘razná maska chladiãe a uspo-
fiádání zadních svûtlometÛ. Novinka
bude dlouhá 3,7 m a vysoká 1,6 m.
Stejnû, jako pfiedchÛdce, i nov˘ vÛz
vznikal a bude se vyrábût ve spolupráci

s GM s vozem Opel Agila. Od toho se
uÏ li‰í více, neÏ jen detaily designu, mj.
i tím, Ïe Agila je o pár milimetrÛ vût‰í.
Pro zdÛraznûní nového pfiístupu dosta-
la novinka i nové jméno - Suzuki
Splash. Spoleãnû s Opelem Agila se
bude vyrábût v maìarském závodû
Suzuki v Ostfiihomi.

Opel Agila: Více než jen
nová generace

Na autosalonu ve Frankfurtu bude
vystavena druhá generace minivozu

Agila, opût vyvinutá ve spolupráci se
Suzuki.Autíãko dlouhé 3,74 m zaujme
zcela nov˘m, velmi dynamick˘m, nic-
ménû velmi pfiívûtiv˘m designem, kte-
r˘ je dílem vlastního stylistického stu-
dia v Rüsselsheimu. Opel Agila je dlou-
h˘ 3,74 m, vysok˘ 1,59 m a ‰irok˘
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1,68 m. Je tedy o nûco del‰í a ‰ir‰í, ale
i niÏ‰í neÏ sestersk˘ model Suzuki
Splash. Nov˘ Opel Agila se bude dodá-
vat jen s pûtidvefiovou karoserií a proti
svému pfiedchÛdci uÏ nepÛsobí
dojmem mikrovanu. Namísto ve vlast-
ním závodû v polsk˘ch Glivicích jej
pro Opel bude vyrábût Suzuki
v maìarské Ostfiihomi. Pro britsk˘ trh
se samozfiejmû bude tento automobil
dodávat pod znaãkou Vauxhall.

Chevrolet HHR: Nápadný
Američan

Nabídka Chevroletu v Evropû se
rychle roz‰ifiuje - z pÛvodních ‰esti na
souãasn˘ch deset modelÛ a v roce
2011 jich uÏ bude 15. Dosud ji tvofiily
jen vozy vyrábûné v JiÏní Koreji spo-
leãností GM DAT.To se od listopadu
zmûní a i evrop‰tí kupující se doãkají
modelÛ vyvinut˘ch pro USA. Jako prv-
ní pfiijde do prodeje neobvykl˘ pûtid-
vefiov˘ vÛz na pomezí kombi a vanu
s karoserií v retrostylu Chevrolet HHR.
Automobil dlouh˘ 4,5 m nabídne zava-
zadlov˘ prostor 1787 l. Pohánût jej
bude jen záÏehov˘ ãtyfiválec 2,4 l,
zatímco se vznûtov˘m motorem se
u nûho nepoãítá.

Vrchol nabídky Chevroletu bude od
roku 2009 tvofiit atraktivní sportovní
model Camaro, pohánûn˘ ‰estilitro-
v˘m motorem V8.

Saab 9-3: První krok
k probuzení

V roce 2008 se pfiedstaví nová gene-
race Saabu 9-3. Kromû pozmûnûného
stylu, kter˘ pfiedznamenal koncept
Aero X, pfiinese i nové motory, a to jak
záÏehové 2,0 turbo a 2,8 l V6, tak
i vznûtové twinturbo 1,9 TTiD a na eta-
nolovou smûs E85 ve verzi BioPower.
Saab 9-3 vznikl na nové platformû GM
vyvinuté spoleãné s Opelem Vectra.
Její pfiedností je moÏnost pouÏití

pohonu v‰ech kol, kter˘ se u Saabu
bude oznaãovat jako XWD (Cross
Wheel Drive). Saab u tohoto vozu jako
první ve stfiední tfiídû nabízí zadní dife-

renciál s elektronicky ovládanou svor-
ností eLSD. Model 9-3 bude mít kromû
Sport Sedanu i karoserii Sport Wagon
a otevfienou verzi Convertible.

Renault Laguna:
Po kouskách

Velmi neobvykle po jednotliv˘ch
detailech postupnû Renault poodhalu-
je informace o nové generaci modelu
stfiední tfiídy Laguna.Vefiejnosti bude
tato novinka pfiedstavena v záfií na
autosalonu ve Frankfurtu. Na rozdíl od

radikálnû promûnûn˘ch vozÛ Renault
pfiiná‰í Laguna jen konzervativní pro-
mûnu své podoby z roku 2000. Lift-
back se sv˘m profilem je‰tû více blíÏí
podobû sedanu, zatímco kombi sází na
sportovnûj‰í vzhled.Aã se to na první
pohled nezdá, je nová Laguna v soula-
du se v‰eobecn˘m trendem ‰ir‰í, del‰í
i vy‰‰í neÏ dosud. Novinkou ve zvy‰o-
vání bezpeãnosti je dvojit˘ airbag,
chránící pánev a hrudník. Úpravy pod-
vozku byly vedeny pfiedev‰ím snahou
zajistit co nejvût‰í potû‰ení z jízdy jak
pro fiidiãe, tak i cestující. Úplnû nov˘m
motorem v nabídce je extrémnû hos-
podárn˘ 1,5 dCi/80 kW.

Laguna bude hrát v˘znamnou roli
v nové produktové strategii znaãky,
s jejíÏ pomocí chce nejvy‰‰í ‰éf Renaul-
tu Carlos Ghosn opût odstartovat její
vzestup, kter˘ plánuje na rok 2009.
V souvislosti s tím Ghosn slibuje, Ïe
nová Laguna  si po stránce kvality a slu-
Ïeb v niãem nezadá s v˘robky Toyoty!v
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Peugeot na brněnském autosalonu
představil malé kombi 207 SW
s panoramatickou střechou a samo-
statně otevíratelným oknem pátých
dveří. Vůz s délkou 4150 mm nabízí
v základním uspořádání zavazadlový
prostor 428 l.

Škoda Octavia vyrobená v Šanghaji
v závodě Shanghai Volkswagen
(SVW) se vydala k prvním zákazní-

kům. Model Octavia druhé generace
je přizpůsoben požadavkům čín-
ských kupujících.

Lancia se na autosalonu v Brně ofici-
álně vrátila na český trh, zatím při-

chází jen s nabídkou minivozu Ypsi-
lon.

Renault s crossoverem Scénic RX4
před lety předstihl dobu. Nyní na

tuto módu odpovídá upraveným
Scénikem Cross, který je v nabídce
s motory 2,0 16V/99 kW a 1,9 dCi/
96 kW.

Čínský koncern SAIC je význam-
ným akcionářem korejské automo-
bilky SsangYong. Díky tomu by se
u SsangYongu měly od roku 2009
v některých evropských zemích pro-
dávat auta Roewe, což je původně
Rover 75 vyráběný podle Číňany
zakoupené dokumentace.

Seat bude od roku 2009 ve španěl-
ském závodě v Martorellu vyrábět
model střední třídy patrně pod jmé-
nem Bolero. Novou modelovou řadu
budou tvořit karosářské verze sedan
a kombi.

Alfy Romeo poodhalila podobu
4,9 m dlouhého nástupce velkého
modelu 166, předběžně označované-
ho jako 169. Nevnikne na upravené
platformě modelů 159 a Brera, ale
ze zkrácené platformy odvozené
z Maserati Quattroporte. Bude tedy
mít pohon zadních kol.
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Brano Group. Chladn˘ pfiístup ãesk˘ch
politikÛ je o to více zaráÏející, Ïe právû
automobilov˘ prÛmysl zaji‰Èuje celkovû
kladnou zahraniãnû obchodní bilanci
âeské republiky a bez jeho pfiíspûvku
by byla záporná.

Produkce
V roce 2006 vykázaly podniky Sdru-

Ïení AP meziroãní rÛst objemu celkové
produkce o 22,13 %. Podniky SdruÏení
pfiitom pfiedstavují 86,99 % celkové
produkce ãeského automobilového
prÛmyslu. Dal‰ích 25 firem, které
poskytují statistické údaje, pfiedstavuje
5,25 % produkce a zb˘vajících 7,76 %
je odhad produkce ostatních firem.

Celkové trÏby z ãinnosti firem zapo-
jen˘ch ve SdruÏení AP byly 560 541,33
mil. Kã a pfii zapoãtení dal‰ích firem
byly trÏby automobilového prÛmyslu
644 382,68 mil. Kã. To pfiedstavuje
22,77 % celkové prÛmyslové produkce
âeské republiky. Pfiitom nárÛst produk-
ce, vyjádfien˘ objemem trÏeb, pfiedsta-
voval u firem automobilového prÛmys-
lu 120 656,18 mil. Kã, coÏ pfiedstavuje
témûfi polovinu (46,78 %) celkového

nárÛstu rÛstu prÛmyslové produkce
v âeské republice.

Export
Automobilov˘ prÛmysl vykázal celko-

v˘ objem exportu 479,88 miliardy

korun, pfiiãemÏ 414,78 miliardy, tedy
86,43 %, pfiipadlo na podniky SdruÏení
AP. K zahraniãnû obchodní bilanci âes-
ké republiky tím tyto firmy pfiispûly
ãástkou 196,7 miliardy Kã, coÏ je ãisté
saldo zahraniãnû obchodní bilance
podnikÛ SdruÏení AP nezahrnující
dovozy vozidel do âeské republiky.
Díky tomu byla zahraniãnû obchodní
bilance âeské republiky plusová - vyká-
zala zisk ve v˘‰i 44,39 miliardy Kã.Auto-
mobilov˘ prÛmysl se o celkovû kladnou
bilanci zahraniãnû obchodní bilance
âeské republiky postaral podruhé za
sebou (aÏ do roku 2004 byla záporná)
a bez pfiíspûvku automobilového prÛ-
myslu by byla trvale záporná – vloni by
dosáhla ztráty 152 miliardy Kã.

O kvalitách ãeského automobilového
prÛmyslu navíc svûdãí i to, na které cílo-
vé oblasti je pfiedev‰ím zamûfien. Nejvût-
‰í podíl - témûfi 88 % - pfiedstavuje v˘voz

do zemí Evropské unie, tedy tam, kde
zákazníci kladou nejvût‰í nároky na kva-
litu v˘roby i technickou úroveÀ v˘rob-
kÛ. Pfiitom v˘voz do EU trvale roste.

Podíl dodavatelů
Pfiesto, Ïe ·koda Auto vykazuje rÛst

produkce a celkov˘ v˘sledek ãeského
autoprÛmyslu v˘znamnû ovlivnil i pln˘
nábûh v˘roby v TPCA, také v loÀském
roce zÛstal zachován vût‰í podíl doda-
vatelÛ na celkovém objemu v˘roby
SdruÏení AP. ten dosáhl 56,72 % oproti
43,08 % u finalistÛ.

Pfiitom podíl dodavatelÛ na exportu
je prakticky stejn˘ jako u automobilek,
aãkoliv získání vysok˘ch pfiíjmÛ je pro
nû mnohem obtíÏnûj‰í.Takov˘to pomûr
nemá nikde ve svûtû obdoby. TrÏby
dodavatelÛ za posledních deset let
vzrostly ‰estinásobnû, zatímco u finál-
ních v˘robcÛ se nav˘‰ily 2,5x. Objem
exportu dodavatelÛ se za stejné období
takfika zdesateronásobil, zatímco u fina-
listÛ vzrostl na necel˘ trojnásobek.Ani
takovéto dynamické tempo v˘voje

nemá ve svûtû obdoby. Napfiíklad na
Slovensku i pfies budování dodavatel-
ského zázemí pro Kia Motors Slovakia
rostou tyto základní ukazatele prakticky
jen u finálních v˘robcÛ.

Z toho v‰eho je patrné, Ïe ãe‰tí doda-
vatelé nejsou existenãnû závislí na
koneãné produkci automobilÛ u nás.
Oproti obecnému tvrzení tedy ani pfií-
padn˘ v˘padek produkce nûkteré
z automobilek nebude znamenat exis-
tenãní problémy pro cel˘ automobilov˘
prÛmysl.

Rostoucí produktivita
Automobilov˘ prÛmysl rovnûÏ zaji‰-

Èuje stále více pracovních pfiíleÏitostí.
V loÀském roce vzrostl poãet pracovní-
kÛ v podnicích SdruÏení AP na 117 963

osob. To je o 31,55 % více, neÏ pfied
deseti lety. RÛst poãtu zamûstnancÛ
tedy není zdaleka tak dramatick˘, jako
je rÛst hospodáfisk˘ch v˘sledkÛ. To
svûdãí o obdivuhodném rÛstu produkti-
vity práce.Ta je v kontextu celého ães-
kého prÛmyslu bezkonkurenãní – jeho
podíl na celkovém poãtu lidí zamûstna-
n˘ch v ãeském prÛmyslu je jen 8,34 %,
ale ti vytváfiejí témûfi 20 % celkové prÛ-
myslové produkce zemû.

Kvalitu produkce garantuje i sloÏení
zamûstnancÛ automobilového prÛmys-
lu. PfievaÏují totiÏ mezi nimi pracovníci
stfiedo‰kolsky vzdûlaní s v˘uãním lis-
tem, kter˘ch je více neÏ polovina,
zatímco nekvalifikovan˘ch jen se
základním vzdûláním je pouze 12,4 %.
Tomu odpovídají i mzdy - s prÛmûrem
22 356 Kã mûsíãnû se pohybují
o 10,61 % nad celostátním prÛmûrem,
kter˘ je 20 211 Kã. Pfiitom prÛmûrná
mzda u firem se zahraniãní úãastí (je
jich 74, 2 %) je asi o 41 % vy‰‰í neÏ
u firem bez zahraniãního majetkového
podílu.

V rámci ãeského automobilového
prÛmyslu vzniká i vlastní v˘zkumná
a v˘vojová základna, díky níÏ roste
poãet vlastních technicky vyspûl˘ch
v˘robkÛ s vysokou pfiidanou hodno-
tou.V roce 2006 zaloÏily firmy SdruÏe-
ní AP deset nov˘ch v˘vojov˘ch stfiedi-
sek a budují se uÏ dal‰í. Poãet zamûst-
nancÛ pracujících ve v˘zkumu a v˘voji
vzrostl v r oce 2006 o 16,5 % na témûfi
4500.

Problémy
Pfiedchozích údajÛ je jasné, Ïe ãesk˘

automobilov˘ prÛmysl zdaleka není
tím, co o nûm tvrdí mnozí vládní i opo-
ziãní politici, ale bohuÏel i fiada ekono-
mÛ. Nejedná se o jednoduché montáÏe
vyÏadující nekvalifikované ‰patnû pla-

MARTIN BURSÍK JE JEDINÝM ČLENEM VLÁDY PROJEVUJÍCÍM V POSLEDNÍ DOBĚ ZÁJEM O ŘEŠENÍ NĚKTE-
RÝCH PROBLÉMŮ AUTOMOBILOVÉHO PRŮMYSLU
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cené dûlníky. Tak tomu moÏná bylo
v letech 1992 ãi 1993.

„Oznaãení montovny zaznívá pejora-
tivnû od tûch, ktefií vÛbec netu‰í, jak˘
je skuteãn˘ stav v na‰ich továrnách
a neznají potfiebn˘ servis pro na‰i
v˘robu,“ fiíká viceprezident TPCA pro
v˘robu Jifií âern˘. „Pfii montáÏi ovládá
sto lidí technologie, které u nás pfied
pûti lety vÛbec nebyly.“

RovnûÏ tradiãní tvrzení, Ïe rozvoj
autoprÛmyslu u nás byl umoÏnûn jen
státními investiãními pobídkami ãi
daÀov˘mi úlevami, neobstojí. „Mini-
málnû 80 % investic do automobilové-
ho prÛmyslu by k nám pfii‰lo i bez
investiãních pobídek. Nejvût‰í podnik
celého autoprÛmyslu ·koda Auto mûla
napfiíklad jen tfiíleté daÀové osvoboze-
ní, jenÏe to bylo v dobû, kdy byla je‰tû
ve ztrátû,“ fiíká pfiedseda SdruÏení AP
Vratislav Kulhánek. Jeho slova potvrzu-
je i skuteãnost, Ïe v˘znamn˘ podíl na
v˘sledcích ãeského automobilového
prÛmyslu mají i ãistû ãeské firmy, kte-
r˘m se Ïádná zv˘hodnûní nedostala.

„Jsme malou zemí,a proto je nepocho-
pitelné,Ïe se za deset let nezlep‰ily pod-
mínky k podnikání,a to bez ohledu na to,
zda vládla pravice nebo levice. Mohli
bychom b˘t pstruhem v potoce, ale
nejsme ani kaprem.V Ïádné jiné zemi se
v legislativní rovinû nechovají tak inertnû
jako vládní garnitury v âeské republice,“
postûÏoval si v Brnû Pavel Jufiíãek,nejvy‰-
‰í pfiedstavitel jedné z nejúspû‰nûj‰ích
ãesk˘ch firem Brano Group.

Z problémÛ, které ãesk˘ automobilo-
v˘ prÛmysl, ale samozfiejmû nejen ten,
nejvíce trápí zdÛraznil pfiedev‰ím rych-
le dramaticky se zhor‰ující industriální
a technickou vzdûlanost a nedostatky
nového zákoníku práce. „Dospûli jsme
v otázce zákoníku práce k dohodû
s odbory a vypracovali jsme 15 bodÛ,
které jsme do nûho chtûli zapracovat.
JenÏe minister‰tí úfiedníci to odmítli
udûlat jenom proto, Ïe jim to kompli-
kuje Ïivot,“ dodává Pavel Jufiíãek.

Jeho stesky na zhor‰ující se úroveÀ
technické vzdûlanosti potvrdil i Jifií
âern˘: „Nastává u nás kritick˘ nedosta-

tek odborníkÛ v technick˘ch profe-
sích, coÏ mÛÏe podvázat dal‰í rÛst
celého prÛmyslového odvûtví. Ten
nemÛÏe pokraãovat bez kvalifikova-
n˘ch dûlníkÛ a hlavnû bez inÏen˘rÛ
a technikÛ. Apelujeme na politickou
reprezentaci, aby se tímto problémem

zaãala zab˘vat, protoÏe to mÛÏe b˘t
velmi brzy kritick˘m faktorem pro dal-
‰í prÛmyslov˘ rozvoj zemû.“

Bylo by paradoxem, kdyby byl dal‰í
rozvoj ãeského automobilového prÛ-
myslu spojen s dovozem kvalifikova-
n˘ch pracovníkÛ ze zahraniãí. v

BRNO | SdruÏení automobilového prÛ-
myslu uÏ podeváté vyhodnotilo soutûÏ
firem pÛsobících v rámci SdruÏení.
K hodnocení se pouÏívají tfii kriteria
tak, aby byly v maximální moÏné mífie
pfiípadné neobvyklé v˘kyvy nûkterého
ukazatele.

Firmy SdruÏení AP dosáhly celkové-
ho hospodáfiského v˘sledku pfied
zdanûním ve v˘‰i 29,573 miliardy Kã.
Nejvy‰‰í v˘sledek z nich vykázala
spoleãnost ·koda Auto ve v˘‰i
14,783 Kã. Kromû této spoleãnosti se
mezi prvními pûti podle tohoto krite-
ria umístily firmy Behr Czech, Sie-

mens VDO Automotive, Lucas Varity
a Ferona.

Produktivitu práce ve firmû charakte-
rizuje pfiidaná hodnota na pracovníka.
V roce 2006 dosáhla její prÛmûrná hod-
nota v rámci SdruÏení AP 808 669 Kã.
Nejvy‰‰í hodnotu vykázala nev˘robní
organizace Global Assistance – 2,176
mil. Kã na pracovníka. Do nejúspû‰nûj-
‰í pûtice se dále zafiadily spoleãnosti
D Plast - Eftec, Behr Czech, HP Pelzer
a Edscha Bohemia.

Kumulovan˘ parametr, zohledÀující
ekonomickou stabilitu, vyjadfiuje mezi-
roãní zmûna trÏeb za prodej vlastních

v˘robkÛ a sluÏeb a trÏby za prodej
vlastních v˘robkÛ a sluÏeb. Dynamiku
rozvoje firmy jednoduch˘m zpÛsobem
charakterizuje procentní nárÛst trÏeb
v porovnání let 2006 a 2005.V rámci
SdruÏení AP dosáhlo toto meziroãní
nav˘‰ení 22,13 %, coÏ v absolutní hod-
notû pfiedstavuje 101 578 milionu Kã.
Pût nejúspû‰nûj‰ích spoleãností podle
tohoto kriteria bylo Benteler Automoti-
ve Rumburk, MC Syncro Kolín, Eber-
spächer,TPCA a Draka Kabely. Druhá
sloÏka kumulovaného kritéria, tedy
absolutní v˘‰e trÏeb, vyjadfiuje ekono-
mickou stabilitu, zejména u firem

s trvale vysokou úrovní trÏeb z vlastní
v˘roby. Spoleãnost ·koda Auto dosahu-
je podíl 31,5 % z celkov˘ch trÏeb
v‰ech firem SdruÏení AP. Pûtici nejús-
pû‰nûj‰ích doplÀují s podílem 8,5 %
TPCA a dále Tfiinecké Ïelezárny, Robert
Bosch – odbytová a Ferona.

Koneãné pofiadí je dáno souãtem
umístûní v hodnocení podle jednotli-
v˘ch kriterií. Jako Podniky roku 2006
v ãeském automobilovém prÛmyslu
byly vyhodnoceny firmy: Behr Czech,
Siemens VDO Automotive, ·koda Auto,
Iveco Czech republic a Hayes Lem-
merz Autokola. v

SLAVNOSTNÍ ZAHÁJENÍ AUTOSALONU S MINSTREM ŘÍMANEM A PŘEDSEDOU SDRUŽENÍ AP VRATISLAVEM KULHÁNKEMh
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BULHARSKO SE PO VSTU-
PU DO EU TAKÉ ZAJÍMÁ
O MOŽNOSTI VÝROBY
OSOBNÍCH AUTOMOBILŮ

ILJA SELIKTAR, AUTOPRESS 

SOFIA | První úvahy o v˘robû aut v Bul-
harsku se datují do konce 40. let, ale
první koncept, vycházející po mecha-
nické stránce z ruského Moskviãe,
vznikl aÏ v roce 1956. Prototyp malého

automobilu se jménem Balkan vytvofii-
la skupina nad‰encÛ ve mûstû Loveã
v roce 1961 a zajímavé je, Ïe sv˘mi tva-
ry nemálo pfiipomínal v téÏe dobû pfii-
pravovanou ·kodu 1000 MB. O rok
pozdûji se na bázi osobního vozu GAZ
Volha zrodil i prototyp dodávky Balkan
M10 navenek podobn˘ Volkswagenu
Transporter a uvnitfi kopírující Ford.
Do sériové produkce se ale nedostal
ani jeden.

Skuteãná v˘roba pfii‰la aÏ na základû
licencí. V roce 1966 byla uzavfiena
dohoda o montáÏi vozÛ Moskviã
v Loveãi. Osobní automobily pod jmé-
nem Rila se zaãaly montovat v roce
1967 a produkce brzy dosáhla 15 000

kusÛ roãnû.Toto mnoÏství se udrÏovalo
aÏ do konce 80. let, kdy se v ãásti pro-
dukce objevovaly i vznûtové motory
Perkins.

V letech 1966 aÏ 1968 vyrobil kom-
binát Balkan nûkolik set kusÛ rÛzn˘ch
modelÛ vozÛ Fiat, prodávan˘ch pod
znaãkou Pirin-Fiat.Ve sejné dobû jako
v Rumunsku byla také v Bulharsku
zahájena montáÏ vozÛ Renault.V Plov-
divu se od roku 1967 vyrábûly vozy
Bulgarrenault R8, R10 a dokonce i Bul-
garalpine. Produkce ale nikdy nedosá-

hla objemu srovnatelného s rumun-
skou Dacií. Nejvíce se vyrobilo pou-
h˘ch 3500 aut za rok a v roce 1971
spolupráce s Renaultem skonãila. Je‰tû
v letech 1995 a 1996 se ve Varnû smon-
tovalo také nûkolik stovek vozÛ Rover.

My‰lenka na auto z Bulharska znovu
oÏila v roce 2004. Do znaãné míry ji
inspiroval pfiipravovan˘ vstup zemû do
EU, otevírající nové exportní moÏnosti.
Projekt „Car made in Bulgaria“ získal
podporu spoleãnosti DaimlerChrysler.
Designérské stfiedisko Mercedesu-Benz
v rámci tohoto projektu vydatnû pomá-
halo studentÛm sofijské techniky.

Na základû doporuãení pracovníkÛ
Mercedesu se zaãal rodit projekt ãtyfi-

aÏ pûtimístného automobilu s cenou,
která by nemûla pfiekroãit 7000 aÏ
8000 eur (200 000 aÏ 230 000 Kã).
Základním cílem tohoto zatím pfiede-
v‰ím vzdûlávacího projektu bylo vytvo-
fiení kompletního designu vozu. V˘z-
namnou pomocí pro jeho tvÛrce se stal
konzultaãní t˘m, sestávající z Harolda
Leschkeho (fieditel inovací a designu
Mercedesu-Benz v Sindelfingenu), Boda
Bushmana (v˘konn˘ ‰éf firmy Brabus
z Botropu) a Harryho Choye (‰éfdesig-
ner Samsung Electronics). Bushman

pomáhal fie‰it finanãní a marketingové
záleÏitosti, zatímco Choy se podílel na
návrhu interiéru a komunikaãních
systémÛ vã. navigace.

Ve spolupráci se studenty technické
university v Sofii vznikl koncept vozu
v mûfiítku 1 : 1, pfii jehoÏ návrhu si stu-
denti vyzkou‰eli nejen  fie‰ení technic-
k˘ch problémÛ, ale také volbu zamûfie-
ní na konkrétní zákazníky, urãení ceny,
zaji‰tûní servisu, pfiípravu v˘roby atd.
Cílem bylo najít zcela nekonvenãní
fie‰ení pfii návrhu celkové estetiky vozu,
jeho exteriéru i interiéru bez potfieby
pfiijímat jakékoliv kompromisy.

Jako ideální místo pro v˘robu toho-
to vozu byl zvolen Sliven, leÏící na

dálnici i na Ïelezniãní trati spojující
Sofii s Burgasem. V tomto mûstû se
120 000 obyvateli je velká tradice tex-
tilního a zemûdûlského prÛmyslu.
Patronem projektu se proto stal sta-
rosta mûsta, b˘val˘ fotbalista Jordan
Leãkov.

Pak studenti university postavili ve
Slivenu model v mûfiítku 1 : 5 a souãas-
nû zaãaly práce na návrhu interiéru.
Následn˘m úkolem byla stavba vozu ve
skuteãné velikosti. Poté mohl b˘t
v únoru leto‰ního roku vÛz Universum

poprvé pfiedveden v Sofii vefiejnosti,
i kdyÏ zatím bez pohonné jednotky.
Poté se rozebûhly dokonãovací práce
aby mohl b˘t automobil vystaven na
ãervnovém mezinárodním autosalonu
v Sofii.

Nyní uÏ jen zb˘vá odpovûì na otáz-
ku, zda v‰e skonãí jen jako studentsk˘
v˘zkumn˘ úkol, nebo jde o náznak
budoucí hromadné v˘roby automobilÛ
v Bulharsku. Odpovûì na tuto otázku
musí dát vedení koncernu Daimler-
Chrysler.V‰e záleÏí na tom, zda pro nûj
bude zajímavé vyrábût laciná auta
a pokud ano, tak zda by pro jejich pro-
dukci bylo vhodn˘m místem Bulhar-
sko. v
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Auta z Bulharska

AUTOMOBIL, KTERÝ 
VZNIKL BEZ JEDINÉHO
VÝKRESU A AŽ PO JEHO
VÝROBĚ SE PRO NĚJ HLE-
DÁ UPLATNĚNÍ – TO JE
PONY STREETROADSTER

VLADIMÍR RYBECKÝ, 
AUTO DATA NEWS

PRAHA | Oldfiich Sedláãek se pustil do
projektu v˘roby sportovního auta
z opaãného konce, neÏ je obvyklé. Nej-
prve vytvofiil automobil a po tom pro
nûj zaãal hledat ideální vyuÏití. Jeho fir-
ma Pony Auto Trend, zamûstnává kolem
50 pracovníkÛ.Ti vyrábûjí spací nástav-
by pro nákladní a uÏitkové automobily.

Se sv˘m originálním designem Pony
Phantasy firma natolik uspûla, Ïe
s dodávkami pfiesahujícími 12 tisíc
kusÛ je dnes nejvût‰í svého druhu
v Evropû.

Pfied tfiemi lety se Oldfiich Sedláãek
rozhodl vyuÏít havarovan˘ Citroën Ber-
lingo k v˘robû levného propagaãního
vozidla pro zpestfiení expozice firmy
na v˘stavû Autotec v Brnû.Akademick˘
sochafi Ale‰ MachÛ pro nûho bûhem
dvou a pÛl mûsíce navrhl atraktivní
roadster neagresivních tvarÛ. „Na‰ím
cílem bylo vytvofiit auto, za kter˘m by
se kaÏd˘ ohlédnul,“ fiíká Ale‰ MachÛ,
kter˘ karoserii tvofiil jako sochu - bez
jediného v˘kresu.

Showcar Pony se setkal s takov˘m
nad‰ením u náv‰tûvníkÛ, Ïe se Oldfiich

Roadster zrozený z havárie
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MALÁ AUTOMOBILKA 
KAIPAN ZE SMRŽOVKY
NA AUTOSALONU V BRNĚ
PŘEDSTAVILA ZAJÍMAVÝ
NOVÝ PROJEKT

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA NEWS

BRNO | Hradsk˘ se se sv˘mi automobi-
ly Kaipan hrdû hlásí k odkazu historic-
kého Lotusu Seven. Jednoduch˘ podvo-
zek s tvrd˘m pérováním a jednodu-
chou karoserií s nezakryt˘mi koly, bez
dvefií i bez stfiechy není pro kaÏdého,
nicménû své pfiíznivce si tyto nekom-
promisní sporÈáky nacházejí.

Nejnovûj‰í model firmy Kaipan 57,
pohánûn˘ motorem 1,8 turbo od kon-
cernu VW (napfiíklad z vozÛ ·koda, ale

i Audi) se v poslední dobû dodává pod-
le britského vzoru i jako stavebnice.
Zákazník si koupí základní sestavu
vozu a sám si pro nûj dodá motor s pfie-
vodovkou.VÛz pak si pak pod odbor-
n˘m dohledem pracovníkÛ firmy Kai-
pan sestaví sám. Po sestavení je cel˘
vÛz zkontrolován zda se zcela shoduje

s technickou dokumentací a aÏ poté
mu mÛÏe b˘t vydán technick˘ prÛkaz.

Vozidlo je koncipováno tak, aby jeho
v˘roba a montáÏ nepfiedstavovaly pro
kupující sloÏit˘ technick˘ problém
a bylo jej moÏné sestavit i v omezen˘ch
podmínkách v malé dílnû ãi garáÏi.

Úplnou novinkou je v˘roba modelu
Kaipan 14 zakázkov˘m zpÛsobem.
Zákazník si dodá star‰í ·kodu Favorit
a ve SmrÏovce mu jej pfiestaví na drama-

ticky vyhlíÏející ãistokrevn˘ roadster.Ale
jde to i jinak – podobnû jako u Kaipanu
57 lze koupit základní sestavu dílÛ, zajis-
tit si ·kodu Favorit a poté si auto pod
odborn˘m dohledem pracovníkÛ firmy
Kaipan auto sestavit vlastními silami.

V˘roba Kaipanu 14 je vlastnû pfie-
stavbou, pfii níÏ se vyuÏívají ve‰keré

základní komponenty ze ·kody Favo-
rit, tedy pohonná jednotka s pfievod-
n˘m ústrojím, nápravy, brzdy, fiízení,
elektroinstalace atd.To v‰e se zabudu-
je do rámu svafieného z ocelov˘ch tru-
bek a nové dvoumístné karoserie
z kompozitních materiálÛ, vybavené
nov˘mi svûtlomety, sedadly a dal‰ími
díly.Tak jako ostatní vozy Kaipan zÛstá-
vá spartánská v˘bava, garantující nefal-
‰ovan˘ záÏitek z jízdy v otevfieném

voze - bez stfiechy i dvefií. O jeho skvû-
lou dynamiku se stará v˘raznû sníÏená
pohotovostní hmotnost - na pouh˘ch
695 kg. Po kontrole správného postu-
pu pfiestavby je zmûna zapsána do
technického prÛkazu a magistrát
vystaví nové Osvûdãení o registraci
vozidla. v

Sedláãek rozhodl upravit jeho kon-
strukci tak, aby bylo moÏné pro nûj zís-
kat homologaci pro normální provoz.
To se sice ukázalo jako velmi sloÏité,
nicménû ve spolupráci se zku‰ebnou
v Klíãanech se to podafiilo.

VÛz je homologován jako pfiestavba
vytvofiená na platformû Citroënu Ber-
lingo nebo Peugeotu Partner. Pfied-
ností této platformy je její jednodu-
chost a víceúãelovost, protoÏe je kon-
cipována tak, aby umoÏÀovala instala-
ci rÛzn˘ch nástaveb. Pro vÛz tohoto
typu je pfiedností i jejich provozní
nenároãnost pfii solidní jízdní dyna-
mice. Firma Pony pro své pfiestavby
získala i souhlas v˘robce ‰asi koncer-
nu PSA.

Pro roadster je vyuÏit˘ kompletní
podvozek vãetnû elektroinstalace a pfií-
strojové desky. Sériová jsou i sedadla,
pouze dostávají nové atraktivní ãalou-
nûní. Lehká karoserie z uhlíkov˘ch
kompozitÛ vytváfií dostateãn˘ prostor
pro potfiebné vyztuÏení pomocí
pomocn˘ch rámÛ a pro ochranné
oblouky. Pohotovostní hmotnost se
totiÏ kvÛli snaze zachovat nezmûnûné
zatíÏení zadní klikové nápravy.

Pro Streetroadster byly vyvinuty spe-
ciální pneumaticky ovládané v˘kyvné
dvefie s dálkov˘m ovládáním. Zajíma-
vostí je i dvojit˘ zavazadlov˘ prostor.
Streetroadster je dlouh˘ 3850 mm pfii
rozvoru 2693 mm. Pohotovostní hmot-
nost je (podle pouÏitého motoru) 1197

aÏ 1247 kg. Motory lze pouÏít stejné,
jaké se dodávají pro základní vozy, tedy
záÏehové 1,4 l/55 kW a 1,6 l/80 kW
nebo turbodiesely 1,6 l/55 nebo 66 kW
ãi 2,0 l/66 kW.

Pony Streetroadster se staví pouze
na zakázku, v ideálním pfiípadû po
dodání vlastního ‰asi, tfieba i havarova-
ného, av‰ak s platn˘m technick˘m
prÛkazem.V základní podobû pfiijde
pfiestavba bez zapoãtení ceny podvoz-
ku a motoru na 160 000 Kã. Pfiestavby
se dûlají v závodû firmy Pony v Hrani-
cích na Moravû, kde jsou k dispozici
v‰echny potfiebné profese.V pfiípadû
vût‰ího zájmu o tento vÛz by ale
v˘robce rád pro jeho produkci získal
partnera.Vedení firmy totiÏ vûfií, Ïe by

s ním mohlo uspût zejména v Itálii
a ·panûlsku, kde uÏ má i obchodní
partnery.

Pony Streetroadster je urãen pro ty,
ktefií chtûjí nûco, co se bûÏnû neprodá-
vá, co nemá kaÏd˘. Na rozdíl od spor-
tovnû pojat˘ch roadsterÛ jde o vyhlíd-
kové auto, nûco jako skútr na ãtyfiech
kolech.

Pokud nûkdo touÏí po stfie‰e, tak
u Pony Street roadsteru ji nedostane:
„RoadsterÛ se stfiechou jsou plné baza-
ry, my dodáváme de‰tníky a krycí
plachtu,“ fiíká s úsmûvem Sedláãek.
Reakce na jeho vÛz jsou obãas i nega-
tivní, nicménû i to plní úãel, protoÏe
Streetroadster nikoho nenechává v kli-
du. v

Ze starého favoritu atraktivní roadster

Produkce firmy Kaipan
rok ks

2000 11
2001 19
2002 3
2003 18
2004 16
2005 7
2006 16
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Mercedes-Benz třídy GL přinesl velké zakázky firmám Valeo a Delphi
PODLE AUTOMOTIVE NEWS
EUROPE

Nov˘ prestiÏní SUV Mercedes-Benz
tfiídy GL je tfietím vozidlem montova-
n˘m v matefiské americké továrnû
DaimlerChrysleru ve Vance v Alabamû.
Dal‰ími dvûma automobily, které se
tam vyrábûjí, jsou prestiÏní SUV tfiídy
ML a crossover SUV/minivan tfiídy R.

V‰echny tyto tfii modely sdílejí klíãové
v˘robce dílÛ jako jsou Johnson Controls,
které dodává systémy sedadel a stropní
v˘plnû; Delphi, které poskytuje elektro-
instalaci a pfiedem montované ucelené

moduly pro kokpit; a divize Cosma spo-
leãnosti Magna International,která dodá-
vá velk˘ poãet velk˘ch svafien˘ch ucele-
n˘ch montáÏních prvkÛ, jako jsou dvefie
a zadní v˘klopná víka.

DaimlerChrysler zaãal v pfiípadû tfií
modelÛ vyrábûn˘ch v továrnû pro vût-
‰inu razicích prací vyuÏívat externí fir-
my, aby tak sníÏil náklady a kompliko-
vanost v˘roby.

Francouzská firma Valeo dodává
pfiední a zadní systémy klimatizace pro
v‰echna tfii vozidla.

Jako nadstandardní v˘bava se pro
tento luxusní off road nabízejí i struk-

turované vícevrstvé potahy na pneu-
matická sedadla vyvinutá firmou Alf-
meier ve spolupráci s DaimlerChrysle-
rem. Tento sytém byl uveden na trh
poprvé u tfiídy E v roce 2001.

Podle produktového manaÏera tfiídy
GL Markuse Rubenbauera není toto

velké SUV náhradou za terénní tfiídu G,
ale zcela samostatnou modelovou
fiadou. Proto pro nûj nebyl pfiijat retro-
design.Tento vÛz je nabízen jako „pfií-
vûtiv˘ obr“, „jako rozumné fie‰ení pro
zcela nerozumn˘ segment,“ fiíká
Rubenbauer. v

TĚSNÍCÍ HLAVY VÁLCŮ:
DANA, ELRINGKLINGER,
FEDERAL-MOGUL

TECHNICKÉ LEPICÍ PÁSKY:
SCAPA

SACÍ VENTIL PRO
ZÁŽEHOVÝ MOTOR
4,6 L V8:
EATON

VZDUCHOVÝ FILTR PRO
VZNĚTOVÝ MOTOR V6:
MANN + HUMMEL

VZDUCHOVÉ INDUKČNÍ
SYSTÉMY PRO VZNĚTOVÝ
MOTOR V6
WOCO

KOMPLETNÍ TĚSNĚNÍ PRO
VZNĚTOVÝ MOTOR V6:
FREUDENBERG

LOŽISKA MOTORU
U VZNĚTOVÉHO MOTORU
V8:
FEDERAL-MOGUL,
KS PIERBURG

BLOK VÁLCŮ PRO
VZNĚTOVÝ MOTOR V6:
HYDRO ALUMINIUM

MASKA CHLADIČE:
LACKS ENTERPRISES

ADAPTIVNÍ
TEMPOMAT:
CONTINENTAL
AUTOMOTIVE SYSTEMS

VÝZTUHY VE SPODNÍ
ČÁSTI KAROSERIE:
SKD AUTOMOTIVE

TEPELNÉ ŠTÍTY VE SPODNÍ
ČÁSTI KAROSERIE:
LYDALL GERHARDI

TALÍŘOVÁ KOLA:
WINKELMANN
POWERTRAIN

MODUL CHLAZENÍ:
BEHR

MLHOVÉ SVĚTLOMETY:
AUTOMOTIVE LIGHTING

PŘEDNÍ SVĚTLOMETY AFS:
HELLA

OVLADAČE NA VOLANTU:
METHODE ELECTRONICS

STŘEŠNÍ OKNO:
WEBASTO

AKTIVNĚ OVLÁDANÉ
ZATAHOVÁNÍ
BEZPEČNOSTNÍCH PÁSŮ:
TRW AUTOMOTIVE

SEDADLA:
JOHNSON CONTROLS

VYHŘÍVÁNÍ SEDADEL:
W.E.T.

SUBDODAVATEL TEXTILIÍ
PRO STROPNÍ VÝPLNĚ
ÚROVNĚ PRO FIRMU
JOHNSON 
CONTROLS:
GUILFORD NORTH
AMERICA

ZADNÍ SKLO:
MAGNA DONNELLY

SVAŘENÉ UCELENÉ DÍLY:
COSMA

FLEXIBILNÍ PODLAHA
NÁKLADOVÉHO
PROSTORU:
BORGERS

LAMINACE NÁKLADOVÉ
PLOCHY:
SIKA

KONCOVÁ SVĚTLA:
SCHEFENACKER

TLUMIČE VÝFUKU:
ARVINMERITOR

VÝFUKOVÝ SYSTÉM (BEZ
TLUMIČŮ):
EBERSPÄCHER

KOLA Z LEHKÉ SLITINY:
ATS GROUP

LOŽISKA ZADNÍCH KOL:
NTN DRIVESHAFT

ZADNÍ STŘEDOVÁ OPĚRKA
RUKOU:
FS FEHRER

PASTORKY DIFERENCIÁLU:
METALDYNE

SYSTÉMY PŘEDNÍ A ZADNÍ
NÁPRAVY:
ZF

SYSTÉM ZJIŠŤOVÁNÍ
MRTVÉHO ÚHLU:
SIEMENS VDO

NAVIGAČNÍ SYSTÉM PRO
EVROPSKÝ TRH:
HARMAN/BECKER

MODUL KOKPITU,
ELEKTROINSTALACE:
DELPHI

PŘEDNÍ A ZADNÍ
JEDNOTKY TOPENÍ,
VĚTRÁNÍ A KLIMATIZACE:
VALEO

SAMOSTMÍVACÍ
ZRCÁTKA:
GENTEX,
SCHEFENACKER

AKTUÁTOR SYSTÉMU
TOPENÍ, VĚTRÁNÍ
A KLIMATIZACE:
SAIA-BURGESS

SYSTÉM ZJIŠŤUJÍCÍ
PŘÍTOMNOST DÍTĚTE:
IEE

ELEKTRICKÉ SPOJE:
FCI AUTOMOTIVE

VZDUCHOVÉ PRUŽINY:
THYSSENKRUPP
BILSTEIN

PŘEVODKA ŘÍZENÍ:
THYSSENKRUPP
PRESTA STEERTEC

ZÁSTRČKA DVEŘÍ:
KIEKERT

SYSTÉM BRZDOVÉHO
A PALIVOVÉHO
ROZVODU PRO
VŠECHNY MOTORY:
COOPER-STANDARD

BEZ KLÍČKU
OVLÁDANÁ KLIKA
DVEŘÍ:
HUF

Základní data
Zahájení výroby: září 2006
Místo výroby: Tuscaloosa, Alabama, USA
Plánovaná výroba: 40 000 kusů, z toho 75 % pro severoamerický trh
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Magna hraje s ruskými kartami
SPOJENÍM S RUSY CHCE
MAGNA INTERNATIONAL
ZÍSKAT VÝHODY V RUSKU
A NIKOLIV SI PŘISAZOVAT
PŘI LICITACI O CHRYSLERU

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA NEWS

Kanadsko-rakouská spoleãnost Mag-
na International, jeden z nejvût‰ích
dodavatelÛ svûtového automobilového
prÛmyslu, ‰okovala svût prodejem ãásti
svého majetku ruskému miliardáfii Ole-
gu Dûripaskovi.

Putinův princ
Dûripaska investoval do spojení

s Magnou 1,54 miliardy dolarÛ. Za to
získal 43 % akcií novû vytvofiené spo-
leãnosti Newco (tedy stejnû, jako Stro-
nach trust, kter˘ spoleãnost Magna
dosud plnû ovládal) a oprávnûní jme-
novat ‰est ze 14 ãlenÛ jeho pfiedstaven-
stva. Dûripaska díky tomu kontroluje
asi 15 % majetku Magny a 18 % hlaso-
vacích práv. Pro nûho je to zdaleka nej-
vût‰í investice mimo Rusko.

Oleg Dûripaska (39) byl jedním z oli-
garchÛ, ktefií získali pohádkové majet-
ky v dobû privatizace ruského prÛmys-
lu v 90. letech. Dûripaska ovládl v takz-
van˘ch „hliníkov˘ch válkách“ vysoce
v˘nosn˘ rusk˘ hliníkov˘ prÛmysl
s bohat˘mi zdroji na Sibifii, kdyÏ spojil
dva giganty Rusal a Sual do spoleãnosti
RusAl. Na rozdíl od jin˘ch se Dûripaska
pfies v‰echna podezfiení nikdy nedostal
do stfietu se zákonem. Dûripaskovy fir-
my zvefiejÀují jen minimum ekonomic-
k˘ch informací. Spoleãnost RusAl, nej-
vût‰í producent hliníku na svûtû, napfií-
klad stáhla svou Ïádost o kotaci na bur-
ze v New Yorku, protoÏe by musela
zvefiejnit rÛzné údaje o svém hospoda-
fiení, a dala pfiednost vstupu na burzu
v Lond˘nû, která tolik nepoÏaduje.

Dûripaska kontroluje holding Basic
Elements, kter˘ ovládá spoleãnost
RusMa‰, které patfií mj. i automobilka
GAZ. Holding zamûstnává 240 000 lidí
a jeho roãní pfiíjmy jsou 18 miliard
dolarÛ. Dûripaska je oznaãován za dru-
hého nejbohat‰ího muÏe Ruska. Jeho
majetek se odhaduje ve v˘‰i 16,8 mili-
ardy dolarÛ, tedy o nûco ménû (podle
jin˘ch ale o trochu více) neÏ má maji-
tel fotbalového klubu Chelsea Roman
Abramoviã. JenÏe zatímco Abramoviã
Ïije v luxusní vile v Lond˘nû a uÏ fiadu
let se vyh˘bá návratu do Ruska, Dûri-
paska je osobním pfiítelem ruského

prezidenta Vladimíra Putina a bydlí
v Moskvû. Zakladatel Magny Frank Stro-
nach ostatnû novináfiÛm pfiiznal, Ïe
o spojení s Dûripaskou pfiedem jednal
i s prezidentem Putinem a ten mu jej
doporuãil.

Olegu Dûripaskovi v roce 2006 ode-
braly americké úfiady víza vzhledem
k podezfiení z jeho spojení s organizo-
van˘m zloãinem. Podle ‰éfa Magny
Dona Walkera je to ale soukrom˘ pro-
blém pana Dûripasky, kter˘ nemá
s jejich spoleãn˘m podnikáním co
dûlat: „Je to profesionální pfiímoãar˘
obchodník a budeme s ním rádi spolu-
pracovat.“

Ne Chrysler ale Rusko
PÛvodnû se pfiedpokládalo, Ïe hlav-

ním dÛvodem spojení je získání v˘ho-
dy pfii snaze Magny odkoupit vût‰ino-
v˘ podíl v Chrysleru. Magna byla jedi-
n˘m uchazeãem o Chrysler pÛsobí-
cím v automobilovém prÛmyslu. Ve
skuteãnosti otevírá spojení Magny
s Dûripaskov˘m impériem Kanaìa-
nÛm druhou cestu na rusk˘ automobi-
lov˘ trh, kter˘ je oznaãován za nejper-
spektivnûj‰í v nejbliÏ‰ích letech. „Na
tradiãních trzích v Severní Americe,
Evropû a Japonsku uÏ není pro aktivní

spoleãnosti perspektiva rÛstu,“ fiíká
Walker.

Basic Element kontroluje druhého
nejvût‰ího automobilového producen-
ta v Rusku, spoleãnost GAZ. GAZ je
v˘robcem osobních vozÛ Volha a uÏit-
kov˘ch automobilÛ Gazelle. GAZ vloni
koupil britského v˘robce uÏitkov˘ch
vozidel LDV a získal licenci na montáÏ
vozÛ Chrysler Sebring a Dodge Stratus
v Rusku. O GAZu se pfied ãasem psalo
i jako jednom z moÏn˘ch uchazeãÛ
o Chrysler. Do vedení GAZu byl nedáv-
no angaÏován Andy Carroll, b˘val˘
manaÏer GM, kter˘ se podílel na akvizi-

ci Daewoo.Dûripaska je také jedním ze
zájemcÛ o koupi rumunské automobil-
ky v Craiovû (dfiíve Daewoo, je‰tû dfiíve
Oltcit).

Do modernizace v˘robního závodu
v NiÏném Novgorodu Dûripaska inve-
stoval 150 milionÛ dolarÛ.V souãasné
dobû tam je zamûstnáno kolem 50 000
pracovníkÛ.V˘robní kapacita závodu je

asi 250 000 aut (vã. nákladních) roãnû,
ale vloni odsud vyjelo jen asi 50 000
vozÛ. Do vedení LDV Dûripaska získal
Martina Leache, b˘valého vrcholného
manaÏera Fordu a Fiatu.

Spoleãnost Magna International zalo-
Ïil v roce 1957 emigrant z Rakouska
Frank Stronach.V souãasné dobû stojí
v ãele spoleãnosti StronachÛv ‰vagr
Donald Walker a Siegfried Wolf spolu

s prezidentem Markem Hoganem. Kon-
cern zamûstnává 83 000 lidí. Magna
International je vlastníkem rakouské
automobilky Magna Steyer.Ta ve ·t˘r-
ském Hradci se 14 000 zamûstnanci
vyrábí automobily Mercedes-Benz,
Chrysler, Jeep, BMW a Saab – roãnû
témûfi 250 000 kusÛ, z ãehoÏ témûfi
polovina pfiipadá na BMW X3. Magna
Steyer vznikla v roce 1934 spojením
firem Steyer,Austro Daimler a Puch, do
majetku Magny pfie‰la v roce 1998
a souãasné jméno dostala v roce 2001.
Na místo nejvy‰‰ího ‰éfa se do ·t˘rské-
ho Hradce vrátil po krátkém pÛsobení
u Fiatu (spolu s Leachem) b˘val˘ ‰éf
Audi Herbert Demel. Magna Steyer pfii-
pravuje spoleãn˘ projekt s nejvût‰í rus-
kou automobilkou AvtoVAZ, pro kterou
vyvíjí projekt nízkonákladového auto-
mobilu vãetnû vybudování nového
v˘robního závodu za 1,5 miliardy eur.
AvtoVAZ vloni vyrobil 822 000 vozÛ.

Podle pfiedstavitelÛ Magny je rusk˘
automobilov˘ trh nejperspektivnûj‰ím
na svûtû. Vloni zde vzrostl prodej
o 20 % a pfiekroãil poprvé hranici dvou

milionÛ prodan˘ch vozÛ. Magna vûfií,
Ïe v˘roba aut v Rusku vzroste z 1,4
milionu v loÀském roce na 2,1 milionu
aut v roce 2010 a prodej v téÏe dobû
pfiekroãí hranici 2,5 milionu kusÛ.

V souãasné dobû AvtoVAZ ovládá
62 % ruského trhu s nov˘mi auty
a GAZ má podíl 16 % a Magna je ve
spojení s obûma dominujícími automo-
bilov˘mi producenty v Rusku! v

Majetková struktura
nové společnosti Newco

Stronach trust 43 %
Donald Walker 7 %
Siegfried Wolf 7 %
Oleg Děripaska 43 %

Newco vlastní 100 % společnosti
Magna International

Struktura obchodních
partnerů společnosti
Magna International

celkový obrat: 24,2 miliardy USD
(2006)
DaimlerChrysler 25 %
General Motors 24 %
BMW 18 %
Ford 15 %
Volkswagen 6 %
ostatní 12 %

STUDIE MAGNA MILLA JE JEDNÍM Z DŮKAZŮ SCHOPNOSTÍ SPOLEČNOSTI MAGNA STEYERh

OLEG DĚRIPASKAhFRANK STRONACHh
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Mezi vystupujícími byli mj. vedoucí
prodeje spoleãnosti General Motors
v Evropû Jonathan Browning, vicepre-
zident pro v˘robu TPCA Jifií âern˘, nej-
vy‰‰í v˘konn˘ ‰éf spoleãnosti Federal -
Mogul José-Maria Alapont, vicepresi-
dent firmy Robert Bosch Walter
Schöpf, kter˘ vede prodej v Rusku, nej-
vy‰‰í v˘konn˘ pfiedstavitel spoleãnosti
·koda Auto Detlef Wittig, nejvy‰‰í
v˘konn˘ ‰éf spoleãnosti Volvo Car
Fredrik Arp, pfiedseda firmy Dassault
Systemes Bernard Charles, odcházející

fieditelka pro design koncernu GMAn-
ne Asensiová, nejvy‰‰í v˘konn˘ ‰éf spo-
leãnosti Continental Manfred Wenne-
mer, nejvy‰‰í v˘konn˘ ‰éf spoleãnosti
Fiat Auto Luca De Meo a fiada dal‰ích.

Jak pfii zahájení pfiipomenul fieditel
Automotive News Europe Peter Brown
automobilov˘ prÛmysl pro‰el bûhem
dekády, ve které se pofiádají tyto kon-
gresy, vzru‰ujícím v˘vojem. V dobû
konání prvního kongresu v Bruselu se
nikdo nezajímal o dûní v âínû, v˘chod-
ní Evropa byla na okraji zájmu, zatímco
dnes je souãástí EU, CO2 nikoho netrá-

pilo, Daimler a Chrysler fungovaly
oddûlenû a Porsche bylo mal˘m v˘rob-
cem sportovních vozÛ. Do vedení spo-
leãností od té doby nastoupila nová
generace manaÏerÛ. Jen jedin˘ muÏ byl
u moci tehdy i dnes – Ferdinand Piëch.

Úvodní fieãník byl Max Warburton,
fieditel firmy Global Automotive Rese-
arch pro UBS Investment Bank, sezná-
mil pfiítomné s neb˘vale dobrou pozi-
cí automobilového prÛmyslu v rámci
obchodování na svûtov˘ch burzách,
kterou si vydobyl bûhem posledních
24 mûsícÛ. K jeho, ale i dal‰ím vystou-
pením se v Auto Data & News
podrobnû vrátíme pfií‰tû, protoÏe jed-

nání kongresu probíhalo v dobû na‰í
uzávûrky. v

pfiibude model kombi s oznaãením
Crosswagon.

Továrna v No‰ovicích, do níÏ spoleã-
nost Hyundai Motor Co. investuje 1,5
miliardy eur, bude mít v roce  2011
v˘robní kapacitu 300 000 vozÛ a cel-
kem 3500 zamûstnancÛ. Kromû vozÛ
i30 by se v No‰ovicích mûly s nejvût‰í
pravdûpodobností montovat facelifto-
vané modely Tucson a nová generace
MPV Matrix. Továrna v No‰ovicích
vytvofií dal‰ích 4000 míst v rámci
dodavatelské sítû.V souladu se smûrni-
cemi EU zv˘‰ily ãeské úfiady investiãní
pobídky na hodnotu 15 % celkové
investice závodu.V roce 1995 prodával
Hyundai na evropském kontinentu
110 000 vozÛ, v˘hled do roku 2010 jiÏ
hovofií o 620 000 automobilech.

Hyundai i30 bude nabízen celkem
ve ãtyfiech stupních v˘bavy (Classic,
Comfort, Style a Premium) a ve stan-
dardní v˘bavû vozu bude osm airbagÛ,
antiblokovací systém brzd ABS ,cent-
rální zamykání, palubní poãítaã, audio-
systém s pfiehrávaãem CD a MP3 a pat-
náctipalcová kola. Za pfiíplatek nebo
u vy‰‰ích verzí standardnû pfiibudou
je‰tû stabilizaãní systém ESP, klimatiza-
ce nebo ‰estnáctipalcová kola. Novin-
ka bude nabízena v deseti moÏn˘ch
barevn˘ch odstínech, dvou perlov˘ch
a v ‰esti metalick˘ch. Interiér bude
vytvofien ze dvou druhÛ látek nebo
kÛÏe ve dvou odstínech.

Paletu pohonn˘ch jednotek repre-
zentuje celkem ‰est motorÛ, z toho tfii
alternativy v turbodieselovém provede-
ní CRDi. Nabídka zaãíná benzinovou
ãtrnáctistovkou s maximálním v˘ko-
nem 80 kW, ‰estnáctistovka poskytuje
v záÏehové variantû maximální v˘kon
90 kW, ve vznûtové verzi v˘kony 66

nebo 85 kW pfii 4000 min-1 a hlavnû
235 resp. 255 N.m toãivého momentu
v rozmezí 1750 aÏ 2500 a 1900 aÏ

2750 min-1.Vrcholem obou typÛ moto-
rizací je dvoulitr. Zatímco záÏehová ver-
ze nabízí maximální v˘kon 105 kW pfii

6000 min-1, dieselov˘ motor disponuje
v˘konem 103 kW pfii 3800 min-1. Nej-
vût‰í toãiv˘ moment má benzinov˘
dvoulitr 188 Nm pfii 4600 min-1, dieselo-
v˘ 304 Nm v rozmezí 1900 do 2500
otáãek. Benzínov˘ dvoulitr spotfiebuje
na stokilometrové trase 7,1 litru pohon-
n˘ch hmot, dvoulitrov˘ diesel, jako jedi-
n˘ dodávan˘ s manuální ‰estistupÀovou
pfievodovkou, pouh˘ch 5,4 litru nafty.
Verze kombi CW se pravdûpodobnû
pfiedstaví se shodn˘mi motory.

V âeské republice se nov˘ Hyundai
i30 zaãal prodávat koncem ãervence
a cena základního modelu s motorem
1,4 l ãiní pouh˘ch 344 900 korun. v

Trendy | Auto Data & News | Květen/červen 200712

Korejci očekávají přínos z dohody
AUTOMOBILKY HYUNDAI,
KIA BY MĚLY MÍT UŽITEK
Z PŘÍPADNÉHO ZRUŠENÍ
TARIFŮ EU PRO DOVOZ

LYLE FRINK A PAUL MCVEIGH,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Korejské automobilky, které v Evro-
pû jiÏ nyní zaznamenávají rychl˘ rÛst,

moÏná dosáhnou dal‰ího rozmachu,
jestliÏe budou vyjednavaãi pfii dojedná-
ní smlouvy o volném obchodu mezi
Koreou a Evropskou unií úspû‰ní.

Korea a EU v Soulu ukonãily první
kolo jednání a úfiedníci fiekli, Ïe doufa-
jí, Ïe bûhem roku budou mít smlouvu
pfiipravenou k podepsání. Dohody bylo
dosaÏeno na základním principu, kdy
se o 95 % sníÏí evropské tarify bûhem
deseti let pro ve‰keré dováÏené zboÏí.

Pokud by tato cla zmizela, v‰em korej-
sk˘m automobilkám by to umoÏnilo
dávat stranou více penûz na v˘zkum
a rozvoj a v˘voj v˘robkÛ.

Av‰ak mnohem dÛleÏitûj‰í je, Ïe jim
to v celé Evropû umoÏní v˘robu a pro-
dej automobilÛ za niÏ‰í cenu.To zv˘‰í
tlak na jejich evropské rivaly, jako
jsou Volkswagen, PSA/Peugeot-Citroën
a Fiat, které jiÏ nyní v domácím prostfie-
dí trpí zv˘‰enou konkurencí asijsk˘ch

rivalÛ. „JestliÏe korejské automobilky
díky dohodû o volném obchodu u‰etfií
peníze, pak nejspí‰e sníÏí cenu
(nov˘ch vozÛ).“ sdûlil nám pfiedstavitel
automobilky Chevrolet Europe, kter˘
si nepfiál b˘t jmenován. Chevrolet
Europe je poboãkou spoleãnosti Gene-
ral Motors, která v Evropû prodává
automobily, které v Koreji vyrábí spo-
leãnost GM Daewoo Auto a Technolo-
gy.

v pokračování ze strany 1

Hyundai i30 otevírá nové horizonty

Kongresová dekáda
v pokračování ze strany 1

k pokračování na další straně
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Jean-Charles Lievens, star‰í viceprezi-
dent Kia Europe fiekl: „Voln˘ obchod je
pro nás mnohem lep‰í neÏ kontrolova-
n˘ obchod.“ V˘konn˘ pfiedstavitel
automobilky Kia v‰ak dodal, Ïe dovoz-
ní tarify zaãínají b˘t pro Kiu men‰ím
problémem, neboÈ plánuje, Ïe 60 %
automobilÛ prodávan˘ch v Evropû
vyrobí v Îilinû na Slovensku v továrnû,
kterou otevfiela loni v prosinci.

Ostatní korejské znaãky mají rovnûÏ
v plánu vyrábût více vozÛ v Evropû.
Matefiská spoleãnost Kia Motors Hyun-
dai nedávno v âeské republice získala
pozemek pro novou továrnu. Chevro-
let plánuje, Ïe od podzimu bude vyrá-
bût svÛj mal˘ automobil Aveo v továr-
nû FSO poblíÏ Var‰avy.

Dobré zprávy pro Renault
Mluvãí automobilky Hyundai, Oles

Gadacz fiekl: „Máme nadûji, Ïe
s obchodní dohodou s EU získáme více
neÏ s obchodní dohodou mezi Koreou
a USA.“ Korea a USA uzavfiely jednání
smûfiující k odstranûní obchodních
pfiekáÏek. Zákonodárci v obou zemích
v souãasnosti uvaÏují o dohodû.

Také francouzská automobilka
Renault by mûla prospûch z liberaliza-
ce obchodu mezi EU a Koreou. Jed-
ním z dÛsledkÛ by mohlo b˘t rozsáh-
lej‰í sdílení platforem s korejskou jed-
notkou Renaultem Samsung. „Oãeká-
vá se, Ïe Renault bude do Koreje posí-
lat fiadu komponent pro montáÏ
z dodan˘ch dílÛ za niÏ‰ích nákladÛ,
neboÈ vyuÏije dohody o volném
obchodu,“ sdûlil Masaki Taketani, fiedi-
tel oddûlení prognóz asijského auto-

mobilového prÛmyslu spoleãnosti
CSM Worldwide.

Renault Samsung pfiejde na platformy
Renaultu u své pfií‰tí generace automo-
bilÛ. Poãátkem pfií‰tího roku automobil-
ka zaãne také do Evropy dováÏet stfied-
ní SUV, které se budou prodávat pod
znaãkou Renault.Taketani fiekl, Ïe lokál-

ní v˘roba v Evropû by byla rovnûÏ lev-
nûj‰í, neboÈ tarify u dováÏen˘ch kompo-
nent budou niÏ‰í nebo zaniknou. „To
pfiinese uÏitek v‰em korejsk˘m automo-
bilkám, neboÈ své obchodní strategie
soustfieìují na evropsk˘ trh,“ fiekl.

Automobilky Hyundai, Kia a Chevro-
let v minulém roce podle Evropské

asociace automobilek ACEA prodaly
celkem 682 218 vozÛ.Vût‰ina tûchto
vozÛ byla vyrobena v Koreji. Podle sou-
ãasn˘ch obchodních pravidel korejské
automobilky platí u kaÏdého automobi-
lu aÏ 10% clo za kaÏdou komponentu
a zafiízení dovezené z Koreji pro v˘ro-
bu vozidel v zemích EU. v

EVROPSKÉ AUTOMOBILKY
JSOU JEN MÍRNĚ ÚSPĚŠNÉ
PŘI LOBOVÁNÍ U TĚCH,
KTEŘÍ FORMUJÍ 
EVROPSKOU POLITIKU

V uplynul˘ch letech se Asociaci evrop-
sk˘ch automobilek ACEA se sídlem
v Bruselu nepodafiilo:
– zabránit uvolnûní kontroly, jakou

automobilky mûly nad maloobchod-
ním prodejem automobilÛ

– uplatnit siln˘ vliv na finanãnû nároã-
nou ochranu chodcÛ a dal‰í zákony
t˘kající se bezpeãnosti

– zavést svÛj vlastní pfiístup pfii stano-
vení emisních standardÛ Euro 5
a Euro 6

Nyní tfiináct evropsk˘ch automobilek
svádí nejvût‰í boj ve své historii o to,
aby se dokázaly vypofiádat s nov˘m sní-
Ïením emisí CO2, které brzy pfiijde.
A své starosti vyjadfiují jednotn˘m hla-
sem.

Vstupuje Toyota
Více neÏ dva roky ACEA odmítala

vstup japonské automobilky do klu-
bu.Automobilky vlastnûné americk˘-

mi spoleãnostmi Ford a General
Motors jsou ãleny asociace ACEA od
jejího zaloÏení v roce 1991.Toyota je
na dobré cestû vyrábût v Evropû mili-
on automobilÛ.Av‰ak aÏ dosud se tato
spoleãnost, která se v prvním ãtvrtletí
2007 stala nejvût‰í automobilkou na
svûtû, do této asociace nikdy nekvalifi-
kovala.

Zmûna nastala, kdyÏ automobilové
odvûtví nyní zjistilo, Ïe pfii prosazování
sv˘ch poÏadavkÛ je ménû úspû‰né neÏ
fiada jin˘ch prÛmyslov˘ch odvûtví.
„Hlavní hráãi v odvûtví se musejí spo-
jit, aby úãinnû komunikovali s Evrop-
skou unií,“ fiekl nejvy‰‰í pfiedstavitel
Fiatu a souãasn˘ prezident ACEA Ser-
gio Marchionne.

Základem je to, Ïe evropské automo-
bilky Toyotu potfiebují. Rozhodli se
proto, Ïe je lep‰í postupovat spoleãnû
neÏ pokraãovat v boji za stejnou vûc
osamocenû. Pro Toyotu znamená vstup
do asociace ACEA dlouho oãekávané
uznání její rostoucí dÛleÏitosti v Evro-
pû. Evropské automobilky moÏná mají
stále je‰tû nejvût‰í podíl na trhu.Av‰ak
jejich asij‰tí konkurenti mají velké tem-
po rÛstu a rychle roz‰ifiují svou v˘rob-
ní kapacitu v Evropû.

âlenství Toyoty v ACEA je zaãátkem
nové éry. Zcela urãitû budou následo-
vat Ïádosti o ãlenství od ostatních asij-
sk˘ch automobilek. Nejvy‰‰í v˘konn˘
‰éf znaãky Kia pro Evropu Jean-Charles
Lievens jiÏ nyní s oblibou naz˘vá korej-
skou automobilku tou nejevrop‰tûj‰í
z asijsk˘ch znaãek.Také sesterská znaã-
ka Hyundai zvaÏuje Ïádost o ãlenství
v tomto klubu. Nakonec i ãínská auto-
mobilka Nanjing, která nyní v Anglii
vyrábí automobily se znaãkou MG, by
mohla Ïádat o ãlenství.

A proč ne?
Základním posláním asociace ACEA

je prosazovat zájmy evropského auto-
mobilového prÛmyslu u bruselsk˘ch
zákonodárcÛ.Toto odvûtví tvofií globál-
ní hráãi pÛsobící ve v‰ech ãástech svû-
ta vãetnû Evropy. Není zde prostor pro
umûlé rozli‰ování. V Evropû pÛsobí
evropské automobilky, stejnû tak jako
americké, japonské, korejské a ãínské.
V‰echny tyto spoleãnosti musí splnit
evropské standardy z hlediska bezpeã-
nosti a Ïivotního prostfiedí. V‰echny
v Evropû zamûstnávají pfieváÏnû evrop-
ské pracovníky.V‰echny prodávají své
automobily EvropanÛm.

Poté, co se ãlenem asociace ACEA
stane Toyota, budou nejvût‰í hráãi auto-
mobilového prÛmyslu poprvé schopni
hovofiit jedním hlasem. To by mûlo
vylep‰it dialog mezi automobilkami
a Bruselem do podoby dva kroky
vpfied, jeden vzad.A to je nezbytnû nut-
né pro zachování konkurenceschop-
nosti tohoto odvûtví a zabezpeãení
jeho budoucnosti.

Více žádostí ne?
Toyota se zanedlouho stane nejno-

vûj‰ím ãlenem asociace ACEA. Poté, co
Asociace evropsk˘ch automobilek
1. ledna 2008 pfiivítá první asijskou
automobilku, nepfiedpokládá, Ïe by své
dvefie bûhem dlouhého období opût
otevfiela. „Pouze Toyota má v Evropû
takové kapacity ve v˘zkumu a v˘voji,
které ji opravÀují k ãlenství v ACEA,“
fiíká generální sekretáfi ACEA Ivan
Hodaã. „Na dlouhou dobu ji nikdo
nebude následovat.“

Díky sv˘m montáÏním závodÛm
v regionu a ‰esti závodÛm, jejichÏ otev-
fiení se chystá koncem tohoto roku,
Toyota pro konkurenãní asijské auto-
mobilky stanovila vysok˘ standard, kte-
rého musejí dosáhnout. v

Vstup Toyoty znamená začátek nové asociace ACEA
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NA ZÁKLADĚ ÚDAJŮ STATISTIK SVAZU DOVOZCŮ
AUTOMOBILŮ JSME, TAK JAKO KAŽDÝ ROK, ZPRACO-
VALI PODROBNOU ANALÝZU ČESKÉHO TRHU S NOVÝMI
AUTOMOBILY V ROCE 2006.

VLADIMÍR RYBECKÝ, AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

PRAHA | âesk˘ automobilov˘ trh v˘znamnû ovlivÀují dvû okolnosti, kvÛli kter˘m
se znaãnû odli‰uje od jin˘ch, jinak blízk˘ch zemí.

Tou první okolností je naprosto dominantní postavení jediného domácího
v˘robce. Nikde v Evropû nenalezneme obdobu postavení znaãky ·koda v âeské
republice - dokonce ani v dobách své nejvût‰í slávy Fiat neovládal italsk˘ trh
s takovou pfievahou.

Podíl ·kody Auto na ãeském trhu se sice pozvolna sniÏuje, nicménû její mode-
lová nabídka má neustále zásadní vliv na strukturu ãeského automobilového
trhu. Její ãtyfii modelové fiady nejenÏe dominují ve sv˘ch segmentech, ale do
znaãné míry ubírají i klientelu z blízk˘ch kategorií.

Druhou ãeskou specialitou je prodej osobních vozÛ upraven˘ch pro kategorii
N1 jejich ãásteãn˘m znehodnocením. Podíl tohoto typu automobilÛ, z hlediska
statistik oznaãovan˘ch jako lehká uÏitková vozidla, je tak v˘znamn˘, Ïe v podsta-
tû nelze korektnû analyzovat pouze prodej osobních vozÛ. Proto jsme do na‰í
anal˘zy zafiadili jak osobní automobily, tak i lehká uÏitková vozidla.

Rozdûlení do jednotliv˘ch trÏních segmentÛ pro na‰e anal˘zy uÏ tradiãnû pfie-
bíráme od na‰í sesterské publikace Automotive News Europe. Je tedy takfika stej-
né, jako jsme uvedli v anal˘ze evropského trhu v minulém ãísle Auto Data &
News.Vzhledem k nûkolika specifikám dostupn˘ch ãesk˘ch statistik jsme jej ale
museli ãásteãnû upravit v segmentech sportovních vozÛ a pfiidali jsme i ãistû
uÏitkové automobily. Námi pouÏité podrobnûj‰í rozdûlení i zafiazení jednotliv˘ch
modelÛ do segmentÛ trhu se znaãnû li‰í od metodiky pouÏívané ve statistikách
SDA a pfievzaté z materiálÛ JATO.

Miniautomobily
Prodej miniautomobilÛ u nás rapidnû roste – je‰tû v roce 2003 se jich prodalo
2003 kusÛ, zatímco vloni to uÏ bylo více neÏ trojnásobek. Je to díky agresivní
cenové politice nûkter˘ch dovozcÛ a nástupu nov˘ch modelÛ, pfiedev‰ím trojice
kolínsk˘ch vozÛ Peugeot 107, Citroën C1 a Toyota Aygo.Aã prodej Fiatu Panda
i nadále rostl, z ãeského trÛnu jej sesadil vÛz Kia Picanto, kter˘ jinde v Evropû
hraje aÏ druhé housle.

Malé automobily
Díky nejprodávanûj‰ímu modelu znaãky ·koda má tento i v Evropû nejprodáva-
nûj‰í segment u nás je‰tû mnohem v˘znamnûj‰í postavení.To podtrhují je‰tû dal-
‰í dva velké bestsellery ãeského trhu, Renault Thalia a Hyundai Getz.Ty ov‰em
vloni nakonec pfiedãil Peugeot v souãtu modelÛ 206 a nového 207.V porovnání
s Evropou se u nás mnohem více dafií Toyotû Yaris, zatímco ztrácí Renault Clio
(mj. i díky Thalii) a pfiedev‰ím Fiat Punto. V porovnání s pfiede‰l˘mi lety se
mal˘ch aut u nás prodává stále ménû – v roce 2003 to bylo 76 978 kusÛ, pfiiãemÏ
·koda Fabia tehdy atakovala hranici 50 000 prodan˘ch vozÛ.

Nižší střední třída
Dal‰í segment s dominantním postavením domácího v˘robku, navíc modelu,
jehoÏ zafiazení do této kategorie je, zejména u vozÛ druhé generace, samozfiejmû
velmi diskutabilní. Poãet prvních registrací v tomto segmentu trvale roste, coÏ je
dáno pfiedev‰ím rostoucím prodejem vozÛ kombi upraven˘ch na N1.Tûch je uÏ
ãtvrtina, zatímco v roce 2003 pfiedstavovaly pouhé jedno procento. Zajímav˘ je
dlouhodobû pomûrnû stabilní prodej vût‰iny nejprodávanûj‰ích modelÛ.

Vyšší střední třída
Posun minimální hranice ceny pro koupi sluÏebních automobilÛ pfiinesl oÏivení
tohoto segmentu, kter˘ v Evropû pozvolna ztrácí na v˘znamu. Dal‰ím oÏivením
zpÛsobil rÛst zájmu o velká kombi prodávaná jako N1 a samozfiejmû velk˘m pfií-
nosem se stal nástup nové generace nejprodávanûj‰ího modelu tohoto segmentu
Volkswagenu Passat. U Fordu vûfií, Ïe se jim v nejbliÏ‰ích mûsících podafií totéÏ
s nov˘m Mondeem. Jen tûÏko se ale vrátí takov˘ zájem kupujících, jako v roce
2003, kdy se vozÛ této kategorie prodalo 10 264 kusÛ bez pomoci úprav na N1.

Velké automobily
Tento segment, kter˘ evropské automobilky prakticky uÏ pfienechaly zámofiské
konkurenci, má u nás lep‰í postavení díky ·kodû Superb. S pomocí prodeje kom-
bi v kategorii N1 se k solidnímu prodejnímu v˘sledku propracovalo je‰tû Subaru
Legacy. Pro prodejce ale vozy jako Hyundai Sonata, Peugeot 607, Honda Legend,
Kia Magentis ãi nejnovûji Chevrolet Epica pfiedstavují zajímavou poloÏku z hle-
diska obratu.

Sportovní automobily
âeská statistika registrací nov˘ch vozidel neumoÏÀuje rozli‰it sportovní verze
vozÛ zafiazen˘ch do jin˘ch segmentÛ (napfi. Renaultu Mégane ãi Opelu Astra)
a stejnû tak nerozli‰uje varianty kupé a cabrio téhoÏ modelu.To samozfiejmû
ovlivÀuje v˘sledné hodnocení tohoto segmentu, které není porovnatelné
s evropsk˘mi daty. Prodejní ãísla sportovních vozÛ jsou velmi malá a zájem o nû
je módní záleÏitostí. Proto se nejprodávanûj‰ími modely tohoto segmentu staly
novinky Volkswagen Eos se 67 a Peugeot 407 Coupé se 48 registrovan˘mi vozy.
Celkem se u nás vloni prodalo 277 sportovních vozÛ, coÏ bylo o 17 ménû neÏ
o rok dfiíve.

Malé minivany
Tyto v Evropû velmi populární automobily jsou pro ãeské kupující zfiejmû pfiíli‰
drahé, takÏe podíl tohoto segmentu je u nás pomûrnû mal˘. OÏivení prodeje

Analýza českého trhu
poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Škoda FABIA 32914 4474 37388 56,7 % 36258 3060 39318
2. Peugeot 206/207 3065 327 3392 5,1 % 2882 290 3172
3. Renault THALIA 2714 - 2714 4,1 % 3738 - 3738
4. Hyundai GETZ 2610 31 2641 4,0 % 2901 12 2913
5. Toyota YARIS 2392 1 2393 3,6 % 1879 5 1884
6. Renault CLIO 2080 35 2115 3,2 % 1035 55 1090
7. Volkswagen POLO 1870 1870 2,8 % 2012 2 2014
8. Citroën C3 1636 - 1636 2,4 % 1827 - 1827
9. Dacia Logan 1534 - 1534 2,3 % 2542 - 2542
10. Ford FIESTA 1386 78 1464 2,2 % 1602 91 1693
SEGMENT CELKEM 60648 5179 65827 - 63264 3749 67013

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Škoda OCTAVIA 14608 6625 21233 52,7 % 17500 4744 22244
2. Renault MÉGANE 1474 1147 2621 6,5 % 2030 827 2857
3. Ford FOCUS 1500 1059 2559 6,3 % 1561 975 2536
4. Volkswagen GOLF 1676 472 2148 5,3 % 1937 290 2227
5. Opel ASTRA 1267 622 1889 4,7 % 1917 605 2522
6. Peugeot 307 1167 406 1573 3,9 % 1433 486 1919
7. Citroën C4 1357 - 1357 3,3 % 878 - 878
8. Hyundai ACCENT 1120 - 1120 2,8 % 1610 - 1610
9. Honda CIVIC 1100 - 1100 2,7 % 376 - 376
10. Toyota COROLLA 936 - 936 2,3 % 977 - 977
SEGMENT CELKEM 29623 10605 40228 - 34107 8245 42352

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Volkswagen PASSAT 1727 1313 3040 39,2 % 1689 519 2208
2. Ford MONDEO 709 540 1249 16,1 % 777 485 1262
3. Mazda6 419 163 582 7,5 % 391 162 553
4. Peugeot 407 322 238 560 7,2 % 432 440 872
5. Renault LAGUNA 250 192 442 5,7 % 340 257 597
SEGMENT CELKEM 4814 2927 7741 - 5178 2414 7592

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Škoda SUPERB 1835 - 1835 68,1 % 2476 - 2476
2. Subaru LEGACY 165 204 369 13, % 152 165 317
3. Hyundai SONATA 154 - 154 5,7 % 178 - 178
4. Peugeot 607 103 - 103 3,8 % 158 - 158
SEGMENT CELKEM 2487 207 2694 - 3075 165 3240

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Kia PICANTO 1292 - 1292 20,6 % 1037 - 1037
2. Fiat PANDA 1183 23 1206 19,2 % 1062 87 1149
3. Chevrolet SPARK 1030 - 1030 16,4 % 771 - 771
4. Hyundai ATOS 729 - 729 11,6 % 577 - 577
5. Peugeot 107 549 14 563 9,0 % 310 - 310
6. Citroën C1 425 - 425 6,8 % 103 - 103
7. Toyota AYGO 407 - 407 6,5 % 120 - 120
8. Volkswagen FOX 288 - 288 4,6 % 92 - 92
SEGMENT CELKEM 6216 37 6253 - 4759 89 4848
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v loÀském roce, dané rÛstem prodeje verzí N1, je jen zdánlivé, protoÏe stále je‰tû
nedosahuje úrovnû z roku 2003, kdy se mal˘ch MPV u nás prodalo 2904 kusÛ
(vã. verzí N1). Zajímavé je nejen stabilní postavení Fordu Fusion, ale i náhl˘
vzrÛst zájmu o dobíhající Opel Agila, zatímco v Evropû populární Opel Meriva je
na tom mnohem hÛfi.

Střední minivany
Rapidní vzestup zájmu ãesk˘ch kupujících o tento segment je samozfiejmû dán
zahájením prodeje ãtvrté modelové fiady znaãky ·koda. Roomster je navíc auto-
mobilem na pomezí mezi mal˘mi a stfiedními MPV. Nicménû pozoruhodn˘ je
také rÛst zájmu o Citroën Xsara Picasso v dobû, kdy nabídku této znaãky roz‰ífiil
dal‰í model této kategorie C4 Picasso. Citroën tak u nás pfiedstihl dokonce i tra-
diãní jedniãku této kategorie Renault Mégane. S v˘jimkou modernizovaného
Opelu Zafira v‰echny ostatní nejprodávanûj‰í modely tohoto segmentu vykázaly
pokles zájmu kupujících.

Velké minivany
Tato kategorie zaÏívá na ãeském trhu velkou renesanci.Velkou mûrou k ní pfii-
spûly nové nekonvenãní modely Ford S-MAX a Mercedes-Benz tfiídy R, ale díky
prodeji verzí N1 se dafiilo i vût‰inû z nejprodávanûj‰ích modelÛ.Vzhledem k vy‰‰í
cenû tûchto vozÛ je u nás zájem zejména o luxusnûj‰í verze, coÏ dopomohlo
k první pfiíãce Mercedesu-Benz tfiídy V (prodává se pfiedev‰ím jako N1), zatímco
evropská jedniãka segmentu Renault Espace pfii stabilním prodeji poklesla aÏ na
ãtvrtou pfiíãku.

Malé SUV
Tak jak jsme pfiedpovídali pfied rokem, pfiinesla velké oÏivení do tohoto segmen-
tu nová Suzuki SX4, i kdyÏ nebyla prodávána jako N1.Velk˘ prostor k úspûchu jí
poskytl Fiat tím, Ïe u nás zatím nenabídl sestersk˘ model Sedici.

Střední SUV
Velk˘ nástup znaãky Suzuki na ãeském trhu korunoval skok modelu Grand Vitara
do ãela nejprodávanûj‰ích vozÛ ve tvrdé konkurenci japonsk˘ch a korejsk˘ch
modelÛ tohoto segmentu.Tradiãnû silné postavení korejsk˘ch znaãek u nás zna-
mená mnohem slab‰í postavení japonsk˘ch vozÛ, jako jsou Toyota RAV4, Honda
CR-V ãi Nissan X-Trail, kter˘m jinde v Evropû dávají pfiednost.Tak jako v jin˘ch
zemích zájem kupujících o tento typ automobilÛ rapidnû roste.V âeské republi-

ce se jich prodává dokonce více, neÏ mal˘ch MPV, aãkoliv jinde v Evropû tomu
tak zdaleka není.

Velké SUV
Pozoruhodn˘ kousek se podafiil znaãce Hyundai, která nav˘‰ením prodeje jedi-
ného modelu zdvojnásobila zájem kupujících o cel˘ segment. Hyundai Santa Fe
pfiitom zaujímá mezi sv˘mi konkurenty postavení srovnatelné jen s vozy ·koda.
Nutno ale dodat, Ïe stejnû suverénnû jako u nás kraluje tento vÛz i jinde v Evro-
pû. Jinak ov‰em tento objemem prodeje jen nevelk˘ segment vozÛ, vyvíjen˘ch
pfiedev‰ím pro americk˘ trh, Ïádn˘ velk˘ vzestup nevykázal (polep‰ily si jen Nis-
san Pathfinder a SsangYong Rexton).

Vstupní premium vozy
Vzestup zájmu kupujících o luxusní malé automobily, trvající nûkolik let, se zasta-
vil a nic na tom nezmûnila ani nabídka BMW fiady 1 ve verzi N1, coÏ je u tohoto
vozu hodnû komické.Vzhledem k nabídce dvou modelÛ od Mercedesu si první
pfiíãku v Ïebfiíãku prodejnosti udrÏuje Audi A3.

Nižší premium vozy
Pozoruhodnû stabilní je poãet nov˘ch registrací v tomto segmentu. PfiipomeÀ-
me, Ïe uÏ v roce 2003 bylo prodáno 1796 vozÛ tohoto typu, tehdy ov‰em bez
pomoci úprav na N1.Aãkoliv s novou generací fiady 3 v˘znamnû vzrostl prodej
vozÛ BMW, zatímco Audi u A4 vykázalo pokles, udrÏela si ingolstadtská znaãka
v bavorském souboji vedoucí postavení. Zajímavé je,

s novými automobily

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Ford FUSION 850 379 1229 46,2 % 954 297 1251
2. Opel AGILA 404 - 404 15,1 % 137 - 137
3. Nissan NOTE 367 - 367 13,8 % - - 0
4. Opel MERIVA 203 53 256 9,6 % 204 65 269
5. Hyundai MATRIX 137 65 202 7,5 % 138 35 173
6. Renault MODUS 133 51 184 6,9 % 277 64 341
SEGMENT CELKEM 2112 548 2660 - 1966 477 2443

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Škoda ROOMSTER 1731 675 2406 37,3 %
2. Citroën XSARA PICASSO 638 350 988 15,3 % 238 238
3. Renault SCÉNIC 328 193 521 8,1 % 456 336 792
4. Volkswagen TOURAN 144 293 437 6,8 % 159 310 469
5. Opel ZAFIRA 250 156 406 6,3 % 198 87 285
6. Ford Focus C MAX 252 145 397 6,2 % 260 252 512
7. Mazda5 219 170 389 6,0 % 64 92 156
8. Seat ALTEA 193 111 304 4,7 % 281 201 482
9. Toyota COROLLA VERSO126 132 258 4,0 % 140 170 310
10. Nissan ALMERA TINO 52 49 101 1,6 % 67 63 130
SEGMENT CELKEM 4141 2316 6457 - 2226 1587 3813

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Mercedes-Benz VIANO 55 201 256 18,1 % 44 154 198
2. Ford S-MAX 112 92 204 14,4 % - - 0
3. Seat ALHAMBRA 55 73 128 9,0 % 23 48 71
4. Renault ESPACE 80 33 113 8,0 % 80 35 115
5. Kia CARNIVAL 52 56 108 7,6 % 72 44 116
SEGMENT CELKEM 680 732 1412 - 480 553 1033

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Suzuki SX4 354 - 354 68,4 % - - -
2. Lada VAZ 2121 NIVA 72 31 103 19,9 % 79 18 97
3. Suzuki JIMNY 39 14 53 10,2 % 40 14 54
SEGMENT CELKEM 470 47 517 - 156 34 190

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Suzuki GRAND VITARA 405 392 797 17,4 % 169 222 391
2. Hyundai TUCSON 340 350 690 15,1 % 347 427 774
3. Kia SPORTAGE 235 327 562 12,3 % 162 289 451
4. Toyota RAV4 189 356 545 11,9 % 179 230 409
5. Honda CR-V 160 295 455 9,9 % 221 425 646
6. Subaru FORESTER 178 183 361 7,9 % 136 174 310
7. Kia SORENTO 63 234 297 6,5 % 67 307 374
8. Nissan X-TRAIL 88 204 292 6,3 % 234 234
9. Chevrolet CAPTIVA 61 99 160 3,5 % - - -
10. Land Rover FREELANDER30 111 141 3,0 % 12 60 72
SEGMENT CELKEM 1831 2739 4570 - 1374 2496 3870

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Audi A3 402 42 444 37,0 % 566 566
2. BMW 1 137 134 271 22,6 % 220 220
3. Mercedes-Benz A 212 212 17,6 % 255 255
4. Mercedes-Benz B 82 97 179 14,9 % 68 65 133
5. Mini ONE/COOPER 59 59 4,9 % 72 72
SEGMENT CELKEM 926 273 1199 - 1259 65 1324

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Hyundai SANTA FE 394 959 1353 68,2 % 122 250 372
2. Nissan PATHFINDER 59 101 160 8,0 % 36 75 111
3. Hyundai TERRACAN 26 73 99 5,0 % 34 107 141
4. Mitsubishi PAJERO 17 61 78 3,9 % 19 47 66
5. Jeep GRAND CHEROKEE 18 60 78 3,9 % 33 43 76
SEGMENT CELKEM 600 1383 1983 - 397 571 968

k pokračování na další straně 
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Ïe se Volvu podafiilo pfiedstihnout Mercedes-Benz tfiídy C.Ten ale letos urãitû
opût notnû poskoãí vzhÛru díky zahájení prodeje nové generace.

Střední premium vozy
Velmi stabilní prodejní ãísla vykazuje i stfiední tfiída exkluzivních vozÛ, ve které
opût udrÏelo vedoucí postavení stagnující Audi (byÈ s nov˘m A6 i Allroadem)
pfied posilujícím BMW. Stejnû tak Volvo i zde pfiedstihlo Mercedes-Benz. Po pfied-
loÀském velmi silném nástupu pfiekvapivû rychle poklesl zájem kupujících
o Mercedes-Benz CLS.

Vyšší premium vozy
U nejluxusnûj‰ích vozÛ se uÏ s verzemi N1 samozfiejmû nesetkáme. Po jistém
poklesu (v roce 2003 se tûchto vozÛ prodalo 438 kusÛ) a následující stagnaci
nastává opût oÏivení zájmu. Prodejní ãísla samozfiejmû nejsou velká, ale podíl
tohoto segmentu na celkovém objemu prodeje je podobn˘ jako jinde v Evropû.
Díky nástupu nové generace tfiídy S pfiipravil Mercedes-Benz po letech Audi
o vedoucí postavení v tomto segmentu.

Premium SUV
Není to právû nejohleduplnûj‰í zpÛsob dopravy z hlediska ochrany Ïivotního
prostfiedí, jenÏe zákazníci si tyto vozy pfiejí a v˘robcÛm pfiiná‰ejí velk˘ zisk.
V roce 2003 se u nás prodalo 1174 luxusních SUV (vãetnû verzí N1), v roce 2005
uÏ to bylo 1899 vozÛ a vloni tento poãet vzrostl o dal‰í tisíc kusÛ.To uÏ je víc neÏ
velk˘ch SUV neexkluzivních znaãek nebo více neÏ velk˘ch osobních vozÛ.
Úspû‰n˘ skok do tohoto segmentu uãinilo Audi, které modelem Q7 zkompletova-
lo nabídku sv˘ch exkluzivních modelÛ.Ani úspû‰n˘ start mu ale nestaãil, mj.
i pro to, Ïe Q7 nebylo v prodeji po cel˘ rok, aby pfiedãil v koneãné bilanci nástup
druhé generace Mercedesu-Benz tfiídy ML. Nejprodávanûj‰í model tohoto seg-
mentu v Evropû BMW X3 sice i u nás zv˘‰il objem prodeje, ale ne dost na to, aby
jej to zachránilo pfied poklesem aÏ na pátou pfiíãku, protoÏe Volkswagen Touareg
a Volvo XC90 si polep‰ily je‰tû více.

Premium sportovní vozy
Podobnû jako u standardních sportovních vozÛ ãeská statistika neumoÏÀuje roz-
li‰it sportovní verze napfi. u BMW fiady 3 ãi varianty kupé a cabrio u stejnû ozna-
ãen˘ch modelov˘ch fiad. I s tímto omezením je patrné, Ïe se jedná o celkem zají-
mav˘ segment. Pro zájemce o sportovní vozy hraje exkluzivita znaãky v˘znam-
nou roli, takÏe se tûchto vozÛ prodává dvojnásobek neÏ standardních sportov-
ních aut.Vût‰í objem prodeje neÏ jiné modely ov‰em vykázala navzdory poklesu
oproti roku 2005 jen Alfa Romeo GT.

Exotické automobily
Dal‰í mírn˘ vzestup vykázal prodej nejexkluzivnûj‰ích automobilÛ. Na místû pre-
mianta mezi exotick˘mi znaãkami vystfiídal dlouhodobû první Ferrari (její prodej
vloni poklesl ze 21 na 16 kusÛ) Bentley se 27 novû registrovan˘mi vozy (v roce
2005 to bylo 12 aut). Celkem se u nás prodalo 67 exkluzivních automobilÛ, coÏ
bylo o deset více neÏ o rok dfiíve.

Malé osobní a užitkové vozy
Pomûrnû v˘znamnou roli na ãeském trhu zaujímají malé uÏitkové vozy upravené
na osobní. Jejich prodej, aã se to zdá v kontextu s rÛstem zájmu u verze N1
v jin˘ch kategoriích jako neobvyklé, neustále roste. Samozfiejmû, Ïe se uÏitkov˘ch
verzí tûchto vozÛ prodává mnohem více, ale Citroën Berlingo ãi Renault Kangoo
se neztratí ani s mnoÏstvím prodan˘ch osobních verzí. Naopak Volkswagenu Cad-
dy a dal‰íchj osobních variant se tolik neprodává.

Velké užitkové vozy
Abychom mûli na‰i anal˘zu kompletní, nemÛÏeme pominout ani velké uÏitkové
automobily, jejichÏ nemalá ãást se rovnûÏ registruje jako osobní (v tomto pfiípadû
se ve vût‰inû pfiípadÛ jedná o minibusy). Z porovnání prvních registrací tohoto
a pfiedchozího segmentu vypl˘vá, Ïe pozitivní trend rÛstu prodeje lehk˘ch uÏit-
kov˘ch vozidel (do 3,5 t) v âeské republice je i bez podílu pfiestaveb na N1,
i kdyÏ samozfiejmû zdaleka ne tak v˘razn˘, jak se na první pohled mÛÏe zdát.

Pick-upy
Nov˘m segmentem ãeského trhu jsou terénní pick-upy.Tato móda se z USA pfie-
ná‰í i do Evropy a neminula ani nás.Tyto automobily se samozfiejmû prodávají
v˘hradnû jako uÏitkové, nicménû svou v˘bavou si v niãem nezadají s osobními
auty a jako osobní se také mnohdy pouÏívají. v

Analýza českého trhu s novými automobily

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Mercedes-Benz ML 101 503 604 20,8 % 29 97 126
2. Audi Q7 78 363 441 15,2 % - - -
3. Volkswagen TOUAREG 43 342 385 13,2 % 42 308 350
4. Volvo XC90 81 266 347 11,9 % 59 238 297
5. BMW X 3 89 232 321 11,0 % 77 228 305
6. BMW X 5 24 161 185 6,3 % 47 208 255
7. Toyota LAND CRUISER 38 109 147 5,0 % 50 158 208
8. RANGE ROVER/

RANGE ROVER SPORT 26 111 137 4,7 % 23 60 83
9. Land Rover DISCOVERY 16 95 111 3,8 % 23 111 134
10. Lexus RX 74 26 100 3,4 % 16 11 27
SEGMENT CELKEM 588 2308 2896 - 381 1518 1899

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Alfa Romeo GT 81 - 81 19,2 % 136 - 136
2. Porsche 911 46 - 46 10,9 % 19 - 19
3. BMW 6 44 - 44 10,4 % 40 - 40
SEGMENT CELKEM 421 - 421 - 407 - 407

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Citroën BERLINGO 699 2020 2719 36,5 % 292 1213 1505
2. Renault KANGOO 478 917 1395 18,7 % 465 726 1191
3. Volkswagen CADDY 88 1256 1344 18,0 % 77 1172 1249
4. Peugeot PARTNER 133 847 980 13,1 % 119 812 931
5. Fiat DOBLÓ 6 543 549 7,3 % 28 480 508
6. Ford TOURNEO CONNECT 15 203 218 2,9 % 41 457 498
SEGMENT CELKEM 6006 7444 - 1070 5341 6411

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Mercedes-Benz S 167 - 167 47,5 % 55 - 55
2. Audi A8 110 - 110 31,3 % 101 - 101
3. BMW 7 51 - 51 14,5 % 95 - 95
SEGMENT CELKEM 351 0 351 - 286 - 286

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Audi A6/
ALLROAD QUATTRO 581 491 1072 45,5 % 671 415 1086

2. BMW 5 313 114 427 18,1 % 293 81 374
3. Volvo V70/XC70 85 161 246 10,4 % 76 163 239
4. Mercedes-Benz E 216 22 238 10,1 % 216 17 233
5. Volvo 60 129 - 129 5,4 % 133 - 133
SEGMENT CELKEM 1563 792 2355 - 1660 676 2336

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Audi A4 344 208 552 31,4 % 481 219 700
2. BMW 3 347 141 488 27,7 % 373 13 386
3. Volvo V 50 70 123 193 11,0 % 51 117 168
4. Mercedes-Benz C 147 40 187 10,6 % 224 70 294
5. Alfa Romeo 159 112 23 135 7,6 % 26 - 26
SEGMENT CELKEM 1201 555 1756 - 1359 423 1782

poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Nissan NAVARA - 275 275 39,9 % - 29 29
2. Mitsubishi L 200 - 150 150 21,7 % - - -
3. Ford RANGER - 114 114 16,5 % - 93 93
SEGMENT CELKEM - 689 689 - - 336 336
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poř. vůz OA/2006 LUV/2006 2006 podíl na trhu OA/2005 LUV/2005 2005

1. Ford TRANSIT/TOURNEO 16 2889 2905 24,2 % 141 1379 1520
2. Volkswagen TRANSPORTER/

SHUTTLE/MULTIVAN 533 1845 2378 19,8 % 549 1743 2292
3. Mercedes-Benz SPRINTER54 856 910 7,5 % 40 812 852
4. Peugeot BOXER 27 665 692 5,7 % 35 716 751
5. Renault TRAFIC 201 439 640 5,3 % 141 324 465
6. Renault MASTER 60 558 618 5,1 % 48 461 509
7. Mercedes-Benz VITO 92 488 580 4,8 % 82 444 526
8. Citroën JUMPER 37 537 574 4,7 % 48 338 386
9. Fiat DUCATO 10 510 520 4,3 % 14 420 434
10. Iveco DAILY 1 466 467 3,8 % - 444 444
SEGMENT CELKEM 1095 10909 12004 - 1180 8698 9878
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Britské, nizozemské továrny čelí nejisté budoucnosti
JENS MEINERS,
DOUGLAS A. BOLDUC,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Automobilov˘ institut firmy Pricewa-
terhouseCoopers pfiedpovídá, Ïe do
roku 2010 se v Nizozemí nebudou
vyrábût Ïádné automobily. V zemi se
vyrábí pouze jeden model, Mitsubishi
Colt, a japonská automobilka dosud
nesdûlila, zda pfií‰tí generace malého
vozu, která by mûla nastoupit v roce
2010, se bude vyrábût v továrnû
NedCar v Bornu. NedCar pracuje na
tom, aby továrna byla vybrána pro pfií‰-
tí Colt. „Pokraãujeme s restrukturali-
zaãním programem, kter˘ bude ukon-
ãen v dubnu 2007,“ fiekl mluvãí továr-
ny NedCar Liz Tansová. „Je to podmín-
ka pro to, aby se o nás uvaÏovalo pro
novou generaci Coltu.“

Klíčem k restrukturalizaci
je:
– SníÏení roãní v˘roby na 70 000 aÏ

80 000 vozÛ z mnoÏství 130 000
vozÛ plánovan˘ch pfiedtím, neÏ loni
v létû se‰lo z v˘roby sesterského
modelu Coltu, modelu Smart ForFour

– SníÏení poãtu zamûstnancÛ z 1550
na 1350.

„Pevnû vûfiíme, Ïe Nedcar bude
nadále vyrábût automobily i poté, co
skonãí v˘roba souãasného Coltu,“ fiek-
la Tansová. O továrnû se také uvaÏuje
jako o závodu, ve kterém by se mohl
vyrábût mini automobil Mitsubishi.

NedCar není jedinou továrnou, která
je ohroÏena pokraãujícím pfiesunem
v˘roby automobilÛ ze západní Evropy
s vysok˘mi v˘robními náklady do
v˘chodní Evropy a Ruska, kde jsou
v˘robní náklady nízké. Dal‰ími továrna-
mi, které pociÈují tlak jsou továrny spo-
leãnosti General Motors Europe v Elle-
smere Port v Anglii a v Antverpách
v Belgii. Uvedl to analytik, kter˘ si pfiál
zÛstat v anonymitû, neboÈ jeho zamûst-
nanec pracuje pro zmínûné spoleãnos-
ti. GM Europe, která usiluje o sníÏení
nákladÛ, v kvûtnu 2006 sníÏila poãet
pracovních míst v Ellesmere Portu
z 3800 na 1000, ale osud belgické
i anglické továrny je nejist˘.

Do konce desetiletí ve srovnání
s rokem 2006 poklesne v˘roba
v Rakousku témûfi o 38,3 % a Finsko
sníÏí v˘robu o více neÏ 30,9 %.Vypl˘vá
to z údajÛ lond˘nské kanceláfie pora-
denské firmy CSM Worldwide. Smluvní
v˘robce Magna Steyr je jedinou spoleã-

ností, která v Rakousku vyrábí automo-
bily. Její v˘robní závod ve ·t˘rském
Hradci, kter˘ vyrábí automobily pro
pût rÛzn˘ch znaãek, bûÏí na plnou
kapacitu. Spoleãnost uvádí, Ïe zde
nebude zvy‰ovat v˘robní kapacitu, ale
aktivnû vyhledává kontrakty na mon-
táÏní práce v Severní Americe a Asii.

Karosáfiská firma Valmet je jedinou
automobilkou ve Finsku. V listopadu
2006 tato spoleãnost, vyrábûjící spor-
tovní automobily Porsche Boxster
a Cayman, oznámila, Ïe do konce roku
sníÏí své denní tempo v˘roby ze 153
automobilÛ na 132 automobilÛ. Sdûlila
také,Ïe propustí kolem 80 zamûstnancÛ
z celkového poãtu 1120 pracovníkÛ.

Slovensko na vzestupu
Údaje spoleãnosti CSM naopak pfied-

povídají, Ïe v˘chodní Evropa jako celek
zaÏije obrovsk˘ rÛst.V ãele bude Slo-
vensko, kde se v˘roba zv˘‰í o 214,8 %
na 780 481 vozÛ v roce 2010.

V tomto roce jak PSA/Peugeot-
Citroën tak Kia Motors otevfiely na Slo-
vensku nové továrny. Do roku 2010 Kia
Motors uvaÏuje o expanzi na 400 000
aÏ 500 000 vozÛ z plánovan˘ch
300 000 vozÛ vyrábûn˘ch v Îilinû. PSA
bude vyrábût 300 000 vozÛ roãnû ve

své továrnû v Trnavû. V roce 2008
Hyundai otevfie svou továrnu s roãní
kapacitou v˘roby 300 000 vozÛ v âes-
ké republice.

Z údajÛ v‰ak vypl˘vá, Ïe ne v‰echny
zemû na V˘chodû budou vzkvétat. Slo-
vinsko a Ukrajina oãekávají, Ïe v roce
2010 vyrobí ménû vozidel neÏ v tomto
roce. „Myslím si, Ïe zaznamenáme roz-
voj v˘stavby ve stfiední Evropû, kter˘
se ustálí v trojúhelníku tvofieném Pol-
skem, âeskou republikou a Sloven-
skem,“ fiekl Mark Fulthorpe, fieditel pro
pfiedvídání v˘voje v oblasti vozidel pro
Evropu ve spoleãnosti CSM. „Navíc
v okolí Petrohradu nastává minidetroit-
sk˘ efekt. Po logistické stránce se jedná
o zajímavou oblast a my oãekáváme, Ïe
v této ãásti svûta se usídlí vedle Toyoty,
Fordu a GM také Nissan.“

Calum McRae, analytik z lond˘nské
kanceláfie PricewaterhouseCoopers
souhlasil s Fulthorpem.

Sledujeme trend, kdy novû pfiíchozí
budují kapacity ve v˘chodní Evropû.
Nejen kvÛli nákladÛm na pracovní sílu,
ale také proto, Ïe je místo s nejvût‰ím
potenciálem rÛstu na trhu,“ fiekl McRae.
„SoubûÏnû s tím jsou v ohroÏení okrajo-
vé továrny v západní Evropû.“ v

Vítězové a poražení

Evropské země, v nichž se předpokládá největší nárůst
a pokles výroby automobilů:
Předpokládaná produkce v roce 2010 nárůst proti 2006
1. Slovensko 780 481 214,8 %
2. Srbsko 25 607 102,4 %
3. Maďarsko 291 486 63,1 %
4. Polsko 877 773 39,3 %
5. Rusko 1 863 271 35,6 %
Předpokládaná produkce v roce 2010 pokles proti 2006
1. Rakousko 150 156 -38,3 %
2. Finsko 21 994 -30,9 %
3. Nizozemsko 72 627 -22,5 %
4. Slovinsko 131 572 -13,8 %
5. Ukrajina 242 071 -12,9 %

Závody, které byly nedávno uzavřeny
– GM Europe, Azambuja, Portugalsko (prosinec 2006)
– PSA, Ryton, Anglie (leden 2007)
Závody v ohrožení
– GM Europe, Elsmere Port, Anglie
– GM Europe, Trollhättan, Švédsko
– GM Europe, Antverpy, Belgie
– Jaguar, Hallewood, Anglie
– Mitsubishi, Born, Nizozemsko

Světové bestsellery

Evropa
poř. vůz 2006 2005
1. Renault Clio 461 702 337 105
2. Ford Focus 418 567 409 379
3. Volkswagen Golf 415 995 476 717
4. Fiat Punto/Grande Punto 400 996 265 438
5. Ford Fiesta 353 644 325 838
6. Opel Astra 332 679 358 071
7. Volkswagen Passat 331 801 258 364
8. Peugeot 307/307SW 306 704 376 021
9. Volkswagen Polo 294 993 275 259
10. BMW 3 289 429 241 805
CELKEM 16 267 906 16 165 408

Japonsko
poř. vůz 2006 2005
1. Suzuki Wagon R+ (mini) 221 066 236 700
2. Daihatsu Move (mini) 184 983 196 977
3. Toyota Corolla 143 176 149 805
4. Daihatsu Hijet (truck) 119 238 130 201
5. Toyota Vitz 117 641 131 935
6. Daihatsu Tonto (mini) 106 428 92 097
7. Honda Life (mini) 105 509 130 998
8. Honda Fit 101 793 125 894
9. Toyota Estoma (truck) 95 626 35 108
10. Toyota Hiace (truck) 82 686 72 642
Celkem osobní 2 874 936 3 142 189
Celkem mini 2 023 614 1 923 307
Celkem užitkové (truck) 713 978 664 535
CELKEM 5 612 528 5 730 030

Sverní Amerika
poř. vůz 2006 2005
1. Ford F-Series/Lobo (truck) 918 275 1 019 113
2. Chevrolet Silverado (truck) 702 010 776 289
3. Toyota Camry/Solara 484 711 454 849
4. Toyota Corolla/Matrix 464 232 419 360
5. Dodge Ram (truck) 422 880 452 749
6. Honda Civic 398 716 387 019
7. Honda Accord 383 608 402 854
8. Dodge Caravan/Grand Caravan (truck)273 041 291 773
9. Nissan Altima 253 040 279 210
10. GMC Sierra (truck) 248 594 268 145
Celkem osobní 9 686 847 9 541 418
Celkem užitkové (truck) 9 625 077 10 168 454
CELKEM 19 311 924 19 709 872

Auto Data News 03_07  4.7.2007  13:37  Stránka 17



Trendy | Auto Data & News | Květen/červen 200718

Technologie, o kterých se mluví
NOVÁ BRZDA OD FIRMY
SIEMENS VDO VSTOUPÍ
NA TRH V ROCE 2010

TONY LEWIN,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

ARJEPLOG, ŠVÉDSKO | Sériová v˘roba
inovaãní elektronické klínové brzdy
bude zahájena v roce 2010. Nedávno
byly pfiedvedeny modely vybavené
prototypov˘m systémem s klínov˘mi
brzdami spoleãnosti Siemens VDO.

Tento dodavatel testuje novou tech-
nologii a pfiedvádí ji zákazníkÛm. Jed-
nou z pfiípadn˘ch prvních aplikací
bude její pouÏití v hybridním automo-
bilu vyuÏívajícím pohon záÏehového
a elektrického motoru a urãeném pro
severoamerick˘ trh.

¤e‰ení, které pfiiná‰í Siemens VDO,
bude prvním plnû elektronick˘m brzdi-

cím systémem pouÏit˘m u sériovû vyrá-
bûného automobilu a bude se jednat
o první elektronicky ovládan˘ systém
brzd, kter˘ bude fungovat v rámci stan-
dardní sítû 12 V bez potfieby podpÛrné-
ho hydraulického systému.

TfiebaÏe tato firma, specializovaná na
elektroniku, brzdy nevyrábí, viceprezi-
dent skupiny Siemens VDO pro strate-
gii Gernot Spiegelberg se neobává
toho, Ïe by se pro systém nena‰li
zákazníci. „Automobilky jsou velmi
nedoãkavé na to, aby mohly systém
EWB (Electric Wedge Brake) zhodno-
tit,“ fiekl. „Prahnou po nov˘ch nápa-
dech a existuje povûdomí o tom, Ïe
obvyklé hydraulické systémy uÏ dosáh-
ly svého limitu.“

První elektronicky fiízenou brzdou,apli-
kovanou v sériovû vyrábûném automobi-
lu,byl systém Sensotronic Brake Control
od firmy Robert Bosch pouÏit˘ u Merce-

desu-Benz tfiídy SL z roku 2001 a tfiídy E
z roku 2002.Systém se ukázal jako náklad-
n˘ a zpÛsoboval obtíÏe.Dvakrát se vozy

jím vybavené vracely do servisÛ a pfii
úpravû tfiídy E,která se pfiedstavila v loÀ-
ském roce,byl staÏen z v˘roby. v

Větší počet automobilek bude nabízet systém Stop & Start
VW, OPEL A TOYOTA UVA-
ŽUJÍ O TECHNOLOGII, KTE-
RÁ BY POMOHLA SNÍŽIT
EMISE CO2

JASON STEIN,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Volkswagen, Opel a Toyota by se
brzy mohly pfiipojit k Citroënu a BMW
pfii prodeji automobilÛ vybaven˘ch
systémem zastavení a spu‰tûní, kter˘
‰etfií palivo. „Pfiedpovídáme, Ïe do pûti
let mÛÏe b˘t systém start-stop stejnû
bûÏn˘ jako ABS nebo systém elektro-
nické stability vozidla,“ sdûlil ANE
Wolfgang Steiger, ‰éf v˘zkumu pohon-
n˘ch jednotek VW.

VW a Toyota uÏ v minulosti prodáva-
ly automobily, které byly vybaveny
systémy Stop and Start, upustily v‰ak
od toho, neboÈ tyto automobily se
málo prodávaly.V souãasnosti mezi vel-

k˘mi automobilkami nabízí automobily
vybavené systémy Stop and Start pou-
ze Citroën. Od jara nabízí systém Stop
& Start jako standardní prvek v˘bavy
u modelÛ fiady 1 s pfiímo fiazenou pfie-
vodovkou i BMW. Do ostatních mode-
lov˘ch fiad BMW tuto technologii dopl-
ní pozdûji.

Tlak na snížení emisí
Automobilky jsou navíc pod zv˘‰e-

n˘m tlakem, aby nabízely automobily
s lep‰ím vyuÏitím paliva a sníÏen˘mi
emisemi CO2. Evropská unie chce, aby
automobilky do roku 2012 sníÏily emi-
se CO2 v prÛmûru na 130 g/km ze sou-
ãasn˘ch 160 g/km.Verze BMW vybave-
ná systémem Stop & Start produkuje
140 g/km CO2 ve srovnání se 178
g/km u souãasné varianty, která tento
systém nemá.

Podle firmy Valeo, která vyrábí
systém pro Citroën, sniÏuje systém
Stop & Start spotfiebu paliva v provozu

s ãast˘m zastavováním a rozjezdem
o 10 %. Technologie pracuje tak, Ïe
zastavuje ãinnost motoru v okamÏiku,
kdy automobil zastaví. Motor se opû-
tovnû spustí, kdyÏ fiidiã uvolní pedál
brzdy nebo se‰lápne pedál plynu.

Opel dokáže rychle jednat
Vysoce postaven˘ zdroj v automobil-

ce Opel uvedl, Ïe automobilka zvaÏuje
zavedení systému Stop & Start do
nûkter˘ch sv˘ch modelÛ do konce
tohoto desetiletí. Hans Demant, v˘kon-
n˘ fieditel Opelu, nechtûl tyto plány
potvrdit, ale fiekl, Ïe „jestliÏe se systém
Stop & Start pro nás ukáÏe b˘t dÛleÏi-
tou prioritou, pak mÛÏe b˘t rychle
k dispozici (pro modelové fiady Ope-
lu).“

·éf v˘zkumu a v˘voje Toyoty Masata-
mi Takimoto tvrdil: „Je vysoce pravdû-
podobné, Ïe systém Stop & Start zave-
deme.“ Toyota dfiíve v Evropû prodáva-
la svÛj mal˘ automobil Yaris se systé-

mem Stop & Start, ale jeho prodej pfie-
ru‰ila po zahájení prodeje nejnovûj‰í
generace Yarisu.

Pan Steiger z VW fiekl, Ïe také
nûmecká automobilka uvaÏuje o opû-
tovném zavedení zmínûné technolo-
gie, protoÏe „to je nejlevnûj‰í zpÛsob
jak u‰etfiit palivo a zv˘‰it úãinnost.“
Automobilka VW prodávala svÛj mini-
automobil Lupo vybaven˘ tímto systé-
mem, ale upustila od toho kvÛli malé
poptávce po tomto modelu. „V roce
2005 jsme systém Stop & Start z mode-
lu Lupo odstranili, neboÈ nemûl
úspûch,“ fiíká Steiger.

Pro Citroën je obtíÏné zajistit, aby
zákazníci pfiijali modely C2 a C3 vyba-
vené systémem Stop & Start.V minu-
lém roce Citroën prodal celkem 2415
vozÛ C2 a C3 vybaven˘ch tímto systé-
mem, coÏ bylo ménû oproti 2494
vozÛm prodan˘ch v roce 2005.Av‰ak
nejvy‰‰í v˘konn˘ pfiedstavitel spoleã-
nosti Valeo Thierry Morin vûfií, Ïe do
deseti let budou tímto systémem vyba-
veny v‰echny automobily.

Mercedes-Benz by mûl podle oãeká-
vání zaãít s nabídkou systému Stop &
Start pfií‰tí rok.Mluvãí spoleãnosti fiekl:
„Pracujeme na systémech Stop & Start
a máme na tuto technologii pozitivní
názor.“ Znaãka Smart nabídne systém
Stop & Start od firmy Valeo u záÏeho-
v˘ch verzích modelu ForTwo do konce
tohoto roku.

Kay Segler, ‰éf vedení BMW u poboã-
ky Mini uvedl, Ïe vozy Mini budou
nabízet systém Stop & Start, „ale je
pfiedãasné sdûlovat, kdy se tak stane.“

Dodavatelé fiíkají, Ïe systémy Stop &
Start poskytují snadn˘ zpÛsob pro
zlep‰ení hospodárnosti souãasn˘ch
automobilÛ bez nutnosti velk˘ch zmûn
v motoru.

„Potfiebujete v˘konnûj‰í spou‰tûã
s pfiídavnou elektronikou a pak je moÏ-
né dosáhnout úspory paliva aÏ 5 %
v závislosti na cyklu jízdy.“ fiekl Bernd
Bohr, fieditel automobilového sekce fir-
my Bosch pfii kvûtnovém rozhovoru
pro ANE. Bosch dodává tento systém
pro BMW. v
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Nové systémy usnadňují parkování
VALEO, AISIN SEIKI, HEL-
LA, ROBERT BOSCH, TRW
A DALŠÍ SOUPEŘÍ
O ZÁKAZNÍKY

TONY LEWIN, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Zákazníci, kupující nové automobily,
se rozhodují pro mechanickou pomoc
pfii parkování, neboÈ automobilky
a dodavatelé zaãínají na ‰irok˘ trh pfii-
ná‰et nízkonákladová fie‰ení.

Evrop‰tí fiidiãi moÏná mají odpor
k tomu, aby do fiízení a brzdûní jejich
automobilÛ zasahovaly samoãinné
systémy, av‰ak mnozí z nich jsou ‰Èast-
ni, Ïe mají programovatelné systémy,
které pfiebírají povinnost pfii parkování
jejich vozidla.

Pfiinejmen‰ím pût dodavatelÛ vyvíjí
tyto systémy spoleãnû s nejvût‰ími
automobilkami.V˘robci dílÛ oãekávají,
Ïe se tento prvek stane pro kupující
nov˘ch automobilÛ nezbytností.

Nejnovûj‰í pomocn˘ parkovací
systém v Evropû je umístûn v moderni-
zovaném stfiedním minivanu Volkswa-
gen Touran. Pomocn˘ parkovací systém
stojí 313 nebo 667 eur v závislosti na
verzi. Systém vyrábí francouzsk˘ doda-
vatel Valeo.

Dodateãná cena za volbu samoãin-
ného parkování je men‰í, neÏ kolik sto-
jí opravy po‰kozen˘ch nárazníkÛ nebo
sada odfien˘ch hliníkov˘ch ráfkÛ kol,
uvádí na své internetové stránce pro-
dejce Lexusu v USA.Tam se automati-
zovan˘ systém navigace pfii parkování,
vyrábûn˘ firmou Aisin Seiki a urãen˘
pro reprezentativní sedan LS460, dodá-
vá na pfiání za 700 dolarÛ (525 eur).

Také dal‰í dodavatelé TRW Automoti-
ve, Robert Bosch a Hella pracují na
poslední fázi v˘voje pomocn˘ch parko-
vacích systémÛ. Naproti tomu firma
Siemens VDO Automotive, která pfied-
vedla svÛj systém ParkMate v roce
2005 na IAA ve Frankfurtu, v bfieznu
2007 upustila od dal‰ích v˘vojov˘ch
prací. „NemÛÏeme fiíci, proã nepokra-
ãujeme,“ fiekl její mluvãí Enno Pflug.

ZároveÀ odmítl sdûlit, zda firma Sie-
mens VDO podepsala pro systém Park-
Mate smlouvu s nûjak˘mi zákazníky.

Nûktefií analytici povaÏují souãasnou
technologii pomocného parkovacího
systému za pfiechodnou.

„Automatizované parkování má ome-
zenou pfiitaÏlivost pro ty segmenty
trhu, které jsou citlivé na ceny,“ fiíká
Antonio Ferreira, analytik komponent
v lond˘nské kanceláfii CSM Worldwide.

Krátkodobé řešení
„Z krátkodobého hlediska zde trh

zcela urãitû existuje,“ fiekl Ferreira
redakci Automotive News Europe.
„Av‰ak z dlouhodobého hlediska se
pomocn˘ parkovací systém bude vyví-

jet spí‰e jako souãást integrovaného
systému, kter˘ nabízí lep‰í funkãnost
a pfiinese v˘hody pro v‰echny fáze jíz-
dy, nejen pro parkování.“

„Dodavatelé, vãetnû firem Bosch,
TRW, Continental a Delphi, uÏ na tûch-
to sofistikovanûj‰ích systémech pracu-
jí,“ fiekl Ferreira.

Hybridní Prius od automobilky Toy-
ota byl prvním automobilem, kter˘
v Evropû v prosinci 2005 nabídl
pomoc pfii parkování. U nejvy‰‰í úrov-
nû v˘bavy tohoto vozu, modelu T-Spi-

rit, byl tento voliteln˘ prvek v˘bavy
tak oblíben˘, Ïe jej Toyota zafiadila do
standardní v˘bavy v‰ech modelÛ Prius
ve Velké Británii. „50 % zákazníkÛ
kupujících T-Spirit si objednávalo IPA
(Intelligent Park Assist - inteligentní
systém pomoci pfii parkování), a tak
jsme se rozhodli uãinit jej standardním
prvkem v˘bavy v celé modelové
fiadû,“ sdûlil ãasopisu ANE Neil Spires,
specialista na v˘robní fiadu modelu
Prius v oddûlení plánování v˘robkÛ
automobilky Toyota. Mnoho dal‰ích
voliteln˘ch prvkÛ z oblasti nov˘ch
technologií si objednává jen 1 aÏ 2 %
kupujících.

Lexus, prestiÏní znaãka Toyoty,
v Evropû právû pfiedstavila model

LS460 s vyspûlej‰í verzí samoãinnû fun-
gujícího parkovacího systému.

Na loÀském podzimním pafiíÏském
autosalonu znaãka Citroën pfiedstavila
stfiední minivan C4 Picasso se systé-
mem, kter˘ promûfiuje prostor k parko-
vání. Systém vyrábûn˘ firmou Bosch
dokáÏe urãit vhodné prostory pro par-
kování. Na rozdíl od systémÛ pouÏit˘ch
Toyotou u Lexusu a systémÛ pouÏíva-
n˘ch Volkswagenem ale nedokáÏe ovlá-
dat fiízení nebo navádût fiidiãe do par-
kovacího místa.

„Dal‰í automobilka v roce 2008
pfiedstaví stfiednû velk˘ automobil
s vyspûlej‰ím systémem, kter˘ povede
parkovací manévry fiidiãe jakmile
dojde k v˘bûru parkovacího místa,“
tvrdí projektov˘ manaÏer pro pomoc-
ného parkovací systémy u firmy Bosch
Kai Penske. Doplnil, Ïe ke konci roku
2008 získá dal‰í automobil z niÏ‰ího
stfiedního segmentu pomocn˘ parkova-
cí systém s pfiím˘m ovládáním elektric-
kého posilového fiízení. „Bude umístûn
v kompaktním automobilu a pÛjde
o první pouÏití v niÏ‰ím segmentu,“
sdûlil Penske ãasopisu ANE. „Evropa je
pro tento typ systému pfiirozen˘m
poãáteãní trhem. V na‰ich velk˘ch
mûstech je totiÏ spousta míst, kde se
parkuje v fiadû.“

Volkswagen povaÏuje plnû automati-
zovan˘ pomocn˘ parkovací systém,
pouÏit˘ v modelu Touran, jako v˘hodu
proti omezenûj‰ímu systému vozu Cit-
roën C4 Picasso. Systém ParkAssist
automobilce VW dodává Valeo, kter˘
technologii naz˘vá Park4U.

Bude následovat více
aplikací

„Touran je pouze první aplikací
z fiady dal‰ích uãen˘ch pro tuto platfor-
mu,“ fiíká mluvãí firmy Valeo Kate Phi-
lipps. „Pfiedstavíme je v záfií na autosa-
lonu IAA ve Frankfurtu, pfiestoÏe do té
doby se nebudou vyrábût sériovû.“

Av‰ak sesterské znaãky VW, Audi,
Seat a ·koda, sdûlily, Ïe ve sv˘ch plá-
nech systém firmy Valeo nemají, takÏe
se zdá, Ïe se pravdûpodobnû objeví
u více modelÛ znaãky VW.

Robert McAllister, marketingov˘
manaÏer VW pro v˘robky, je zmínûn˘m
systémem nad‰en˘. „ParkAssist je vzru-
‰ujícím a inovaãním nov˘m systémem
navrÏen˘m tak, aby fiidiãi usnadÀoval
sloÏité manévrování pfii parkování
v fiadû,“ fiíká. „Dokonce i ty nejzarytûj‰í
skeptiky si získal svou upotfiebitelností
a praktick˘m vyuÏitím.“

Firma Hella má pro svÛj plnû elektro-
nick˘ pomocn˘ parkovací systém jed-
noho potvrzeného zákazníka poãínaje
rokem 2009. Dokonce i kdyÏ vozidla
nemají elektrické posilové fiízení, firma
Hella uvádí, její systém mÛÏe i nadále
fiidiãe vést pfii parkování pomocí zvu-
kov˘ch nebo vizuálních signálÛ.

Mercedes-Benz má obdobn˘ pfiístup
u svého systému pokroãilého vedení
pfii parkování (Advanced Parking Gui-
dance), kter˘ nenabízí samoãinné
funkce pfii fiízení.

Také Honda u svého pomocného
parkovacího systému nabízí pouze
vedení pfii fiízení. Na japonském trhu
totiÏ pfii pouÏití automatizované funk-
ce fiízení pfiedpisy vyÏadují nákladn˘
monitor zobrazující situaci za vozem.

V˘zkumní pracovníci BMW mezitím
zvolili odli‰nou cestu a vyvíjejí roboti-
zovan˘ systém Remote Park Assist (dál-
kovû fiízen˘ pomocn˘ parkovací
systém).Tento experimentální systém
není urãen pro parkování v fiadû, ale
spí‰e pro zavedení vozu do úzké gará-
Ïe bez pfiítomnosti fiidiãe v automobi-
lu. BMW pfiedvídá tomuto systém vel-
kou budoucnost, neboÈ automobily
jsou stále vût‰í, ale garáÏe a parkovací
místû zÛstávají stejnû velké. v
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Ford FOCUS C MAX 128 68 106 70

Ford FUSION 645 157 333 141

Ford GALAXY 20 8 5 6

Ford KA 11 54

Ford MAVERICK 3 3 5 5

Ford MONDEO 272 193 318 292

Ford S-MAX 94 109 4

Ford TOURNEO 7

Ford TOURNEO CONNECT 16 85 3 116

Ford TRANSIT 98 1213 68 1176

Ford 2777 2468 2259 2279

Gaz 0 33 0 25

Gordon 1 0

Hobby 4 2 0 1

Honda ACCORD 46 70

Honda CITY 149 141

Honda CIVIC 574 418

Honda CR-V 125 190 59 147

Honda FR-V 35 38

Honda JAZZ 92 191

Honda LEGEND 33

Honda 1078 196 939 148

Hummer 1 17 2 19

Hymermobil 5 2 4 1

Hyundai ACCENT 711 708

Hyundai ATOS 341 348

Hyundai COUPÉ 15 16

Hyundai ELANTRA 25 123

Hyundai GETZ 1035 47 1193 5

Hyundai GRANDEUR 5 18

Hyundai H-1 68 156

Hyundai MATRIX 88 13 35 17

Hyundai SANTA FE 223 466 123 208

Hyundai SONATA 91 56

Hyundai TERRACAN 12 19 14 48

Hyundai TRAJET 11 8 11

Hyundai TUCSON 128 137 168 175

Hyundai 2701 768 2823 622

Chevrolet AVEO 397 240

Chevrolet CAPTIVA 80 153

Chevrolet EPICA 23

Chevrolet KALOS 4 113

Chevrolet LACETTI 99 18 129

Chevrolet SPARK 531 419

Chevrolet TACUMA 1 4

Chevrolet 1155 172 922 1

Chrysler CROSSFIRE 5 4

Chrysler GRAND VOYAGER 8 12 3

Chrysler LX 13 5 25

Chrysler PT 4 8

Chrysler SEBRING 2

Chrysler VOYAGER 11 7 8 6

Chrysler 48 12 66 9

Iveco DAILY 217 186

Iveco 0 222 0 193

Jaguar S-TYPE 21 9

Jaguar XJ 3 3

Jaguar XK 12 4

Jaguar X-TYPE 19 7 2

Jaguar 56 0 25 2

Jeep COMMANDER 4 8 7 4

Jeep COMPASS 10 3

Jeep GRAND CHEROKEE 7 15 12 24

Jeep CHEROKEE 1 7

Jeep 30 37 31 34

Kaipan 5 1

Kia CARENS 68 30 17 15

Kia CARNIVAL 34 19 14 11

Kia CEE_D 659 131

Kia CERATO 119 179

Kia K 73 62

Kia MAGENTIS 37 12

Kia OPIRUS 5 2

Kia PICANTO 515 518

Kia RIO 207 49 256

Kia SORENTO 31 78 27 89

Kia SPORTAGE 135 139 77 104

Kia 1826 523 1114 287

První registrace osobních a lehkých
užitkových vozidel v České republice za
leden–květen 2007
Období 1–5/2007 1–5/2006

Kategorie OA LUV OA LUV

Adria 2 4 5 3

Alfa Romeo 147 11 10

Alfa Romeo 159 63 17 53 1

Alfa Romeo BRERA 2 7

Alfa Romeo GT 10 47

Alfa Romeo 93 18 127 1

Aston Martin 1 0

Audi A3 107 150 173

Audi A4 186 114 152 86

Audi A4 CABRIO 4 15

Audi A6 197 84 271 155

Audi A8 32 37

Audi ALLROAD QUATTRO 24 151 2

Audi Q7 44 215 25 89

Audi R8 3 1

Audi 671 743 699 342

Bentley 15 17

BMW 1 31 69 87 22

BMW 3 183 56 165 52

BMW 3 CABRIO 12

BMW 5 127 47 127 51

BMW 6 5 21

BMW 7 26 18

BMW X 3 44 112 33 82

BMW X 5 21 85 4 77

BMW Z 4 14 10

BMW 497 386 493 297

BSI 1 0

Bugatti 1 0

Bürstner 6 1 2 1

Cadillac 7 6 68 4

Caravelair 1 0

Caterham 0 1

Citroën BERLINGO 325 841 280 764

Citroën C1 268 134

Citroën C2 34 26 50 27

Citroën C3 733 722

Citroën C4 798 622

Citroën C4 PICASSO 121 75

Citroën C5 104 59 98 60

Citroën C6 11 11

Citroën C8 10 5 12 16

Citroën JUMPER 14 263 24 234

Citroën JUMPY 1 62 61

Citroën XSARA PICASSO 273 106 266 149

Citroën 2747 1440 2263 1337

Dacia LOGAN 554 81 605

Dacia 554 81 606 10

Daewoo LACETTI 554

Daewoo 5

Daihatsu 10 0 0 0

Dethleffs 8 9 4 2

Dodge CALIBER 47

Dodge NITRO 3

Dodge 52 0 0 0

Elnagh 1 2

Ferrari 8 8

Fiat BRAVO 33 1

Fiat CROMA 13 7 13 4

Fiat DOBLÓ 6 420 182

Fiat DUCATO 4 274 6 210

Fiat IDEA 1 5

Fiat MULTIPLA 22 4 15 1

Fiat PANDA 585 4 425 9

Fiat PUNTO 594 79 392 16

Fiat SCUDO 4 8

Fiat STILO 127 49 196 30

Fiat STRADA 4 9

Fiat 1472 768 1154 475

Ford FIESTA 527 29 641 19

Ford FOCUS 784 473 631 368
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Knaus 1 1 3 0

Lada 1118 19

Lada VAZ 21 9 18

Lada VAZ 2121 33 20 39 14

Lada 68 20 64 14

Laika 2 1

Lamborghini 3 2

Lancia 7 1

Land Rover DEFENDER 1 3

Land Rover DISCOVERY 8 54 3 34

Land Rover FREELANDER 6 42 14 45

Land Rover RANGE ROVER 4 20 1 10

Land Rover RANGE ROVER SPORT 15 45 7 39

Land Rover 41 170 30 143

Lexus GS 11 5

Lexus IS 31 22

Lexus LS 4 2

Lexus RX 16 9 33 7

Lexus 76 20 79 9

Lublin 3 8

Magma 1 7

Maro 12 8

Maserati 7 5

Mazda 2 89 126

Mazda 3 165 250

Mazda 5 74 71 104 73

Mazda 6 172 71 205 81

Mazda MX5 4 8

Mazda BT 10

Mazda RX8 6 4

Mazda TRIBUTE 1 3

Mazda 526 161 711 163

Mercedes-Benz A 75 76

Mercedes-Benz B 53 37 34 36

Mercedes-Benz C 100 12 59 21

Mercedes-Benz CL 23 1

Mercedes-Benz CLK 9 9

Mercedes-Benz CLS 35 38

Mercedes-Benz E 99 7 106 14

Mercedes-Benz G 2 1 1

Mercedes-Benz GL 14 46

Mercedes-Benz ML 53 137 37 180

Mercedes-Benz R 18 13 23 4

Mercedes-Benz S 84 74

Mercedes-Benz SL 5 5

Mercedes-Benz SLK 7 17

Mercedes-Benz SPRINTER 17 477 22 316

Mercedes-Benz VIANO 41 121 17 83

Mercedes-Benz VITO 47 214 51 187

Mercedes-Benz 723 1116 590 864

Mini COOPER 29 18

Mini ONE 5 3

Mini 37 24

Mitsubishi COLT 295 193

Mitsubishi COLT CC 1

Mitsubishi GRANDIS 7 6 15 6

Mitsubishi LANCER 24 56

Mitsubishi L 200 94 45

Mitsubishi OUTLANDER 27 39 18 9

Mitsubishi PAJERO 14 27 8 23

Mitsubishi 382 179 308 90

Mitsubishi Fuso CANTER 24 14

Mitsubishi Fuso 24 14

Mobilvetta 3 0

Multicar 42 16

Nissan 350 Z 5 7

Nissan ALMERA 33 72

Nissan CABSTAR 36 27

Nissan DOUBLE-CAB 17 58

Nissan INTERSTAR 11 2

Nissan KING-CAB 1 10

Nissan KUBISTAR 5 5

Nissan MICRA 95 117

Nissan MICRA CC 3

Nissan MURANO 7 13 17 17

Nissan NAVARA 141 79

Nissan NOTE 245 58

Nissan PATHFINDER 17 38 22 37

Nissan PATROL 11 4 1 2

Nissan PRIMASTAR 1 12 3

Nissan PRIMERA 2 2 24 10

Nissan QASHQAI 90 16

Nissan TERRANO 1

Nissan X-TRAIL 39 64 35 76

Nissan 557 368 408 377

Opel AGILA 163 199

Opel ANTARA 16

Opel ASTRA 549 272 557 239

Opel ASTRA CABRIO 5

Opel COMBO 5 49 6 78

Opel CORSA 843 49 211 13

Opel GT 1

Opel MERIVA 100 13 91 19

Opel MOVANO 11 1 11

Opel SIGNUM 10 9

Opel TIGRA 4 3

Opel VECTRA 96 58 136 64

Opel VIVARO 9 36 18 61

Opel ZAFIRA 97 60 126 63

Opel 1943 552 1390 549

Peugeot 1007 32 45

Peugeot 107 260 19 221

Peugeot 206 704 97 1198 156

Peugeot 206 CC 4 6

Peugeot 207 1059 19

Peugeot 207 CC 11

Peugeot 307 423 216 519 172

Peugeot 307 CC 9 17

Peugeot 407 155 107 163 100

Peugeot 407 COUPÉ 10 19

Peugeot 607 17 50

Peugeot 807 15 11 11 31

Peugeot BOXER 9 317 12 298

Peugeot EXPERT 6 50 42

Peugeot PARTNER 96 458 50 253

Peugeot 2912 1296 2399 1060

Piaggio 2 8

Porsche 911 16 12

Porsche 911 CABRIO 1 4

Porsche BOXSTER 1 5

Porsche CARRERA GT 1

Porsche CAYENNE 2 29 2 17

Porsche CAYMAN 12 5

Porsche 40 30 32 19

Praga 1 0

RAG 21 8

Renault CLIO 944 28 909 6

Renault ESPACE 25 10 28 10

Renault KANGOO 182 293 110 175

Renault LAGUNA 94 94 110 96

Renault MASTER 7 392 19 227

Renault MAXITY 3 647 390

Renault MEGANE 504 400 13

Renault MEGANE CC 20 118 63

Renault MEGANE SCENIC 200 103 74 29

Renault MODUS 16 4 1221

Renault THALIA 1135 73 148

Renault TRAFIC 137 335

Renault TWINGO 16 1 48

Renault VEL SATIS 3 6

Renault 3409 1671 3459 1161

Rimor 3 1 0 0

Rover 3 3

Saab 9-3 12 7 13 1

Saab 9-5 5 2 4 1

Saab 21 9 20 2

Santana 3 19 5 40

Seat ALHAMBRA 20 21 23 35

Seat ALTEA 128 56 76 59

Seat CORDOBA 217 229

Seat IBIZA 380 304 1

Seat LEON 124 33 174 43

Seat TOLEDO 21 9 70 55

Seat 910 119 889 193

Smart ForTwo 38 24
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Registrace nových vozů v Evropě
(leden–květen 2007)
země 2007 2006 změna

Německo 1 275 891 1 412 118 -9,6 %

Itálie 1 187 700 1 120 252 +6,0 %

Velká Británie 1 044 436 1 022 424 +2,2 %

Francie 864 436 885 492 -2,4 %

Španělsko 685 741 696 760 -1,6 %

Belgie 258 532 279 493 -7,5 %

Nizozemsko 243 306 238 012 +2,2 %

Irská rep. 138 212 129 222 +7,0 %

Rakousko 133 257 139 513 -4,5 %

Řecko 131 193 126 031 +4,1 %

Švédsko 125 587 115 892 +8,4 %

Polsko 120 030 98 765 +21,5 %

Rumunsko 110 762 90 051 +23,0 %

Portugalsko 84 585 88 068 -4,0 %

Maďarsko 71 440 79 489 -10,1 %

Finsko 65 627 71 201 -7,8 %

Dánsko 62 189 65 645 -5,3 %

Česká rep. 54 908 52 278 +5,0 %

Slovinsko 28 844 27 569 +4,6 %

Lucembursko 24 632 25 551 -3,6 %

Slovensko 23 683 24 138 -1,9 %

Bulharsko 19 124 15 393 +24,2 %

Lotyšsko 14 065 9 028 +55,8 %

Estonsko 13 717 10 048 +36,5 %

Litva 6 991 5 432 +28,7 %

EU celkem 6 788 584 6 827 865 -0,6 %

Švýcarsko 112 988 114 931 -1,7 %

Norsko 54 603 43 387 +25,9 %

Island 6 160 8 374 -26,4 %

CELKEM 6 962 335 6 994 557 -0,5 %
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Smart 42 54

Ssangyong ACTYON 7 5

Ssangyong ACTYON SPORTS 3

Ssangyong KYRON 8 14 11 13

Ssangyong REXTON 6 20 10 20

Ssangyong RODIUS 3 3 1

Ssangyong 25 45 28 45

Subaru B9 TRIBECA 8 28

Subaru FORESTER 46 58 75 72

Subaru IMPREZA 32 5 27 7

Subaru JUSTY 3 4

Subaru LEGACY 37 80 58 57

Subaru 135 174 177 138

Suzuki GRAND VITARA 181 156 182 161

Suzuki IGNIS 353 2 422 2

Suzuki JIMNY 13 9 21 5

Suzuki SWIFT 465 289

Suzuki SX4 358 15

Suzuki 1400 169 944 170

Škoda FABIA 11117 1705 14491 1746

Škoda OCTAVIA 6281 2911 5896 2692

Škoda ROOMSTER 1948 680 32

Škoda SUPERB 617 847

Škoda 20292 5314 21594 4467

Toyota AURIS 170

Toyota AVENSIS 92 49 80 59

Toyota AYGO 141 101

Toyota COROLLA 354 409

Toyota COROLLA VERSO 42 31 57 67

Toyota LAND CRUISER 24 72 15 35

Toyota PRIUS 21 9

Toyota RAV4 117 65 127

Toyota YARIS 1071 1019

Toyota 2138 420 1792 318

Trigano 1 1 0 0

UAZ 0 6 0 8

Volkswagen CADDY 37 506 29 506

Volkswagen CRAFTER 8 255 1 3

Volkswagen EOS 70 8

Volkswagen FOX 71 5 156

Volkswagen GOLF 865 211 846 199

Volkswagen JETTA 188 199

Volkswagen MULTIVAN 49 127 43 110

Volkswagen NEW BEETLE 1 4

Volkswagen PASSAT 651 493 824 549

Volkswagen PHAETON 1 6

Volkswagen POLO 659 3 952

Volkswagen SHARAN 34 31 13 17

Volkswagen TOUAREG 26 2 21 139

Volkswagen TOURAN 99 141 71 129

Volkswagen TRANSPORTER 191 640 164 577

Volkswagen 3051 2550 3401 2362

Volvo 60 44 46

Volvo 70 10 19 21 24

Volvo 80 71 25

Volvo C30 56 32

Volvo C70 18

Volvo S 40 23 23

Volvo V 50 16 30 37 65

Volvo XC70 8 34 13 37

Volvo XC90 45 159 37 95

Volvo 315 303 230 227

Celkem 54908 22733 52278 18601

Pozn.: v přehledu jednotlivých modelů nejsou uvedeny individuálně dovezené vozy bez
upřesnění typu ale jsou zařazeny do součtu registrací jednotlivých značek, součet registrací
jednotlivých modelů proto nemusí souhlasit s údajem celkového počtu registrací značky.

Evropský trh
Podle údajÛ spoleãnosti JATO Dynamics v kvûtnu 2007 prodej nov˘ch

automobilÛ v Evropû poklesl ve srovnání s kvûtnem 2006 o 3,1 % (neboli
o 44 178 vozÛ) na celkové mnoÏství 1 402 757 vozÛ. Meziroãní prodej také
poklesl, o 1,2 % (neboli 83 234 vozÛ). Navzdory tomuto propadu si nov˘
model Peugeot 207 nadále vede dobfie a v kvûtnu byl nejprodávanûj‰ím
evropsk˘m automobilem se 40 446 registrovan˘mi kusy. Ford Focus se vy‰pl-
hal o tfii místa na druhou pozici se 39 996 vozy a Volkswagen Golf zÛstává na
tfietí pozici se 36 471 vozy. Zb˘vající místa v první desítce obsadily modely
Punto,Astra, Fiesta, Corsa, fiada 3, Clio a Passat.

Na trhu s automobily vy‰‰í stfiední tfiídy dochází k trvalému poklesu, zatím-
co zavedené segmenty s rodinn˘mi automobily na pûti velk˘ch trzích Evropy,
v Nûmecku, Francii, ·panûlsku, Itálii a Velké Británii, se silnû rozrÛstají.

V uplynul˘ch letech automobilky zásadnû roz‰ífiily portfolia sv˘ch v˘robkÛ
ve snaze vyuÏít neobsazen˘ch oblastí na trhu a získat zásadní podíl na trhu.
V minul˘ch dvaceti letech se na trhu objevily víceúãelové vozy MPV, sportov-
ní SUV, auta pro rÛzné druhy aktivit MAV a roz‰ífiilo pouÏívání rekreaãních
automobilÛ 4x4. ¤ada tûchto základních segmentÛ se dále rozdûlila do pod-
segmentÛ.Trh SUV se nyní rozdûluje na malé, stfiední, velké a luxusní, ãímÏ se
situace je‰tû více vybru‰uje a stahuje zákazníky z tradiãních, dlouhodobû
zaveden˘ch segmentÛ. Prodej vozÛ stfiední tfiídy vyrábûn˘ch ve velkém letos
poklesl o dal‰ích 17,7 %. Prodej luxusních automobilÛ této velikosti (vãetnû
oblíben˘ch modelÛ jako je BMW fiady 3 a Audi A4) za stejné období utrpûl
ztrátu jen 3,0 %. K tomuto v˘voji pfiispívá fiada faktorÛ. Jedním z nich je i sku-
teãnost, Ïe klíãové modely v segmentu, Ford Mondeo a Renault Laguna, jsou
ve fázi pfiedcházející jejich nahrazení novou generací.

K poklesu prodeje v roce 2007 vedou podstatné zmûny ve vybírání DPH
v Nûmecku, které je tradiãnû siln˘m trhem pro tento segment. Firma JATO
v‰ak nevidí Ïádn˘ náznak toho, Ïe by se obecn˘ trend v tomto segmentu mûl
ve stfiednûdobém nebo dlouhodobém horizontu zmûnit. Jednou z pfiíãin
úspû‰nosti vozÛ SUV a MPV na trhu je to, Ïe nabízejí vût‰í flexibilitu a lépe se
dají pfiizpÛsobit individuálním potfiebám.
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Registrace nových vozů
v Evropě za leden–duben
2007 podle značek a jejich
nejprodávanějších modelů
model/značka 4 měsíce 2007   4 měsíce 2006

Alfa Romeo 147 21342 23819

Alfa Romeo 159 23441 18386

Alfa Romeo 53804 52688

Aston Martin 1585 1520

Audi A3/S3 67730 72645

Audi A4/S4/RS4 81926 83800

Audi A6/S6/RS6/allroad 46103 48266

Audi Q7 15256 5413

Audi TT 13731 3388

Audi 229109 217601

AvtoVAZ 1881 2218

Bentley 1516 1240

BMW 1 34903 44628

BMW 3 99389 97267

BMW 5 38985 44908

BMW X3 23734 22139

BMW 217399 229532

BMW Alpina 1881 2218

Bugatti 12 2

Cadillac 1063 928

Citroën Berlingo 18991 21870

Citroën C1 35396 28672

Citroën C2 25907 35487

Citroën C3 73130 82934

Citroën C4 65131 69542

Citroën C4 Picasso/Gr. Picasso 39554 483

Citroën C5 18453 25522

Citroën Xsara Picasso 46229 58647

Citroën 335040 339483

Dacia 47689 46791

Daihatsu Sirion 5528 4967

Daihatsu Terios 8461 3358

Daihatsu 19781 12224

Dodge 7310 189

Ferrari 1206 1076

Fiat Bravo 12528 -

Fiat Croma 10277 13874

Fiat Dobló 10144 9302

Fiat Idea 11678 13523

Fiat Multipla 9417 10366

Fiat Panda 100662 81462

Fiat Punto/Grande Punto 152389 159363

Fiat Sedici 16373 1217

Fiat Seicento 16373 16786

Fiat Stilo 8959 18077

Fiat 356641 340678

Ford Fiesta 138271 137270

Ford Focus 156989 167317

Ford Focus C-MAX 36495 38987

Ford Fusion 30057 34876

Ford Galaxy 14015 7137

Ford Ka 19053 22758

Ford Mondeo 43234 52426

Ford S-MAX 27768 437

Ford 474518 470067

FSO 154 226

GM/Daewoo 4881 6128

Honda Accord 11719 11605

Honda Civic 43236 32006

Honda CR-V 27102 15366

Honda FR-V 4512 6178

Honda Jazz 27388 31252

Honda 116887 101153

Hyundai Accent 12203 12734

Hyundai Atos/Amica 15291 14224

Hyundai Getz/TB 27485 35863

Hyundai Matrix 6452 9071

Hyundai Santa Fé 17528 13703

Hyundai Tucson 19317 23831

Hyundai 109641 124089

Hummer 307 169

Chevrolet Captiva 11250 22

Chevrolet Kalos/Aveo 20050 22093

Chevrolet Lacetti 6138 7179

Chevrolet Matiz/Spark 22206 25448

Chevrolet 68454 64126

Chrysler Voyager/Gr. Voyager 6190 7813

Chrysler 17469 20278

Isuzu 466 455

Jaguar X-Type 5669 8346

Jaguar 12794 15518

Jeep Grand Cherokee 6190 7813

Jeep 14458 13827

Kia Carens 6285 4307

Kia Carnival/Sedona 5264 6471

Kia cee`d 15820 141

Kia Picanto 24124 26799

Kia Rio 9130 11842

Kia Sorento 10104 14928

Kia Sportage 11249 12496

Kia 86573 87786

Lamborghini 199 172

Lancia Musa 15758 12968

Lancia Ypsilon 30758 29415

Lancia 48487 44938

Land Rover Discovery 6885 7437

Land Rover Freelander 12678 10671

Range Rover Sport 10207 10613

Land Rover 35561 35029

Lexus IS 7152 6860

Lexus RX 5028 5554

Lexus 15028 14395

Lotus 403 523

Maserati 867 733

Maybach 22 26

Mazda2 10711 13569

Mazda3 26252 28248

Mazda5 16080 15664

Mazda6 23282 29160

Mazda MX5 8075 6952

Mazda 86699 98248

Mercedes A 49063 53022

Mercedes B 36712 38431

Mercedes C 44578 46563

Mercedes CLK 8907 10521

Mercedes CLS 6278 7384

Mercedes E 41995 33896

Mercedes M 17795 20123

Mercedes S 8095 9303

Mercedes SLK 8937 10366

Mercedes Vito/Viano 8270 7554

Mercedes-Benz 243905 245572

MG Rover 246 4368

Mini 43456 38631

Mitsubishi Colt 23188 26332

Mitsubishi Outlander 10167 3090

Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun7654 5013

Mitsubishi 50836 50960

Nissan Micra 29140 47252

Nissan Note 23472 13624

Nissan Pathfinder 5094 6720

Nissan Quashquai 18350 86

Nissan X-Trail 8757 15418

Nissan 100512 119747

Opel/Vauxhall Agila 9288 10701

Opel/Vauxhall Antara 5199 4

Opel/Vauxhall Astra 143555 159467

Opel/Vauxhall Astra Classic 6890 7295

Opel/Vauxhall Corsa 152474 98682

Opel/Vauxhall Meriva 49617 60542

Opel/Vauxhall Vectra 38647 43608

Opel/Vauxhall Zafira 59852 79833

Opel/Vauxhall 479159 482175

Perodua 298 167

Peugeot 1007 6894 19841

Peugeot 107 37055 30701

Peugeot 206/206SW 36003 128938

Peugeot 207 155608 9141

Peugeot 307/307SW 94898 127553

Peugeot 407/407SW 47397 66771

Peugeot 807 6532 8903

Peugeot Partner/Ranch 11936 11237

Peugeot 400104 405375

Porsche 911 8145 7566

Porsche Cayenne 4437 4452

Porsche 17842 17711

Proton 1632 1699

Renault Clio 154709 167297

Renault Espace/Grand Espace 13220 14452

Renault Kangoo 15018 18286

Renault Laguna 22083 30794

Renault Mégane 93437 107737

Renault Modus 21018 33871

Renault Scénic/Grand Scénic 89106 92491

Renault Twingo 16907 21250

Renault 438114 497233

Rolls Royce 92 53

Saab 9-3 21564 22632

Saab 9-5 7133 8978

Saab 28841 31839

Seat Alhambra 5014 5587

Seat Altea 27384 18478

Seat Cordoba 7845 7935

Seat Ibiza 52397 54717

Seat Leon 38461 44389

Seat 133761 136231

Smart ForFour 17462 21345

Smart 19776 36380

SssangYong 8727 13891

Subaru Forester 5340 7589

Subaru 16261 19461

Suzuki Ignis 7373 13391

Suzuki Jimny 9035 9347

Suzuki Swift 41068 33214

Suzuki SX4 15502 2772

Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 21079 23580

Suzuki 96982 94314

Škoda Fabia 69582 74998

Škoda Octavia 70216 70898

Škoda Roomster 19460 345

Škoda Superb 5446 5430

Škoda 164713 151681

Tata 1481 1688

Toyota Auris 28437 189

Toyota Avensis 41863 44452

Toyota Aygo 34981 29301

Toyota Corolla 47755 64766

Toyota Corolla Verso 28218 32500

Toyota LandCruiser 10652 10804

Toyota Prius 10594 7172

Toyota RAV4 37578 33919

Toyota Yaris 94090 77917

Toyota 335508 306875

Volkswagen Caddy 9407 10896

Volkswagen Eos 12262 260

Volkswagen Fox 20743 28202

Volkswagen Golf 140429 141951

Volkswagen Golf Plus 36090 42750

Volkswagen Jetta 18772 19801

Volkswagen Passat 107978 118838

Volkswagen Polo 99667 101831

Volkswagen Sharan 7334 8993

Volkswagen Touareg 12446 14168

Volkswagen Touran 55121 51700

Volkswagen Transporter

/Caravelle/Shuttle 16639 17242

Volkswagen 545321 568647

Volvo C30 14535 161

Volvo S40 9420 12305

Volvo S60 6226 8423

Volvo S80 7897 2054

Volvo V50 20474 25009

Volvo V70/XC70 22132 24214

Volvo XC90 11475 13259

Volvo 96673 86324

čínské značky 251 22

ostatní značky 2887 3056

CELKEM 5595378 5658096
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Do přehledu jsou zahrnuty země Belgie, Česká rep., Dánsko,
Estonsko, Finsko, Francie, Irsko, Itálie, Island, Kypr, Litva, Lotyš-
sko, Lucembursko, Maďarsko, Německo, Norsko, Polsko, Portu-
galsko, Rakousko, Řecko, Slovensko, Slovinsko, Španělsko,
Švédsko.

V přehledu jsou uváděny jen modely s měsíčním prodejem
trvale převyšujícím 2000 ks. Z

d
ro

j:
J
A

T
O

 D
y
n
a
m

ic
s

Auto Data News 03_07  4.7.2007  13:38  Stránka 23


