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Volkswagen na autosalonu ve Frankfur-
tu poprvé predstavil koncepcni navrh
malého vozu up!, ktery bere velky
ohled na zivotni prostfedi. ,Pro Volks-
wagen je reakce navstévnika autosalo-
nu rozhodujicim testem, abychom se
presvédcili, ma-li koncept tentyz poten-
cial, jimz se kdysi vyznacoval Brouk
a poté také Golf,“ rekl o ném clen pred-
stavenstva odpovédny za technicky
vyvoj Ulrich Hackenberg.
Koncept up! je méstskym miniautomo-
bilem pro ¢tyfi osoby vhodnym i pro
vylety za hranice mésta. Pfi délce
3450 m (tedy méné nez Fox) a Sifce
1630 mm nabizi prekvapujici vnitfni
prostor, coz je umoznéno umisténim
motoru vzadu pod zadnimi sedadly.
Jako pohonnou jednotku lze pouzit nej-
raznéjsi varianty spalovacich motoru.
Pozoruhodné na tomto vozitku neni jen
jeho technicka koncepce, ale i to, ze se
ma vyrabét ve velkém nejen pod znac-
kou Volkswagen, ale své verze maji mit
i Seat a také Skoda.A nejen to.Jako mis-
to vyroby téchto miniautomobild pro
evropské trhy se uvadi zdavod Skoda
Auto ve Vrchlabi.Vzhledem k uvazova-
pokraovéni na strané 2
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se bude vyrabét v Kvasinach

Skoda Auto by podle strategického
rozhodnuti predstavenstva méla mit
do roku 2010 tfi plnohodnotné zavo-
dy pro vyrobu a montaz vozidel. Bude
toho dosazeno modernizaci zivodu ve
Vrchlabi a rozsifenim tovarny v Kvasi-
nach. Prinese to rovnéz navySeni
poctu pracovnich mist.

Hlavni zavod v Mladé Boleslavi se
nadile plné soustfedi na vyrobu nos-
nych modelt znacky Fabia a Octavia.
,Diky rostouci poptiavce po modelu
Octavia hledame vhodné vyrobni
kapacity, které umozni rychle reagovat
na enormni zijem zakazniku. S posled-
nimi investicemi do roz$ifeni vyrob-
nich kapacit zavodu se nyni z hlediska
vyrobniho toku a logistiky nachizime
na hranici moznosti,“ ekl odchazejici
predseda predstavenstva spolecnosti
Skoda Auto Detlef Wittig. Vysokou
poptavku po modelu Octavia proto

pomuze feSit zavod Volkswagenu
v Bratislavé, coz je jeden z nejmoder-

néjsich vyrobnich zavodd v ramci
celého koncernu VW a vynika nadpri-
mérnou kvalitou produkce. Ma k dis-

pozici volnou kapacitu i dostatek pra-
covnich sil, takze v kratké dobé muze
dodatecné vozy vyrobit.

Zavod ve Vrchlabi by se stat plnohod-
notnym zavodem vcetné lakovny. Po

vyreseni otazky dopravni obsluznosti
a nasledné investici do modernizace
provozu se bude uchizet o zakazku
s velkym objemem vyroby novych

pokracovéani na strané 7
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Velké plany

pokrac¢ovani ze strany 1
nému rozsahu vyroby, minimalné
200 000 vozu vsech tii znacek ro¢né,
je to vzhledem k zatiZeni zivotniho
prostiedi v Krkonosich a problémum
s logistikou jen tézko predstavitelné.
Dvé minivozitka definujici
budoucnost
Tato dvé auticka maji vS§echny pfedpo-
klady definovat budoucnost mést-
skych automobild, které se v budouc-
nosti stanou béznymi. Volkswagen up!
aToyota iQ ale nejsou hracky. Jsou to
opravdové, ¢tyfsedadlové automobily
zamérené na velkou hospodarnost
a nizké emise.
VW doufa, ze se up! stane ikonou VW
a vzhledem ke stale hlubsimu vztahu
Evropanu vuci zivotnimu prostredi ma
velkou $anci, Ze si ziska postaveni, jaké
zaujaly ,Brouk“ nebo pozdéji model Golf.
Toyota jiz drive stanovila vysokou lat-
ku pokud jde o nizké emise svym hyb-
ridnim modelem Prius. Model iQ, kte-
ry je zatim konceptem, ale urcité se
bude vyrabét, muze byt vybaven
podobnou technologii, mozna i novou
generaci pripojitelného hybridniho
systému, ktery nyni Toyota vyviji. Ten
umozni nabijeji automobilt z jakékoli
elektrické zasuvky.

VW up!

Koncept up! predjima smérovani
budoucich malych méstskych automo-
bila kratSich nez 3,5 m. Motor umisté-
vpredu a dlouhou kabinu, coz spolu
s profilem vytvorenym dvéma dily
definuje zakladni téma automobilu.
Exteriéru vozu dominuje jemné pro-
pracovani detailti. VSimnete si ve vzna-
Sejicim se narazniku zaclenéné pozna-
vaci znacky, vylesténého zadni vika
presahujiciho svétlomety, loga v kapo-
té v barvé karoserie nad projektorovy-
mi svétlomety a kulatych vnéjsich
zrcatek. Puristické sméfovani pokracu-

je uvnitf vozu. Mimoradné tenka
sedadla obsahujici prvky, které se
nafukuji, tak aby se dala nastavit opo-
ra, kterou poskytuji, tlacitka umisténa
na té casti volantu, ktera se sklapi
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Séfdesignér koncernu Walter de’ Silva
velmi prosté tvary vozu vysvétluje:
,Koncept up! neni viz, jehoz vzhled
by v kratké dobé zastaral. Vyzafuje
damyslnost a navic byl vytvaren s las-

dovnitf, tenky volné usazeny pristrojo-
vy panel pokryty ¢tvercovymi vyustka-
mi a jednoduchy dverni panel.

* VOLKSWAGEN UP!

1+ TOYOTA IQ

kyplnou péci. A proto je jasnou
a duraznou predzvésti budouciho
designu znacky Volkswagen. Navic

tym designéru a konstruktéra predur-
¢il koncepéni navrh up! jako pocatek
celé nové modelové rady; dalsi mozné
varianty jsou snadno predstavitelné.“

Chytra Toyota

Koncept Toyota iQ je témer pro vyrobu
pripravenou vyvojovou fazi konceptu
Endo, predvedeného pred dvéma lety,
a je zajimavym protéjskem konceptu
up! od VW. Pri své délce 2980 mm se
jedna o tfimetrovou kategorii automo-
bilu nabizejici vSestranné usporadani
sedadel 3+1 a to ve voze, ktery je jen
0 200 mm del$i nez Smart ForTwo
a 0 425 mm delsi nez Toyota Aygo. Sii-
kou a vyskou se blizi Toyot¢ Yaris.
Téma designu, které se inspirovalo
motivem trojuhelniku, je pouzito
u koncovych svétlometu, prednich
svétlometu, tvaru kapoty a dokonce
i u koncovky vyfuku. Velmi zajimava
na tomto vyrazu je skutecnost, ze pec-
livé poskladani povrchovych vrstev
umoznuje, aby linie, které jsou domi-
nantni pfi jednom pohledu, byly potla-
¢eny pri pohledu z jiného uhlu.Téma
trojuhelnikti pokracuje v interiéru
napfiklad u podvésu pristroji na
vrcholu hlavniho pfistrojového panelu
protazeného dolu, kde vytvari stfredo-
vou konzoli.Vzhledem k usporadani
sedadel 3+1 muzete se rozhodnout,
zda chcete mit zadni sedadla nebo
zavazadlovy prostor.

Toyota ma v planu prodat v Evropé
béhem prvnich dvanacti mésicti po
jeho predstaveni v lednu 2009 80 000
vozu iQ.Toyota oznacuje model iQ za
nejmensi ¢tyfsedadlovy osobni kon-
cept na svété. Neda se ale od ného
ocekavat, Ze by byl levny, protoze ma
stat asi 13 000 eur. Sériova vyroba
modelu iQ zachova neobvyklé usporia-
dani sedadel konceptu: dvé sedadla
pro dospélé cestujici vpredu a jedno
vzadu a navic détské sedadlo za fidi-
cem. <
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odhalily

koncepty pro své malé méstské automobily

TOM ARMITAGE
& LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

FRANKFURT N. M. | VW aToyota odha-
lily na autosalonu IAA ve Frankfurtu
koncepty pro své mikroautomobily.
VW bude pocinaje rokem 2010 vyra-
bét odlisné verze svého mikroautomo-
bilu s vyuzitim nové platformy s poho-
nem zadnich kol (s kodovym oznace-
nim New Small Family) ve tfech oblas-
tech svéta.

Ti, kdoz jsou zasvéceni do plant VW,
fikaji, Ze dobfe vybavené méstské ver-
ze tohoto automobilu budou zamérfe-
ny na méstské zakazniky ze zapadni
Evropy, Japonska a mozna i USA.

Skoda, Seat ziskaji varianty

Mluvcéi VW Casopisu Automotive
News Europe sdélil, ze automobilka
nerozhodla o mistu vyroby mikroauto-
mobilti. ,Novy maly rodinny automobil
je konceptem pro platformu, kterd by
mohla nést pékny maly méstsky viiz,
stejné tak jako automobil pro rozvijeji-
ci se trhy. Mél by byt levny a mél by se
vyrabét na zakladé mistnich podmi-
nek.”

Délkou 3400 mm je mikroautomobil
od VW nejdelsi z tria novinek vystave-
nych ve Frankfurtu. Automobil pohani
dvouvilcovy nebo tfivalcovy motor,
ktery lezi pod zadnimi sedadly, coz
umoznuje obvyklé usporiadani sedadel
pro Ctyfi dospélé cestujici.

Nejvyssi vykonny predstavitel VW
Martin Winterkorn prohlasil, Ze varian-
ty pouzivajici zminénou platformu se
budou prodavat pod znackami Seat,
Skoda a Volkswagen.

Po vystaveni konceptu up! na auto-
salonu IAA, Volkswagen vystavil pro-
dlouZenou verzi tohoto vozu jako stu-
dii space up! na fijnovém autosalonu

v Tokiu a dal$i se pfipravuje pro auto-
salon v Los Angeles.

Toyota ve Frankfurtu prezentovala
uz k vyrobé pripravenou verzi koncep-
tu Endo, ktery mél premiéru na autosa-
lonu IAA v roce 2005.

Bude mit vpfedu umistény motor
pohanéjici predni kola. Automobil je
3150 mm dlouhy. Konfigurace sedadel
je inovativni s usporadanim 3 + 1, tj.
dvé sedadla vpredu, plnohodnotné
sedadlo za cestujicim vpredu a sedadlo
pro déti za ridicem. Jeho prodej by
m¢l byt zahdjen na zac¢atku roku 2009.

Agentura CSM Worldwide odhaduje
ro¢ni prodej v Evropé u mikroautomobi-
luVW na 75 000 az 80 000 vozti a u mini
od Toyoty na 55 000 az 60 000 vozu.

Skepticnost viéi ziskovosti
Analytici jsou skepticti k mySlence,
ze automobilky mohou na svych

novych mikroautomobilech vydélat
penize. Phil Dunne, analytik od AT
Kearney, uvedl, Zze mikroautomobil
VW by mohl automobilce pomoci
pokud jde o pocty prodanych auto-
mobild, ,ale nedomnivam se, Ze by
mohly byt pfinosem z hlediska zis-
k.«

Analytik z kancelare firmy Global
Insight ve Frankfurtu Christoph Stiir-
mer rekl: ,Muzete jej specifikovat doli
a jezdit s nim v Dilli nebo jej budete
specifikovat nahoru a budete s nim
jezdit po Pafizi. Opravdovym uménim
ale je vydélat penize na automobilu,
ktery prodate v Dilli, nebot pak vydéla-
te penize také na automobilu, ktery
prodate v Parizi.“

LI
A

1 VOLKSWAGEN SPACE UP!

Winterkorn fika, Ze VW studuje, jak
by sviij novy automobil mohl vyrabét
co nejefektivnéji pokud jde o naklady.

LJsem si jisty, Ze dokazeme dosihnout
objemu, diky kterému dosahneme
obchodniho uspéchu,“ fekl.

Také Toyota se pokusi vyrabét auto-
mobil co nejjednoduseji. ,U tohoto
modelu je duvtipné to, ze vytvareji
vozidlo, u néhoz je polovina kompo-
nent prevzata z obvyklého automobilu
a jeho vyroba je proto mnohem levnéj-
§i a jednodussi,“ fika Stiirmer.

Kromé pritazlivosti téchto automo-
bilt pro mladé zakazniky z evropskych
mést, pomohou mikroautomobily rov-
néz snizit svym vyrobciim prumérné
emise, coZ je bonus vzhledem k tomu,
ze EU planuje pfisnéjsi pravidla pro
vyfukové plyny.

Mark Fulthorpe, feditel z londynské
kancelafe prognostiki pro automobi-
lové odveétvi u CSM Worldwide, fekl:
,Pravdépodobné se stanou pakami
proti budouci legislativé tykajici se
emisi v Evropé.«

Pfijme Fiat tuto vyzvu?

Spolec¢nost Fiat Group by méla
vstoupit na trh s méstskym automobi-
lem, ktery bude vyzvou pro uvedené
modely plinované Volkswagenem
a'Toyotou. Fiat sice zatim nepredvedl
jejich pripadného rivala, ale ve Frank-
furtu poprvé predvedl dvouvalcovy
motor o objemu 900 cm® a vykonu
65 k, ktery by budouci mikroautomo-
bil mohl pohanét.

Fiat uvazuje o vytvofeni tfetiho
modelu na platformé, ktera je opo-
rou miniautomobilt Panda a Fiatu
500. Délkou okolo 3200 mm by pfi-
padny mikroautomobil byl o 300
mm krat$i nez Panda, ale stile by byl
¢tyrsedadlovy. Na trh by se mél
dostat v roce 2009 nebo 2010, aby
tak nahradil miniautomobil Seicento
o délce 3335 mm. «
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Citroen : Audi

Renault

Citroén C5: Noblesa a vice

Citroén predstavil novou generaci své-

bilnim zakladem naseho celosvetoveho
uspéchu,“ fika Stadler. Proto by mél
prekonat prodejni cisla predchozi

dynamiénosti

ho modelu stiedni tiidy. Svymi rozméry | generace. Novinka je o 12 cm delsi
(délka 4780 mm, rozvor 2820 mm) se i (4700 mm), takZe je nejvetsi ve stredni
pridava k trendu posunu smérem| tfidé exkluzivnich vozu. Audi si od

k vyssi kategorii. M4 poprvé u C1troenu- tohoto vozu hodné slibuje nejen ¢
v tomto segmentu klasickou tfiprosto- ! Ly Evropé, ale i v USA a také v Ciné, kde |

rovou karoserii sedan se zaoblenou i se bude od roku 2008 rovnéz vyrabét.
linii stfechy a tfetim bo¢nim oknem, ' Verze Avant s karoserii kombi by se

dodavajici mu dynamicky profil blizky : meéla predstavit v Zenevé a prodavat se

kupé. Novy Citroén C5 v sobé spojuje E
noblesu a eleganci, ale diky nekon-i
vencnimu feseni pridé je rovnéz zcela :
origindlni. Kromé sedanu samozf'ejmé i
bude pripraveno i kombi, které oproti ! '
predchozi generaci vice nez na praktlc—
nost sazi na eleganci a dynamiku. Obé '
verze pusobi dojmem solidnosti. Pfi- -
praveny jsou tfi zazehové a Ctyfi vzné- !
tové motory. K dispozici jsou rovnéz i
dva typy podvozkua - komfortni Hyd—
ractive 3 Plus a nové i klasické pérova-
ni, oznacované Métallique. Standardné !
se bude dodavat s ESP a sedmi airbagy
(dalsi dva lze ziskat za pfiplatek). i
Citroén C5 se bude vyribét v Rennes. i
1

Audi A4: Nejvétsi ve tride

V}’rznamn}’fm krokem v usili nového :

zacne v pololeti. Model A4 se vyrabi
soucasné Ingolstadtu a Neckarsulmu.

Mitsubishi Lancer Sport
Sedan: Prekvapivé velky

Novy Lancer se stiva nejvétSim
sedanem znacky uréenym pro evrop-
ské trhy. Navzdory prevzeti jména
malého sedanu ma za ukol nahradit
mnohem vétsi modely Carisma
a Galant. Odpovida tomu i jeho délka
4600 mm. Mitsubishi v tomto voze
chce nabidnout vz s dynamikou
a sportovnim charakterem Alfy Romeo
159 ¢i Volva S40, ovSem za cenu Maz-
dy3. Pres posun do vyssiho segmentu
bude od Lanceru odvozena i tradi¢ni

i extrémni sportovni verze s pohonem

Véech kol Evo 10 (a vedle ni i trochu

| Auto Data & Newvs | Rijen/listopad 2007

nické strance je Lancer pozoruhodny
tim, Ze pouZziva flexibilni architekturu
Project Global, vyvinutou jesté ve spo-
lupraci s Chryslerem. Stejnou architek-
turu pritom pouziva i SUV Outlander
(a tedy i Citroén C-Crosser a Peugeot
4007), jen v Japonsku prodavany mini-
i van Delica D5, ale také Chrysler Seb-
i ring, Dodge Avenger a Caliber a Jeepy
1 Compass a Patriot.

! Mitsubishi Lancer pfichazi se zazeho-
i vymi motory 1,5 1 MIVEC/80 kW
' a 1,8 | MIVEC/105 kW.Vznétova verze
i pouziva osvédceny motor 2,0 1 DI-
1 D/103 kW se vstrikovanim systémem
i Cerpadlo-tryska, dodavany Volkswage- |
1 nem. Vlastni vznétovy motor 1,8 1 bude
1 k dispozici pozdéji.

Renault Sandero: Dalsi

Mitsubishi

Honda

i duchym vozem jako sedan Logan, ma

'se prodavat za ponékud vyssi cenu.

.1V Evropé ma byt Dacia Sandero

,ﬂ (pokud bude zachovano i zde toto jmé-
. no) uvedena do prodeje béhem pristi-
' ho roku. Podle vSeho ale touto uz
. patou karosarskou variantou nabidka
'VCI‘Zl vytvorenych v ramci projektu
i 1 X90 nenaplni. ,Chceme na ste]ne plat-

forme vytvofit co nejvice verzi karose-
.r11 Tou Sestou pravdépodobné bude
Icrossover ale ani to neskondi. Jsme

‘_q' teprve na zacatku,“ prohlasil $éf pro-

1jektu X90 Gérard Detourbet. Logan se
'uz vyrabi v Indii, Rusku, Maroku a Ira-

J nu.V zakladnim zavodé v rumunském

1 Mioveni by méla v roce 2008 vyroba
|prekroc1t hranici 400 000 vozu. Pro
, ! ptivodné planovanou vyrobu v Ciné se

== _j 1 ale tento vz ukdzal jako moc maly.
iProto se pfipravuje jeho zvétsend

'verze pro indického vyrobce skutri
.Ba]a], ktera by se méla s cenou vejit
i pod 3000 USD, tj. do 50 000 K¢!

: Honda Accord Tourer: Krok
i ke konzervatizmu

i Koncept Accord Tourer predvadi
1 zakladni téma a formu designu exterié-
iru pro pfipravované kombi na bazi
! nové evropské Hondy Accord. U toho-
i to vozu je ale neobvyklé, ze zakladni
1 design, ze kterého koncept vychazi, byl
. navrzen v Japonsku, zatimco samotnou
'studn vytvorilo némecké designové
: studio Hondy. Celkové proporce vozu
1 jsou obvyklé. Na rozdil od soucasného

P_

Foto: Audi

do roku 2015 zvySeni produkce na hra- i toho se poprvé predstavi i s karoseru
nici 1,5 milionu kust bude uvedeni} hatchback Sportback, ktery prijde do
nové generace modelu A4. ,Model A4 i prodeje koncem roku 2008. Po tech-

: klon Loganu
1 Na bazi projektu X90, tedy Dacie
i Logan, vytvoril Renault mnohem pro-

pracovanéjsi maly hatchback. Model
Sandero byl poprvé uveden v Brazilii
a Argentin€ pod znackou Renault. Jed-
na se o model, ktery by se mé€l proda- !
vat a vyrabét celosveétové. Pro evropské

! trhy to bude pod jménem Dacia s pro-

dukci v rumunském zavodé Mioveni
u Pitesti. Vzhledem k tomu, Ze Sandero
neni konstrukcéné tak extrémné jedno-

sériové vyrabéného vozu ma koncept
vice sklonéné zadni viko.AZ se tento
vuz v pfistim roce predstavi na autosa-
1 lonu v Zenevé ve své kone¢né podobé,
; urc¢ené pro sériovou vyrobu, bude se
jednat o osmou generaci modelu
i Accord na evropském trhu. Bohuzel se
i vSak zd4, Ze Honda nahrazuje vyrazny
1 design obecné pouzitelnym stylem,
: coz se pri uspéchu soucasného mode-
lu a podstatné radikalnéjsi strategii
: designu pouzité u nejnovéjsiho mode-
! lu Civic, zda byt nesmyslné. Na druhou
. stranu je tfeba konstatovat, Ze u konku-
'rence byl tento koncept pfijat s vel-

i kym uznanim.
1
1

Foto: Honda

Foto: Renault
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JKia

Kia Pro-cee’d: Treti verze
Kia Motors zahajila pfesné v plano-
vaném terminu v Ziliné vyrobu tfeti
karosarské varianty modelu cee’d, tiid-
verového Pro-cee’du. Sportovné ladény
hatchback ma karoserii navrzenou tak,
Zze na prvni pohled zapada do celé
modelové fady, nicméné jen kapota
a panely pfednich blatnikud jsou shod-
né s pétidverovou verzi. VSechny ostat-
ni karosarské dily jsou zcela nové. Dra-
maticky vyhlizejici zad vozu dodava
mnohem sportovnéjsi vzhled. Pro-
cee’d je trochu nizsi ale o 15 mm delsi
nez pétidverovy cee’d. Po mechanické
strance jsou obé verze shodné, nicmé-
né odladéni podvozku je naprosto
odlisné. Nejde ovsem o nekompromis-
né sportovni viz, nebot tuto roli by
v nabidce znacky mélo prevzit kupé
ve stylu uz vystavované studie Kee.
K lepsi dynamice Pro-cee’du napoma-
ha i snizeni hmotnosti o 84 kg. Zavaza-
dlovy prostor ma objem 340 I jako
pétidverova verze. Pro-cee’d se zacne
prodavat béhem prosince letosSniho
roku, kdy budou také zverejnény ceny.

Toyota Land Cruiser V8:
Z Ruska do Evropy

Neobvykly postup prezentace své
nejvyznamnéjsi novinky zvolila Toyota.

!l Toyota

Postup je to ale logicky vzhledem
k vyznamu jednotlivych trht. Velky off-
road Toyota Land Cruiser V8 se ve své
uz osmé generaci predstavil nejprve
v ruském Petrohradé. Toyota se u svého

velkého terénniho vozu hlasi k tradici
zapocaté uz v roce 1951. Land Cruise-
ra se uz prodalo pres pét miliont vozu.
Velky off-road bude k dispozici v péti-
a sedmimistné verzi.V Rusku se pred-
stavil se zdizehovym motorem V8 4,7 1
VVT-/212 kW. Pro EU bude pripravena
i ekologictéjsi verze s turbodieselem
Common Rail V8 4,5 1 D-4D/210 kW.
Novy Land Cruiser V8 je dlouhy
4950 mm a rozvor ma 2850 mm. Land
Cruiser je prfedevsim vynikajicim terén-
nim vozem. M4 samozfejmé pohon
vsech kol s mezinapravovym diferenci-
alem Torsen a k tomu fadou novych
elektronickych systému, z nichz mno-
hé jsou zde pouzity vitbec poprvé.

{ISubaru

Subaru Justy: Jiny vyrobce

Pro Subaru je model Justy vstupnim
modelem. Stavajici Justy G3X s poho-
nem vsech kol pro Subaru vyrabi Suzu-

ki v Madarsku.Tato verze bude v nabid-
ce az do srpna 2008. Nova generace
Justy pfinasi pro Subaru revolu¢ni zme-
nu. Nejen proto, Zze bude mit nového
producenta v japonské autombilce Dai-
hatsu, ale i tim, Ze pajde o prvni model
znacky, ktery bude v Evropé nabizen
bez pohonu vsech kol. Subaru v novém
Justy ziskava nejen cenové dostupny
automobil, ale také model, ktery v ram-
ci prodeje v zemich EU upravi pramér
emisi CO, na pozadovanych 120 g/km.
Nové Justy ma litrovy zazehovy motor
0 51 kW a chybéjici pohon vsech kol
1 vynahradi svym zdjemcim tim, Ze
! poskytne uroven bezpecnosti i kvality,
1 jakd se od znacky Subaru oCekavad. ¢

Foto: Subaru

Kratce

General Motors podle predbéznych
prodejnich vysledkd za tfi ¢tvrtleti
opét zaujalo postaveni ¢isla 1 mezi
vyrobci automobild na svété. Po Ses-
ti mésicich sice poprvé po 77 letech
se ujala vedeni Toyota, ale na konci
zari GM vykazalo prodej 7,06 milionu
vozu, zatimco Toyota 7,05 milionu.

Mitsubishi zacne své SUV Outlander
brzy vyrabét pro evropské trhy
v zavodé NedCar v nizozemském
Bornu spole¢né s malym modelem
Colt. Zajimavé je, Ze obdobné vozy

Peugeot 4007 a Citroén C-Crosser se
i nadale budou do Evropy vozit
z Japonska.

Audi v podobé studie Metroproject
Quattro naznacilo mozny vzhled pfi-
pravovaného malého modelu A1.

Zatimco pro sériovou podobu bude
mit motory TSI a diesely, v Tokiu byl
prekvapivé vystaven viz dlouhy
3910 mm s hybridnim pohonem.
Vyroba se planuje na konec roku 2009.

Volkswagen hodla nejpozdéji v roce
2010 uvést do prodeje ,1litrové
auto”, tedy automobil se spotifebou
11/100 km. Pohani jej jednovéalcovy

motor a je schopen dosahnout rych-
losti az 120 km/h. Prototyp tohoto
vozidla predved| v roce 2002 Ferdi-
nand Piéch. Neceka se, Ze by Slo
o prodejni hit, ale ma jit o ukazku
moZnosti soucasné techniky.

Mazda pfipravuje uz brzkou sério-
vou vyrobu nového typu katalyzato-
ru, ktery s pomoci Single-nano tech-
nologie redukuje o 70 az 90 % potie-
bu drahych kovu platiny a paladia,
jejichz zpracovani je ekologicky pro-
blematickeé.

Opel pfipravuje od roku 2010 zahaje-
ni vyroby vozu s hybridnim poho-
nem na bazi modelu Astra s vyuZi-
tim platformy Delta. V USA se ma
prodavat pod znackou Saturn. Jako
studii Opel vystavil Astru Hybrid uz
v roce 2005.
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Prvni vodikova c¢erpaci stanice

TAKE CESKA REPUBLIKA
SE UZ PRIPRAVUJE NA
VSTUP DO DOBY VODIKOVE

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA NEWS

PRAHA | Generalni feditel spolecnosti
Linde Gas Petr Choulik mohl s hrdosti
predstoupit pred novinare se sdéle-
nim: ,Po témér dvouletém jednani
a nasledném vybérovém fizeni se Lin-
de Gas podafilo v fijnu uzavfit s Usta-
vem jaderného vyzkumu v Rezi smlou-
vu o dodavce prvni vodikové cerpaci
stanice na tzemi Ceské republiky, kte-
ra bude vybudovana v Neratovicich.
Zahajeni vystavby stanice mohu zafa-
dit mezi své splnéné sny.“

Ceska republika se tak zasluhou
konsorcia FCZ - H2 BUS (Fuel Cell
Czech H2 Bus) zaradi mezi zemé, které
se aktivné pripravuji na vyuzivani vodi-
ku jako nejekologictéjsi pohonné
hmoty pro dopravu. Hlavnim cilem
projektu je jiz v soucasnosti zprostied-
kovat vyuziti technologii, které budou
bézné az za nékolik desitek let. Diky
tomu bude verejnost o této technolo-
gii v predstihu informovana a bude
mozné zacit s budovanim infrastruktu-
ry, ktera bude pozdéji potreba.

Budoucnost patii vodiku

Vodik je nejperspektivn€jsi a v konec-
ném bilancovani v podstaté jedinou
moznou nahradou fosilnich pohon-
nych hmot pro dopravni prostredky.
Jeho prednosti je skute¢nost, Ze pfi
pouziti ve spalovacich motorech i pali-

&

4 PETR CHOULIK

vovych ¢lancich produkuje prakticky
jen vodni paru.

Stovka vozidel BMW rady 7 a néko-
lik experimentalnich automobilti Maz-
da vyuzivaji vodik jako pohonnou
hmotu pro spalovaci motory. Mnohem
dukci elektrické energie v palivovych
¢lancich. S touto technologii experi-
mentuje vétSina automobilek u osob-
nich vozi.V bézném méstském provo-
zu se v nékolika evropskych zemich
zkousi rada zkuSebnich autobust.
Jeden z nich jsme méli moznost vidét
i na Autotecu 2006 v Brné. Jeho nadrze
doplnoval vodikovy trajler plnény
u Linde Gas v Ostravé.

Vyvoj a realizace vodikového auto-
busu FUCZ - H2 BUS je nejvyznamnc;j-

$im projektem fizenym UJV ReZ zamé-
fenym na prenos vysledku z laboratofi
do bézného zivota. Autobus bude na
trase Praha - Neratovice provozovat
spolecnost Nerobus. Bude to prvni
projekt tohoto typu v nové pristoupiv-

NY AUTOMOBIL SOUKROMEMU ZAKAZNIKOVI

aca |
1 CERPACI STANICE NA VODIK SPOLECNOSTI LINDE

$ich zemich EU. Ustav projekt koordi-
nuje a bude téz resit otazky bezpec-
nosti vyuzivani vodiku.

Konsorcium FUCZ - H2 BUS ma
v soucasné dobé 11 ¢lend. Vzhledem
k minimu finan¢nich prostedku je tato
¢innost pro vSechny zicasténé nezisko-
vou, nicméné zkusenosti ziskané z pro-
vozu vodikového autobusu a vodikové
cerpaci stanice vyznamné prispéji ke
zvysSeni konkurenceschopnosti vSech
zainteresovanych partneru projektu,
ktery je spolufinancovan ze Struktural-
nich fondu Evropské unie a Minister-
stvem dopravy Ceské republiky.

Spolecnost Skoda Electric pro tento
projekt pripravuje autobus FCZ - H2
BUS na bazi 12 m dlouhého vozidla
Irisbus Citelis. Bude pouzivat palivové
¢lanky némecké firmy Proton Motor.
P1i spotrebé 8 kg H2/100 km bude mit
dojezd 250 km.

Zdroj vodiku

Vodik Ize ziskavat elektrolyzou z vody,
ale v soucasné dobé se ziskava prede-
v$im ze zemniho plynu. Problémem
zasobovani vodikem je nutnost dopravo-
vat jej stlaceny nebo zkapalnény.

Ustav jaderného vyzkumu ReZ se
zaméfuje zejména na vyvoj a vyzkum
v oblasti energetiky, pramyslu a zdra-
votnictvi. Jednim z cil jeho ¢innosti je
zhodnocovani téchto poznatkt z vyvo-
je a vyzkumu nejperspektivnéjsich
technologii v ostatnim pramyslu. Jed-

1 HONDA JAKO PRVNI NA SVETE DODALA UZ V ROCE 2005 PRVNI VODIKEM A PALIVOVYMI CLANKY POHANE-

nou z nich je vodikové hospodarstvi.
UJV ReZ se zde zaméfuje na uplatnéni
jaderné energie pfi vyrobé vodiku.
Proto je ¢lenem platformy pro vodik
a palivové clanky, jejimz cilem je koor-
dinovat a akcelerovat aktivity spojené

1 LINDE TANKUJE | VOZY BMW

s energetickym vyuzivanim vodiku
v Evropské unii.

Vyzkum se zabyva moznostmi vyro-
by vodiku s vyuzitim soucasnych jader-
nych zdroji a predevsim moznostmi,
které poskytnou nové typy vysokotep-
lotnich jadernych reaktort. Ve svété
probiha nékolik mezinarodnich pro-
gramu zamérfenych na vyvoj a vyzkum
reaktorovych systému IV. generace, pri-
¢emz UJV Rez se podili na vyzkumu
v ramci projektu vyvoje vysokoteplot-
nich reaktora VHTR.

Podle reditele divize jaderné bez-
pecnosti a energetiky Iva Vasi by
v budoucnosti (za 20 ¢i 30 let) bylo

pro kazdodenni provoz asi 300 000
vozidel v Ceské republice pohanénych
vodikem potfeba vybudovat Sest az
sedm reaktorti tohoto typu.

Cerpaci stanice

Linde Gas je soucasti koncernu Lin-
de, ktery je jednickou na svétovém trhu
technickymi plyny s ro¢nim obratem
12,4 miliard eur a s 55 tisici zaméstnan-
ci ve vice nez 70 zemich svéta. Linde
Gas je nejvétsim dodavatelem technic-
kych plynt v Ceské republice.

Koncern Linde se intenzivné zabyva
vyuzitim vodiku. Dlouhodobé spolu-
pracuje na vyzkumnych projektech na
podporu vodikového pohonu pro
automobily. Jejich vysledkem je mimo
jiné vystavba cerpacich stanic na
vodik pro automobily a autobusy, kte-
ré vodik pouzivaji jako palivo. Linde
zde vyuziva své znalosti z vyuzivanim
vodiku z mnoha oblasti od vyroby,
pres zkapalnovani, dopravu a usklad-
néni az po jeho vyuziti. Linde jiz
v roce 2005 prezentovalo svou vizi
Evropské vodikové dalnice, dalni¢niho
okruhu prochazejiciho hlavnimi cent-
ry vyvoje a vyroby automobila v Evro-
pé.

Koncern Linde jiz v roce 2005 uvedl
svou vizi Evropské vodikové dalnice,
dilni¢niho okruhu prochazejiciho
hlavnimi centry vyvoje a vyroby auto-
mobilt v Evropé€. Jeji 1. etapa, dlouha
1800 km, spojuje predevsim klicova
mista némeckého automobilového
pramyslu a byla uvedena do zkuSebni-
ho provozu béhem MS v kopané
v roce 2006.Ve 2. etap€ se objevi i Ces-
ka republika.

Linde Gas doda Cerpaci stanici na
vodik typu H2 450-20-20 HB, ktera
dokaze plnit vozidla plynnym vodikem
o tlaku 30 MPa (300 bar).Tato stanice
predstavuje osvédcené a vysoce
vykonné zarizeni na ¢erpani vodiku.
V soucasné dobé je jiz mimo jiné
v provozu ve tfech méstech podileji-
cich se na celoevropském projektu
CUTE (Clean Urban Transport for
Europe) - v Amsterdamu, Barceloné
a Portu a podobné jsou i pfimo ve
vyrobnich zavodech nékolika evrop-
skych automobilek. Linde Gas instaluje
zasobnik na vodik a bude dodavat
i vodik. Predpokladany termin predani
stanice do provozu je listopad 2008.
Plnéni experimentdlniho autobusu
bude trvat 8 az 12 minut. €«

Predpokladany vyvoj spotieby vodiku v dopravnim
sektoru a energetice v Ceské republiky
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Logistické centrum

Spole¢nost Toyota Motor Europe
nedavno otevrela v Krupce u Teplic
nové logistické centrum, které bude
zasobovat servisnimi dily a pfisluSen-
stvim prodejce vozl Toyota a Lexus
v Ceské republice a ve vychodni ¢asti
Némecka. Novy sklad Toyota Parts Cent-
re Ceska republika, pfedstavujici investi-
ci ve vysi 13,3 miliont eur, je jiz v pofa-
di Sestnactym logistickym centrem spo-
le¢nosti Toyota Motor Europe na starém
kontinentu.Tadashi Arashima, prezident
a vykonny feditel spole¢nosti Toyota

Motor Europe, pfi slavniostnim otevieni
centra uvedl: Motivace, ktera nas k této
investici vedla, je zfejma, protoze
poptavka po vozech Toyota a lexus ros-
te, musime rovnéz rozsirovat servisni
a skladovou sit. Zanedlouho zahajime jiz
jedenacty rok naseho nepretrzité¢ho ras-
tu a toto centrum nam vyznamné
pomiuze pfi uspokojovani pozadavku
rostouciho poctu zakazniki v Evropé.«
Nové logistické centrum Toyoty v Krup-
ce ma 12 000 m* a je v ném zaméstnano
50 lidi. «
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Evropska centrala

| (111}

potreti v Praze

Na slavnostni otevieni jiz tfeti
pobocky zastoupeni své firmy v Praze
pfijel ze Svycarska prestfihnout pasku
pan Walter Frey, syn zakladatele rodin-
ného podniku Emil Frey AG. Otevieni
se zucastnili i nejvyssi predstavitelé
Toyoty v Cechéch a hosté z bruselské
centraly Toyota Motor Europe. Novy
objekt vyrostl diky investici pres 150
milionu korun na prazském Cerném

mosté€ za necely rok. « |
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pokracovani ze strany 1
vozu, které vzniknou na bazi studie
Volkswagen up!.

Pripravované SUV Yeti bude spolec-
nost Skoda Auto vyriabét v Kvasinach.
Vyrobu tohoto modelu obhdjilo vedeni
Skoda Auto i pfes volné kapacity

V PREDVECER ZAHAJENI
LETOSNIHO AUTOSALONU
VE FRANKFURTU OTEVRE-
LA SPOLECNOST KIA
MOTORS CORPORATION
SVOU NOVOU EVROPSKOU
CENTRALU. TA SE NACHA-
Zi V SAMEM STREDU MES-
TA, V BEZPROSTREDNI
BLIZKOSTI VYSTAVISTE.

Do nového sidla investovala spolec-
nost Kia Motors 74 milionu eur a jeho
lokace v samém srdci evropského
obchodu jasné demonstruje soucasné
a budouci aktivity jihokorejské firmy
na starém kontinentu. Nové ustfedi
spolecnosti KIA ve Frankfurtu nad

Mohanem, navrzené Japoncem Y. Ome-
harou a Némcem J. Holzwarthem, ma
deset pater, dvé podlazi podzemnich
garazi a 27 000 m? uzitné plochy. Sidli
zde celoevropské oddéleni prodeje,
marketingu, poprodejnich sluzeb
a technické servisni centrum. Soucasti
budovy je taktéz prostorny showroom
a designové centrum, které je mimo
jiné vybaveno i specialni mistnosti
s zatahovatelnou stfechou pro pre-
zentaci prototypu a koncepcnich stu-
dii na dennim svétle.V nové centrale
KIA bude celkem pracovat 500 lidi.
Euisun Chung, prezident a CEO Kia
Motors Corporation, pfi prilezitosti
slavnostniho otevieni centra rekl, ze
nové sidlo spolec¢nosti jesté vice pri-
blizi znacku KIA evropskym zakazni-
kam. «

Auto Palace na Spofrilové vyrostl

Spolecnost Auto Palace, pfimy pied-
chidce dnesniho holdingu AutoBinck,
v leto$nim roce slavi 100 let své exi-
stence. Spolec¢nost AutoBinck je jed-
nim z nejvyznamnéjsich evropskych
prodejct automobild, a to nejenom
v oblasti dovozu, ale i maloobchodni-
ho prodeje v zemich Stfedni Evropy
a Beneluxu: Ceské republice, Sloven-
sku, Polsku, Madarsku, Slovinsku, Nizo-
zemsku, Belgii a Lucembursku. K jejim
obchodnim aktivitim patfi také sluzby
operativniho leasingu, prodej nahrad-
nich dilt a prisluSenstvi, spriva nemo-
vitosti, obchod kvalitnimi ojetymi vozy
i sluzby puajcovny.AutoBinck Holding
prostrednictvim spole¢nosti Auto Pala-
ce zastupuje v Ceské republice znacky
Hyundai a Mitsubishi Motors a proda-
va téZ vozy znacek Ford a Mazda.

V Praze nyni Auto Palace oteviel
novou reprezentativni budovu se
zastoupenim spolec¢nosti M Motors CZ,

dovazejici vozy Mitsubishi, a rozsahlé
prodejni prostory pro znacky Hyundai
a Mitsubishi. Cely aredl Auto Palace
v Praze na Sporilové tak nyni zaujima
34 000 m?, z toho je vice nez 10 000
m2 zastavéné plochy. Z letos planova-
ného prodeje témér 2000 novych vozi
se pro pristi rok pocita s navySenim az
na 2500 prodanych novych aut.

Na slavnostnim otevieni nechybé-
li zastupci japonské a nizozemské
ambasady, majitel a prezident hol-
dingu AutoBinck Rolf Lauret, prezi-
dent Mitsubishi Motors Europe Tim
Tozer a fada dalSich pfedstavitelu
Mitsubishi Motors Europe a reditel
spolec¢nosti Mazda CZ&SK Thomas
Rothe. €«

se bude vyrabét v Kvasinach

v jinych zavodech VW v Evropé. ,Nas
nejmodernéjsi zavod ziska diky modelu
Yeti tfeti vyrobni pilif a bude moci
nabizet nova pracovni mista. Umisténi
vyroby yetiho v Ceské republice je
pfes volné vyrobni kapacity v jinych
evropskych lokalitich koncernu VW

jasnym signdlem, kterym upevnujeme
nasi pozici v Ceské republice.Takto vel-
ké investice nezbytné potfebuji rozvoj
regionalni infrastruktury v okoli nasich
zavodu. Pevné doufam, ze vlada i kraje
nas rozvoj v Ceské republice podpofi,
fekl ¢len predstavenstva Skoda Auto

odpovédny za oblast Rizeni lidskych
zdroji Martin Jahn.

V Kvasiniach se soucasné bude vyra-
bét i nova generace modelu Superb
a produkuje se tam i Roomster. Ve
Vrchlabi se v soucasné dobé montuje
model Octavia Tour. <«
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Chceme byt i nadale jedniékou na trhu

RiKA JORN A. KURZROCK,
JEDNATEL SPOLECNOSTI
SKOFIN, ODPOVEDNY ZA
VEDENIi ODDELENIi RETAI-
LOVYCH, KORPORATNICH
A FLEETOVYCH ZAKAZNI-
KU, MARKETINGU A PECE
O KLIENTY

V letosnim roce oslavil SkoFIN
patnact let své existence. Mzete
alespon ve struénosti pfipome-
voji vasi spoleénosti?

SkoFIN coby kaptivni leasingova spo-
le¢nost se v podstaté vyvijel ve stejném
duchu jako ostatni znacky koncernu
Volkswagen na zdej$im trhu a od doby
svého vzniku v roce 1992 zaznamenava
kontinualni rast a pozitivni hospodar-
ské vysledky. Povazuji za velky uspéch,
Ze se nam v prubéhu patnicti let exi-
stence spolecnosti podafilo i pres vzru-
stajici a silici konkurenci udrzet pozici
¢islo jedna ve financovani automobili
na ¢eském trhu. Pozoruhodné je i to, Ze
se nam neustale dafi zvySovat podil
nasich aktivit v rimci spolecnosti Skoda
Auto.V letosnim jubilejnim roce jsme
uzavteli jiz Sestisettisici smlouvu, coz
osobné povazuji za obrovsky uspéch
a dukaz vzrastajici popularity spolec-
nosti v oCich ¢eskych zakaznikd. Musim
ovsem fici, Zze se nechceme prili§ zaby-
vat minulosti, spi$ se snazime hledét
dopiedu a podilet se na ur¢ovani vyvo-
jovych trendu v oblasti leasingu, posky-
tovani uvéra a pojisténi motorovych
vozidel. I v priStich patnacti letech
bychom chtéli byt leaderem trhu
a vyrazné rozsitit své podnikatelské
aktivity. Mame velmi ambiciozni plany.

Mohl byste nam pfiblizit nékteré
hospodarské vysledky z loriského
roku a z prvniho pololeti roku
letosniho?

V lonském roce jsme prekrodili
vSechny klicové parametry a cisla
a i v letoSnim roce maji nase aktivity
pozitivni trend. Co se tyka objemu
smluy, tak ty jsou zavislé na prodeji
vozu jednotlivych znacek koncernu
Volkswagen v¢etné Skodovky. Se svymi
dcefinymi spole¢nostmi SkoLEASE
a SkoFIN Fleet Services jsme v lofiském
roce uzavieli 34 410 novych smluv
v hodnoté vice nez dvanact a pul mili-
ardy korun. Nejvice se na uvedené hod-

not¢ podilel leasing osobnich a uZzitko-
vych automobilii.V Zebficku Ceské lea-
singové a finan¢ni asociace CLFA jsme
vloni obsadili tfeti misto dle celkové
pofizovaci hodnoty leasingu. Nejvétsi
narust zajmu klientd jsme zaznamenali
v oblasti spotfebitelskych uvért a nele-
asingového financovani podnikatela.

V soucasné dobé financujeme pade-
sat procent vSech prodanych vozi Sko-
da na ¢eském trhu a jen v loniském roce
jsme zvysili penetraci ve Skodovce
o Sest procent. Letosni rok zatim vypada
relativné dobfe a vyhled je takovy, Ze
bychom si méli polepsit zhruba o deset
procent ve srovnani s rokem 20006.

Kdo je dnes v Ceské republice
v oblasti financovani voza Skoda
vasim nejvétSim konkurentem?

V podstaté zadného velkého konku-
renta nemame. Hrac¢t na trhu je hodné,
oni vSak bojuji pouze o dvacet procent
objemu financovani voza Skoda. Sko-
FINU nalezi, jak jsem jiz fekl, padesat
procent, takze prakticky nemame
v této oblasti konkurenci.Trochu jind
situace je ve fleetovém byznysu
a financovani ojetych automobilt, kde
se prosazuji leasingové spolecnosti pat-
fici bankam - napiiklad CSOB leasing
¢i CAC leasing.

Jakou pozici zaujima spoleénost
SkoFIN v oblasti operativniho lea-
singu, s nimzZ jste pfisli relativné
pozdéji nez konkurence?

V soucasné dobé jsme v oblasti
operativniho leasingu c¢islo dvé na
trhu, za spole¢nosti LeasePlan a pred

relativné velkymi hraci, jakymi jsou
Business Lease, Arval CZ ¢i ALD Auto-
motive. Uvédomujeme si, Ze fleetovy
byznys je pro nas velmi dilezity, a také
proto na zacatku letosnimu roku doslo
k finalnimu rozhodnuti zakomponovat
doposud samostatnou spole¢nost
Europcar Fleet Services majetkové do
SkoFINu a vytvofit znacku SkoFIN Fle-
et Services.V oblasti operativniho lea-
singu chceme co nejvice vyuzivat $iro-
kou daelerskou sit koncernovych zna-
¢ek a do budoucna se jesté vice zamé-
fovat na stfedné velké a mensi firmy,
tedy nejenom na velkoodbératele
a VIP zakazniky z velkych firem. Jsme
uplné prvni a zatim jedinou spolec-
nosti v Cechach, ktera dokazala deale-
ram poskytnou operativni leasing on-
line pfimo do kancelare, takze oni

spolecnosti podarilo

i pres vzrustajici a silici
konkurenci udrzet pozici
¢islo jedna ve financovani
automobilti na ¢eském
trhu

mohou uzavirat smlouvy pfimo na
misté prodeje.To je obrovska vyhoda.
Pro dealery jsme také pripravili razné
servisni balicky pro podporu operativ-
niho leasingu, jejichzZ soucasti je napii-
klad vyména letnich a zimnich pneu-
matik, poskytnuti nahradniho vozidla
¢i likvidace pojistnych udalosti.

VétSinu importéra dnes trapi
nadmérny dovoz ojetin ze
zapadni Evropy. Ovliviiuje to
vyrazné i vase podnikatelské
aktivity?

Pochopitelné ano, vzdyt jen letos se
do Ceské republiky doveze vice nez
dvé sté tisic ojetych vozu. Proto také
v soucasné dobé prehodnocujeme ve
spolupraci se spole¢nosti Skoda Auto
strategii financovani ojetin.V budouc-

nosti se chceme takika vyhradné sou-
stredit na segment kvalitnich ojetych
vozu s jasnou historii.

Jaké jsou hlavni benefity vaseho
nového produktu nazvaného
.Sekova knizka“?

Produkt ,Sekova knizka“ se vztahu-
je na ojeté vozy zakoupené u partne-
ri auto-plus prostrednictvim naSich
finan¢nich sluzeb. Hlavnim benefi-
tem je Sekova knizka se vstupnim
kreditem ve vy$i deset tisic korun,
jenz lze vyuzit k nikupu originilnich
nahradnich dild, pfisluSenstvi nebo
servisnich sluzeb. Sekovou knizku
nabizime pro financovani ojetého
automobilu leasingem ¢i uvérem.
Tento novy produkt rovnéz prohlu-
buje spolupraci SkoFINu s obchodni-
ky koncernovych znacek a pochopi-
telné pfinasi i nesporné vyhody
kone¢nym zikaznikiim ve formé
zarucené kvality ojetého vozu a jeho
historie. Klienti tak ziskavaji duvéru
v ojety vuz a je velka pravdépodob-
nost, ze s timto automobilem budou
pravidelné¢ jezdit do znackového ser-
visu a nakupovat originalni nahradni
dily. Takze benefity ma kazda ze
zucastnénych stran.

Jaky je vas osobni nazor na
novou Skodu Fabia a jeji nejno-
véjsi verzi Combi?

Nova Fabia v provedeni hatchback
ma absolutné novy design a v kazdém
pripadé se jedna o automobil, ktery ma
klientelu na celém svété. Mozna, Ze
néktefi zakaznici si na design vozu
budou pomaleji zvykat, je vSak jen
otazkou casu, kdy se kratka Fabia plné
prosadi na trhu. Model Combi, ktery
jsem nedavno vidél na autosalonu ve
Frankfurtu, se mi velice libi a myslim
si, Ze je elegantni a stylova s velkym
potenciilem oslovit Sirokou skupinu
zakaznika.Tato verze dle mého soudu
vyrazné prispéje k tomu, aby se prodej
celé modelové rady jesté rychleji roz-
béhl. Oprostim-li se od designu a podi-
vam-li se na ekonomickou stranku
obou téchto modelt, tak musim kon-
statovat, ze je nova Fabia v daném seg-
mentu B vice nez konkurenceschopna,
a to nejen z pohledu pofizovaci ceny
a nabizené kvality, vybavy a zpracova-
ni, ale také nakladd na provoz, servis
a pojisténi. <«

Nenapadny muZ méni plsobisté ale neodchazi

ZA SVEHO PUSOBENI VE
SKODE AUTO SE DETLEF
WITTIG STAL JEDNiM

Z NEJRESPEKTOVANEJ-
SicCH MANAZERU EVROP-
SKEHO AUTOMOBILOVEHO
PRUMYSLU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA NEWS

Detlef Wittig (65) nikdy nevystupo-
val okdzale. O uspésich spolecnosti,
kterou od roku 2004 fidil, mluvil vlast-

né jen pfi kazdoroc¢ni bilan¢ni konfe-
renci. Mnohem castéji, ale o to s vétSim
zaujetim mluvil a stile mluvi o tom, co
je tfeba ucinit, aby tyto uspéchy byly
jesté vétsi. ,Ukolem podnikového
vedeni je najit takové nastroje, aby se
i v dalsim obdobi udrzel kontinudlni
rast.V dnesnim celosvétovém tvrdém
konkuren¢nim boji v automobilovém
prumyslu by kazda stagnace automa-
ticky znamenala krok zpatky a pad do
propasti. Proto se musime stale divat
kupredu, abychom byli lepsi a rychlej-
$i neZ ostatni a zajistili si tak budouc-
nost.

Detlef Wittig pfiSel do Skody Auto
v roce 1995 a v nasledujicich letech
vystfidal ve vedeni spole¢nosti nékolik
funkci, nez se v roce 2004 stal predsedou
jejiho predstavenstva. Béhem jeho ptiso-
beni v Mladé Boleslavi prosla Skoda Auto
proménou, jakd nema v evropském auto-
mobilovém priamyslu obdoby - z vyrob-
ce lacinych vozi pro méné niro¢né
zakazniky v respektovaného producenta
automobilti $pickové kvality.

Jak tato proména probihala v jeho
ocich? ,Vyvoj podniku se da samoziej-
mé ukazat pomoci kvantitativnich uka-
zatelt, ale da se rovnéz méfit zménami

ve struktufe, ve veétsi zodpoveédnosti
zaméstnancu a vedoucich pracovnikad.
Kdyz se podivime zpét do roku 1995
a na vyvoj, ktery jsme od té doby absol-
vovali, miZzeme vysledovat, jak se vrati-
la hrdost na podnik, hrdost na znacku.
Kdy?z se takto ¢lovék ztotozni s osudem
své firmy, protoZe se na ném sam podi-
1i, dostavame se do uplné jiné pozice,
nez maji jiné automobilky, které se
v Cechich usidlily.

Za pusobeni Detlefa Wittiga se do
zna¢né miry zménilo i zacileni obchod-
niho usili firmy. Ze strany vedeni kon-

- pokracovani na dalS$i strané
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cernu Volkswagen se opakované ozyva-
lo, ze cilem pro Skodu Auto bude ori-
entace na vychodni Evropu a rozvijeji-
ci se trhy s méné naro¢nymi zakazniky.
JenZe ve skutecnosti se vozy Skoda
diky své kvalité s uspéchem prosazuji
Evropy a Némecko je dnes pro Skodu
Auto nejvétsim odbytistém. Neni to tak
trochu proti vili koncernového vede-
ni? ,Viibec ne, nikdo nam nebrani vyu-
Zivat potencial, ktery jsme schopni
zhodnotit 1épe nez ostatni znacky kon-
cernu. Proto rosteme dal i v zapadni
Evropé¢ a z dvouprocentniho podilu na

tamnim trhu se chceme dostat na 3 %.
Toto zvySeni neni na ukor Audi, Seatu
nebo Volkswagenu, ale chceme ubirat
z podilu konkurent. Orientaci na
vychod jsme si vybrali sami, protoze
tam jsou nejrychleji se rozvijejici trhy.

Vztahy mezi Némci a Cechy historic-
ky nebyvaly idedlni. Tim spiS$ byl ndstup
Detlefa Wittiga jako prvniho cizince do
vedeni nejvyznamnéjsiho ¢eského pri-
myslového podniku pralomovy. On
sam si ale pfijeti pochvaluje: ,Chtél
bych vSem podé¢kovat, Ze mé jako
cizince akceptovali. Byl jsem si védom
toho, Ze v Cele takto tradi¢ni tovarny

mam podstatné vétsi zodpovédnost
a musim brat vétsi ohledy na historii
firmy i na své spolupracovniky.“ Pri-
tom dokazal to, co jen malokdo jiny -
vyuzivat prednosti svych spolupracov-
nikd: ,Samozfejmé vim, Ze vztah Ném-
cu k praci je trochu odlisny od pfistu-
pu Cechi. Ale tyto rozdilné povahové
vlastnosti se podle mého nizoru nedo-
stavaji do konfliktu, nybrz se navzijem
dopliuji. Pokud spojite kreativniho
a improviza¢niho ¢eského ducha s pla-
novitym, realistickym postojem némec-
kych kolegt, je to optimalni kombina-
ce. Je pochopitelné mozné tyto rozdily

stavét do popredi, ale z vlastni zkuSe-
nosti jsem poznal, Ze i pres rizné nazo-
ry a pfistupy jsou si Némci a Cesi mno-
hem bliz§i nez kupfikladu Némci
a Francouzi.“

Nyni, po dovrseni vékové hranice
pro odchod do dichodu, Detlef Wittig
odchizi na misto poradce pro odbyt
koncernu Volkswagen. Z tohoto ptiso-
bisté i soukromé chce zustat s mlado-
boleslavskou automobilkou i Ceskou
republikou stale v tésném kontaktu.
Od pocatku fijna jej ve vedeni spolec-
nosti Skoda Auto vystiidal Reinhard
Jung. <

Wittig opustil novou Skodu

ODCHAZEJiCi NEJVYSSi
VYKONNY SEF VEDL CES-
KOU AUTOMOBILKU OD
BEZVYZNAMNOSTI KE
GLOBALNIMU VYZNAMU

LYLE FRINK, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Detlef Wittig, ktery 30. zafi opustil
svou pozici nejvyssiho vykonného
$éfa, provedl Skodu Auto nevidanou
obnovou.V prubéhu 12 let, kdy u Ces-
ké automobilky pusobil jako reditel
prodeje a poté jako nejvyssi vykonny
$éf, doslo ke zlepSeni kvality a rozma-
chu vyroby. Skoda Auto stanula v Cele
pokud jde o dosaZeni zisku a stala se
vstupni branou pro vstup koncernu
VW na rozvijejici se trhy.

Od té doby, kdy si VW koupi v roce
1991 zajistil provozni kontrolu nad
Skodou, Wittig formoval jeji osud tak
jako nikdo jiny. ,Krok za krokem. Malé
kroky vytvareji synergii,“ fekl Wittig
v rozhovoru. ,Jeden milion ro¢né do
roku 2015.“ Vloni Skoda Auto prodala
549 667 automobilii.

Detlef Wittig

Wittig odchazi do dichodu, ale jeho
vliv bude pokracovat, nebot vyrobky
Skody Auto a geograficka ofenziva
nabyva na rychlosti. Skoda rozsifuje
vyrobu do Ruska, Ciny a Indie a je pri-
kopnikem vstupu VW na vychodoev-
ropské trhy.

Wittig vidi uplynulych 16 let jako
renesanci Skody ve tfech jednanich: do
roku 2000 pfechod do skupiny VW, pét
let konsolidace a od roku 2005 rust.
Svou roli popisuje jako ,prodivani
ambicioznich cild,“ motivovani lidi,
kultivovani spravné firemni kultury. Pfi
kazdé této Cinnosti Skodu posunoval
na nové uzemi.

Wittig pomdhal vyjasfiovat, co Skoda
je a jak by se méla budovat. PfiSel
pred uvedenim modelu Octavia na trh
v roce 1996.Jednalo se o prvni model
znacky Skoda postaveny od samého
zacatku na platformé VW namisto
pouziti zdédéného designu vylepsené-
ho nepatrnymi zménami. Maly auto-
mobil Fabia nasledoval v roce 1999.
Automobily proménily Skodu Auto
vnitfné jako vyrobni stfedisko skupi-
ny a po vnéjsi strance jako hodnotnou
znacku.

Vyrazné definovana znacka

Wittig pomohl zajistit Cerstvy kapital
od VW, doposud to bylo 3,9 miliard
eur, pro budovani novych vyrobnich
kapacit a vyrobniho zafizeni.

Octavia a Fabia proménily Skodu
z vyrobce levnych automobilt pro
chudé trhy ve vyrazné definovanou
znacku nabizejici chytfe fesené, pro-
storné a dostupné automobily. Skoda
premostuje mezeru mezi vychodem
a zapadem Evropy. Na zapadé je hod-
notnou znackou. ,Na vychodé je Skoda
ctizadostivou znackou*, fekl Wittig.

Vyuzivani technologie VW znackou
Skoda od jejiho prvniho samostatné
vytvofeného vyrobku, Superbu z roku
2002, vyspé€lo. Superb prevzal své zad-
ni dvefe pfimo z modelu VW Passat.

Lidsky faktor

Av3ak u Roomsteru Skoda ukazala,
jak dokaze uSetfit pouzitim dild VW,
a presto vytvorit jedine¢ny model. Wit-
tig slibuje, Ze druha generace Superbu
bude tuplné cistou Skodou.

Wittig je vaniman jako aktivni mana-
zer s lehkym dotekem. Hovofi trochu
Cesky, ale pfi schuzich radéji vyuziva

tlumocnika, nez aby se nechal zastupo-
vat Cesky hovoricimi lidmi.

Rozviji Cesky talent tim, Ze trva na
tom, aby zodpovédnost a iniciativu pre-
birali manaZzefi. PocCitalo se s tim, Ze
manazefi Skody Auto Wittigovi sdéli, jak
vyresili problém a nebudou se ho ptat
na feseni. Byvaly doby, kdy Skoda byla
jedinym mistem, kde Cesi v ramci kon-
cernu VW pracovali.V soucasnosti jsou
inZenyfi a specialisté vySkoleni ve Skodé
soucisti vyrobnich pokrokovych tymu
VW po celém svété. , Prizptlisobuiji se tak
praci venku,“ fekl Wittig. ,V Indii se jed-
na o smésici indické a Ceské pracovni
etiky. Pfenasime silné stranky a odkaz.“

Wittig je Némcem, ktery o sob¢ fika,
Ze je ,polovicni Cech®, a vyvazuje v rim-
ci Skody cCeskou a némeckou kulturu.
,Popisuje se tolik odliSnosti.Ja jsem hle-
dal podobnosti, fika. Némce povazuje za
disciplinovanéj$i a organizovanéjsi,
,Oba nirody maji bohaté prumyslové
dédictvi. Volkswagen mél know-how
a technologii. Cesi to vymysleli za pét aZ
deset let,“ fekl Wittig. Klicem bylo urcit
a prosadit schopnosti vychazejici ze sto-
leté zkuSenosti z vyroby automobilti. ¢



Chceme znacku Mazda pribl

O SOUCASNE STRATEGII
PRODEJE AUTOMOBILU
NA CESKEM TRHU JSME
HOVORILI S THOMASEM
ROTHEM, GENERALNIM
REDITELEM SPOLECNOSTI
MAZDA PRO CESKOU
REPUBLIKU A SLOVEN-
SKOU REPUBLIKU

PribliZte nam prosim, co jste
délal pied tim, nez jste se ujal
vedeni dovozni organizace Mazdy
v Praze.

,Nez jsem priSel do Prahy, byl jsem
ve spole¢nost Mazda Europe zodpo-
védny za nezavislé distributory. Méli
jsme systém narodnich spolecnosti, ve
kterych jsme byli vlastnim pravnim
subjektem na trhu, a méli nezavislé
distributory, ktefi pracovali pod svym
vlastnim jménem, jako v minulosti Auto
Palace. Bylo to nékolik zemi jako Bel-
gie, Nizozemi, Finsko, Recko, baltské
staty, Ukrajina, Bélorusko, Kazachstan,
vsechny byly nezavislé a ja na tyto trhy
dohlizel. Vim, jak jednat s nezavislymi
distributory. Jsou vlastné jako velci
zakaznici pozadujici lepsi ceny a vétsi
marketingovou podporu.*

Mazda byla na éeském trhu velmi
uspésna. Pro¢ bylo nutné zménit
zpuisob prodeje jejich voza?

,To je soucast pristupu Mazdy. Zaca-
lo to jiz v roce 2000, kdy pouze
Némecko a Portugalsko mély narodni
prodejni spolecnosti. Ale od té doby
jste svédky mnoha prechodt na mno-
ha trzich. Nyni v mezidobi je uz 95 %
v$ech trht pod pfimym fizenim Maz-
dy. Je to soucdst nasi distribucni strate-
gie a myslime si, Ze miZeme znacku
fidit a také vSem umoznovat vyuzivani
synergii a distribuce pomoci spolec-
nych systému informacni technologie
a ucetnictvim, uSetfit naklady vsude,
kde to jde.A nasi zakaznici konec kon-
ct neradi plati za auta vice, nez je nut-
né.Je zde proto velky tlak kvili nakla-
dum. To znamena, ze v distribu¢nim
systému potfebujeme najit potfebné
synergie a v podstaté je to také nyni
davod, pro¢ se Ceska republika a Slo-
vensko zménily na mezinirodni spo-
leCnosti, nyni prebirame i Nizozemi
a dalsi trhy, pfedevsim polsky, budou
nasledovat.“

Jenze prvni krok, u¢inény vloni,
nezapusobil moc uspésné. Az
nyni situace vypada mnohem
lépe. Pro¢ tomu tak bylo?

,Kazdy prechod vyzaduje vynalozeni
velkého mnozstvi price, aby vSechny
systémy fungovaly, propojeni kazdého
jednotlivého prodejce s nasimi systé-
my, dostat do spravné podoby finan¢ni
toky, faktura¢ni proces, objednavani
vozidel a tak dale. Je to hodné price.
Pfitom Auto Palace pfedtim prodejcim
poskytoval velmi dobré systémy
a mnoho let zavadéli systém rizeni pro-
dejcu se silnou integraci do jejich sité.
Jenze my potfebujeme dostat vSechny
tyto systémy do souladu s nasimi systé-
my. Proto pokud jde o zpracovani, neni

to tak snadné prevést zavedené systé-
my na uplné nové.

Napriklad od nasich prodejct poza-
dujeme, aby vedli skladové zasoby, pro-
toZe jsme presvédceni, Ze kdyz chcete
prodavat automobily potfebujete mit
zasoby na misté. Ale Auto Palace ma
centralné umisténé zasobovini a pro-
dejci z nich mohli objednavat,kdyz je
zakaznik pozadal o automobil. TakzZe to
jsou odlisné filozofie. Pfechod na tu
novou vyzaduje néjaky ¢as, abychom
ziskali divéru prodejcti, aby poznali, Ze
bereme Ceskou republiku a Sloven-
skou republiku opravdu vazné.

Vychazite z udaji o prodeji, ale ty
jsou ovlivnény c¢astecné témito organi-
za¢nimi zménami, ale ¢astecné také je
to zpusobeno Zivotnim cyklem nasich
vyrobku. Vite, Ze zajem o nase po stran-
ce objemu prodeje nejdilezitéjsi mode-
ly Mazda6, Mazda2 a Mazda5 musel kle-
sat, protoze se dostavaji na konec své-
ho cyklu.TakZe to mize verejnosti pfi-
padat jako zhorseni naSeho postaveni,
ale ve skute¢nosti musim po roce fici,
Ze nas obrat je velmi slibny.“
Pouzivate vsechny staré prodejce?

,Ma odpovéd zni ano.Vsem prodej-
Cﬁm jsme dali novou smlouvu.Ale sou-
¢asné€ jsme prezkoumali nasi sit prode;j-
cu.A jestlize vyhledate kritéria, ktera
potrebujete dat prodejci jako jistotu
pro budoucnost, nehledite ani tak sub-
jektivni dojmy, ale potiebujete, aby to
bylo méfitelné. A to, co zvaZujete, je
umisténi, vybaveni, financ¢ni sila, vykon-
nost pri prodeji, poprodejni spokoje-
nost zakaznikud atd.To vSe vas uvede do
pozice, kdy jednate s prodejcem o jeho
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budoucnosti.Ale v zasadé se da odpo-
védét ano, s kazdym prodejcem jsme
uzavreli smlouvu, protoZe to je soucast
dédictvi Mazdy. Prodejci jsou nasi sil-
nou strankou. Je to rodinny obchod
a je to spokojenost zakazniku, kterou
ve svych prodejniach ziskavaji.“

Jak tedy hodnotite svou prodejni
sit v Ceské republice?

,Myslim si, ze maji Mazdu ve svém
srdci. Nasi prodejci k ni maji citovou
vazbu, protozZe jsou s Mazdou spojeni
mnoho let. Prozili s ni dobré i Spatné
casy, ale porad jsou s Mazdou. Kvuli
nedobré vykonnosti Mazdy v Ceské
republice jejich prodej poklesl, ale
jejich finanéni situace je pro nas nej-
vEtsi vyzvou, kdyZ chceme pracovat na
zlepseni jejich ziskovosti.

A jak je to se zvlastni pozici Auto
Palace, byvalého dovozce a i dnes
vaseho nejvyznamnéjsiho prodejce?
,Chtél bych zduraznit, Ze se to nety-
ka pouze Auto Palace. Nejsem v zasadé
spokojen, kdyZz ztricime zaméreni
a kvalitu, protoZe si myslim, Ze méné je
vice pokud jde o kvalitu predvadéni
produktu. Nemam problém s velikosti
prodejce, nemam nic ani proti prodej-
cim vice znacek. Problémem je, kdyz
ztricime zamérfeni na zakazniky
a hrdost na znacku. A zejména kdyz
vidim, ze vétsi viceznackovi prodejci
chtéji posbirat co nejvice moznych
znacek. Do jisté miry si myslim, ze tim
prichazite o kvalitu a tim i o zdkazniky.
Nejste tak silni, abyste si udrzeli zakaz-
niky, kdyz dostatec¢né nedbate o znac-
ku.A to obecny postieh o riziku, které

Iv-

1Zit

vyplyva z rastu. Zejména pokud jde
o Auto Palace musim fici, ze na trhu
pusobili mnoho let a pokud jde o pro-
dejni sit neodvadéli Spatnou praci. Jiny-
mi slovy, to, co jsme zdédili je velmi
dobfe organizovana sit a Auto Palace
ma velky podil prodeje, protozZe se na
naSem celkovém objemu prodeje
v Ceské a Slovenské republice podili
asi ze 30 %.TakZe jsou pro nas velkym
zakaznikem.Ale s Auto Palace diskutu-
jeme stejné jako s jinymi prodejci,
u kterych pozadujeme nas podil zamé-
feni na nasi znacku v jejich prodejné.
Uvidime, co budoucnost prinese. Mam
starosti o kohokoli, kdo pouze roste
bez soustfedéni se na kvalitu prezenta-
ce produkta a znacky.“

Hledate také nové prodejce?

»Ano, zajisté, predevsim ve velkych
oblastech jako je Praha, Brno, na zfete-
li mame také Ostravu, Plzen, tedy
néktera vétsi mésta, kde nemuiuzeme
zaviset pouze na jednom prodejci.To
davod, pro¢ jsme jmenovali pana
Dubu nasim druhym prodejcem v Pra-
ze. Je to v zasadé naSe strategie, neu-
stale hledame partnery, abychom méli
rovnovahu mezi oblasti pro jednoho
prodejce, kde pro ného muzeme
vytvofit podminky pro potfebnou
navratnost investic, a soucasné pred-
chazet vzniku nékolika dominantnich
skupin, aby tfeba jen jedna skupina
neovladala cely trh.«

Je ve vasem hledani i misto pro

viceznackové prodejce?
,Samoziejmé. Jak jsem fekl. Viceznac-

kové prodejny pro nas nejsou problé-




Rozhovor

miladsi klientele

mem, protoze jsou vlastné velmi silné
pfi vyhledavani synergii v ramci jejich
informacnich technologii, tymové pra-
ce a fizeni. To je dobré.A také samozrej-
mé mame pro Mazdu prospéch z jinych
vétSich znacek. Pochopitelné, Ze pfi
tom davame prednost znackam, u kte-
rych jsme presvédceni, Ze si tolik
nekonkuruji. Napfiklad u prestiznich
znacek neni problém mezi Mazdou
a jimi. Z naseho pohledu tedy nemame
problém s viceznackovymi prodejci, ale
pozadujeme jedinou véc,a to je odpovi-
dajici podil v prostoru i pfistupu v raim-
ci prodejny.“

A jak vidite moZnou spolupraci
s Fordem v Ceské republice?

LJsme soucasti skupiny znacek patfi-
cich Fordu, coz je rovnéz Volvo, Jaguar
a LandRover. JestliZe jsou zde synergie
a prilezitosti, pak je samozrejmé vyuZije-
me.Ale peclivé sledujeme, zda to prinasi
vyhodu i pro Mazdu, nebot nejsme tak
silni ve strategii rustu. Strategii Mazdy
totiz neni rust za kazdou cenu, strategii
Mazdy je rust s vétsim ziskem. TakZe
nejsme znacka velkym objemem prode-
je a nasim cilem nenf se ji stat. Nasim
cilem je vytvaret ziskovy obrat pro nase
prodejce a pro nas. Jinymi slovy, fixni
niklady velkého prodejce, jsou také vel-
mi vysoké a musite je platit kazdy
mésic. Jestlize tedy jako Mazda zabira-
me u velkého prodejce v prodejné prilis
mnoho mista, pak musime také vytvaret
dostatecny obrat, aby takovy prodejce
mél zisk.A proto nasim zakladnim cilem
neni vytvaret velké dohody, pokud jde
o vybaveni nebo budovy, ale pozaduje-
me kvalitu prodeje.*

Jaké jsou nejblizsi plany znacky
Mazda?

,Zacali jsme s Mazdou2. Musim fici,
mame velmi pékny pfijem objednavek.
Tento vuz je jako vzdy typickou Maz-
dou, velmi silny v jizdni dynamice, ovla-
datelnosti, stabilité a kvalité.Vypada vel-
mi dynamicky a je také hodné odlehce-
ny.TakZe je to pfesné takovy automo-
bil, ktery je podle nas vhodny pro ces-
ky trh. Tento segment trhu je velmi
vyznamny, ale nejsme v ném dost silni.
TakZe potfebujeme ziskat mnoho
novych zakaznikt. Neni to tak snadné,
jako kdyz jiz mate dobrou zikaznickou
zakladnu, a tak je naSe strategie zaloZe-
na na dobyvani. S timto automobilem
chceme urcité na Ceském trhu rust,
stejné jako s pfichodem Mazdy6 v piis-
tim roce. S nimi, i s CX7 a modernizova-
nou Mazdou5, hodlime v pfi$tim roce
v podstatné zvysit nas podil na trhu
a objem prodeje v Ceské republice.* r

Mazda2 je velmi pékny maly
automobil, ale tak trochu jde pro-
ti sou€éasnému trendu. Dnes se
v Ceské republice dobfe prodavaji
pFevazné jen lacina mala auta.
,Ceny jsme nastavovali velmi opatr-
né, abychom Mazdu2 neposunuli pfi-
li$ do segmentu prestiznich vozu, pro-
toze chceme posilovat i na8i sit
a samotnou znacku.To musi jit spolec-
né. Pfi soucasné situaci v prodejni siti,
myslim tim v prostfedi naklonéném
viceznackovym prodejnam, je prilis
brzy na to, abychom na trh uvedli
automobil s vysokou cenou. Chytra
cena Mazdy2 je proto velmi konku-
renceschopni, takze oCekavime sku-
tecné velky zdjem. Na podzim jsme
obdrzeli vice nez 1200 zadosti o testo- IL
vaci jizdy pfi dnech otevienych dvefi.
Mime velky pocet objednavek a uvidi-
me, jak se tomuto vozu bude na trhu
darit.“

Kolik téchto modeld byste chtéli
v pfistim roce prodat.
,Nasim cilem je 1000 vozu.*

A jak tomu bude s Mazdou6?
,Mazda6 je velmi silny vyrobek.
Potvrzuji to i prvni ohlasy v tisku a na
autosalonech. Vypada to, Ze samotny
automobil je velmi dobfe pfijiman. Je
velmi vykonny, dobfe ovladatelny a pfi-
nasi mimofiadnou kvalitu femesiného
zpracovani. Tento automobil ma schop-
nost ziskat pro sebe radu zakaznikt od
prestiznich znacek.A dobrou véci je, Ze

Checeme vice propagovat nasi
filozofii Zoom-zoom a s ni se
obracet mnohem vice na

sebevédomnéjsi a dynamicCtéjsi
mladou generaci s vysSim
vzdélanim

se také stavajici Mazda6 stale dobfe
prodava. Mame dobrou databazi zakaz-
nikti a mdame potencial pro ruast na
trhu. TakZe pokud jde o Mazduo, kte-
rou uvedeme na trh v pristim roce,
ocekavame, zZe znacné prispéje k pfij-
mum nasich prodejct.“

A konkrétni cile prodeje Mazdy6
pro pfisti rok?

,V Ceské republice chceme prodat
700 automobil a vyuZit tak potencial,
kterym tento automobil v daném seg-

P

mentu oplyva.

Jak je to s prodejem uzitkovych
vozi Mazda?

,Podafilo se nam dostat nas novy
model CX7 do skupiny N1 a musim
fici, ze to je v tuto chvili skutecny
hrdina v na$i nabidce. Mime na néj

zahrneme do nasi strategie pro rok
2008.¢

Co pokladate za mensi vozovy
park?

,Pro mé je odbératelem mensiho
mnozstvi firemnich vozu zakaznik, kte-
ry koupi vice nebo alespon tfi automo-
bily ro¢né. Jestlize jeden automobil
koupi v lednu, druhy v bfeznu a dalsi
v prosinci, je to pro mé odbératel men-
$iho mnozstvi firemnich vozi.

Mate pripraven néjaky specialni
program pro obchod s ojetymi
vozy?

,V soucasné chvili Mazda nema Zad-
ny program pro ojeté vozy. Od prodej-
cu vim, ze s vozy Mazda se dobfe
obchoduje. Prodejci nemaji problém
ojeté vozy obratem prodat, takZe v sou-

Podil zna¢ky Mazda na éeském trhu s novymi

osobnimi automobily
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tolik objednavek, takZe potifebujeme
pro Ceskou republiku vice vyrabét.
Myslim, Ze kdyZ se podivame na speci-
alni nabidku pro firemni zakazniky, je
Mazda v tomto nasem tradi¢nim seg-
mentu velmi silna. A pfitom nechceme
davat prili§ velké slevy pro vozové par-
ky, pujcovny nebo automobily pro lea-
singové spolecnosti, protoze zustatko-
va hodnota téchto vozu je pak po
dvou ¢i tfech letech o hodné nizsi.
A soucasna zustatkova hodnota vozu
Mazda je v soukromém segmentu vel-
mi vysoka. Proto na tyto vozy nechce-
me davat velké slevy. Mame zakazniky
zejména z menSich firemnich vozo-
vych parku, ktefi pozaduji programy
pro leasing a vétsi dodavky. Proto je

casnosti pro né nemame zadny special-
ni podplirny program.

Na koho chcete zamérovat svj
marketing v Ceské republice?
,Chceme vice propagovat nasi filozo-
fii Zoom-zoom a s ni se obracet mno-
hem vice na sebevédomé;jsi a dynamic-
t¢j$i mladou generaci s vys$sim vzdéla-
nim. Jak vite, nasim teritoriem byli dosud
mnohem vice konzervativni zakaznici,
pro které byla dulezita predevsim hod-
nota, kterou dostivaji za své penize.
Nyni se budeme orientovat na zakazni-
ky, ktefi se chtéji odlisit, protoze i my
chceme byt odlisni. Hodlame byt znac-
kou, ktera je vice pfitazliva a také nase
modelova fada tomu odpovida.“ €«

Zdroj: SDA



SVAZ DOVOZCU AUTOMOBILU A SDRUZENi AUTOMOBILOVEHO PRUMYSLU VE SPOLUPRACI
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TIPNETE SI, KTERY VUZ SE STANE AUTEM ROKU 2008 A VYHRAJTE CENY ZA ViCE NEZ 750 000 K(!

TIPOVAT MUZE KAZDY OBCAN CR STARSi 18 LET. TIPOVAT MUZETE POMOCi TIPOVACIHO LiSTKU NEBO NA INTERNETU NA WWW.AUTOROKU.CZ

DO 30. 11. 2007. DOPLNKEM JE DETSKA VYTVARNA SOUTEZ. TEMA JE STEJNE PRO OBE KATEGORIE — ,AUTO PRO KAMARADY“. TIPOVACI LiSTKY
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ZA UCASTI NOTARE BUDOU ZVEREJNENI V TISKU, NA WWW.AUTOROKU.CZ A SOUCASNE INFORMOVANI PiSEMNE.
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Volkswagen se snazi dohnat Toyotu
pomoci desetiletého planu

TOM ARMITAGE, AUTOMOTI-
VE NEWS EUROPE

Volkswagen pracuje na desetiletém
strategickém planu, jehoz cilem je pre-
konat propast, ktera jej déli od Toyoty
pokud jde o produktivitu a zisk. Nej-
vy$$i vykonny predstavitel Martin Win-
terkorn stanovil prodejni cile a financ-
ni plany, nebot se snazi dohnat auto-
mobilku, ktera VW béhem uplynulych
sedmi let v oblastech prodeje a zisko-
vosti predstihla. Zasvécenci tvrdi, Ze
Winterkorn ma Toyotu na zfeteli od
okamziku, kdy se na zacatku roku ujal
ve Wolfsburgu své funkce. Zavazal se
tehdy, Ze uVW dosahne lepsi produkti-
vity a vyssich zisku.

Wiedeking souhlasi

V breznu Winterkorn na tiskové kon-
ferenci oznamil: ,Béhem uplynulych
péti, Sesti let nas Toyota predstihla
a my mame v plinu snizit tento jeji
naskok.“ Wendelin Wiedeking, nejvyssi
vykonny $éf vyrobce sportovnich
automobild Porsche, souhlasi s tim, Ze
Toyota stanovila latku. Wiedeking, kte-
ry je ¢lenem dozorci rady VW, je tim,
komu se v loniském roce pro svou spo-
le¢nost podarilo ziskat 31% podil ve
Volkswagenu. Ocekava se proto, Ze na
budoucim vyvoji VW bude mit stile

Volkswagen nyni opakuje to, co Win-
terkorn délal v dobé, kdyzZ byl nejvyssi
vykonnym predstavitelem Audi, pres-
tizni znacky koncernu VW. Za svého
tehdejsiho plisobeni zvysil produktivi-
tu a inicioval plan Route 15.Jedna se
o podrobné vypracovany plan rustu
zalozeny na rozsahlé radé novych
modeli.

Stanoveni cilti pro rok 2018

V soucasnosti manazefi VW stanovu-
ji cile pro rok 2018.Volkswagen pracu-
je na ,urcitém druhu desetiletého pla-
nu, ktery se ptd, kde chceme stanout
za deset let?“ sdé€lil mluvci. Odmitl ale
debatu o podrobnostech. Plan se stale
koncipuje a bude podle néj zahrnovat
prodejni a financ¢ni cile. K jeho zverej-
néni by mélo dojit do konce letosniho
roku.

* MARTIN WINTERKORN

Automobilky jako BMW a Daimler
rovnéz nedavno sdélily, ze uskutecnuji
podrobné strategické prozkoumani
svého podnikani. Také francouzsky
koncern PSA Peugeot-Citroén brzy
oznami své nové strategické smérova-
ni. Nejvyssi vykonny predstavitel
Renaultu Carlos Ghosn uz vloni pred-
lozil tfilety plan.

V rozmeszi fiskalnich let 2003 a 2007
vzrostl globalni prodej vozu Toyota
z 6,1 milionu na 8,5 milionu. Analytici
tvrdi, Ze tomu tak bylo ¢astecné diky
vcéasnému zavedeni popularnich vozi

SUV a americkych pickupu a silné
pozici znacky na americkém trhu. Pro-
vozni ziskové rozpéti Toyoty se zlepsi-
loz8,2%na9,3 %.

Odlisna tempa rastu

Prodej VW ve stejném obdobi rostl
pomaleji, nebot spolecnost zdpasila
s nizkou poptavkou v Evropé, problé-
my s pracovniky ve své némecké tovar-
né a nepfiznivymi devizovymi kurzy.
Celosvétovy prodej VW se zvysil na 5,7
milionu v roce 2006 z 4,98 milionu
vozidel v roce 2002.

,Pokud se priblizujeme k Toyoté, pfi-
blizujeme se k ni z hlediska cilt
v oblasti produktivity,“ fekl mluvcéi VWL
,Financ¢ni stranka s tim souvisi: jestlize
jste vysoce produktivni, jste vysoce zis-
kovi.“

Prodej vozidel skupiny VW vzrostl
za prvnich sedm mésict tohoto roku
0 8 % na 3,6 milionu vozu. Zda se, Ze
skupina podle vseho prolomi svij
celoro¢ni cil 6 miliont vozidel, a to
diky silné poptavce, a to obzvlasté diky
trhiim v rozvojové Casti svéta.

VW ma vsak i nadile slabiny. Pokud
chce dohonit Toyotu, potiebuje upev-
nit svou pozici na americkém trhu
a zvysit objem prodeje aniz tim ohrozi
ziskovost, fikaji analytici.

Pokud jde o produktivitu, VW by
mél zlepSit design a nacasovani na
trhu. Analytici fikaji, Ze v této oblasti se
také muze od Toyoty ucit. Rikaji také,
Ze klicové je sdileni dilt a prodlouzeni
Zivotnosti komponent.

Nathan Kohlhoff, analytik automobi-
lového odvétvi u firmy Unicredit
v Mnichové, fika, Ze VW svymi plany
vyrabét vice mensich automobilu ris-
kuje rozfedéni ziskovosti. ,Je otazkou,
zda je zde dostatek komponent, které
je mozné sdilet u ruznych modelt, aby
se tak dosahlo uspor v nikladech, kte-
ré k vyrobé mensich automobilt
potfebuji,“ fekl.

VW je na dobré cesté zdokonalit
provozni operace.V ramci celé skupi-
ny dochazi ke sdileni platforem
a moduld. Je na tom zaloZen Winter-
korniv plan pro moduly pohonného
astroji s pri¢né a podélné ulozenymi
motory.

Analytik Albrecht Denninghoff
z Commerzbank rekl, ze VW uspésné
zavadél zlepseni, a to jak po vyrobni,
tak financni strance. Doslo k tomu za
pusobeni predchoziho nejvyssiho
vykonného reditele Bernda Pischet-
sriedera a byvalého nejvyssiho vykon-
ného reditele a soucasného predsedy
predstavenstva Ferdinanda Piécha.
,Winterkorn nemusi za¢inat od nuly,
aby tuto vizi uvedl do zivota,“ fekl
Denninghoff. ,Tato skutecnost cini
plan na dohnani Toyoty duvéryhodnéj-
$im.“ <«

Po stabilizaci Porsche se Wiedeking pousti do VW

AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Piibéh ma veskeré ingredience
vypravného romanu: rodinna dynastie,
smélé obchodni dohody, a samoziej-
mé, rychlé automobily. Ve stiedu veske-
rého déni je nejvyssi vykonny predsta-
vitel Porsche a ¢len dozor¢i rady Volks-
wagenu Wendelin Wiedeking.

Po Wiedekingovym vedenim si Pors-
che za 5 miliard eur zajistilo tfetinovy
podil ve skupiné Volkswagenu. Pors-
che jako nejvétsi akcionar Volkswage-
nu ma nyni pravo rozhodovat o jeho
budoucnosti. Tento krok rovnéz ¢ini
méné pravdépodobnym nepratelské
prevzeti Volkswagenu.

Od té doby, kdy Porsche koupilo
svij podil, se hodnota akcii Volkswage-

nu téméf zdvojnasobila. Jednalo se
o krok fizeny Wiedekingem, jak fika
Wolfgang Porsche, ktery je hlavou
rodiny Porsche-Piéch. ,Wiedeking
k nam pfisel s napadem. Porsche je
uspésna firma, ale vyrabi pouze
100 000 automobilti ro¢né. Potfebuje-
me partnera, se kterym bychom sdileli
naklady na vyvoj,“ sdélil 29. cervence
novinam Frankfurter Aligemeine Zei-
tung. Pozorovatelé z VW jsou zvédavi,
zda Wiedeking dokaze néktera z kou-
zel, kterd se mu povedla u Porsche,
uskutecnit i s automobilovym gigan-
tem z Wolfsburgu.

Wiledeking, odbornik na strojirenstvi
a vyrobu, se stal nejvyssim vykonnym
predstavitelem Porsche v roce 1993.

* WENDELIN WIEDEKING

V té dobé byl tento vyrobce sportov-
nich automobilt zranitelny vaci drav-

cim a tézce zavisly na modelu 911,
ktery se prodaval soucasné se zastara-
vajicimi kupé 968 a 928.V soucasnosti
Porsche vyrabi tfi aspésné modely
a v tomto roce by se mély po tfinacté
za sebou zvysit jeho pfijmy.

Soucasti Wiedekingova uspéchu
bylo rozsifeni pfitazlivosti znacky, aniz
se dostal pod zlom. Napfiklad navzdo-
ry obavam, ze to nebude vyhovovat
sportovnimu image znacky, se prestiz-
ni SUV Cayenne na urcitou dobu stal
patefi obchodniho uspéchu Porsche
v USA.Wiedeking doufa, Ze pfipojeni
ctvrté modelové tady v roce 2009,
sedanu Panamera pripominajiciho
kupé, pfinese stejny rozkvét jako
Cayenne. <«
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NEJVYSSi VYKONNY
PREDSTAVITEL PORSCHE
SE CHYSTA NA VELKY
KROK POTE, CO PADL
ZAKON O HLASOVACICH
PRAVECH AKCIONARU

WILLIAM BOSTON,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Pred par lety mohl obrat k lepSimu,
uskutecnény Wendelinem Wiedekin-
gem s firmou Porsche, vypadat jako
pouha zahfivaci rozcvicka pro to, co
se chysta udélat s mnohem vétsi skupi-
nou Volkswagen.

Kdyz Evropsky soudni dvir 23. fijna
podle vseho oc¢ekavani zrusil zastaraly
némecky zakon o VW, je témér jisté, Ze
Porsche zvysi svij soucasny podil
v automobilce ve Wolfsburgu ze 31 %
na vétsinovych 51 %.Tento krok umisti
nejvyssiho vykonného $éfa Porsche
Wiedekinga do sedla a vyvola u nejvét-
§iho sériového vyrobce automobil
zmény, které pociti celé odvétvi. ,Kaz-
dy vi, Ze se toho musi mnoho udélat,“
sdélil  Automotive News Europe
v nedavném rozhovoru Wiedeking.

Odlisné rozméry

Kdyz Wiedeking v roce 1993 pre-
vzal vedeni u Porsche, byl némecky
vyrobce sportovnich automobilt uvaz-
ly v neutralité. Vyrobni systém spolec-
nosti byl naruseny, mél $patnou pozici
vici dolaru a vyrabéné automobily
byly predrazené.

Wiedeking si vzal ponauceni z vyrob-
niho systémuToyoty a podnitil riist pro-
duktivity Porsche o 30 %. Do roku 1996
zkratil dobu, kterou automobilce trva-
lo vyrobeni své vlajkové lodi, modelu
911, ze 120 hodin na 45 hodin
a urychlil vyvoj novych modeli ze
sedmi na tfi roky.

Wiedeking si za obrat Porsche k lep-
simu vyslouzil respekt v rimci celého
automobilového primyslu.Avsak VW
neni Porsche. Pokud jde o vyrobu,
VW je Sedesatkrat vétsi nez Porsche.
VW ma také Ctyfi naprosto nezavislé
hlavni znacky - VW, Audi, Seat a Skoda,
z nichz kazda ma svou historii, vedenti,
pracovni silu a téZce vydobyté uzemi,
které je tfeba chranit.

Pfeména tohoto gigantu, o kterém
se mnozi domnivaji, Ze se ani nepfibli-
Zuje dosazeni svého uplného potencia-
lu, v prosperujici vysokooktanovy
stroj, nebude jednoducha.

Zadna pritéz

Wiedeking je vSak mozna pravé tou
nejlepsi osobou, kterd se s timto uko-
lem vyporada. Nikdo z vnitrku impé-
ria VW by toho nebyl schopen. ,Pors-
che nema zadnou historickou pfitéz,
takze muze vstoupit a zavést zménu,
jestliZe nema smysl urcité struktury
udrzovat,“ fika Jens Schattner, analytik
automobilového odvétvi u soukromé
banky Sal Oppenheim ve Frankfurtu.
Wiedeking, ¢len dozorc¢i rady VW jiz
tento proces zahdjil. ,Nikdy jsem

nepracoval usilovnéji jako za uplynulé
dva roky,“ rekl.

Wiedeking citi, ze je dilezité byt
vétsinovym vlastnikem. Rekl, Ze je
mnohem snazsi dat véci do pohybu,
kdyz je jasné, kdo spole¢nost vlastni.
Jakmile Porsche pfevezme kontrolu,
bude Wiedeking tlacit na vedeni VW,
aby vybrousilo vyrobni proces
a zejména jemné vyladilo spolupraci
mezi zna¢kami v rimci koncernu.

Skupina VW kupodivu milo vyuziva
synergii mezi svymi jednotlivymi divi-
zemi, a to zejména mezi VW a Audi.
Schattner ze Sal Oppenheim predpovi-
da, ze mnohem vice procest bude
centralizovano na drovni skupiny.

Martin Winterkorn, ktery 1. ledna
prevzal funkci nejvyssiho vykonného

predstavitele VW, jiz nékteré hlavni

zmény provadi. Nedavno vyhlasil
ambiciézni desetilety plan, ktery poci-
ta s dohnanim Toyoty pokud jde o zisk
a produktivitu.

Zeptejte se Winterkorna

»Winterkorn,“ fekl Wiedeking, ,, pra-
cuje velmi tvrdé a mné se libi to, jak
pracuje.”

Pokud vsak mate néjaké pochybnos-
ti o odhodlani Wiedekinga provést ve
VW mnohem zasadnéjsi zmény, poho-

vorte si s Berndem Osterlohem, $éfem
vlivné odborové rady.

Pokud by mé¢l Porsche prevzit vétsi-
nu VW, tak jako se ocekava, Wiedeking
ma v planu omezit pocet kfesel pro
pracovniky VW v dozorci radé skupi-
ny Porsche-VW na polovinu, prestoze
pocet pracujicich ve VW prevysuje
pocet pracujicich u Porsche. Osterloh
fika, ze Wiedekinga necha predvolat
k soudu. Wiedeking odmitl schiizku
s odborovou radou VW kviili tomuto
problému. Pracovnici VW maji stale
0 20 % vétsi plat nez jaky je pramérny
plat v némeckém automobilovém pri-
myslu. Zda se vsak, Zze Wiedeking se
rozhodl, Ze tu¢né roky u VW jsou
pry¢.

Nejvyssi vykonny predstavitel Pors-
che podle vseho ziska i silnou pozici
v oblasti strategie tykajici se modeld.
Wiedeking rekl: ,Portfolio znacek je
dobré, ale kazdy automobil v ramci
znacky musi vydélavat penize. Neni
zde zadny prostor pro konicky, viibec
Zadny.““

Kdyz byl v tomto kontextu dotazan
na superautomobil Bugatti Veyron, kte-
ry stoji vice nez 1 milion eur, vyZaduje
obrovské zdroje ve vyvoji a prodava se
jen v malém poctu, Wiedeking fekl:
LZeptejte se Winterkorna.“ <«
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+ OTOCENI VYPINACEM NA STARTU NOVEHO CHRYSLERU: VICEPREZIDENT TOM LASORDA, PREZIDENT
ODBORU UAW RON GETTELFINGER A NOVY NEJVY$Si SEF BOB NARDELLI

Je Nardelli

v roli nového
séfa Chrysleru
tim spravnym
muzem?

KEITH CRAIN,
AUTOMOTIVE NEWS

V srpnu spolec¢nost Cerberus Capital
Management neocekavané jmenovala
Boba Nardelliho pfedsedou spravni
rady a nejvy$$im vykonnym predstavi-
telem svého noveé nabytého pfirastku,
automobilky Chrysler.

Jmenovani byvalého predstavitele
General Electric a byvalého nejvyssiho
vykonného reditele americké organiza-
ce pro dichodce Home Depot na pozi-
ci §éfa Chrysleru srazilo Toma La Sordu
na pozici ¢. 2 a hlavaiho provozniho
reditele Erica Ridenoura zanechalo bez
prace.

Jednalo se tak trochu o prevrat.V pred-
chozich tydnech byli lidé z firmy Cerbe-
rus k vedeni Chrysleru velmi vstiicni
a fikali, ze zadné zmény neplanuji. Zda se,
Ze lidé od Cerberu, ktefi maji ve svych
fadich mnoho byvalych zaméstnanca
z GE, jsou mnohem spokojenéjsi s dalsim
byvalym predstavitelem GE navzdory
jeho kontroverznimu postaveni.To samé
plati pro jejich bankére.

Vybér Nardelliho ma ale mnoho stin-
nych stranek.

Zaprvé, Cerberus prisel o dva muze
z vyroby: nejen o Ridenoura, ale také
o byvalého nejvyssiho vykonného $éfa
znacky Volkswagen Wolfganga Berhar-

~ da, ktery pracoval jako poradce firmy

Cerberus a po vybéru Nardelliho ztratil
zajem. V soucasnosti nema Chrysler
pod spriavou Cerberusu na nejvyssich
pozicich zadného §éfa pro vyrobu.To
je opravdu problém.

Pripomina mi to dobu, kdy predseda
predstavenstva General Motors John
Smale pfivedl Rona Zarrellu, ktery
obratem nabral mnoho skvélych
vykonnych predstavitelt, ktefi neméli
zZadné zkusSenosti v automobilovém
odvétvi. Oni a Zarrella jsou uz do jed-
noho pryc.

Také do spole¢nosti Home Depot
Nardelli pfivedl spoustu skvélych séfu.
Pokud to v8ak zopakuje u Chrysleru,
bude mit skupinu lidi, ktefi jednoduse
nebudou védét co délat. Potfebuje své
§¢fy z Chrysleru a jejich veskeré
zakladni znalosti. Bylo to jiz fec¢eno

¥ milionkrat, ale automobilovy primysl

je jinym odvétvim a trva dlouho, nez to
nékdo pochopi.

Na druhou stranu Nardelli by mohl
byt druhym Sergiem Marchionnem,
ktery $éfuje skupiné Fiat a je jednim
z nejlepsich vykonnych $éfi v automo-
bilovém primyslu. Marchionne, prav-
nik a ucetni z Toronta, ktery Zil ve Svy-
carsku, prevzal nejvyssi pozici u Fiat
bez jakékoli zkusenosti s automobily.

Vede Fiat jako obchod a ponechavi
lidem se zkuSenostmi v automobilo-
vém prumyslu, aby ¢inili rozhodnuti.
Jeho uspéch u Fiatu je pozoruhodny. Je
vyznamnym vykonnym predstavitelem.

Doufejme, zZe v zajmu Chrysleru, Nar-
delli bude dal$im Marchionnem. ¢



Ford m

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA NEWS

Spole¢nost Ford Motor uzavrela
smlouvu s rumunskou vladou o koupi
automobilky ve mésté Craiova na jiho-
zapad¢é Rumunska. Prezident a general-
ni feditel spolecnosti Ford of Europe
John Fleming podepsal patfi¢né doku-
menty spolu s ministerskym predse-
dou Rumunska Calinem Popescu-Tari-
ceanuem. Podle ni Ford za podil ve
vysi 72,4 % zaplati rumunské vladé 57
miliond eur (asi 1,56 mld. K¢). Zaroven
se zavazal investovat dalsich 675 milio-
nu eur (18,5 mild. K¢) do modernizace
zavodu. Od roku 2012 bude Ford
v Rumunsku investovat pfiblizné mili-
ardu eur (27,5 mld. K¢) ro¢né. Pocet
zaméstnancu zavodu se témér zdvojna-
sobi ze soucasnych 3900 na 7000.

»~Ackoli v tomto stadiu nechci byt
prili§ konkrétni ohledné vozu, ktery
budeme v Craiové vyrabét, mohu
potvrdit, ze zacneme malym automobi-
lem. Bude vznikat vyhradné€ zde a pred-
pokladame, ze az 90 % produkce pujde
na export,“ informoval Fleming.

Jenze usmévy pro novinare a oficial-
ni prohlaseni, zvefejnéného v zari, jes-
té neznamenaji jistotu, Ze k celé slibo-
vané transakci skutecné dojde. Véritelé
Daewoo Motors totiz hrozi vymaha-
nim dluht korejské spolec¢nosti od
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novych majiteld automobilky. Navic
Evropska komise Setri, zda specifické
podminky privatizace, které pro tento

[
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Automobilka v Craiové vznikla
v roce 1976 jako spolecny podnik
rumunské vlady s Citroénem na licen-

1 VE FRANKFURTU JESTE VSE VYPADALO KRASNE: PREZIDENT FORD OF EUROPE JOHN FLEMING

A RUMUNSKY PREMIER CALIN POPESCU-TARICEANU

pfipad vytvofila rumunska vlada,
nejsou v rozporu se predpisy EU.
Rumunsko je od zacatku roku ¢lenem
EU a musi se ridit spole¢nymi podmin-
kami obchodu.

¢ni vyrobu francouzskych vozu. Vyro-
ba kromé montaze zahrnovala jak
karosarnu, tak i produkci motoru
a prevodovek. Prvni vozy vyjely pod
jménem Oltcit az v fijnu 1981. Pivodni

do Rumunska

velkorysy projekt na produkci 300 000
vozi ro¢né byl brzy redukovan na
130 000 vozu, ale ve skutecnosti nikdy
nebylo prekroceno 50 000 vyrobenych
aut za rok.

Pozdéji automobilka presla do majet-
ku korejské Daewoo Motors, ktera zde
planovala vybudovat svou evropskou
zakladnu. Po krachu korejské spolecnosti
nebyla tovarna zarazena mezi aktiva, kte-
ra prevzalo GM.V Craiové pokracovala
vyroba star$ich modelti Daewoo prede-
v$im urcenych na vyvoz do zemi byvalé-
ho Sovétského svazu.V roce 20006 zde
bylo vyrobeno 24 000 vozi.V roce 2006
tovarnu odkoupila za 51 miliont dolarti
(a dalsich deset miliona vynalozila na
sanaci dluht automobilky) rumunska
vlada, aby vytvorila podminky pro jeji
novou privatizaci. Zajem o tovarnu proje-
vil i koncern GM, Renault a rusky oligar-
cha Oleg Déripaska, kontrolujici automo-
bilky GAZ a LDV. JenZe s GM vzhledem
k predchozimu odmitnuti Rumuni
nechtéli jednat a Renault by vzhledem
k vlastnictvi nedaleké Dacie ziskal
v Rumunsku takika monopolni postave-
ni. Logickym favoritem a nakonec jedi-
nym vaznym uchazecem zustal Ford,
u néhoz byla vzhledem k chybéjicim
vyrobnim kapacitim ve vychodni Evro-
pé€ nejvétsi pravdépodobnost, ze bude
do tovarny ve velké mife investovat. ¢

Ford bude v Rumunsku vyrabét maly automobil

JAMES FRANEY & LYLE
FRINK, AUTOMOTIVE NEWS
EUROPE

Nova tovarna spolecnosti Ford of
Europe za¢ne na konci priStiho roku
vyrabét maly automobil.

»,Mohu potvrdit, Ze vyrobu zahijime
malym automobilem vyribénym v Kra-
jové,“ fekl na tiskové konferenci na
autosalonu ve Frankfurtu nejvyssi
vykonny predstavitel spolecnosti Ford
of Europe John Fleming. Fleming odmi-
tl odhalit dalsi podrobnosti, ale rekl, ze

automobil nebude konkurentem pro
nizkorozpoctovy rodinny automobil
Logan od Renaultu. Logan v Rumunsku
vyrabi pobocka Renaultu Dacia.

Fleming fekl, ze za rozhodnutim
Fordu koupit byvalou toviarnu Dae-
woo v Craiové, 110 km ziapadné od
Bukuresti, stalo poskytnuti ulevy jeho
vzdilenym montaznim zavodum
v zapadni Evropé a v Rusku. ,Nejedna
se o stéhovani ze zapadni Evropy,“
fekl Fleming. ,Ocekavame, ze 90 %
toho, co vyrobime v Craiové, se bude
vyvazet.*

Ford za 72,4% podil v tovarné v Crai-
ové zaplatil rumunské vladé 57 milio-
nd eur.Americka automobilka kromé
toho bude investovat 675 miliona eur
do rozsifeni kapacity tovarny
z 200 000 na 300 000 vozidel za rok.
Pocet pracovniku v tovarné se témér
zdvojnasobi z 3900 na 7000.

Podpora odvétvi
dodavatela

Rumunsky ministersky predseda Calin
Popescu-Tariceanu rekl, Ze jedno nové
misto v tovarné vytvori ¢tyfi pracovni

mista v dodavatelském pramyslu. ,Diky
této investici ma Rumunsko velkou sanci
stat se nejvetsim centrem automobilové
vyroby ve vychodni Evropé,“ rekl.

Ford vyjednaval s rumunskou vladou
o koupi tovarny, ale kone¢né schvaleni
bylo zdrzeno poté, co Ford trval na
zarukach, ze nebude zodpovédny za
jakékoli pfedchozi dluhy. Reditel
obchodni strategie spolecnosti Ford of
Europe Lyle Watters fekl: ,Zadame spe-
cialni legislativu a ocekavame, ze
zakon bude schvalen béhem Sesti tyd-
na.“ <

Ford Zada od Rumunu: Prominte
tovarneé dluh

PRODEJ TOVARNY V KRA-
JOVE STALE ZDRZUJE
OCEKAVANY NOVY
ZAKON, KTERY BY MEL
PROMINOUT JAKEKOLI
+~SKRYTE ZAVAZKY”

LYLE FRINK,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Ford pozaduje, aby rumunska vlada
legalné prominula veskeré minulé dlu-
hy byvalého montizniho zavodu spo-
le¢nosti Daewoo Romania v Craiové
predtim, nez jej americkd automobilka
koupi. ,Rumunska vlada by méla mit
specialni zakon zajiStujici, aby tam
nebyly zadné skryté zavazky,“ fekl

mluvci spolecnosti Ford of Europe
Tom Malcolm.

Ford ziistal jedinym zdjemcem
o tovarnu v Craiové, 110 km od Buku-
resti, s kapacitou vyroby 200 000 vozu.
Pozadavek Fordu zdrzoval projekt, kte-
ry vefejné podporil i rumunsky minis-
tersky predseda Calin Popescu-Taricea-
nu, ktery byl kdysi rumunskym dovoz-
cem vozu znacky Citroén.

Spolecnost Daewoo v roce 2000
zbankrotovala. V roce 2002 General
Motors koupilo vétSinu tovaren jihoko-
rejské automobilky. AvSak u téch tova-
ren, které neprevzalo, ztistal problém
vyrovnani dluha béhem prevodu na
nové vlastniky. Kdyz rumunska vlada
rovnou koupila tovarnu v Craiové, aby
ji mohla znovu prodat novému investo-

rovi, mnoho byvalych pobocek spolec-
nosti Daewoo vzneslo pozadavek na
uhrazeni dluht prevysujicich 300 mili-
onu dolaru (v soucasnosti 220 miliona
eur).

Teodor Atanasiu, $éf rumunské agen-
tury pro privatizaci AVAS, potvrdil, ze
Ford pozaduje patfi¢nou legislativu.
Skutecné feSeni pozadavku Fordu
pravdépodobné pfijde od Sebastiana
Vladescu, $éfa privatizacni komise
Daewoo Romania a byvalého rumun-
ského ministra financi. Popescu-Tari-
ceanu ho povéril, aby zajistil uspésny
prubéh prodeje. ,Nikdo z vlady,
s vyjimkou pana Vladesca, nema tuseni
kdy zakon zacne platit,“ fekl Dan Var-
die, feditel rumunského vydavatelstvi
Automedia.

Dobie znamy problém

V jinych byvalych tovarnach spolec-
nosti Daewoo uplatiované naroky
zahrnovaly dluhy vaci jinym poboc-
kam Daewoo za nezaplacené sluzby
a nezaplacené dluhy vladam za socialni
pojisténi, dan€ a celni poplatky.V roce
2005 nedobytné dluhy téméi prekazily
prodej zavodu firmy Daewoo FSO ve
Varsavé v Polsku ukrajinské automobil-
ce UKrAVTO.

Pripadné dluzné zavazky tovarny
v Craiové se staly jednim z davodu,
pro¢ jiné strany, které o ni mély
zajem, nakonec své puvodni nabidky
nepredlozily. Zdroj z GM fekl: ,Poza-
dali jsme rumunskou vladu o vyjasné-
ni, ale nedostali jsme solidni odpo-
véd.« <



Spotfeba a emise CO, pro model Fiesta 1.3/70 k: meésto/mimo meésto/kombinovana 8,1/4,9/61/100km; CO,: 144g/km. Na nabidce se podili FORD MOTOR COMPANY spole¢né s participujicimi autorizovanymi

partnery Ford. Foto je pouze ilustracni.

Bezkonkurencni vybava,
bezkonkurencni cena: 264 990 Kc<C

Sportovni i elegantni, prekvapive prostorna. Fiesta Fashion ma

ve vybaveé Fashion klimatizaci, ABS, radio s prehravacem,
2x airbag, el. ovladana predni okna, mlhovky, posilovac¢
Fizeni, centralni zamykani, kozeny volant, el. oviadana

a vyh¥ivana zrcatka, bo¢éni liSty v barvé karoserie,
palubni pocitac¢ atd. Usetrite az 74 000 Kc!

Kdo jiny vam to nabidne? Vice u prodejcd Ford, na www.ford.cz
nebo 800 555 109.

FordFiesta Feel the difference
Fashion
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Automobily se

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

BUDAPEST | Zabranit nehodam varo-
vanim ridict o pfipadném nebezpeci
hrozicim od ostatnich vozidel je hlav-
nim cilem spolecnosti GM pfi vyvoji
novych komunikac¢nich systému ozna-
¢ovanych jako V2V (z angl. Vehicle to
Vehicle, tedy z vozidla do vozidla).
Vozidla vybavena témito systémy
budou moci vzajemné komunikovat
a vyménovat si informace o své pozici
a rychlosti. Ridice pak dokazi v predsti-

hu upozornit na to, Ze jiny automobil g

jede v jejich slepém uhlu, Ze stoji
v misté, kde bude obtizné si jej vSim-
nout, nebo ze se chysta vjet do stejné
kfizovatky jako jiny ridic.

Projekty V2V

Z analyzy pric¢in dopravnich nehod
vyplyva, ze u 60 % nehod je potencial
predejit jim pomoci komunikace mezi
vozidly. Pfitom moderni automobily
jsou vybaveny mnoha systémy, které
vytvareji predpoklady pro komunikaci
s jinymi vozidly i s okolim. Prostfednic-
tvim GPS si automobily mohou vymé-
novat presné udaje o své poloze
a vyhodnocenim cinnosti ruznych
systému ve voze lze v predstihu varo-
vat jiné fidic¢e pred blizicim se nebez-
pecim.

Komunikaci mezi vozidly se zabyva
nékolik projektu, sdruzujicich nejriz-
néjsi organizace vcetné automobilek
a nejvyznamnéjsSich subdodavatelu.
Témi nejvyznamnéjsimi jsou americky
VSC, japonsky ITS a evropské Will-
Warn, Car2Car, NOW a Intersafe. Jenze
pro komunikaci je potfeba vytvofit
jednotny systém. General Motors
v ramci Konsorcia pro komunikaci
dvou automobilli spolupracuje s fadou
dalsich automobilek a subdodavatelt
na vytvoreni spole¢ného evropského
prumyslového standardu pro technolo-
gie V2V a V2I (Vehicle to Infrastructu-
re).

Budoucnost ze soucasnych
komponent

,Rizeni automobilu je velmi sloZi-
tym ukolem. Informace o tom, kde je
jiny fidi¢ a kam sméfuje, muze mit pri
ovladani vlastniho vozidla zasadni
vyznam,“ rikd Hans-Georg Frishkorn,
vykonny feditel spolec¢nosti Global
Electrical Systems pro ovladani a soft-
ware. ,Pomoci technologie V2V umoc-
nujeme poveédomi ridice o jeho okoli,
abychom tim zlepsili bezpec¢nost na
silnicich, a to aniz fidice rozptylujeme
a omezujeme zpusob, jakym svij viiz
ovlada. Tento Sesty smyl fidicam
poskytne informace o tom, co se déje
v jejich okoli, aby tak pomohl zabranit
nehodam a zlepsil plynulost dopravy.

Nové systémy GM, vybavené techno-
logii V2V, umozni vzdjemnou komuni-
kaci vozidel bez zasahu ridict. Systém
okamzité analyzuje vSechna ziskana
data a muze predchazet nehodam,
nebot fidi¢e varuje pred pfipadnym
nebezpecim, hrozicim od ostatnich
vozidel. Automobily presné stanovi
svou vlastni pozici prostfednictvim
systému GPS a vyménuji si potfebné
informace s dal$imi vozidly.

Cilem dostupnost

Spolec¢nost GM pro tyto systémy
vyuziva uz bézné pouzivané a tim
i ovérené komponenty. Hardware
sestava z mikroprocesoru, pfijimacu
GPS a modulu bezdratového systému
LAN. Vozidla navazi komunikaci v oka-
mziku, kdy jsou od sebe vzdilena
nékolik stovek metrl, a vyménuji si
navzijem informace jako je jejich pozi-
ce, zrychleni, rychlost a smér jizdy.

V2V dokaze analyzovat dostupni
data napriklad z ABS a na zakladé jejich
¢innosti varuje ostatni ridice o nastava-
jicim problému. Uz dnes jsou vozidla
vybavena fadou bezpecnostnich sni-
mach, jako jsou radar, zafizeni ovladaji-
ci rychlost vozidla, systémy pomahaji-
cich pfi zméné jizdniho pruhu nebo
¢idel zjistujicich objekty, které se
nachazeji ve slepém uhlu fidice. GM
dokaze diky vyuziti vsech téchto tech-

nologii u¢innéji a dostupnym zputiso-
bem podstatné rozsirit jejich provozni
rozsah a pokryti. Vysledkem je moz-
nost rozsahlého vnimani a vyhodnoco-
vani okamzitych podminek provozu.

GM tuto technologii zamérné zakla-
da na levnych, osvédcenych kompo-
nentach, coz umoziuje, aby se v mno-
ha vozidlech stala standardni vybavou.
Zakladem je komunikacni systém kom-
patibilni s béznymi osobnimi pocitaci.
To je nesmirn¢ dulezité, protoze smysl
téchto systému je jen pri jejich hro-
madném rozsifeni.

Hans-Georg Frischkorn fika: ,Spolec-
nost GM vzdy usilovala o demokratic-
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ké zavadéni inovaci. NaSe systémy
V2V budou dostupné a daly by se pou-
zit v kazdé tridé automobilt. To je
obzvlasté dulezité, nebot systémy
umoziujici vzajemnou spolupraci jsou
ucinnéjsi, kdy je jimi vybaven co nej-
vEtsi pocet vozidel.

A kdy bychom se mohli dockat béz-
ného rozsifeni tohoto systému? Podle
predstaviteld GM by to mélo byt nékdy
v letech 2012 az 2015.

Typické situace pro V2V

Systém fidic¢e varuje pomoci symbo-
It na displeji o vozidle stojicim na sil-
nici jesté predtim, nez jej ridi¢ muaze
spatfit, napfiklad za zatackou.

O rozsviceni nouzovych svétel pri
nahlém zabrzdéni, napriklad pfi pfijez-
du ke konci dopravni zacpy, je diky
technologii V2V mozné predem upo-
zornit fidice jedouciho vzadu a umoz-
nit mu, aby podle toho upravil rychlost
jizdy jesté predtim, nez je nebezpecny
usek vidét, napfiklad za zatickou nebo
za horizontem.

V dopravni zicpé nebo pfi poruse
na venkovské silnici bez odstavného
pruhu predstavuje nebezpeci vozidlo,
které zastavi nebo jede velmi pomalu.
Diky technologii V2V obdrzi ridic¢
vozidla jedouciho ve stejném pruhu
varovani pred moznou Kkolizi na disple-
ji v dobé, kdy ma jesté dost ¢asu zabrz-
dit nebo provést uhybny manévr.

Asistent pfi zméné jizdniho pruhu
upozorni fidic¢e na vozidla jedouci
v jeho slepém uhlu. Ve stale hustsim
provozu na silnicich s mnoha jizdni-
mi pruhy jde o velmi dilezity bezpec-
nostni prvek.Vizualni signal upozorni
ridice, ze néjaké vozidlo jede v oblas-
ti, ktera pravé neni viditelna v jeho
vnéjsim zpé€tném zrcatku. Na odpovi-
dajici strané vozu se na prednim
sloupku nebo na postrannim zpét-
ném zrcatku aktivuje dioda LED. Varo-
vani je intenzivnéjsi, jestlize ridic
vytvori moznou nebezpecnou situaci

tim, Ze na stejné strané€ spusti ukaza-
tel zmény sméru, aby zménil jizdni
pruh. Dioda zac¢ne blikat a na stejné
strané zacne vibrovat sedadlo fidice.
Systém bere v uvahu také rychlost
kazdého vozidla, o které se jedna.
Kdyz ridic¢i zaslechnou sirénu, byva
pro né obtizné zjistit z jakého sméru
zejména v méstském provozu. Sirénu
Ize pfi hlasité zapnutém radiu také
preslechnout. Mnoho fidi¢u si rovnéz
neni jisto, zda a kde by méli vytvofit
misto pro pohotovostni vozidlo.
S pomoci technologie V2V jsou nejen
informovani o pozici pohotovostniho
vozidla a sméru jeho jizdy, ale mohou
rovnéz obdrzet pokyn, jako tfeba:
,Uhnéte doprava!“ nebo ,Vytvorte
cestu mezi druhym a tfetim pru-
hem!“ To muze usetfit drahocenny
cas.

Kdyz se ve stfedovém pruhu napii-
klad seka trava nebo se dé€la jina udrz-
ba, jede za Zacim strojem bezpecnostni
vuz s velikou Sipkou a blikajicimi
vystraznymi svétlomety. Casto se ale
stava, ze nepozorny ridi¢ do néj narazi
a zpusobi vaznou nehodu.Toto nebez-
peci se omezi, kdyz bude bezpecnostni
vuz vysilat varujici signal, ktery se
zobrazi v prijizdéjicim vozidle - napfi-
klad: ,Levy pruh je uzavien. Jedte vpra-
vo.“

Neprehledné kfizovatky bez doprav-
nich svétel, napriklad na venkovskych
silnicich, jsou obzvlasté nebezpecné.
Pomoci systému V2V vozidla vzijemné
komunikuji dokonce i kdyz jesté neni
vizualni kontakt mezi fidi¢i obou
vozu. Systém v predstihu zjisti nebez-
peci hrozici kolize a upozorni na néj
oba fidice.Ti pak maji dost ¢asu, aby
reagovali brzdénim nebo uhybnym
manévrem. Pokud kolizi neni mozné
timto zpusobem zabranit, systém
V2V by mohl (pokud by to legislativa
umoznila) samocinné jedno z vozidel
zabrzdit. €«
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Moskevsky

ZAPOMENTE (ZATiM) NA
EVROPU, PRICHAZI CiINSKY
VPAD DO RUSKA. MENE
PRISNE PREDPISY TYKAUJI-
Ci SE BEZPECNOSTI A ZNE-
CISTENI PODNITILY PRIVAL
CiINSKYCH MODELU

NA RUSKY TRH

LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Pokud je vam divné, Ze v zafi bylo na
Frankfurtském autosalonu [AA zastou-
peno tak malo ¢inskych automobilek,
tak odpovéd lezela 2300 km na
vychod. Dvaadvacet ¢inskych automo-
bilek vystavovalo na moskevském auto-
salonu vice nez 60 ruznych modela.

Nakolik Cifiané tomuto autosalonu
dominovali? Po kazdych 25 metrech byl

stojan vystavujici modely od znacek jako §

Chery Automobile, Nanjing Automobile,
Brilliance, Shanghai Maple a Lifan.

,Chceme se prosadit na ruském |

trhu,“ fekl mluvci divize MG znacky
Nanjing. Znacka Nanjing Automobile
vystavovala sviij sedan MG7 a roadster
MG TE Viceprezident Cao Xinping
rekl, ze v roce 2008 zacne model MG7
prodavat v Rusku.

Pfedpisy nejsou tak pfisné

Cinané jsou zde proto, aby ziskali
podil z velikého trhu, ktery se v nasle-
dujicich letech podle ocekavani roz-
roste exponencialni fadou. Nicméné
stejné dulezity duvod pro jejich pii-
tomnost je to, zZe jejich automobily
mohou splnit ruské emisni a bezpec-
nostni predpisy. Jen malo modelu
vystavenych v Moskvé by splnilo pfis-
n¢€jsi predpisy EU.

Dal$im divodem, pro¢ Cifiané smé-
fuji do Ruska, je to, Ze mnoho lidi zde
vyhledava dostupné zahrani¢ni mode-
ly, které by nahradily jejich starnouci,
zastaralé domaci vozy.

V prvni pololeti Cina do Ruska
vyvezla 26 512 vozi, coz je podle agen-
tury Automotive Resources Asia o 5386
vozu vice nez loni. Nejprodavané;si
znackou je v Rusku Chery Automobile.

1

=

Jeji prodej se vyhoupnul o 1337 % na
18 558 vozu za prvni pololeti. Chery je
také prvni ¢inskou znackou, ktera si
v Rusku zfidila svou vlastni prodejni
pobocku.

Ambice znacky Chery

Spolec¢nost CJSC, neboli Chery Auto-
mobile Rus, byla zaloZena v roce 2005
v Moskvé. Spolecnost zacala prodavat
automobily od cervna 2006. Za prv-
nich Sest mésicu roku 2006 Chery
v Rusku prodala 12 000 vozi.V letos-
nim roce by mé€l prodej podle general-
niho feditele CJSJ Genadije Pavlova
dosahnout 45 000 vozu.

V tuto chvili Chery prodava dva
zastaravajici modely, Tiggo (SUV ktery
vypada jako Toyota RAV4) za 12 450 eur
aA15 Amulet (blizka replika prvni gene-
race sedanu Seat Toledo) za 7200 eur.
Do konce roku Chery prida jest€ mini-
automobily Kimo Al a QQ (kopie Dae-
woo/Chevrolet Matiz). Pavlov rika, ze
nové modely pomohou znacce Chery
dosahnout jejiho cile v podobé kazdo-

ro¢niho 10% narustu prodeje béhem
pristich péti let.

Stastni dovozci

Moskevska spole¢nost Irito Cars of
China distribuuje automobily vyrobe-
né firmami BYD, Great Wall (obé zde
zacCaly prodavat v roce 2005) a Hafei.
Nyni ocekava, ze jeji prodej se prudce
zvy$i. ,V minulém roce naSe c¢inské
znacky prodaly v Rusku 1600 vozi, coz
se za tento rok zdvojnasobi na 3200
vozu a poroste na 10 000 vozu v pfis-
tim roce, fekl mluvci spolecnosti Irito
Andrej Matvéjev.

Irito nabizi ¢inské modely v cenové
rozpéti od 5700 eur za hatchback BYD
Flyer 2 az po 35 900 eur za desetisedadlo-
vy Great Wall Hover II o délce 6720 mm.

Kdo vlastni tyto vozy?

Distributof¥i ¢inskych automobili v Rusku

Moskevsky soukromy dovozce Atlant-
M Asia ma nejvétsi portfolio ¢inskych
znacek.

Dovozce ocekava, ze v roce 2008
proda 2000 c¢inskych automobilt.

Mezitim jedna z nejvétSich ruskych
prodejnich skupin Avtomir zacala na
konci zafi prodavat automobily Lifan.
Jejim cilem je prodat 800 vozu do
konce roku a 10 000 vozu v roce
2008.

Pro¢ Rusko

Duvod proc¢ se ¢inské automobilky
Zenou do Ruska namisto do Evropy:
- snaz splnitelné emisni predpisy
- méné€ bezpecnostnich predpist
- touha zakaznikt po automobilech
nepochazejicich z Ruska <«

znacky

Atlant-M Asia Brilliance, Changfeng, JMC, LandWind, Shuanghuan
Avtomir Lifan
CUSE Chery

Irito Cars of China

BYD, Great Wall, Hafei

hleda vétsi kapacitu na vychode

FORSTER RIKA, ZE VETSI
SPOLUPRACE S FIRMOU
FSO JE NEJPRAVDEPO-
DOBNEJSi CESTOU K ROZ-

SIRENi VYROBY V TOMTO
REGIONU

JENS DRALLE,
AUTOMOBILWOCHE

RUSSELSHEIM | Spolec¢nost General
Motors Europe chce dalsi vyrobni
kapacity ve stfedni Evropé, ale neroz-
hodla se, jak je ziskat. ,Nejpravdépo-
dobnéjsim fesenim je rozsifeni spolu-
prace s polskou automobilkou FSO,“
sdélil ¢asopisu Automobilwoche prezi-
dent spolecnosti GM Europe.

VarSavsky zavod automobilky FSO
v fijnu zahajil smluvni vyrobu Chevro-
letu Aveo pro GM.Avsak jako znameni,
Ze GM nevyloucila postaveni nové
tovarny ve stfedni nebo vychodni
Evropé, Forster zduraznil, Ze ,vSechny
moZnosti se proveruji.«

Odborové svazy spolec¢nosti GM
maji obavy, Ze zvySeni kapacity na
vychodé by mohlo znamenat ztriatu
zaméstnani v zapadni Evropé. Predsta-
vitel GM Europe v cury$ském ustredi
soukromé fekl, ze rozsifeni vyroby
vozidel ve vychodni Evropé ,zpocatku
nebude mit nasledky pro tovarny
v zapadni Evropé.“ Nevyloucil vsak, Zze
by to nemohlo mit dosah z dlouhodo-
bého hlediska.

FSO, nezavisla polska automobilova
spolecnost, kterou prevzala a moderni-
zovala korejska automobilka Daewoo,
je nyni pobockou ukrajinské automobi-
lové skupiny UkrAVTO. Vyrabi mala
mnozstvi automobilii Daewoo Lanos
bez pohonného ustroji a posila je do
jiné pobocky automobilky UkrAVTO,

automobilky ZAZ. Zde se do automobi-
14 instaluji motory a prevodna ustroji
tak, aby se automobily mohly prodavat
na ukrajinském trhu pod jménem Sens.
GM potfebuje, aby automobilka FSO
vyrabéla Chevrolet Aveo tak, aby splno-
val pozadavky ve stfedni a vychodni
Evropé. GM ocekava, ze FSO v tomto
roce vyrobi zhruba 4000 vozli Aveo, ale
sttednédobym cilem GM je zvysit kapa-
citu automobilky FSO pfi vyrobé mode-
lu Aveo na zhruba 150 000 vozi rocné.
V breznu 2008 FSO doplni vyrobu
o hatchback modelu Aveo.Tato varianta
debutovala na autosalonu IAA ve Frank-
furtu a jeji design by mé€l vyhovét vku-
su obyvatel zapadni Evropy.V budouc-
nosti by se v FSO mély vyrabét i model
znacky Opel. <«
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z 3 ” 4 7 Fiat PUNTO 1169 178 1347 905 61 966
Prvni registrace novych osobnich a lehkych e = - . : . =
uzitkovych vozidel v Ceské republice do Fiat SEICENTO . & &
o Fiat STILO 227 78 305 337 52 389
Fijna 2007 Fiat STRADA 9 9 14 14

Fiat 2908 1762 4670 2512 1004 3516
Obdobi 1-10/2007 1-10/2006 Ford FIESTA 1623 42 1665 1131 67 1198
Kategorie OA LUV celkem OA LUV celkem Ford FOCUS 1692 860 2552 1202 834 2036
Znaéka/model ks ks ks ks ks ks Ford FOCUS C MAX 256 131 387 198 106 304
Adria 4 8 12 6 4 10 Ford FUSION 2380 422 2802 703 296 999
Alfa Romeo 147 51 51 20 20 Ford GALAXY 33 15 48 21 14 35
Alfa Romeo 156 0 9 © Ford KA 24 24 90 90
Alfa Romeo 159 89 39 128 101 16 117 Ford MAVERICK 3 4 7 5 9 14
Alfa Romeo 166 0 4 4 Ford MONDEO 508 378 886 582 458 1040
Alfa Romeo BRERA 8 8 17 17 Ford RANGER 189 189 11 11
Alfa Romeo GT 37 37 68 68 Ford S-MAX 155 193 348 77 56 133
Alfa Romeo SPIDER 4 4 0 Ford TOURNEO 10 10 0
Alfa Romeo 207 40 247 227 16 243 Ford TOURNEO CONNECT 26 153 179 10 178 188
Arca 1 1 [ 0 Ford TRANSIT 157 2384 2541 132 2383 2515
Aro 4 4 14 14 Ford 7182 4822 12004 4378 4546 8924
Aston Martin 4 4 4 4 Gasolone 2 2 11 11
Attack 1 1 0 0 Gaz 0 79 79 0 59 59
Audi A2 0 1 1 Gordon 1 1 0 0
Audi A3 232 286 518 353 8 361 Hobby 6 2 8 0 1 1
Audi A4 326 200 526 291 174 465 Honda ACCORD 96 96 137 137
Audi A4 CABRIO 11 11 28 28 Honda CITY 250 250 269 269
Audi A5 68 68 0 Honda CIVIC 1188 1188 857 857
Audi A6 391 186 577 469 268 737 Honda CR-V 319 429 748 129 236 365
Audi A8 72 72 88 88 Honda FR-V 63 63 67 67
Audi ALLROAD QUATTRO 44 271 315 25 120 145 Honda HR-V 0 1 1
Audi Q7 77 398 475 58 274 332 Honda JAZZ 178 178 287 287
Audi R8 15 15 0 Honda LEGEND 56 56 29 29
Audi TT 64 64 10 10 Honda S2000 0 2 2
Audi 1407 1426 2833 1392 878 2270 Honda 2206 462 2668 1810 237 2047
Bentley 25 25 26 26 H 3 42 45 3 36 39
BMW 1 98 185 283 131 100 231 Hymermobil 10 3 13 5 1 6
BMW 3 380 112 492 301 123 424 Hyundai ACCENT 1357 1357 1051 1051
BMW 3 CABRIO 40 40 0 Hyundai ATOS 647 647 647 647
BMW 5 255 97 352 257 93 350 Hyundai COUPE 50 50 34 34
BMW 6 14 14 38 38 Hyundai ELANTRA 25 25 332 332
BMW 7 43 43 44 44 Hyundai GETZ 1962 58 2020 2300 13 2313
BMW X 3 91 205 296 73 172 245 Hyundai GRANDEUR 12 12 29 29
BMW X 5 73 321 394 20 143 163 Hyundai H-1 114 114 315 315
BMW Z 4 22 22 28 28 Hyundai i 30 204 52 256 0
BMW 1097 965 2062 942 651 1593 Hyundai MATRIX 178 34 212 100 45 145
Bremach 0 0 1 1 Hyundai SANTA FE 412 894 1306 324 695 1019
BSI 1 1 [ 0 Hyundai SONATA 181 181 118 118
Bucher Schérling 0 0 4 4 Hyundai TERRACAN 18 40 58 21 64 85
Bugatti 1 1 0 0 Hyundai TRAJET 14 11 25 34 34 68
Biirstner 9 3 12 8 2 11 Hyundai TUCSON 313 319 632 271 272 543
Cadillac 12 13 25 121 5 126 Hyundai 5407 1536 6943 5297 1455 6752
Caravelair 2 2 0 0 Ch 1] 0 1 1
Caterham 0 ) 3 3 Chevrolet AVEO 834 834 626 626
Citroén BERLINGO 718 1725 2443 592 1641 2233 Chevrolet CAPTIVA 137 283 420 28 3 31
Citroén C CROSSER 4 3 7 0 Chevrolet EPICA 43 43 23 23
Citroén C1 471 471 358 358 Chevrolet EVANDA 0 3 3
Citroén C2 60 a1 101 102 47 149 Chevrolet KALOS 5 5 150 150
Citroén C3 1408 1408 1352 1352 Chevrolet LACETTI 212 42 254 248 14 262
Citroén C3 PLURIEL 0 3 3 Chevrolet SPARK 1132 1132 912 912
Citroén C4 1480 1480 1153 1153 Chevrolet TACUMA 1 1 8 8
Citroén C4 PICASSO 304 191 495 1 1 Chevrolet 2396 326 2722 2025 18 2043
Citroén C5 237 122 359 200 120 320 Chrysler CROSSFIRE 6 6 8 8
Citroén C6 19 19 17 17 Chrysler GRAND VOYAGER 14 2 16 31 5 36
Citroén C8 18 9 27 18 34 52 Chrysler LX 19 11 30 35 35
Citroén C15 0 21 21 Chrysler NEON 0 8 8
Citroén JUMPER 31 516 547 33 446 479 Chrysler PT 6 6 12 12
Citroén JUMPY 9 169 178 127 127 Chrysler SEBRING 5 5 2 2
Citroén XSARA PICASSO 453 213 666 563 294 857 Chrysler VOYAGER 19 12 31 14 10 24
Citroén 5315 3002 8317 4493 2747 7240 Chrysler 77 26 103 121 15 136
Concorde 1 1 0 0 Intrall 0 0 3 3
Dacia LOGAN 414 414 1383 1383 Iveco DAILY 1 462 463 354 354
Dacia LOGAN MCV 905 185 1090 0 Iveco 1 478 479 0 370 370
Dacia 1320 185 1505 1384 13 1397 Jaguar S-TYPE 47 47 26 26
Daihatsu 17 0 17 1 [ 1 Jaguar X-TYPE 33 4 37 27 9 36
Daimler 0 0 1 1 Jaguar XJ 8 8 7 7
Dethleffs 15 15 30 7 10 17 Jaguar XK 18 18 9 9
Dodge AVENGER 2 2 0 Jag 108 4 112 71 9 80
Dodge CALIBER 87 87 43 43 Jeep COMMANDER 13 22 35 12 17 29
Dodge NITRO 12 23 35 0 Jeep COMPASS 12 5 17 1 1
Dodge VIPER 0 1 1 Jeep GRAND CHEROKEE 18 24 42 16 48 64
Dodge 107 23 130 a4 2 46 Jeep CHEROKEE 4 4 11 1
Elnagh 3 3 2 2 Jeep PATRIOT 6 2 8 0
Ferrari 22 22 16 16 Jeep WRANGLER 37 9 46 4 6
Fiat 500 5 5 0 Jeep 99 86 185 54 81 135
Fiat BRAVO 121 29 150 0 Kaip 7 7 8 8
Fiat CROMA 21 13 34 31 16 47 Kar 1 1 0 0
Fiat DOBLO 9 692 701 6 304 310 Kia CARENS 158 75 233 36 24 60
Fiat DUCATO 10 655 665 10 406 416 Kia CARNIVAL 69 34 103 44 41 85
Fiat IDEA 1 1 9 9 Kia CEE'D 1490 393 1883 2 2
Fiat LINEA 38 38 0 Kia CERATO 135 135 307 307
Fiat MULTIPLA 37 9 46 32 2 34 Kia K 80 80 143 143
Fiat PANDA 1110 4 1114 1017 18 1035 Kia MAGENTIS 69 69 28 28




Auto Data & News | Rijen/listopad 2007 |

Kia OPIRUS 7 7 6 6 Nissan DOUBLE-CAB 18 18 87 87
Kia PREGIO 0 3 3 Nissan INTERSTAR 34 34 4 4
Kia PICANTO 910 910 1033 1033 Nissan KING-CAB 1 1 12 12
Kia RIO 415 101 516 494 494 Nissan KUBISTAR 11 11 29 29
Kia SHUMA 1 1 0 Nissan MICRA 139 139 228 1 229
Kia SORENTO 63 158 221 51 195 246 Nissan MICRA CC 5 5 2 2
Kia SPORTAGE 285 288 573 180 252 432 Nissan MURANO 13 20 33 22 33 55
Kia 3629 1140 4769 2200 661 2861 Nissan NAVARA 282 282 202 202
Knaus 3 1 4 6 0 6 Nissan NOTE 402 402 272 272
Lada 1118 29 29 2 2 Nissan PATHFINDER 40 75 115 45 72 117
Lada 1119 4 4 0 Nissan PATROL 11 10 21 1 3 4
Lada VAZ 21 22 22 35 35 Nissan PRIMASTAR 4 40 44 1 9 10
Lada VAZ 2121 64 26 90 59 23 82 Nissan PRIMERA 22 7 29 34 12 46
Lada 134 26 160 105 23 128 Nissan QASHQAI 237 98 335 0
Laika 2 2 1 1 Nissan SINGLE-CAB 0 8 8
Lamborghini 9 9 9 9 Nissan TERRANO 1 1 0
Lancia Y 10 10 0 Nissan TIIDA 14 14 0
Lancia 19 19 5 5 Nissan X-TRAIL 83 118 201 68 158 226
Land Rover DEFENDER 2 6 8 10 10 Nissan 1126 812 1938 892 765 1657
Land Rover DISCOVERY 27 104 131 9 65 74 Opel AGILA 210 210 353 353
Land Rover FREELANDER 26 98 124 27 100 127 Opel ANTARA 45 25 70 0
Land Rover RANGE ROVER b 44 49 1 18 19 Opel ASTRA 987 453 1440 1084 514 1598
Land Rover RANGE ROVER SPORT26 83 109 15 61 76 Opel ASTRA CABRIO 8 8 8 8
Land Rover 98 361 459 68 276 344 Opel COMBO 11 191 202 15 165 180
LDV [\] [\] 3 3 Opel CORSA 1674 130 1804 364 72 436
Lexus GS 20 20 14 14 Opel GT 3 3 0
Lexus IS 55 b5 47 47 Opel MERIVA 190 37 227 180 45 225
Lexus LS 19 19 2 2 Opel MOVANO 31 31 1 28 29
Lexus RX 26 23 49 65 20 85 Opel SIGNUM 15 15 14 14
Lexus SC 1 1 2 2 Opel TIGRA 5 5] 5) 5
Lexus 156 53 209 163 26 189 Opel VECTRA 175 107 282 225 115 340
Lincoln 0 0 0 0 Opel VIVARO 26 103 129 42 105 147
LMC 1 1 3 3 Opel ZAFIRA 190 97 287 217 131 348
Lublin 3 3 18 18 Opel 3632 1179 4811 2599 1181 3780
Mag 1 1 10 10 Peugeot 1007 49 49 97 97
Maro 17 17 17 17 Peugeot 107 479 42 521 468 15 473
Maserati 14 14 9 9 Peugeot 206 1224 117 1341 1980 271 2251
Mazda 2 155 155 204 204 Peugeot 207 2041 1 2042 551 551
Mazda 3 371 371 418 418 Peugeot 307 908 422 1330 983 336 1319
Mazda 5 161 135 296 189 148 337 Peugeot 308 34 34 0
Mazda 6 394 139 533 374 145 519 Peugeot 4007 3 3 0
Mazda BT 32 32 0 Peugeot 407 301 233 534 259 189 448
Mazda CX-7 25 17 42 0 Peugeot 407 COUPE 17 17 42 42
Mazda FIGHTER 0 7 7 Peugeot 607 37 37 95 95
Mazda MPV 0 2 2 Peugeot 807 34 37 71 21 43 64
Mazda MX5 8 8 9 9 Peugeot BOXER 35 612 647 23 506 529
Mazda PREMACY 0 2 2 Peugeot EXPERT 16 186 202 92 92
Mazda RX8 9 9 12 12 Peugeot PARTNER 220 948 1168 101 664 765
Mazda TRIBUTE 1 1 3 3 Peugeot 5569 2635 8204 4778 2121 6899
Mazda 1151 335 1486 1232 307 1539 Piaggio 5 5 16 16
Mercedes-Benz A 155 155 177 177 Pilote 1 1 0 0
Mercedes-Benz B 128 86 214 67 73 140 Pontiac 1 1 0 0
Mercedes-Benz C 282 15 297 126 35 161 Porsche 911 29 29 34 34
Mercedes-Benz CL 36 36 7 7 Porsche 911 CABRIO 4 4 7 7
Mercedes-Benz CLK 15 15 23 23 Porsche BOXSTER 4 4 5 5
Mercedes-Benz CLS 60 60 63 63 Porsche CARRERA GT 8 8 0
Mercedes-Benz E 183 14 197 181 20 201 Porsche CAYENNE 9 46 55 4 34 38
Mercedes-Benz G 2 2 1 1 2 Porsche CAYMAN 15 15 g &)
Mercedes-Benz GL 27 90 117 5 7 12 Porsche 82 54 136 68 36 104
Mercedes-Benz ML 105 293 398 91 421 512 Praga 1 1 0 0
Mercedes-Benz R 36 26 62 56 29 85 Proton 0 0 0 0
Mercedes-Benz S 165 165 145 145 RAG 41 41 22 22
Mercedes-Benz SL 11 11 11 11 Renault CLIO 1615 53] 1668 1826 22 1848
Mercedes-Benz SLK 16 16 23 23 Renault ESPACE 68 17 85 64 31 95
Mercedes-Benz SLR McLaren 0 1 1 Renault KANGOO 451 630 1081 360 791 1151
Mercedes-Benz SPRINTER 44 997 1041 28 780 808 Renault LAGUNA 211 208 419 217 168 385
Mercedes-Benz VANEO 0 2 2 Renault MASCOTT 1 1 12 12
Mercedes-Benz VIANO 81 220 301 42 166 208 Renault MASTER 11 786 797 51 559 610
Mercedes-Benz VITO 86 458 544 76 383 459 Renault MAXITY 29 29 0
Mercedes-Benz 1514 2294 3808 1165 1850 3015 Renault MEGANE 1042 960 2002 1256 945 2201
Mini COOPER 65 65 42 42 Renault MEGANE CC 38 38 26 26
Mini ONE 7 7 7 7 Renault MODUS 34 11 45 124 46 170
Mini 76 76 55 55 Renault SCENIC 370 205 575 281 164 445
Mitsubishi COLT 527 527 444 444 Renault THALIA 2061 2061 2292 2292
Mitsubishi GRANDIS 13 12 25 21 1 32 Renault TRAFIC 327 662 989 169 303 472
Mitsubishi L 200 166 166 118 118 Renault TWINGO 34 1 35 83 83
Mitsubishi LANCER 32 32 91 91 Renault VEL SATIS 8 8 11 11
Mitsubishi OUTLANDER 91 158 249 28 18 46 Renault 6490 3583 10073 6959 3157 10116
Mitsubishi PAJERO 31 83 114 13 43 56 Rimor 6 2 8 0 [\] [\]
Mitsubishi PAJERO SPORT 0 2 5 7 Rolls Royce 1 1 o [\]
Mitsubishi SPACE STAR 0 6 6 Rover 6 6 6 6
Mitsubishi 735 458 1193 628 202 830 Saab 9-3 24 13 37 19 5 24
Mitsubishi Fuso CANTER 78 78 42 42 Saab 9-5 6 8 9 8 8 11
Mitsubishi Fuso 78 78 42 42 Saab 39 16 55 32 9 41
Mobilvetta 7 7 1) 4] Santana 8 30 38 8 60 68
Multicar 86 86 64 64 Scam 0 0 1 1
Niesmann&Bischoff 1 1 4 4 Seat ALHAMBRA 45 39 84 49 59 108
Nissan 350 Z 20 20 13 13 Seat ALTEA 259 131 390 151 91 242
Nissan ALMERA 104 104 111 111 Seat CORDOBA 369 369 466 466
Nissan ALMERA TINO 0 52 49 101 Seat IBIZA 705 705 670 1 671
Nissan ATLEON 0 3 3 Seat LEON 250 70 320 265 77 342
Nissan CABSTAR 77 77 59 59

pokra¢ovani na strané 30
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1
Seat TOLEDO 33 19 52 116 83 199 i
Seat 1695 260 1955 1748 311 2059 !
e Vycho n| vropa
Smart ForFour 0 36 36 H
Smart 81 81 93 93 |
Ssangyong ACTYON 14 14 28 1 1 ! n a v z es u u
Ssangyong ACTYON SPORTS 6 6 0 H
Ssangyong KYRON 17 38 55 18 28 46 i
Ssangyong MUSSO SPORTS 0 7 7 i VLADIMIR RYBECKY
Ssangyong REXTON 7 36 43 16 42 58 !
Ssangyong RODIUS 7 7 7 1 8 H ) ) ) ) . ) )
Ssangyong a9 29 148 50 91 141 i Desitka stfedo- a vychodoevropskych zemich predstavuje zatim jen maly
Subaru B9 TRIBECA 21 45 66 1 1 i objem prodeje, nicméné p{odej novych vozu zde trvale a znatelné roste.
Subaru FORESTER 107 112 219 145 140 285 ! Zatimco mistni znacky Skoda a Dacia na vychodoevropskych trzich lehce
Subaru IMPREZA 64 23 87 56 8 64 | ztraceji, Ford a Toyota zde vykazuji vyznamny vzestup prodeje.V pfipadé For-

1 P . . ~ - -
Subaru JUSTY 5 5 8 8 1 du dokonce nirtst prodeje v novych clenskych zemich EU o 37 % vyrovnal
Subaru LEGACY 87 145 232 139 169 308 ! pokles 0 0,7 % na zapadé, takze celkové hlasi rist v EU o 1,1 %. Podobné i Toy-
Subaru 324 331 655 376 321 697 E ota své ztraty na zapadé vyrovnava vzestupem na vychodé.
TS o66 5 T 206 8 12 ! fitom pro mnoho znacek, véetné Fordu, je rust prodeje ve vychodni Evro-
Suzuki GRAND VITARA 313 288 601 343 297 640 H PFi h Gl e % Mol o dei -chodnilE

UZUKI 1 v vz T 2 - q - o oz % -

- 1 pé castecné limitovan dodavkami novych vozu. Stejné vysvétleni pro pokles
Suzuki JIMNY 28 21 49 33 10 43 ! P . & . % 2 2
Szzzk: LIANA 0 7 7 | objemu prodeje maji i zastupci Skody Auto a Dacie. Obé vychodoevropské
Suzuki SWIFT 859 2 861 600 600 i znvaéky davaji pfedvnost Wnt;sn}éjéimu \f}’mlozu smérem na vzépad, pfevdevéfﬁn do
Suzuki SX4 924 2 926 235 235 i Nemcicka, kde obé€ vykazuji vyznamny rust prodeje. Obé tyto znacky, prede-
Suzuki WAGON R+ 0 1 1 i vsim Skoda Auto, si diky tomu mohou dovolit rovnéz nesledovat trend posky-
Suzuki 2860 321 3181 1957 317 2274 | tovani vyraznych slev,jenz je v téchto zemich bézny.

Skoda FABIA 22830 3564 26394 27845 3611 31456 i Prodej novych vozu predevsim na dvou z nejvyznamnéjsich trzich regionu,
Skoda OCTAVIA 12263 6135 18398 11911 5253 17164 I v Polsku a Ceské republice, také vyznamné snizuje zruSeni omezeni dovozu
Skoda ROOMSTER 3706 1858 5564 1106 339 1445 | ojetych aut po vstupu do EU.
Skoda SUPERB 1223 1223 1547 1547 H
Skoda 40506 11606 52112 43077 9249 52326 i
Toyota AURIS 576 576 0 ! - e o -
Toyota AVENSIS s 126 s 117 321+ Prodej osobnich vozu ve vychodoevrop-
Toyota AYGO 373 373 325 325 | - 1 2 4t X T
eI 3 3% e | skych zemich EU za prva tfi ¢tvrtleti
Toyota COROLLA VERSO 80 71 151 111 120 231 ' znacka rok 2007 rok 2005 zména
Toyota HIACE 1 1 4 7 1 H = o
Toyota HILUX 0 s 8 i 1. Skoda 105 938 112 036 -5,7 %
Toyota LAND CRUISER 51 152 203 29 86 115 i 2. Dacia 75 999 78 125 -2,7 %
Toyota PRIUS el el 12 12} 3. Ford 64 708 47 365 +36,6 %
Toyota RAV4 207 368 575 137 265 402 H o
Toyota YARIS 2166 2166 2093 1 2004 | 4. Renault 61 562 b7 477 +7.1%
Toyota 4300 924 5224 3794 7324526 1 5. \Volkswagen 61441 54 989 +11,7 %
Trigano 2 1 3 0 0 0O | 6. Toyota 61206 49 829 +22,8 %
UAZ 1 15 16 0 10 10 ! o
Volkswagen CADDY 75 1003 1078 72 986 1058 | 2 P_euge"t £ L B +18,5 %
Volkswagen CALIFORNIA 0 4 4 18 Fiat 39 996 32778 +22,2 %
Volkswagen CARAVELLE 1 1 0 ! 9. Suzuki 39 625 33671 +17,7 %
Volkswagen CRAFTER 8 529 537 1 106 107 i . o
eIl Lo 170 110 55 55 i 10. Citroén 34 995 30118 +16,2 %
Volkswagen FOX 143 5 148 268 268 !
Volkswagen GOLF 1603 431 2034 1419 420 1839 H . . .
Volkswagen JETTA 360 360 355 355 | Mirny rast
1
Volkswagen LT 1 1 5 206 21m Béhem fijna vzrostl pocet registraci novych vozii v zemich EU a EFTA
xo:tswagen I\N/IEUVI\./TQEAEI_\II_LE 11? 235 351 102 231 332 I 05,5 %, pficem? v zdpadni Evropé to bylo jen o 4,8 %, zatimco v novych ¢len-
olkswagen ! . - 02 TG v 5 o
m 11 .D m m rodal 1,2 Z
Volkswagen PASSAT 1251 961 2212 1514 1063 2577 | fgg?é;pgg f(i:m 81 s IDLSy GO e 20 (el et oot el 6 12 9% Tzl
Volkswagen PHAETON 4 4 10 10 1 S ) . p . .
Volkswagen POLO 1317 2 1321 1681 1681 i P/f:itogr? na n/ejvétélm S:V}'opskem trhu, v Nemvf/:.cku, diky zméné danove/ho/
Volkswagen SHARAN 77 65 142 30 27 57 1 zatizeni i nadale pokracuje pokles prodeje (v fijnu v meziro¢nim srovnani
Volkswagen TIGUAN 1 1 0 ! 04,1 %).To vyvazuje velky zajem o nova auta pfedevsim ve Francii (+ 9,1 %),
Volkswagen TOUAREG 63 255 318 38 283 321 i Italii (+8,5 %) a Velké Britanii (+ 8,4 %). Nejdynamictéjsi rust ale vykazuji nové
Volkswagen TOURAN 190 258 448 131 257 388 ! Clenské zemé EU vcele s Litvou (+ 56,8 %), Slovinskem (+26,4 %) a Bulhar-
Volkswagen TRANSPORTER 355 1366 1721 309 1211 1520 i skem (+19,3 %). Po letech propadu hlasi velky rist zajmu o nova osobni auta
Volkswagen 5864 5170 11034 6142 4808 10950 1 j Polsko (+18,2 %).V celoro¢ni bilanci kromé Némecka (-7,6 %) vykazuje z vel-
Volvo 60 75 7 110 10§ kych trhi pokles jen Spanélsko (-1,5 %). Naopak z novych clenskych stiti je
xo:"o ;g 122 48 1;? gg 53 gg I v poklesu pouze madarsky trh (o 7,5 %).
olvo 1
Volvo C30 132 109 241 0 i . , , .o
Volvo C70 36 36 2 2 i Registrace novych osobnich automobilu
Volvo S 40 52 52 51 51 ! T Acinn
Yoo s - —T w——— zemich EU A EFTA za deset mésicu
xo:vo ;g;g 5513 2;? ;g:?; 2;7; 1573;' ;g; i koncern/znacka 2007 (ks) 2006 (ks) rozdil (%)
olvo ! YT
Volvo 661 634 1295 459 a8 ss7 | VYWGroup 2 666 155 2676 819 0,4 %
1 Volkswagen 1376 869 1417 076 -2,8 %
Celkem 110829 47893 158722 103646 39235 142881 i Skoda 394 594 385 098 +2,5 %
i PSA Peugeot Citroen 1763 450 1745 282 +1,0 %
} FORD Motor 1438729 1402 916 +2,6 %
K i Ford 1107982 1091 989 +1,5 %
News ! GENERAL MOTORS 1395 499 1360 988 +2,5%
1
! Opel/Vauxhall 1149 967 1130 040 +1,8 %
1
Auto Data & News — ekonomicky dvoumésiénik o autorobilovém pramyslu. Roénik Ill, srpen/zaii 2007. ! RENAULT Group 1167 531 1251169 6,7 %
Adreﬁa rgdékce:fNa TFebeé\\';é; 0, 11’\% 00 FF:raQ‘a 1A(\)l tel.: +'<1/|20 2Z4 EngGCLO,k o Viad i Renault 1027 873 1134 128 -9,4%
e-mail: adn@autoforum.cz. Vydava: Moto Public Antonin Matéjka. Séfredaktor: Ing. Viadimir i
Rybecky. Redaktofi: Ing. Antonin Matégjka. H FIAT Group 1065 923 993 669 +7.3 %
Pieklady: RNDr. lvana Rybecka. Graficky design: Studio 1. i TOYOTA Motors 795 608 772 150 +3,0 %
Tisk: Tiskarna TISKAP, Na Louzi 2a, 101 00 Praha 10. Vycha2|:AZ‘.on11;i.veZN(2857. ISSN 1214-7753. E BMW Group 705 613 661018 +6,7 %
Vychazi ve spolupraci s vydavatelstvim Crain Communication EU rope ! DAIMLER 698 006 700 712 -0,4%
1
! celkem 13 572 669 13 408 125 +1,2 %
1
1
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Registrace novvch VOZlcl Chevrolet Kans/Aveo 38619 43109 Renault Clio 284864 321427

w Chevrolet Lacetti 12651 14397 Renault Espace/Grand Espace 26932 29734
v Evropé za leden-srpen 2007 Chevrolet Matiz/Spark 44873 43857 Renault Kangoo 28802 36287
podle znacek a jejich Chevrolet 137026 121569 Renault Laguna 44087 56484
neiprOdévanéiéiCh mOdelﬁ Chrysler Voyager/Gr. Voyager 15017 19000 Renault Mégane 181745 209759

Chrysler 33939 41623 Renault Modus 41532 57153

model/znacka 2007 2006 Isuzu 924 899 Renault Scénic/Grand Scénic 165900 180558
Alfa Romeo 147 38713 43470 Jaguar 22604 28193 Renault Thalia/Symbol 12777 8948
Alfa Romeo 159 47665 38754 Jeep 30570 26638 Renault Trafic 10029 8166
Alfa Romeo 103362 101487 Kia Carens 13267 8579 Renault Twingo 51079 37302
Aston Martin 2863 2646 Kia Carnival/Sedona 10529 15209 Renault 853118 952059
Audi A3/S3 134415 138663 Kia cee'd 38962 141 Rolls Royce 165 108
Audi A4/S4/RS4 159595 164723 Kia Picanto 43958 50501 Saab 9-3 41878 43134
Audi A6/S6/RS6/allroad 92865 95970 Kia Rio 17025 23530 Saab 9-5 13228 17295
Audi Q7 29261 20070 Kia Sorento 19094 27104 Saab 55299 60902
Audi TT 28344 6233 Kia Sportage 22634 23018 Seat Alhambra 10221 11234
Audi 457988 433562 Kia 173461 168131 Seat Altea 52591 35283
AvtoVAZ 3962 4396 Lamborghini 566 455 Seat Cordoba 16221 16827
Bentley 2768 2091 Lancia Musa 27767 24232 Seat Ibiza 105700 113018
BMW 1 81486 86919 Lancia Ypsilon 56587 53545 Seat Leon 79286 86230
BMW 3 201429 187548 Lancia 88170 82812 Seat 268693 272047
BMW 5 78910 85438 Land Rover Freelander 26812 19015 Smart ForTwo 53200 41032
BMW X3 44929 41472 Range Rover Sport 17714 18279 Smart 56027 72742
BMW X5 28292 19096 Land Rover 68267 61313 SssangYong 16388 24427
BMW 457257 444284 Lexus IS 12804 13486 Subaru 30977 35393
BMW Alpina 240 381 Lexus RX 9254 10475 Suzuki Ignis 14498 22420
Bugatti 15 7 Lexus 27253 27991 Suzuki Jimny 18690 18714
Cadillac 1981 2077 Lotus 861 962 Suzuki Swift 82542 63707
Citroén Berlingo 36090 42431 Maserati 1750 1569 Suzuki SX4 32161 11430
Citroén C1 65132 57130 Maybach 41 55 Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 40622 45578
Citroén C2 47691 64264 Mazda2 19290 23110 Suzuki 194557 180760
Citroén C3 141167 151931 Mazda3 47129 52506 Skoda Fabia 137398 151911
Citroén C4 126551 135296 Mazdab 32205 30666 Skoda Octavia 141148 145474
Citroén C4 Picasso/Gr. Picasso 101976 126 Mazda6 45111 52438 Skoda Roomster 40459 3118
Citroén C5 34527 47868 Mazda MX5 14800 14332 Skoda Superb 10305 9989
Citroén Xsara Picasso 76569 114989 Mazda 163334 180446 Skoda 329328 310508
Citroén 655979 644521 Mercedes A 92542 100318 Tata 3040 3215
Dacia 115748 98786 Mercedes B 75125 77955 Toyota Auris 64751 189
Daihatsu Sirion 11839 9928 Mercedes C 110591 94275 Toyota Avensis 78529 83312
Daihatsu Terios 15917 10026 Mercedes CLK 15767 19771 Toyota Aygo 68315 61826
Daihatsu 39420 27795 Mercedes CLS 11776 14397 Toyota Corolla 67049 128003
Dodge 15019 4609 Mercedes E 75354 70599 Toyota Corolla Verso 56234 64845
Ferrari 2246 2086 Mercedes M 36858 40972 Toyota LandCruiser 18551 20586
Fiat 500 7420 - Mercedes S 15293 17957 Toyota Prius 21352 14158
Fiat Albea 11477 13874 Mercedes Vito/Viano 18743 16501 Toyota RAV4 69394 71422
Fiat Bravo 48250 2 Mercedes-Benz 492736 491144 Toyota Yaris 177856 164005
Fiat Croma 18341 259921 MG Rover 311 6638 Toyota 644723 617113
Fiat Doblo 20135 20303 Mini 92372 77600 Volkswagen Caddy 21118 25535
Fiat Idea 20263 24378 Mitsubishi Colt 44355 50272 Volkswagen Eos 25940 11092
Fiat Multipla 15663 19405 Mitsubishi Outlander 22870 5677 Volkswagen Fox 41203 55559
Fiat Panda 180240 156536 Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun13639 9497 Volkswagen Golf 288584 283488
Fiat Punto/Grande Punto 276493 288341 Mitsubishi 98372 95561 Volkswagen Golf Plus 71681 84029
Fiat Sedici 21483 6449 Nissan Micra 57176 89015 Volkswagen Jetta 35601 40028
Fiat Seicento 27107 30000 Nissan Note 45269 42373 Volkswagen Passat 214418 231897
Fiat Stilo 13359 35043 Nissan Quashquai 51595 86 Volkswagen Polo 203972 199169
Fiat 686350 642718 Nissan X-Trail 18248 27638 Volkswagen Sharan 15937 19204
Ford C-MAX 76292 78082 Nissan 208195 233212 Volkswagen Touareg 24487 25907
Ford Fiesta 253674 249032 Opel/Vauxhall Agila 14685 18989 Volkswagen Touran 117426 112234
Ford Focus 295643 324698 Opel/Vauxhall Antara 15338 10 Volkswagen Transporter/
Ford Fusion 57291 64469 Opel/Vauxhall Astra 283671 308574 Caravelle/Shuttle 34484 33430
Ford Galaxy 24135 12652 Opel/Vauxhall Astra Classic 13907 15085 Volkswagen 1113785 1145447
Ford Ka 35213 41936 Opel/Vauxhall Corsa 283163 190331 Volvo C30 26552 161
Ford Mondeo 89645 95083 Opel/Vauxhall Meriva 93185 115572 Volvo S40 17363 22132
Ford S-MAX 51325 13576 Opel/Vauxhall Vectra 73887 83475 Volvo S60 10762 14930
Ford 900951 895549 Opel/Vauxhall Zafira 123210 151802 Volvo S80 13370 3988
FSO 287 286 Opel/Vauxhall 931206 926424 Volvo V50 37223 45918
GNM/Daewoo 11985 16076 Perodua 549 316 Volvo V70/XC70 42388 45680
Honda Accord 20829 23246 Peugeot 1007 13423 29109 Volvo XC90 20099 23078
Honda Civic 88273 68280 Peugeot 107 69237 60009 Volvo 175697 159674
Honda CR-V 52987 27874 Peugeot 206/206SW 67982 198700 ¢inské znaéky 775 78
Honda Jazz 47366 54758 Peugeot 207 304739 92186 ostatni znacky 5193 5235
Honda 224703 195179 Peugeot 307/307SW 179758 227399
Hyundai Accent 25300 26322 Peugeot 308 1183 - CELKEM 11031777 10987847
Hyundai Atos/Amica 29566 27236 Peugeot 407/407SW 88527 117590
Hyundai Getz/TB 52591 67120 Peugeot 807 13594 16101
Hyundai Matrix 12835 18474 Peugeot Partner/Ranch 24056 21864 Do prehledu jsou zahrnuty zemé Belgie, Ceské rep., Dansko,
Hyundai Santa Fé 33109 33721 Peugeot 772164 772311 Estonsko, Finsko, Francie, Irsko, ltalie, Island, Kypr, Litva, Loty$-
Hyundai Tucson 38598 44376 Porsche 911 14866 14710 sko, Lucembursko, Madarsko, Némecko, Norsko, Polsko, Portu-
Hyundai 218054 246729 Porsche Cayenne 9869 8201 gilésclit)k:akousko, Recko, Slovensko, Slovinsko, Spanélsko,
Hummer 708 354 Porsche 34373 33576 . . P Y e .

- V prehledu jsou uvadény jen modely s mési¢nim prodejem
Chevrolet Captiva 22436 885 Proton 2230 2245 dlouhodobé prevyaujicim 1000 ks.

2Zdroj: ANE/JATO Dynamics



