
AUTOMOBILOVÝ PRŮMYSL

JE ÚSPĚŠNÝ, ALE CHYBĚJÍ

MU TECHNIČTÍ ODBORNÍCI

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

BRNO | Pfiehlídka uÏitkov˘ch vozi-
del, dílÛ a servisní techniky Autotec
mûla tradiãnû vysokou úroveÀ.Opût
se stala místem setkávání prodejcÛ
s v˘znamn˘mi zákazníky.Mnoho zají-
mavého bylo k vidûní také mezi
vystavovan˘mi automobily, které
byly nejvût‰ím lákadlem pro náv‰tûv-
níky. Pro ty bylo moÏná trochu
matoucí mnoÏství vystavovan˘ch
osobních aut vybaven˘ch pfiepáÏkou
oddûlující prostor pro cestující a pro
náklad, tedy vozidel tzv. kategorie
N1. Pro skuteãné odborníky ale byl
Autotec jedineãnou pfiehlídkou nové

generace dodávkov˘ch vozidel. UÏ
tradiãnû vysokou úroveÀ mûl
i odborn˘ doprovodn˘ program.

V rámci kaÏdoroãního bilancování
mohli vedoucí pfiedstavitelé auto-
mobilového prÛmyslu s hrdostí pfii-
blíÏit úspû‰né hospodáfiské v˘sledky
tohoto nejv˘znamnûj‰ího odvûtví
ãeského prÛmyslu.

„Automobilov˘ prÛmysl má v âes-
ké republice vût‰í dynamiku rÛstu
neÏ ostatní prÛmysl a je tahounem
prÛmyslové v˘roby i exportu, kter˘
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18 % PRODEJCŮ V EVRO-

PĚ BUDE DO ROKU 2015

PRODÁVAT VÍCE NEŽ

5 ZNAČEK

JOHN REVILL,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Evropská komise ve stfiedu 28.
kvûtna oznámila, jaké má plány pro
regulování prodeje a opravy nov˘ch
automobilÛ v Evropû po roce 2010.
AÈ se v‰ak rozhodne pokraãovat
v souãasné blokové v˘jimce auto-

Pravidla se mění,
trendy 
pokračují

ročník V. – číslo 3 | www.autodatanews.cz | ve spolupráci s 28. 6. 2008
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Výroba osobních automobilů v roce 2007

k pokračování na straně 14

k pokračování na straně 6

Bilancování na Autotecu Čísla měsíce
V Evropě se v roce 2007 vyrobilo 20 184 306 osobních automobilů. Uvádí to
statistiky zpracované společností Polk Marketing System a Automotive Data
Centrem. Podle nich se Česká republika už zařadila na šesté místo v Evropě.
Zásluhou výroby společností Škoda Auto a TPCA dokonce předstihla Itálii.
A to by ještě letos měla odstartovat produkce vozů Hyundai v Nošovicích.
Méně potěšitelné je, že bývalá velmoc ve výrobě nákladních vozů Česká
republika se s výrobou 12 260 nákladních vozů už zařadila mezi málo
významné producenty na 16. místě za Uzbekistánem.
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ROSTOUCÍ CENY POHON-

NÝCH HMOT MĚNÍ SITUA-

CI NA AMERICKÉM TRHU

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA NEWS

Kvûtnové v˘sledky prodeje auto-
mobilÛ ve Spojen˘ch státech pfiine-
sly dal‰í ‰okující ránu americk˘m
automobilkám. Poprvé od roku
1991 pfii‰el o titul nejprodávanûj‰í-
ho amerického automobilu pick-up
Ford F-150.

A nejen to. Z trÛnu jej sesadily
hned ãtyfii japonské sedany. Podle
pfiedbûÏn˘ch údajÛ spoleãnost Ford
Motor Company se v kvûtnu proda-
lo 42 973 pick-upÛ fiady F. Toyota
Motor prodala 52 299 vozÛ Corolla
a 51 291 vozÛ Camry.Ty ale pfiedsti-
hla Honda Civic, která dosáhla nové-
ho rekordu v mûsíãním prodeji
poãtem 53 299 prodan˘ch vozÛ, coÏ
je rekordní poãet za jak˘koli mûsíc.
Vozu Honda Accord se navíc proda-
lo 43 728 vozÛ.

Ford s okamÏitou platností reago-
val cenovou nabídkou pro zamûst-
nance. Pick-upy fiady F zaãínají
s cenou na 17 900 USD za základní
model F-150 a ‰plhají na 48 165
USD za obrovsk˘, na naftu jezdící
model F-450 (uvedené ceny nezahr-
nují dopravné).

Ford omezuje výrobu
pick-upů

Spoleãnost Ford Motor Company
v reakci na pokles zájmu AmeriãanÛ
sniÏuje v˘robu sv˘ch velk˘ch pick-
upÛ a vozÛ SUV v Severní Americe.
Souãasnû oznámila, Ïe ustupuje

z dfiívûj‰ích pfiedpovûdí zisku. Nyní
pouze pfiedpokládá, Ïe s ohledem na
zisk pfied zdanûním v roce 2009
dosáhne pouze hranice rentability.

Ve druhém ãtvrtletí se v˘roba
v Severní Americe sníÏí o 15 %, coÏ
je sníÏení o 20 000 vozÛ na 690 000
vyroben˘ch vozÛ.Automobilka také
sdûlila, Ïe ve tfietím ãtvrtletí plánuje
v˘robu mezi 510 000 a 540 000

vozy, coÏ je pokles o 8 % oproti
minulému roku.

„V˘zvy, které ovlivÀují celé odvût-
ví, urychlují posun v poÏadavcích
zákazníkÛ od velk˘ch pick-upÛ
a vozÛ SUV k men‰ím automobilÛm
a crossoverÛm. Souvisí to se strm˘m
rÛstem cen komodit a slabou ame-
rickou ekonomikou,“ sdûlil na
vysvûtlenou nejvy‰‰í v˘konn˘ fiedi-
tel Alan Mulally.

Pozitivní zprávou je, Ïe Ford v dru-
hé polovinû roku plánuje zv˘‰ení
v˘roby osobních automobilÛ a cros-
soverÛ, a to vytváfiením pfiesãasÛ
a vícesmûnného provozu v továr-
nách, kde se tyto automobily vyrábû-
jí. Vozidla, jejichÏ v˘roba se zv˘‰í,
zahrnují Fordy Focus (americká ver-
ze, zcela odli‰ná od té evropské),

Fusion, Edge a Escape, Mercury
Milan a Mariner a Lincolny MKZ
a MKX.

Mark Fields, prezident Fordu pro
obû Ameriky, uvádí, Ïe rychle rostou-
cí ceny komodit, a to zejména ceny
oceli a vy‰‰í ceny benzinu, mají pfii
v˘hledu do roku 2009 rovnûÏ obrov-
sk˘ vliv na prodej, v˘robní postupy
a ziskovost.

Ford také uvedl, Ïe v˘konná rada
nepfiijímá stanovisko k nabídce mili-
ardáfie Kirka Kerkoriana na odkup
ménû neÏ 1 % z kmenového jmûní
spoleãnosti v hodnotû 8,5 dolarÛ za
akcii.

Prodá GM značku
Hummer?

Také spoleãnost General Motors
reaguje na pfiekotn˘ v˘voj americ-
kého trhu. Zahajuje fiadu ekologic-
k˘ch iniciativ, které by dokonce
mohly mít za následek prodej znaã-
ky Hummer. Opatfiení mají za cíl sní-
Ïit spotfiebu paliva u sv˘ch vozidel,
omezit provozní aktivity a pfiesu-
nout pozornost od nehospodár-
n˘ch vozÛ SUV k men‰ím, efektiv-
nûj‰ím modelÛm.

Nejvy‰‰í v˘konn˘ pfiedstavitel GM
Rick Wagoner sdûlil, Ïe tyto kroky
jsou odezvou na rychl˘ rÛst cen
ropy. Mûly by se dotknout v‰eho -
od investic do v˘robkÛ a technolo-
gií aÏ po úpravu objemu v˘roby
a strategické zhodnocení znaãky
Hummer.

âtyfii továrny, které vyrábí vozy
SUV, budou do roku 2010 uzavfieny.

Jedná se o Moraine ve státû Ohio,
Janesville ve Wisconsinu, Oshawu
v Ontariu a lokalitu Toluca v Mexiku.
Uzavfiení továren povede ke zru‰ení
10 000 pracovních míst. Objem v˘ro-
by a poãet pracovníkÛ bude naopak
roz‰ífien v závodû Orion v Detroitu
a v Lordstownu ve státû Ohio. GM
rovnûÏ poÏádalo o federální pozasta-
vení danû kvÛli zahájení v˘roby elek-
trického modelu Volt v továrnû
v Harmtramcku v Michiganu.

Modelová fiada znaãky Hummer
má b˘t zrevidována a nûkteré mode-
ly, jako H2, budou nahrazeny nov˘mi
men‰ími vozy s pohonem 4x4, jako
je stále je‰tû velk˘ H3 nebo H4,
o kterém se hovofií.Wagoner navíc
pfiipustil, Ïe GM se také mÛÏe poku-
sit o úpln˘ prodej znaãky. v

JE PRAVDĚPODOBNÉ, ŽE

NÁSTUPCE MODELU TUC-

SON SE BUDE VYRÁBĚT

V NOVÉ TOVÁRNĚ AUTO-

MOBILKY

JOHN REVILL,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

OFFENBACH | Hyundai bude
s velkou pravdûpodobností vyrá-
bût nástupce modelu Tucson ve

své nové továrnû v âeské republi-
ce.

V˘voj nástupce Tucsonu právû
probíhá ve v˘zkumném a v˘vojo-
vém centru automobilky Hyundai
v Koreji spolu s podnûty pfiicházejí-
cími od evropského a severoameric-
kého ústfiedí automobilky. Zahájení
v˘roby SUV s kódov˘m oznaãením
LM je plánováno na konec pfií‰tího
roku.

„Bude se jednat o zcela nov˘
model,“ sdûlil ANE prezident spoleã-

nosti Hyundai Motor Europe Kun-
Hee Ahn.Ahn dodal, Ïe vÛz SUV se
bude nejspí‰e vyrábût v nové továr-
nû budované za 1,1 miliardy eur, kte-
rou automobilka otevfie v lednu
pfií‰tího roku v No‰ovicích, 400 km
od Prahy.

Vloni automobilka Hyundai uved-
la, Ïe továrna vyrobí 200 000 vozÛ
jejího stfiednû velkého automobilu
i30, stejnû tak jako nového stfiednû
velkého minivanu s kódov˘m ozna-
ãením YN, kter˘ nahradí Matrix.

Automobilka uvedla, Ïe v˘robní
kapacita továrny se roz‰ífií o dal‰ích
100 000 vozÛ urãen˘ch pro tfietí
model. v

Hyundai uvažuje o vozu SUV vyráběném v České republice

Květnové otřesy v USA
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REDAKČNÍ ÚVAHA AUTOMO-
TIVE NEWS EUROPE

V dobách, kdy ‰éfoval skupinû
Volkswagen, se povídalo, Ïe Bernd
Pischetsrieder rád sedával pfied
sv˘m domem v bavorské krajinû
a koufiil doutníky.

Vsadil bych se, Ïe nyní jich vykou-
fií ménû.

Podívejte se na nejnovûj‰í ãtvrtlet-
ní v˘kaz pfiíjmÛ z Wolfsburgu.To v‰e
je PischetsriederÛv úspûch.

„Úspû‰n˘ pfiíbûh skupiny Volks-
wagen pokraãuje,“ hlásají titulky
na nejnovûj‰í zprávû o pfiíjmech.
Více dodan˘ch vozidel. Vût‰í
v˘nosy z prodeje. Ostr˘ nárÛst

zisku. Plán na sníÏení nákladÛ fun-
guje.

O čem to vypovídá?
Lep‰í je zeptat se, o ãem to nevy-

povídá: tvrdá práce Bernda Pischets-
riedera se naprosto vyplatila.

Pischetsrieder není prvním ãlovû-
kem, kter˘ se vyãerpal a pak byl pfii-
nucen si sednout a sledovat, jak je

úspû‰n˘ pfiíbûh pfiipisován nûkomu
jinému.

On je však zajímavý
případ.

Po pravdû je nutné fiíci, Ïe Pis-
chetsrieder ve VW odvedl ve‰kerou
namáhavou práci v dobû, kdy bylo

nutné sáhnout aÏ na dno sv˘ch sil.
Nyní, kdy v obtíÏné práci pokraãují
jiní, se dostavují v˘sledky.

Pischetsrieder svedl boj s odbory
kvÛli zásadnímu ru‰ení pracovních
míst a spoleãnost nakonec opustilo
20 000 zamûstnancÛ.Prohánûl promi-
nentního ãlovûka z v˘roby (Wolfganga
Bernharda),kter˘ vûdûl,co automobil-
ka ve své v˘robní fiadû potfiebuje a mûl

schopnost uskuteãnit plán.A pfievzal
dozorãí radu,aby si zachránil místo.

Co se stalo?
Pischetsrieder ‰el k zemi, kdyÏ

nastalo politické dusno zásluhou
odborÛ a Ferdinanda Piëcha.A Bern-
hard byl také odepsán.

Ovoce jejich práce se nyní nachá-
zí na ulicích. Passat CC a Scirocco
jsou pozoruhodnû atraktivní vozid-
la.Audi je legitimním konkurentem
mezi prestiÏními znaãkami. ·koda
Auto je kupfiedu smûfiujícím úspû-
chem ve stfiední a v˘chodní Evropû.
A náklady jsou na takové úrovni, Ïe
VW pfiekonává PischetsriederÛv
zam˘‰len˘ cíl.

„Úspûch na‰ich v˘robkÛ,“ fiekl
Martin Winterkorn, kter˘ Pis-
chetsriedera v roce 2006 nahra-
dil, „ukazuje, Ïe na‰e nová paleta
modelÛ se setkává s vynikající
odezvou.“

Vykufite si jeden pro nás, Bernde.
Odvedl jste skvûlou práci. v

ANNA SMOLCHENKOVÁ,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Zahraniãní automobilky posilují
fiady sv˘ch pfiedstavitelÛ v Rusku
pokud jde o vy‰‰í postavení a vliv ve
spoleãnosti, coÏ odráÏí rostoucí dÛle-
Ïitost ruského trhu s automobily.

Rusko se loni prodejem 2,4 milio-
nÛ vozÛ stalo ‰est˘m nejvût‰ím
trhem s nov˘mi automobily na svûtû
po USA, âínû, Japonsku, Nûmecku
a Itálii. Stalo se rovnûÏ tfietím nejvût-
‰ím trhem v Evropû.

Podle mezinárodní poradenské fir-
my Ernst&Young se tento trh do
roku 2012 více neÏ zdvojnásobí na
5,2 milionÛ vozÛ. Zahraniãní mode-
ly budou tvofiit 4,6 milionÛ vozÛ
z tohoto poãtu. „Rusko je na prvním
místû na seznamu spoleãností a zís-
kává stále vût‰í prioritu,“ fiekl Oleg
Lukjanãikov, moskevsk˘ analytik fir-
my Ernst&Young.

Skuteãnost, Ïe zahraniãní automo-
bilky povûfiují v˘‰e postavené pfied-
stavitele, jim mÛÏe pomoci pfii jed-

nání s vládními úfiedníky, ktefií kla-
dou dÛraz na postavení.

Vokswagen napfiíklad jmenoval
generálním fieditelem spoleãnosti
Volkswagen Group RUS Martina Jah-
na, osmatfiicetiletého b˘valého
místopfiedsedu vlády v âeské republi-
ce.VW roz‰ifiuje svÛj prodej a v˘robu
v Rusku s cílem podpofiit prodej
nov˘ch automobilÛ v této zemi do
roku 2010 na 300 000 roãnû.V loÀ-
ském roce byl tento prodej 31 000
vozÛ. v

Automobilky posilují řady svých
výkonných představitelů v Rusku

Děkujeme Bernde Pischetsriedere!
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Honda FCX Clarity: První
na vodík

V závodû Honda Automobile New
Model Center v Takanezawû zaãala
nová éra automobilismu. Z tohoto
prvního závodu na svûtû, urãeného
v˘hradnû pro v˘robu vozidel pohá-

nûn˘ch palivov˘mi ãlánky, totiÏ
vyjel první seriov˘ vÛz Honda FCX
Clarity. Zahájení sériové produkce
tohoto vozu je zavr‰ením 19 let
dlouh˘ch v˘zkumn˘ch a v˘vojo-
v˘ch prací.Tento automobil byl od
poãátku koncipován v˘hradnû jako
vozidlo pohánûné palivov˘mi ãlán-
ky. K jeho pohonu slouÏí mimofiád-
nû kompaktní a úãinn˘ svazek pali-
vov˘ch ãlánkÛ Honda V Flow, které
vyrábí spoleãnost Honda Enginee-
ring. âlánky vyrábûjí elektfiinu pro
elektromotor o v˘konu 100 kW,
umoÏÀující vozu dosahovat rychlost
aÏ 160 km/h. Jeho dojezd je
448 km. Plánovan˘ prodej v Japon-
sku a USA je asi 200 vozÛ bûhem tfií
let.

Peugeot 308 SW: Dva
v jednom

Peugeot roz‰ifiuje nabídku úspû‰-
ného kompaktního modelu 308
o verzi SW. Ta v sobû pod spoleã-
n˘m oznaãením spojuje jak variantu
SW, tak i kombi Break.VÛz je dlouh˘
4500 mm a má rozvor 2708 mm. Je
pfiipraven ve dvou základních ver-
zích. První, tedy v postatû Break, má
plechovou stfiechu a asymetricky
dûlená sklopná zadní sedadla. Dru-
há, coÏ je vlastnû SW, je vybavena

panoramatickou stfiechou a tfiemi
samostatn˘mi sedadly ve druhé
fiadû. Tato sedadla lze pfiitom
vyjmout z vozu. Pro tuto verzi je
moÏné získat i tfietí fiadu sedadel.
Peugeot 308 SW má rozmûrn˘ zava-
zadlov˘ prostor o objemu 634 resp.

1388 l. ZáÏehové motory, vyvinuté
ve spolupráci s BMW, jsou
1,4 l/95 kW, 1,6 l/120 kW a pfieplÀo-
vané 1,6 l THP/150, resp. 175 kW.
Vznûtové motory PSA jsou 1,6
HDi/90 nebo 110 kW a 2,0 HDi/136
kW. Jak je u nás samozfiejmé, 308
SW se bude nabízet i ve verzi N1.
Variantou 308 SW ale mnoÏství
karosáfisk˘ch variant nebude vyãer-
páno. Následovat bude je‰tû coupé-
cabrio 308 RC a s velkou pravdûpo-
dobností koneãnû i skuteãn˘ kom-
paktní minivan.

Dacia Sandero: Více než
jen cenový trhák

Dacia Logan pfii‰la na trh s cílem
poskytnout levn˘ dopravní prostfie-
dek pro zemû s rozvíjející se ekono-
mikou, ve kter˘ch je malá kupní síla
obyvatel. JenÏe Logan se celkem
dobfie prosadil i v západní Evropû.

Následovala verze Logan MCV, která
uÏ nabídla mnohem vy‰‰í kvalitu
a neb˘val˘ vnitfiní prostor za bezp-
recedentní cenu. Nyní Dacia roz‰i-
fiuje nabídku modelové fiady Logan
o pûtidvefiov˘ hatchback Sandero.
Ten se, stejnû jako Logan a Logan
MCV, vyrábí pro evropské trhy
v Pitesti. Vychází ze základních
pfiedností koncepce Loganu, ale
ve spolupráci s Technocentrem
Renaultu Dacia posouvá laÈku opût
v˘‰. Sandero nabízí na segment
mal˘ch vozÛ, kam jej spolu s Loga-
nem vzhledem k jeho prodejní cenû
fiadí napfiíklad rozdûlení JATO Dyna-
mics, velk˘ vnitfiní prostor, velk˘
objem zavazadlového prostoru
(300/1200 l) a velkou svûtlou v˘‰-
kou 155 mm v˘hodnou pro nekva-
litní silnice. Má robustní, dobfie pro-
vûfienou konstrukci a mnoho
osvûdãen˘ch komponent, vãetnû
pohonn˘ch jednotek, od Renaultu.
Sandero je k dispozici s osvûdãe-
n˘mi motory: dvûma záÏehov˘mi
(1,4 l/55 kW a 1,6 l/66 k) a dvûma
vznûtov˘mi motory (1,5 dCi/50 kW
resp.63 kW).

Lancia Delta: Návrat
slavného jména

Automobilka Lancia se pot˘ká
s velk˘mi hospodáfisk˘mi potíÏemi

a nevyhovující modelovou nabíd-
kou. Pomocí fie‰ení druhého problé-
mu by se postupnû mûl odstranit
i problém první, plynoucí z malého
objemu prodeje. Lancia se s prvním
nov˘m modelem po pûti letech vra-
cí mezi v˘robce kompaktních vozÛ
s vozem nesoucím slavné jméno
Delta. Po technické stránce, tzn. jak
podvozkem, tak i pohonn˘mi jedno-
tkami, vychází z Fiatu Bravo, ale má
ambice konkurovat vozÛm jako
Audi A3, BMW fiady 1 ãi Volvo C30.
Proto nabízí vysok˘ komfort uvnitfi
a originální italsk˘ design navenek.
Styl nové Lancie Delta kombinuje
eleganci s typick˘mi znaky posled-
ních generací modelÛ znaãky, které
ov‰em nebyly obchodnû moc
úspû‰né. Nová generace Lancie Del-
ta je dlouhá 4500 mm pfii rozvoru

2700 mm a na trh by mûla b˘t uve-
dena v záfií.

Honda Accord: Z Evropy
i do USA

Nová generace evropské podoby
sedanu Honda Accord je ‰ir‰í a niÏ‰í
neÏ její pfiedchÛdce. Nov˘ Accord
chce konkurovat zaveden˘m exklu-

zivním znaãkám v tomto segmentu.
pfiiãemÏ sází na sportovní vzhled,
mnoho bezpeãnostních systémÛ
a nadprÛmûrnou dynamiku. Stabili-
zaãní systém VSA bude souãástí
standardní v˘bavy v‰ech verzí. Nov˘
Accord je dále vybaven systémem
kombinujícím VSA s elektrick˘m
posilovaãem fiízení v systému Moti-
on Adaptive EPS. Pfiipraven je i jízd-
ní asistenãní systém ADAS. Nov˘
Accord budou pohánût modernizo-
vané záÏehové motory 2,0 a 2,4 l
nebo nejnovûj‰í druhá generace tur-
bodieselu 2,2 l i-CTDi s piezoelek-
trick˘m vícestupÀov˘m vstfiiková-

ním nafty, efektivnûj‰í recirkulací
spalin a filtrem pevn˘ch ãástic.
Nov˘ model patfií mezi první vozy
s kompletní fiadou motorÛ splÀují-
cích pfiipravovanou emisní normu
Euro 5. Evropské Accordy budou
poprvé nabídnuty i americk˘m
zákazníkÛm, dokonce vãetnû turbo-
dieselu, ov‰em pod jménem Acura
TSX, aby se odli‰ily od americké
podoby Hondy Accord, coÏ je jeden
z nejlépe prodávan˘ch osobních
vozÛ v USA.

Hyundai i30cw: Kombi
pro Nošovice

Hyundai má koneãnû ve své
nabídce i kompaktní kombi. Dlouho
oãekávaná verze i30cw (Crossover
Wagon) má oproti hatchbacku i30
rozvor prodlouÏen˘ o 50 mm na

c|Honda x

x|Peugeot x

x|Dacia x|Lancia
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x|Hyundai

2700 mm a je del‰í o 230 mm
(4475 mm). VÛz je uÏ v základní
úrovni vybaven osmi airbagy. Pro
znaãku to na ãeském trhu umoÏní
posílení prodeje díky moÏnosti pro-
dávat tento vÛz ve verzi N1. Problé-
mem ãeského zastoupení ov‰em
zatím je nedostateãná kapacita
v˘roby v Koreji. To by se mûlo
odstranit za rok. Od bfiezna 2009 se
totiÏ naplno rozebûhne v˘roba hat-
chbacku i30 a v kvûtnu i kombi
i30cw v No‰ovicích.

Audi Q5: Orientuje se na
ženy

¤ady luxusních kompaktních
SUV roz‰ifiuje 4630 mm dlouhé
Audi Q5. Navenek nikterak neza-
kr˘vá podobnost s vût‰ím Audi Q7.
Novinkou tohoto vozu je pouÏití
zcela nové sedmistupÀové pfievo-
dovky se dvûma spojkami S tronic,
která bude k dispozici v kombinaci
s motory 3,0 TDI a 2,0 TFSI, zatím-

co základní verze s motorem
2,0 TDI bude mít ‰estistupÀovou
pfiímo fiazenou. Standardnû se bude
dodávat s pohonem v‰ech kol. Zají-
mavé je, Ïe podle pfiedstavitelÛ
Audi se u modelu Q5, dlouhého
4630 mm (rozvor 3810 mm) oãeká-
vá pfiedev‰ím zájem ze strany Ïen,
pro které je o 456 mm del‰í Q7 uÏ

pfiíli‰ velk˘.Audi Q5 pfiijde v Evro-
pû do prodeje na podzim.

Ford Kuga: Kompaktní
crossover

Ford je dal‰í znaãkou nabízející
kompaktní automobil SUV ãi, jak jej
u Fordu oznaãují, crossover jménem
Kuga.Crossover proto,Ïe kombinuje

robustní vzhled off-roadu se spl˘va-
v˘mi liniemi kupé.Vzhledem k ros-
toucímu zájmu kupujících o vozy
tohoto typu by mûl mít jistotu úspû-
chu, coÏ podporuje i atraktivním
designem ve stylu oznaãovaném
Kinetic Design.Ford Kuga, jenÏ pfiebí-
rá fiadu komponent z Fordu Focus, je
dlouh˘ 4440 mm. Silnou stránkou
tohoto vozu bude relativnû nízká
spotfieba v‰ech pohonn˘ch jednotek,
coÏ souãasnû znamená i pomûrnû
nízké hodnoty emisí CO2,coÏ je para-
metr,kter˘ se tomuto typu vozÛ hod-
nû vyt˘ká.Kuga se nabízí alternativnû
s pohonem pfiedních kol nebo inteli-
gentním pohonem v‰ech kol.Kuga se
vyrábí v nûmeckém Saarlouis. v

x

x|Audi x

x|Ford
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Mercedes-Benz představil novou
podobu sesterských modelů tříd
A a B a ve verzích A150 a A170 před-

stavil i nový systém hospodárné jíz-
dy s nižšími emisemi CO2 Blue Effi-
ciency. Vedení automobilky tvrdí, že
tento systém snižuje spotřebu o 10
až 12 %.

Suzuki po studiích Kizashi s karose-
rií kombi předvedlo už i náznak, jak
by měl vypadat její model střední
třídy s karoserií sedan v podobě
konceptu Kizashi 3 dlouhého

4650 mm. Nový vůz by měl přijít do
prodeje v roce 2010, a to se zážeho-
vým i vznětovým motorem a prav-
děpodobně také ve verzi s hybrid-
ním pohonem.

Seat oznámil, že připravovaný
model střední třídy dostane jméno

Exeo, tedy po letech není pojmeno-
ván nový vůz podle španělského
města. Do prodeje by měl přijít
v roce 2009 s karoserií sedan i kom-
bi. Výroba se připravuje v hlavním
závodě v Martorellu.

Ferrari představilo model California,
což je první vůz z Maranella s karo-
serií kupé-cabrio. Poprvé se zde rov-
něž objevuje kombinace osmiválce
s umístěním před zadní nápravou.

Alfa Romeo připravuje pro severoa-
merický trh crossover blížící se
vozům SUV. Do prodeje by měl přijít
v roce 2010 a jeho styl bude vychá-
zet z konceptu Kamal a má mít
systém pohonu všech kol Alfa Q4,
tedy s mezinápravovým diferenciá-
lem Torsen.
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KOLÍN | Kolínská automobilka
TPCA uspofiádala semináfi o ochra-
nû Ïivotního prostfiedí Efektivnû
mÛÏe b˘t i ekologicky. TPCA zde
pfiedstavila nûkolik nov˘ch projek-
tÛ zamûfien˘ch na Ïivotní prostfiedí.
Díky nim továrna zvy‰uje podíl
recyklovan˘ch odpadÛ, sniÏuje cel-
kovou hmotnost odpadÛ, spotfiebu-
je ménû energie a v˘raznû sniÏuje
produkci CO2.

Využití odpadu
Cílem TPCA v otázce odpadového

hospodáfiství je zvy‰ování podílu
recyklace na úkor spalování.V tuto
chvíli se zde recykluje 84 % odpadÛ
a Ïádn˘ odpad neputuje na skládku.
Mûsíãní produkce odpadÛ je v TPCA
9 kg na jedno vyrobené auto.Auto-
mobilka neustále sniÏuje mnoÏství
odpadu likvidovaného spalováním.

Po‰kozené plastové díly, které se
dfiíve spalovaly, se nyní oddûlují od
neÏádoucího materiálu (textil, pry-
Ïe) a recyklují. Jako v˘sledek oddûle-
ného tfiídûní PET lahví by se z recyk-
lovaného plastu mûly udûlat nové
laviãky do odpoãinkov˘ch zón pro
zamûstnance. „Zamûstnanci v TPCA
tfiídí odpad. Z v˘sledkÛ na‰eho sle-

dování vypl˘vá, Ïe více neÏ 98 %
odpadu je správnû roztfiídûno,“ fiíká
viceprezident pro v˘robu Jifií âern˘.

Energie se rekuperuje   
Celkov˘ objem spotfiebovan˘ch

energií, tedy elektfiiny a zemního
plynu, je v TPCA 759 kWh/auto.Toto
ãíslo fiadí kolínskou automobilku
mezi nej‰etrnûj‰í továrny v Evropû.
K velk˘m úsporám do‰lo napfiíklad
instalací rekuperaãní jednotky, která
odpadním teplem pfies v˘mûník
ohfiívá ãerstv˘ vzduch proudící do
svafiovny.

Na podobném principu funguje
i jednotka RTO v lakovnû. Pfii dopa-
lování organick˘ch tûkav˘ch látek
vzniká velké mnoÏství tepla, které
ohfiívá vodu pro procesy v lakovnû.
Pfievedením odpadního tepla do
vytápûcího systému lakovny se sní-
Ïila spotfieba zemního plynu o 25 %.

Snižování emisí CO2
Úspora energií bezprostfiednû sou-

visí i se sniÏováním emisí CO2.
V poslední dobû se v továrnû zásad-
nû sníÏila spotfieba zemního plynu
a produkce CO2 pfii v˘robû teplé
vody na vytápûní v˘robního proce-

su lakovny díky propojení technolo-
gie RTO a vytápûní lakovny.

Dfiíve se v˘kon ze spalování RTO
vyuÏíval pouze ke spalování tûkav˘ch
látek vznikajících pfii vypalování bar-
vy a teplá voda se ohfiívala jen dvûma
kotli.Pfievedením odpadního tepla do
vytápûcího systému lakovny se sníÏila
produkce CO2 o 63 tun mûsíãnû.

Také vozy Toyota Aygo, Peugeot
107 a Citroën C1, vyrábûné v TPCA,
vykazují nízké emise CO2. Se
109 g/km tak bez problému splÀují
pfiipravovan˘ limit EU a patfií k auto-
mobilÛm s vÛbec nejniÏ‰í produkcí
CO2, které jsou v Evropû v prodeji.

Ocenění za snižování emisí
organických těkavých
látek

V roce 2008 automobilka získala
ocenûní spoleãnosti Toyota Motor
za v˘razné sniÏování emisí organic-
k˘ch tûkav˘ch látek do ovzdu‰í.

Nejvût‰ím zdrojem tûkav˘ch látek
jsou fiedidla.TPCA dlouhodobû drÏí
nízkou spotfiebu fiedidel pfii propla-
chu robotÛ, místo kter˘ch pouÏívá
ãistidlo míchané s vodou. Limity âR
pro emise organick˘ch tûkav˘ch
látek jsou stanoveny na 45 g/m2, ale
automobilka TPCA vypou‰tí do
ovzdu‰í pouze 13 g/m2. v

V Kolíně myslí na životní prostředí

MARTIN ARNOLD A JOHN

REED V LONDÝNĚ 

A BERNARDA SIMONA

V TORONTU

Cerberus Capital Management,
americká soukromá spoleãnost
vlastnící kmenov˘ kapitál, se pfiipra-
vuje na dlouhodobé drÏení Chrysle-
ru. Pfiipou‰tí, Ïe moÏná bude trvat
desetiletí, neÏ automobilku, kterou
loni koupila za 7,4 miliard dolarÛ,
opût prodá. ¤ídí se podle modelu:
koupit, upevnit a drÏet. I pfies strm˘
propad prodeje automobilÛ na ame-
rickém trhu, ke kterému v kvûtnu
do‰lo u znaãek Chrysler, Dodge
a Jeep, a kter˘ ve srovnání s loÀ-
sk˘m kvûtnem dosáhl 25 %, v˘kon-
n˘ fieditel Timothy Price fiekl, Ïe v‰e
probíhá lépe, neÏ se ãekalo.

Pfiedpokládalo se, Ïe Chrysler
v loÀském roce bude mít ztrátu 1,6
miliard dolarÛ po ztrátû 1,4 miliard
dolarÛ, které dosáhl je‰tû ve vlast-
nictví nûmeckého Daimleru v roce
2006. Chrysler rok 2007 ukonãil
s 9 miliardami dolarÛ v hotovosti na
své rozvaze bez zadluÏenosti a Bob
Nardelli, kter˘ má funkci v˘konné-
ho ‰éfa uvedl, Ïe spoleãnost se jiÏ
brzy vrátí do pozitivních pfiíjmÛ.

V˘konn˘ fieditel spoleãnosti Cer-
berus Timothy Price popírá, Ïe by

jeho spoleãnost litovala, Ïe Chrysler
koupila. ¤ekl, Ïe toto odvûtví má
cyklick˘ v˘voj a poptávka na ame-
rickém automobilovém trhu se kaÏ-
d˘ rok nezvy‰uje o 20 %.

Chrysler kupuje více dílÛ pro svá
vozidla v zámofií, aby tak sníÏil
náklady a souãasnû si vytváfiel pozi-
ci na zámofisk˘ch trzích. Zámûrem
je poskytovat oprávnûní dodavate-
lÛm, vytváfiet spojení a vztahy, a to
zejména s trhy v âínû a Rusku.

TfiebaÏe prodej mimo Severní
Ameriku v kvûtnu dosáhl rekordní-
ho poãtu 21 500 vozidel, bylo to
stále jen 12 % z prodeje v USA
a Kanadû.

Tři desetiletí náhlých
obratů 

DokáÏe Bob Nardelli nyní udûlat
pro Chrysler to, ãeho Lee Iacocca
dosáhl pfied tfiiceti lety? Pan Iacocca
se stal v‰eobecnû znám˘ tím,
bûhem ropné krize v 70. letech
u automobilky provedl pozoruhod-
n˘ obrat k lep‰ímu.

¤ada problémÛ, kter˘m ãelil, se
podobají tûm, pfied kter˘mi stojí
pan Nardelli. Stejnû jako tehdy,
i nyní na Chrysler útoãí pohotovûj-
‰í japon‰tí konkurenti. V˘robní
fiada se vych˘lila ve prospûch Ïrou-
tÛ benzínu a v˘robní náklady jsou
vysoké.

Pan Iacocca se ujal kormidla
v roce 1978. Pfiedtím byl preziden-
tem spoleãnosti Ford Motor. Zavfiel
továrny a vyhodil tisíce dûlníkÛ.
Nûkteré nehospodárné automobily
nahradil men‰ími modely.

Stal se zosobnûním znaãky
Chrysler, kdyÏ se objevoval v tele-
vizních reklamách a pouÏíval svÛj
slogan: „Jestli dokáÏete najít lep‰í
automobil, kupte si jej“.Americká
vláda automobilce poskytla pÛjã-
ku, kterou Chrysler dokázal do
roku 1983 splatit.V roce 1987 spo-
leãnost roz‰ífiil koupí znaãky Jeep.
V roce 1995 se Chrysler stal ter-
ãem pokusu o pfievzetí ze strany
Kirka Kerkoriana podporovaného
panem Iacoccou. Jejich nabídka
v‰ak automobilku v roce 1998
poslala do rukou nûmecké spoleã-
nosti Daimler-Benz.

Nûjak˘ ãas se zdálo, Ïe spojení
funguje. Robustní sedan Chrysler
300 se stal Ïhav˘m prodejním zbo-
Ïím. Rozhodnutí v‰ak vázla a vztahy
s prodejci byly stále napjatûj‰í.

Pan Nardelli není takov˘m ãlovû-
kem od automobilÛ jako pan Iaco-
cca. Je také nepravdûpodobné, Ïe
by od Washingtonu mohl oãekávat
finanãní podporu. Pokud se mu
v‰ak podafií dal‰í obrat k lep‰ímu,
bude v rámci odvûtví oslavován stej-
nou mûrou. v

Cerberus je připraven k ozdravení Chrysleru
smûfiuje z 87 % do zemí EU. O v˘kon-
nosti automobilového prÛmyslu svûd-
ãí to, Ïe zamûstnává 8,5 % v‰ech
zamûstnancÛ ale pfiedstavuje 20 %
celkové produkce, coÏ ukazuje jeho
nadprÛmûrnou produktivitu. Bez
automobilového prÛmyslu by zahra-
niãnû obchodní bilance âeské repub-
liky byla v posledních tfiech letech
v ãerven˘ch ãíslech,“ fiekl prezident
SdruÏení AP Martin Jahn.

Ne v‰e je ale v pofiádku,a nejde pfiitom
jen o tradiãní problémy na‰ich exporté-
rÛ s odkládáním pfiechodu na euro.
„Nastávají nepfiíznivé demografické tren-
dy.Z toho plyne rostoucí nedostatek kva-
lifikovan˘ch pracovníkÛ,pfiiãemÏ v˘hled
do budoucna je je‰tû hor‰í.Byla by potfie-
ba vût‰í podpora technického vzdûlává-
ní,a to jak po stránce kvantity,tak i kvali-
ty. Více neÏ polovina na‰ich firem má
vlastní v˘voj,do nûhoÏ investuje velké
prostfiedky. Z toho je patrné, Ïe âeská
republika není montovnou,ale má per-
spektivu stabilního rÛstu.JenÏe k tomu je
ale potfieba posílení technického vzdûlá-
vání,coÏ dosud Ïádná ãeská vláda neuãi-
nila,“ dodal Martin Jahn.

SdruÏení automobilového prÛmys-
lu pfii této pfiíleÏitosti ocenilo své
nejlep‰í podniky za rok 2007. Staly se
jimi Iveco Czech Republic, Continen-
tal Automotive Czech Republic, ·ko-
da Auto, Benteler âR a Kovohutû
Pfiíbram nástupnická. v

Bilancování na Autotecu
v pokračování ze strany 1
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Nový Ford Focus. 
Koncert dokonalosti.

Kontrabas z blatníku 
a výztuhy A sloupku.

Nový FordFocus

Ford Focus Celebration již od 369 990 Kč.

Kdo hledá opravdový zážitek z hudby, nespokojí se jen 
s neúplným orchestrem. Stejné je to i za volantem, a proto 
na scénu přijíždí nový Ford Focus s opravdu bohatou 

základní výbavou. Zveme vás na koncert dokonalosti, 
který budete řídit sami. Navštivte svého prodejce Ford, 
www.ford.cz nebo volejte 800 555 109.

Feel the difference

Spotřeba a emise CO2 pro model Focus 1,6 Duratec: město/mimo město/kombinovaná – 8,7/5,5/6,7 l/100 km; CO2: 159 g/km. Na nabídce se podílí FORD MOTOR COMPANY, s.r.o., společně s participujícími 
autorizovanými partnery Ford. Foto je pouze ilustrační.
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DO BAROMETRU CVO BYLA

PODRUHÉ ZAŘAZENA

TAKÉ ČESKÁ REPUBLIKA.

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Mezinárodnû uskuteãÀo-
vaná studie Corporate Vehicle
Observatory (CVO) hodnotí situaci
a trendy v oblasti správy a provozu
firemních automobilÛ. Ze závûrÛ
leto‰ní studie vyplynul v˘razn˘
posun smûrem k vyuÏívání sluÏeb

operativního leasingu, coÏ je trend,
kter˘ pfiibliÏuje âeskou republiku
k vyspûlé Evropû. âeské spoleãnos-
ti naopak zaostávají a ohledem na
vliv provozu firemních automobilÛ
na Ïivotní prostfiedí, coÏ je ale
logick˘m dÛsledkem prakticky
nulové daÀové motivace v porovná-
ní s v˘raznou podporou legislativy
v nûkter˘ch zemích.

Leasingová spoleãnost Arval inicio-
vala vznik mezinárodní iniciativy
CVO v roce 2003. V jejím rámci se
mapují akvizice, správa a provoz
firemních osobních a lehk˘ch uÏitko-
v˘ch vozidel na základû názorÛ fiídi-
cích pracovníkÛ,ktefií mají tuto oblast
na starosti. Na ãeském trhu v˘zkum
provedla spoleãnost TNS AISA na
popud mezinárodní iniciativy CVO
(Corporate Vehicle Observatory)
a leasingové spoleãnosti ARVAL nabí-
zející produkty v oblasti operativního
leasingu a fleet managementu.

Letos bylo v desítce úãastnick˘ch
zemí uskuteãnûno celkovû 4068
telefonick˘ch rozhovorÛ, v 576 pfií-

padech se jednalo o rozhovory
s pracovníky velk˘ch spoleãností.
Poprvé byly do hodnocen˘ch zemí
zafiazeny ·panûlsko a první neevrop-
ská zemû Indie.V âeské republice
bylo osloveno 400 firem.

Vzestup operativního
leasingu

V domácím prÛzkumu se projevi-
lo posilování pozice operativního
leasingu. PrÛzkum probíhal letos na
pfielomu ledna a února, takÏe se do
nûho jiÏ promítl vliv legislativních

zmûn souvisejících s reformou
vefiejn˘ch financí.

Dynamick˘ indikátor,kter˘ sleduje
rozdíl mezi respondenty,ktefií jiÏ vyuÏí-
vají nebo vyuÏití produktu plánují,
a tûmi, ktefií naopak chtûjí vyuÏívání
produktu omezovat,ukazuje,Ïe zejmé-
na mezi vût‰ími a velk˘mi spoleãnost-
mi roste pfiíklon k operativnímu leasin-
gu.V obou pfiípadech je zájemcÛ ãi
uÏivatelÛ této formy akvizice vozové-
ho parku o 29 % více neÏ tûch,ktefií ji
hodlají omezovat.Operativní leasing
v‰ak zaãínají vnímat jako vhodnou
alternativu k jin˘m formám financová-
ní také nejmen‰í spoleãnosti, o ãemÏ
svûdãí rozdíl 6 % ve prospûch zájemcÛ
a uÏivatelÛ operativního leasingu.
U velk˘ch a nejvût‰ích spoleãností tak
dokonce operativní leasing pfiekonal
v dynamickém indikátoru finanãní lea-
sing,a to o 2 %.U velk˘ch a nejvût‰ích
spoleãností dokonce operativní lea-
sing pfiekonal v dynamickém indikáto-
ru finanãní leasing.

I ve skupinû nejmen‰ích spoleã-
ností operativní leasing buì vyuÏívá

nebo o nûm má alespoÀ povûdomí
50 % respondentÛ. U stfiedních spo-
leãností to je 69 %, u velk˘ch 78 %
a v pfiípadû nadnárodních spoleã-
ností odpovûdûlo pouze 11 % res-
pondentÛ, Ïe operativní leasing ani
neznají, ani nevyuÏívají.

Generální fieditel spoleãnosti Arval
·tefan Majtán k tomu fiekl: „Respon-
denti dnes uÏ znají v˘hody operativ-
ního leasingu, napfiíklad to, Ïe auto-
mobily nejsou vedeny v úãetnictví
firmy, Ïe jejich nájem pfiedstavuje
okamÏitou nákladovou poloÏku, Ïe

nemusejí platit zv˘‰ené splátky na
zaãátku smluvního vztahu a v nepo-
slední fiadû i to, Ïe lze sjednávat
dobu nájmu vozu krat‰í neÏ pût let,
coÏ je minimální doba trvání smlou-
vy na finanãní leasing.“ 

Ze sluÏeb vyuÏívan˘ch pfii opera-
tivním leasingu je u ãesk˘ch firem
pfiekvapivû mal˘ zájem o zaji‰tûní
mobility, pfiedev‰ím o asistenãní
sluÏby (v EU jsou vyuÏívány ze 63 %,
ale u nás jen z 19 %).

Firemní vozy budou
přibývat 

Domácí firmy vesmûs oãekávají
roz‰ifiování sv˘ch autoparkÛ. Res-
pondentÛ, ktefií pfiedpokládají ãi plá-
nují nav˘‰ení poãtu vozidel firemní-
ho vozového parku, je u nás o 16 %
více neÏ tûch, ktefií naopak poãítají
se sniÏováním stavÛ firemních.

Nejvût‰í optimismus v rámci Evro-
py z tohoto hlediska panuje ve ·pa-
nûlsku (25 %) a Nûmecku (23 %),
av‰ak indiãtí manaÏefii jsou v‰ak je‰-
tû mnohem optimistiãtûj‰í. V tam-
ních specifick˘ch podmínkách je
o 49 % respondentÛ s oãekáváním

rÛstu více, neÏ tûch, ktefií pfiedpoklá-
dají pokles.

Mladší než v Evropě
V‰ude ve svûtû je prÛmûrné stáfií

firemních vozÛ hluboko pod celo-
státním prÛmûrem.Také ãeské firmy
se z hlediska stáfií vozového parku
mohou mûfiit s evropsk˘mi, dokon-
ce je v nûkter˘ch ohledech pfieko-
návají, coÏ je v pfiímém rozporu
s trendem u osobních automobilÛ
v osobním vlastnictví.

PrÛmûrné stáfií vozidel v‰ech res-
pondentÛ v âeské republice ãiní
4,5 roku, coÏ je dokonce o 0,2 roku
ménû neÏ v Nûmecku a v porovnání
s Francií ménû o 0,8 roku. Mlad‰ími
firemními automobily se mohly
v prÛzkumu pochlubit pouze ·pa-
nûlsko a Indie.

Malé spoleãnosti do deseti
zamûstnancÛ u nás provozují vozy,
které jsou v prÛmûru 4,5 roku staré,
zatímco mezinárodní prÛmûr v˘zku-
mu ãiní 5,2 roku. U stfiednû velk˘ch
spoleãností je stáfií vozového parku
v âeské republice 4,8 roku proti
prÛmûru 4,3 roku, u velk˘ch je to
4,1 roku proti prÛmûru 3,9 roku.
Vyrovnaná je situace u nejvût‰ích
spoleãností s prÛmûrem 3,7 roku.
Z tûchto údajÛ lze odvodit, Ïe pûtile-
tá lhÛta finanãního leasingu není
pro fiadu spoleãností optimální.

Životní prostředí? Jen
zájem

Domácí spoleãnosti vnímají otáz-
ky související s problematikou
ochrany Ïivotního prostfiedí podob-
nû jako jejich zahraniãní kolegové.
Zásadní rozdíl ale je v zavádûní prak-
tick˘ch opatfiení. Zatímco v zemích
s legislativou podporující snahy
o zlep‰ení se tyto uvaÏované zmûny
projevují i v praxi, v âeské republi-
ce zatím zÛstává u proklamací. Pfii-

Průzkum firemních vozidel

ZÁBĚR Z TISKOVÉ KONFERENCE, PŘI NÍŽ ZÁSTUPCI SPOLEČNOSTI ARVAL PREZENTOVALI
VÝSLEDEK PRŮZKUMU CVO

h

PRO EKOLOGICKÁ VOZIDLA NENÍ
U NÁS ZATÍM POTŘEBNÁ LEGISLATIVNÍ
PODPORA

h
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tom na mezinárodní scénû je patrn˘
znaãn˘ akcent na problematiku
ochrany Ïivotního prostfiedí pfii
pofiizování i provozu firemních
vozÛ.

Barometr CVO 2008 napfiíklad
ukázal, Ïe 48 % respondentÛ z âeské
republiky povaÏuje problematiku
Ïivotního prostfiedí ve správû auto-
parku za velmi dÛleÏitou, coÏ je
o 2 % více neÏ ve Francii a dokonce
o 22 % více neÏ v Nûmecku. Záro-
veÀ manaÏefii tomuto faktoru u nás
pfiikládají vût‰í váhu neÏ cenov˘m
aspektÛm. JenÏe do dvou let chce
pouze 9 % firem pfiejít k men‰ím
vozidlÛm, zatímco napfiíklad ve
Francii je to 20 % a v Belgii ãi Portu-
galsku 21 %. Pfiechod k jin˘m ekolo-
gick˘m vozÛm je reáln˘ u 18 % spo-
leãností v âeské republice, jenÏe
v zemích západní Evropy je
o poznání vy‰‰í - ve Francii 56 %,
v Nûmecku 41 %.

Nejde pfiitom jen o pouÏití alter-
nativních paliv, maloobjemov˘ch
pohonn˘ch jednotek ãi hybridního
pohonu. Jde také o racionálnûj‰í
vyuÏívání vozidel. Zájem o vyuÏívání
vozidel ‰etrn˘ch k Ïivotnímu pro-
stfiedí je pfiitom jasnû motivován
pfiedev‰ím dvûma faktory: úlevami
na daních pfii jejich pouÏití – u 76 %
respondentÛ (resp. vy‰‰ími danûmi
u vozidel zneãi‰Èujících Ïivotní pro-
stfiedí - u 62 %) a del‰í zárukou ze
strany v˘robce (66 %). Naopak od
jejich uÏívání odrazuje vy‰‰í pofiizo-
vací cena – u 64 % dotázan˘ch.

„Rozdíl v aplikaci konkrétních
opatfiení je indikací, jak dalece jsme
zaspali v rámci âeské republiky
z hlediska legislativní podpory eko-
logick˘ch automobilÛ,“ konstatoval
·tefan Majtán.

Péče o bezpečnost
Zajímavostí je, Ïe 69 % ãesk˘ch

firem pofiádá tréninkové kurzy
a ‰kolení pro fiidiãe, zatímco evrop-
sk˘ prÛmûr je jen 37 %. JenÏe sem
spadají pfiedev‰ím zákonem pfiede-
psaná ‰kolení, zatímco skuteãn˘ch
tréninkov˘ch programÛ je zatím
u nás velmi málo. Podobnû je tomu
s psan˘mi pravidly provozu motoro-
v˘ch vozidel, které má 67 % firem,
zatímco v Evropû to je jen 35 %.

âeská kategorie vozÛ N1 se proje-
vuje i ve zpÛsobu vyuÏívání firem-
ních vozÛ, které zejména u mal˘ch
firem slouÏí mnohem více neÏ je
v Evropû obvyklé k dopravû osob,
pfiiãemÏ se naopak v ãesk˘ch fir-
mách sluÏební vozy ménû ãasto
poskytují zamûstnancÛm jako bene-
fit. Mnohem ménû se u nás vyuÏívají
vozy do 3,5 t k dopravû zboÏí a jako
servisní vozidla. v

Využití firemních vozidel
Typ firmy/zaměstnanců do 10 10-99 100-499 nad 500

druh přepravy CZ EU CZ EU CZ EU CZ EU

doprava zboží 17 % 35 % 19 % 32 % 13 % 19 % 11 % 17 %

servis 15 % 20 % 16 % 19 % 13 % 18 % 12 % 17 %

služeb. cesty 63 % 30 % 56 % 29 % 58 % 33 % 49 % 30 %

jako benefit 5 % 16 % 9 % 20 % 17 % 30 % 27 % 35 %

Důležité aspekty v politice firemních vozidel
kriterium CZ EU

bezpečnost řidiče 77 % 75 %

cenové aspekty 40 % 55 %

životní prostředí 48 % 46 %

motivace zaměstnanců 41 % 47 %

(odpověď velmi důležité)

Využití vozidel šetrných k životnímu prostředí
druh CZ EU

s označením nižší spotřeby 14 % 13 %

vícepalivová/biopaliva 8 % 6 %

CNG/LPG 3 % 7 %

na elektřinu 1 % 1 %

hybridní 0 1 %

Typ firmy – počet zaměstnanců
do 10 10-99 100-499 nad 500

CZ EU CZ EU CZ EU CZ EU

Průměrný věk vozidel

4,5 5,2 4,8 4,3 4,1 3,9 3,7 3,7

Potenciál růstu - plán růstu vozového parku

19 % 15 % 31 % 21 % 27 % 22 % 27 % 25 %

Způsob financování vozů v České republice
Typ firmy/zaměstnanců do 10 10-99 100-499 nad 500

vlastní koupě 40 % 30 % 38 % 39 %

na úvěr 6 % 3 % 1 % 0

finanční leasing 51 % 58 % 46 % 32 %

operační leasing 4 % 8 % 14 % 29 %

Způsob financování – porovnání s Evropou
velikost firmy malé velké

CZ EU CZ EU

vlastní koupě 39 % 43 % 38 % 32 %

na úvěr 7 % 16 % 0 2 %

finanční leasing 50 % 33 % 45 % 28 %

operační leasing 4 % 8 % 16 % 38 %

Faktory, které podporují využívání vozidel šetrných k životnímu prostředí
1 Úlevy na daních při jejich použití 76 %

2 Delší záruční doba u výrobce 66 %

3 Vyšší daně za vozy znečišťující životní prostředí 62 %

4 Více informací o celkových nákladech při provozu těchto vozů 62 %

5 Podpora leasingové společnosti v případě technických problémů 53 %

6 Více informací o těchto vozidlech 53 %

Faktory, které odrazují od využívání vozidel šetrných k životnímu prostředí
1 Nedostatek adekvátních nabídek od leasingových společností 64 %

2 Nízký počet čerpacích a dobíjecích stanic 59 %

3 Nákupní cena vyšší než u normálního vozu 53 %

4 Malý počet servisů schopných zajistit údržbu a opravy těchto vozů 51 %

5 Nedostatek modelů vhodných pro činnost firmy 49 %

6 Malý počet dostupných modelů 48 %

7 Neochota řidičů používat tato vozidla 15 %
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O POSTAVENÍ A PRODEJ-

NÍCH VÝSLEDCÍCH SPO-

LEČNOSTI ŠKODA AUTO

NA DOMÁCÍM TRHU JSME

HOVOŘILI S ING. ALEŠEM

TULPOU, MBA, VEDOUCÍM

ŘÍZENÍ PRODEJE A POD-

PORY PRODEJE REGIONU

1 ČESKÁ REPUBLIKA. 

Za prvních pět měsíců letošního
roku prodala společnost Škoda
Auto ve světě přes 300 000
vozů a ve srovnání se stejným
obdobím roku 2007 zvýšila
odbyt téměř o 20 %. V České
republice ovšem váš podíl na
trhu osobních a lehkých
užitkových automobilů
v úpravě N1 klesl již pod 30 %.
Jaký jsou hlavní důvody stále
klesajícího tržního podílu
značky Škoda na domácím
trhu? 

V loÀském roce jsme zv˘‰ili pro-
dej jak v celosvûtovém mûfiítku, tak
i na domácím trhu a v tomto vze-
stupném trendu pokraãujeme
i letos. Za prvních pût mûsícÛ jsme
v âeské republice prodali pfies
25 000 osobních a lehk˘ch uÏitko-
v˘ch vozidel, coÏ osobnû povaÏuji
za velmi dobr˘  v˘sledek. Je celkem
jasné, Ïe konkurence na domácím
trhu je stále tvrd‰í a tvrd‰í, v ãemÏ
spatfiuji i hlavní dÛvod toho, proã
ná‰ trÏní podíl klesá. Na druhé stra-
nû musím fiíci, Ïe jsme podobn˘
v˘voj na trhu oãekávali, neboÈ 40%
ãi v dávnûj‰í minulosti dokonce
více neÏ 50% podíl byl sv˘m zpÛso-
bem nepfiirozen˘. Na‰ím cílem je si
udrÏovat trÏní podíl okolo 30 aÏ
35 % a to se nám dafií.

Předpokládám, že jste
očekávali větší zájem českých
zákazníků o nové modely Fabia.
Překvapující jsou i menší
prodeje modelů Roomster.
V kategorii osobních vozů jej za
prvních pět měsíců letošního
roku dokonce předstihl
dovážený model Ford Fusion.

Nová generace modelové fiady
Fabia, kterou jsme na zaãátku leto‰-
ního roku doplnili o prostornou ver-
zi Combi, nás rozhodnû nezklamala.
Fabia je, a jistû je‰tû dlouho bude
bezkonkurenãnû nejprodávanûj‰ím
vozem na zdej‰ím trhu a k tomu
netfieba co dodávat. Roomster vkro-
ãil do segmentu MPV, kter˘
v âechách témûfi neexistoval
a bûhem krátké doby si v nûm vybu-
dovat zcela dominantní postavení.
Dnes má v segmentu 40 aÏ 50 % trÏ-

ní podíl, takÏe z pohledu  nás
a na‰ich prodejcÛ se jedná o velice
úspû‰n˘ model. Ford Fusion má dob-
rou nabídku, o tom není pochyb,
otázkou je, zda srovnání s Roomste-
rem je na místû.

Nechtěl jsme tyto vozy
srovnávat, spíš jsem měl na
mysli tu skutečnost, že snad
vůbec poprvé dovážený
automobil předstihl
v prodejních statistikách vůz
domácí značky.

To se bohuÏel nestalo poprvé. JiÏ
v minulosti nás v segmentu modelu
Superb v nûkolika mûsících pfieko-
nal Volkswagen Passat.

Které modely a motorové verze
Škody Fabia jsou na domácím
trhu  nejúspěšnější?

Nejvût‰í zájem je o modely s v˘ba-
vou Ambiente a motorem 1,2 HTP
o v˘konu 51 kilowatt.To platí pro
hatchback i Combi.Tyto automobily
nabízejí ãesk˘m zákazníkÛm skvûl˘
pomûr pofiizovací ceny a uÏitné
hodnoty. Tfiíválcov˘ motor navíc
poskytuje vozu velmi dobré jízdní
parametry pfii nízké spotfiebû paliva
a celkov˘ch provozních nákladech.

Jaká je vlastně dlouhodobější
strategie společnosti Škoda

Auto na domácím trhu
s ohledem na vzrůstající
konkurenci a stále lákavější
ceny dovážených vozů?

Dnes se konkurenãní znaãky na
ãeském trhu doslova pfiebíjejí
v cenov˘ch nabídkách. My jsme pfie-
svûdãeni, Ïe prodejní cena není
vÏdy tím hlavním rozhodujícím fak-
torem pfii koupi nového vozu. Je to
pochopitelnû jedním z aspektÛ pfii
v˘bûru urãitého vozu nebo znaãky,
av‰ak stejnû dÛleÏitá je kvalita zpra-
cování materiálÛ,celkové náklady na
provoz a servis, atraktivní design
a v neposlední  fiadû i zÛstatková
cena. A tady jsem pfiesvûdãen, Ïe
·koda Auto nabízí sv˘m zákazníkÛm
v kaÏdém segmentu velice atraktiv-
ní nabídku.

Od této komplexní atraktivní
nabídky jednotliv˘ch na‰ich mode-
lov˘ch fiad se vlastnû odvíjí dlouho-
dobá prodejní strategie spoleãnosti
·koda Auto na ãeském trhu.

Co si slibujete od nového
modelu Škoda Superb a jaké
jsou perspektivy tohoto vozu
na našem trhu?

Nov˘ Superb je pro nás a celou
obchodní síÈ nejvût‰í událostí
leto‰ního roku. Automobil jsme
pfiedstavili na bfieznovém autosa-
lonu v Îenevû a musím fiíci, Ïe
zde vyvolal nad‰en˘ ohlas mezi
laickou i odbornou vefiejností.
O nov˘ Superb je obrovsk˘ zájem,
navíc se s ním plnû ztotoÏÀuje
na‰e prodejní a servisní síÈ, takÏe
pfiedpoklady, abychom tento
model úspû‰nû prodávali na ães-
kém trhu, jsou z na‰eho hlediska
dané. Jsme pfiesvûdãen, Ïe Super-
bem oslovíme zákazníky nejen
v jeho klasické tfiídû, v segmentu
luxusních limuzín, ale také ve tfií-
dách okolních. Zcela unikátní
systém zavírání pát˘ch dvefií Twi-
nDoor totiÏ otevírá cestu
i k zákazníkÛm, ktefií dávají pfied-
nost vozÛm typu liftback. Zatím
jsou reakce na nov˘ Superb z na‰í
prodejní sítû a od zákazníkÛ veli-
ce pozitivní, hodnotit jeho prodej
krátce po oficiálním uvedení na
ná‰ trh, je ov‰em pfiedãasné.

Kolik nových Superbů by se na
našem trhu mohlo ročně
prodávat?

Od roku 2002, kdy se pfiedstavila
první generace Superbu, jsme v âes-
ké republice prodali více neÏ
20 000 tûchto vozÛ. Oficiální prodej
nového Suberbu byl zahájen 20.
ãervna a bûhem druhého pololetí
bychom chtûli pfiesáhnout hranici
1000 vozÛ. V bûÏném roce  poãítám

v âR s odbytem zhruba 2000 auto-
mobilÛ.

V průběhu rozhovoru jsem
nabyl pocit, že domácí prodejní
strategie společnosti Škoda
Auto je naprosto bezchybná. Je
vůbec co ve vaší činnosti
zlepšovat? 

Bezpochyby. Prostor pro zlep‰ení
je vÏdycky a my ho vidíme pfiede-
v‰ím v na‰í prodejní a servisní síti.
Z dlouhodobého strategického hle-
diska je na‰í prioritou konstantní
zlep‰ování spokojenosti na‰ich
zákazníkÛ. KdyÏ zákazník pfiijde do
showroomu ·koda Auto, tak by mûl
cítit kvalitu vozÛ ·koda, která plyne
nejen z dobré práce na‰ich kon-
struktérÛ, technikÛ a designérÛ, ale
také z pfiístupu na‰í prodejní a ser-
visní sítû. Osobní pfiístup k zákazní-
kovi, to je to nûco, na ãem velice tvr-
dû pracujeme. Nezávislé prÛzkumy
trhu nám dávají za pravdu, Ïe na‰e
síÈ je v âeské republice nejen nej-
vût‰í, ale také nejkvalitnûj‰í v pfiístu-
pu k zákazníkÛm.Tím ov‰em nechci
fiíci, Ïe není co zdokonalovat. Pros-
tor pro zlep‰ení vidím pfiedev‰ím
v prodejních procesech, kde máme
je‰tû urãité rezervy.

V poslední době se hodně
hovoří a píše o výběrovém
řízení na dodávku vozů pro
Policii České republiky, v němž
společnost Škoda Auto
zvítězila. Co pro vás tato
zakázka představuje?

Pro nás je vítûzství v tomto tendru
pfiednû velice prestiÏní a dle mého
soudu je dobré , Ïe v âeské republi-
ce budou jezdit policejní vozy
domácí znaãky. ZároveÀ je to pro
nás velice zajímavá zakázka z hledis-
ka objemu dodan˘ch vozÛ. Je‰tû ten-
to rok pfiedáme Policii âR zhruba
1000 vozÛ a dal‰í dodávky budou
pokraãovat v pfií‰tích letech.

Jaké novinky mohou čeští
zákazníci ještě očekávat
v tomto roce od automobilky
Škoda Auto?

Nábûhová kfiivka modelové fiady
Superb bude pokraãovat i v druhé
polovinû leto‰ního roku. Pfiipravuje-
me ekologickou verzi Superb Green-
line, model s motorem 1,4 l o v˘ko-
nu 92 koní a na podzim pfiedstavíme
i verzi s pohonem 4x4, v níÏ se obje-
ví mimo jiné  ná‰ nejv˘konnûj‰í
motor 3,6 l s v˘konem 260 koní
a pfievodovkou DSG. âe‰tí zákazníci
se mají opravdu na co tû‰it a dal‰í ,
neménû atraktivní novinky jim
nabídneme hned v pfií‰tím roce. v

Rok ve znamení Superbu

Nejúspû‰nûjsí

je na ãeském

trhu modelová

fiada Fabia
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TAKŘKA KAŽDÝ PÁTÝ VŮZ

SE ZNAČKOU ŠKODA MÍŘÍ

DO NĚMECKA

VLADIMÍR RYBECKÝ,
AUTO DATA & NEWS

Nûmecko bylo v roce 2007 s pro-
dejem 118 682 vozÛ nejvût‰ím
trhem pro znaãku ·koda. Pro porov-
nání – v âeské republice bylo zare-
gistrováno 64 306 vozÛ ·koda. Cel-
kem ·koda Auto vloni dodala zákaz-
níkÛm 630 032 vozÛ, takÏe do
Nûmecka smûfiovalo 19 % vozÛ
znaãky ·koda.

Základna
Prodej vozÛ znaãky ·koda má

v Nûmecku na starosti spoleãnost
·koda Auto Deutschland se sídlem
ve Weiterstadtu. Ta byla zaloÏena
v roce 1991 a od roku 1995 je 100%
dcefiinou firmou spoleãnosti ·koda
Auto. Základní kapitál spoleãnosti
ãiní dva miliony eur a její loÀské trÏ-
by ãinily 1,74 miliardy eur, pfiiãemÏ
do‰lo k jejich meziroãnímu zv˘‰ení
takfika o 100 milionÛ eur. Spoleãnost
·koda Auto Deutschalnd má 240
zamûstnancÛ. Pro prodej a serviso-
vání vozÛ má po Nûmecku 533 pro-
dejních míst a celkovû více neÏ
1400 smluvních partnerÛ.

·koda Auto Deutschland vyvíjí
vlastní marketingové aktivity. Podpo-
ruje napfiíklad úãast vozÛ ·koda
v nûmeckém ‰ampionátu v rallye, je

partnerem v Nûmecku velmi popu-
lární ligy amerického fotbalu, cyklis-
tického závodu Kolem Nûmecka ãi
dálkov˘ch bûhÛ Ïen. ·koda Auto
Deutschland je také známá a oceÀo-
vaná díky podpofie nejrÛznûj‰ích
kulturních  a sociálních aktivit, jako
jsou napfi. jazzov˘ festival ve Weima-
ru ãi dûtsk˘ hospic ve Wiesbadenu.

Růst proti trendu
·koda Auto zaznamenala i v roce

2007 v Nûmecku mírn˘ vzestup
poãtu prodan˘ch vozÛ, a to
o 0,13 %, byÈ nûmeck˘ trh pod vli-
vem daÀov˘ch zmûn pro‰el vloni
velk˘m propadem o 9,2  %. ·koda
byla jedinou znaãkou z desítky nej-
prodávanûj‰ích, která dosáhla mezi-
roãního nárÛstu prodeje.

·koda byla tfietí nejúspû‰nûj‰í nenû-
meckou znaãkou na nûmeckém trhu
jen s velmi mal˘m odstupem za
Renaultem (vã. Dacie) a Toyotou.
Podíl znaãky ·koda na trhu trvale ros-
te.V roce 1998 ãinil 1,2 %, ale k roku
2000 uÏ pfiekroãil hranici 2 % a v roce
2007 dosáhl rekordních 3,8 %.

Nejprodávanûj‰ím vozem znaãky
·koda byl model Octavia, kter˘ se
dokonce stal i nejprodávanûj‰ím
dováÏen˘m automobilem na nûmec-
kém trhu. Velmi dobfie byl pfiijat
i model Roomster a úspû‰nû se
uvedla nová generace vozu Fabia.
Podle centrálního registru je
v Nûmecku v provozu celkem
816 688 vozÛ se znaãkou ·koda.

LoÀsk˘ propad nûmeckého trhu
byl dán poklesem zájmu soukro-
m˘ch kupujících. ·koda Auto

v Nûmecku ale uspûla i díky tomu,
Ïe je velmi úspû‰ná u firemních
zákazníkÛ. v
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Největší trh vozů Škoda

Auto Data News 08_3x  30.6.2008  11:25  Stránka 11



Ze světa | Auto Data & News | Květen/červen 200812

ROZŠÍŘENÁ TOVÁRNA

ZNAČKY ZASTAVA SE MÁ

STÁT DRUHÝM MÍSTEM

PRO VÝROBU MINIAUTO-

MOBILŮ FIAT. 

Fiat potvrdil, Ïe se srbskou vládou
vede jednání o továrnû, ale nepo-
skytl podrobné informace. „Je to
obchod, o kter˘ se zajímáme,“ sdûlil
nejvy‰‰í v˘konn˘ pfiedstavitel skupi-
ny Fiat Sergio Marchionne. „Na‰i lidé
tam dnes prozkoumávají továrnu.“

Fiat, kter˘ si chce udrÏet svou
vedoucí pozici v prodeji miniauto-
mobilÛ, potfiebuje ve stfiední Evropû
druh˘ v˘robní závod pro v˘robu
modelÛ zaloÏen˘ch na platformû A.

Platforma A se v souãasné dobû
pouÏívá pro miniautomobily jako
jsou Fiat 500 a Panda. Jediná továrna

Fiatu, vyuÏívající platformu A, je
v Tychách v Polsku. V tomto roce
tato továrna vyrobí rekordní poãet
506 000 vozÛ, coÏ je o témûfi 40 %
více v porovnání s 362 000 vozy
v roce 2007.

Továrna znaãky Zastava v Kraguje-
vaci, 100 km jiÏnû od Bûlehradu,
vzbudila zájem mnoha spoleãností,
vãetnû skupiny Volkswagen. Srbská
vláda hledá kupce, kter˘ má v úmys-
lu zv˘‰it v Kragujevaci roãní v˘robu
ze souãasn˘ch 15 000 vozÛ na
nejménû 150 000 vozÛ.

Srbská vláda oficiálnû sdûlila agen-
tufie Reuters, Ïe Fiat je za moderni-
zaci zafiízení pfiipraven utratit 300
milionÛ eur.

Fiat se Zastavou spojují dlouholeté
vazby.Továrna v Kragujevaci zahájila
produkci automobilÛ v roce 1955,
a to licenãní v˘robou Fiatu 600 D.v

PRODEJ V EVROPĚ SE

MOŽNÁ ZPOMALÍ, ALE

ŠÉF ODBORU VW MOTORY

ŘÍKÁ, ŽE PODÍL NA TRHU

V USA A V ČÍNĚ POROSTE

LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Zvy‰ování cen paliv a pfiísnûj‰í
emisní pfiedpisy nezastaví náklon-
nost Evropy vÛãi vozidlÛm pohánû-
n˘m vznûtov˘mi motory.

„Ti, ktefií si koupili model se vznû-
tov˘m motorem, se k benzínu nikdy
nevrátí,“ fiekl vedoucí oddûlení pro
motory a pfievodná ústrojí ve skupi-
nû Volkswagen Wolfgang Hatz minu-
l˘ mûsíc pfii odhalení Audi Q5.

Podíl automobilÛ se vznûtov˘m
motorem v rámci prodan˘ch
nov˘ch osobních automobilÛ
v západní Evropû v loÀském roce
tvofiil rekordních 53,3 %. Podle
údajÛ Evropské asociace automo-
bilek ACEA se jedná o nárÛst
z 50,8 % v pfiedchozím roce. Podíl
vozidel pohánûn˘ch vznûtov˘mi
motory v Evropû se zvy‰uje od
roku 1996.

Hatz fiíká, Ïe nové zmen‰ené záÏe-
hové motory vybavené pfiím˘m
vstfiikováním a turbodmychadlem
by mohly zákazníkÛm kupujícím
vozy se vznûtov˘mi motory nabíd-
nout skuteãnou alternativu. „Tur-
bo poskytuje stejnû velk˘ toãiv˘
moment pfii niÏ‰ích otáãkách, na
rozdíl od toho, na co jsou zákazní-

ci u vznûtov˘ch motorÛ zvyklí,
zatímco kombinace pfiímého vstfii-
kování a men‰ího zdvihového
objemu zlep‰uje hospodárnost,“
fiekl.

Je v‰ak pfiesvûdãen, Ïe vznûtové
motory nepfiijdou o svÛj podíl na
evropském trhu. Hatz rovnûÏ
pfiedpovídá slibnou budoucnost
modelÛ se vznûtov˘mi motory
v USA a v âínû. „Otázkou není,
kdy se vznûtové motory v USA
a âínû objeví, ale pouze to, jakého
podílu na trhu mohou dosáh-
nout,“ fiekl.

Pfii Svûtovém kongresu SAE, kter˘
se nedávno konal v Detroitu, skupi-
na v˘konn˘ch pfiedstavitelÛ automo-
bilového prÛmyslu uvedla, Ïe do
konce pfií‰tího desetiletí by zhruba

20 % vozidel v USA mohlo jezdit na
naftu. Podle spoleãnosti zab˘vající
se prÛzkumem trhu R.L. Polk tvofiil
podíl vznûtov˘ch modelÛ v prodeji
lehk˘ch vozidel v USA 3 %.V âínû
tvofiil podíl vznûtov˘ch modelÛ pod-
le údajÛ spoleãného podniku FAW-
VW ménû neÏ 1 % z celkového pro-
deje. Hlavním dÛvodem pro zane-
dbatelného podílu je to, Ïe osobní
automobily se vznûtov˘m pohonem
nesmí vjíÏdût do center fiady vel-
k˘ch ãínsk˘ch mûst jako je Peking
a ·anghaj.

Hatz oãekává, Ïe tato omezení
budou brzy zru‰ena. Uvedl: „Zákaz
vznûtov˘ch modelÛ je v pfiímém
protikladu s cílem ãínské vlády spo-
ãívajícím ve sníÏení oxidu uhliãité-
ho vznikajícího pfii dopravû.“. v

BETTINA MAYEROVÁ,
AUTOMOTIVE NEWS 
EUROPE

Porsche chce roz‰ífiit svÛj vliv
uvnitfi znaãky Audi, patfiící do skupi-
ny Volkswagen.Tfii klíãoví lidé od
Porsche se na v˘roãní schÛzi dozor-
ãí rady Audi, která se konala 7. kvût-
na, stali jejími ãleny. Jsou to:
– nejvy‰‰í v˘konn˘ fieditel Porsche

Wendelin Wiedeking
– nejvy‰‰í finanãní fieditel Porsche

Holger Härter
– Ferdinand Piëch,ãlen dozorãí rady

VW a pravnuk zakladatele spoleã-
nosti Porsche Ferdinanda Porscheho

Pfii v˘roãní schÛzi akcionáfiÛ VW
mluvãí spoleãnosti Porsche fiekl, Ïe
VW a Porsche v souãasné dobû dis-
kutují o moÏn˘ch oblastech tech-
nické spolupráce. Spoleãnost Pors-
che chce, aby se verze nového
modelu Q5 SUV znaãky Audi prodá-
vala jako „baby“ Cayenne coby kon-
kurenãní model vÛãi BMW X3
a novému Mercedesu-Benz tfiídy
GLK.

Wiedeking fiekl, Ïe Porsche by
mohlo u‰etfiit za náklady tím, Ïe by
vyuÏilo technologie pro odstraÀo-
vání emisí CO2 vyvinuté skupinou
VW. v

Fiat je v čele závodu o srbskou továrnu

Pro vznětové motory vypadá budoucnost slibně

Porsche usiluje
o větší moc u Audi

INDICKÁ AUTOMOBILKA

TATA MOTORS PŘEVEZ-

ME MINORITNÍ PODÍL VE

SPOLEČNOSTI PININFARI-

NA.

Tata se rovnûÏ stane ãlenem fran-
couzské prÛmyslové skupiny Bollo-
ré, která bude mít také podíl v nej-
vût‰í italské poradenské firmû
v oblasti designu a smluvními
v˘robci.

Zdroje blízké spoleãnosti fiíkají,
Ïe velikost podílÛ bude známa

v pfií‰tích nûkolika mûsících poté,
co akcionáfii spoleãnosti Pininfari-
na schválí zv˘‰ení kapitálu na 100
milionÛ eur.

Ztráty spoleãnosti Pininfarina
v minulém roce vzrostly na 115
milionÛ eur z 22 milionÛ eur v roce
2006. Rodina PininfarinÛ v souãas-
nosti ovládá 55 % akcií spoleãnosti.
Jejich podíl se po zv˘‰ení kapitálu
sníÏí o 30 %. Minul˘ t˘den spoleã-
nosti Pininfarina a Tata podepsaly
dohodu o zámûru zaloÏit v Pune
v Indii v˘zkumné, designové a kon-
strukãní centrum. v

Tata chce část
společnosti Pininfarina
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LUCA CIFERRI,
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Fiat zvaÏuje vytvofiení jednoúãelové
znaãky pro svÛj nov˘ nízkonákladov˘ auto-
mobil, kter˘ by mûl pfiijít na trh v roce
2011. „Na trhu je místo pro znaãku se sku-
teãnou hodnotou. Studujeme to a do dva-
nácti mûsícÛ se rozhodneme,“ fiekl na Kon-
gresu ANE nejvy‰‰í pfiedstavitel Fiatu Ser-
gio Marchionne.

Brazilská poboãka Fiatu v souãasnosti
vyvíjí nízkonákladov˘ automobil s kódo-
v˘m oznaãením Project 327, kter˘ se zaãne
prodávat na zaãátku roku 2011.V Evropû
bude stát asi 6000 eur. Automobil bude
nástupcem malého automobilu Fiat Uno,
kter˘ byl v Evropû pfiedstaven v roce 1983
a deset let poté postupnû vyfiazen. v

Fiat uvažuje
o nové značce pro
nízkonákladové
automobily

Ultraluxusní znaãky budou podle nej-
vy‰‰ího ‰éfa spoleãnosti Bentley Franze-
Josefa Paefgena tûÏit ze zvy‰ujícího se
poãtu superbohat˘ch lidí na celém svûtû.

Podle statistik uvádûn˘ch poradenskou
firmou Capgemini poãet lidí s majetkem
vût‰ím neÏ 30 milionÛ dolarÛ (zhruba 19
milionÛ eur) se má mezi roky 2006 a 2011
zv˘‰it o 6,8 % na 11 milionÛ.

„Tato skupina utrácí obrovsk˘m zpÛso-
bem za vá‰nû, a to zejména za luxusní
sbírkové pfiedmûty,“ fiekl Paefgen. ¤ekl, Ïe
nárÛst prodeje ultraluxusních automobilÛ
v âínû a na Stfiedním v˘chodû je velmi
v˘razn˘. v

Nárůst počtu
superboháčů
přinese zisk
značce Bentley

Zdá se, Ïe brit‰tí fiidiãi nezmûní své zvyky pfii
kupování automobilÛ v dÛsledku nedávného vlád-
ního zv˘‰ení daní. Odhalil to ãasopis CAR Magazi-
ne po vyhodnocení exkluzivního prÛzkumu mezi
více neÏ 1000 motoristy. Pln˘ch 76 % z nich fieklo,
Ïe dokonce ani daÀ ve v˘‰i 950 liber za první rok,
uvalená na automobily, které nejvíce zneãisÈují
Ïivotní prostfiedí, jim nezabrání v nákupu automo-
bilÛ s vysok˘mi emisemi CO2.

PrÛzkum pfiinesl pfiekvapivé v˘sledky. Ukázal, Ïe
po zavedení nové silniãní danû si pouze pûtina
motoristÛ nikdy nekoupí dal‰ího Ïrouta benzínu.
Ve srovnání s tím 76 % fiidiãÛ fieklo, Ïe pokud si

mohou dovolit nov˘ automobil, daÀ, která s tím
souvisí, je pfied takovou koupí nezastaví.

DaÀová revoluce v oblasti silniãní danû
v pohyblivé sazbû ve Velké Británii penalizuje
auta s velkou spotfiebou, která vypou‰tûjí velké
mnoÏství CO2. NejhÛfie jsou postiÏeny automobi-
ly vypou‰tûjící více neÏ 225 g/km. Spadají do pás-
ma danû M a v prvním roce je za nû tfieba zaplatit
950 liber.. v

Nechtějí se zbavit
žroutů benzínu
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mobilového odvûtví z pravidel
Evropské unie o volném obchodû,
upraví pravidla nebo je zcela zru‰í,
je jasné, Ïe nûkteré nedávné trendy
budou pokraãovat.Vût‰ina odborní-
kÛ a zasvûcencÛ z odvûtví se shodu-
je na tom, Ïe:
– pokles poãtu prodejcÛ v celé

Evropû se nezpomalí
– poãet mal˘ch prodejcÛ se bude

dále sniÏovat
– více prodejcÛ bude provozovat

licenãní prodej vût‰ího poãtu zna-
ãek

– vysoké prodejní standardy zÛsta-
nou normou.
„Neoãekávám, Ïe v prodejním

prostfiedí dojde k zásadním zmûnám
podle toho, jak se bude vyvíjet blo-
ková v˘jimka,“ fiekl fieditel pro práv-
ní záleÏitosti Evropské asociace
automobilek Marc Greven.

Dokonce, i kdyby se samostatná
bloková v˘jimka pro automobilové
odvûtví zru‰ila, fiada jejích opatfiení
by zÛstala obsaÏena v obecn˘ch pra-
vidlech pro konkurenci, které platí
pro jiná odvûtví. „Regulující prostfie-
dí zÛstane. Rámec bude jin˘, ale
podstata bude více ménû stejná,“
tvrdí Greven.

Souãasná bloková v˘jimka vypr‰í
v kvûtnu 2010 a Evropská unie nazna-
ãila,Ïe moÏná tato pravidla zru‰í.

Vysoké standardy
prodejen

AÈ uÏ EU pfiijme jak˘koli nov˘
reÏim pro prodej a opravy automo-
bilÛ, automobilky budou nadále
trvat na vysok˘ch standardech plat-
n˘ch pro prodejny, sluÏby a opravy
poskytovan˘ch jejich licenãními
prodejci a servisy, fiíkají odborníci.

Poté, co byla bloková v˘jimka
v roce 2002 zavedena, Evropská aso-
ciace prodejcÛ CECRA si stûÏovala,
Ïe automobilky stanovily standardy,

které vyÏadují rozsáhlé finanãní
investice ze strany prodejcÛ.

Pietro Gorlier, ‰éf v˘voje prodejní
sítû spoleãnosti Fiat Group Automo-
bile, fiekl: „Nezávislí provozovatelé
servisÛ Ïádají Brusel o zmírnûní
standardÛ vztahujících se k podniká-
ní servisÛ.“

Adrian McMullan z Buckingham-
ské university v Anglii dodal: „Mno-
ho prodejcÛ má názor, Ïe standardy,
které musí splnit, jsou pfiíli‰ vysoké
a sniÏují jejich zisky.“ 

¤ekl v‰ak, Ïe automobilky tyto
standardy podle v‰eho zachovají,
zejména kvÛli otázkám bezpeãnosti
a technické sloÏitosti vozidel.
„V˘robci budou lobovat v tom smys-
lu, Ïe jejich vozidla jsou sloÏitá a je
nutné chránit image znaãky,“ fiekl
McMullan. Rostoucí dÛleÏitost pro-
blematiky Ïivotního prostfiedí, jako
jsou emise CO2, likvidace vozidel na
konci jejich Ïivotnosti a zlep‰ování
bezpeãnosti rovnûÏ vyÏaduje vy‰‰í
standardy, dodal McMullan.

Odborníci také oãekávají, Ïe
trend, smûfiující k víceznaãkov˘m
prodejnám, bude pokraãovat, aÈ uÏ
bude nov˘ reÏim jak˘koli. Bloková
v˘jimka z roku 2002 to usnadnila
prodejcÛm, ktefií mûli licenci od
konkrétní automobilky na prodej
automobilÛ. Studie poradenské fir-
my KPMG pfiedpokládá, Ïe 18 % pro-
dejcÛ v Evropû bude do roku 2015
prodávat více neÏ pût znaãek, coÏ
o 6 % více neÏ v roce 2005. Poãet
prodejcÛ prodávajících dvû aÏ ãtyfii
znaãky se do roku 2015 zv˘‰í na
32 % z 24 % v roce 2005.

V dÛsledku toho mnoÏství prodejcÛ
jedné znaãky klesne ze 70 % na 50 %.

Ed Goedert, nejvy‰‰í fieditel Auto-
polis, prodejny prodávající mnoho
znaãek v Lucemburku, s tûmito
pfiedpovûìmi souhlasí. „Je to stále
úplnû nové. Skuteãní prodejci vût‰í-
ho poãtu znaãek jsou tu pouze

zhruba ‰est let. Jsou ale stále oblíbe-
nûj‰í,“ fiekl Goedert. „K tomu, abyste
to mohl dûlat v‰ak potfiebujete
obrovské finanãní rezervy a fiada
prodejcÛ k tomu nemá odvahu, pro-

toÏe prodejci dávají pfiednost prode-
ji jedné znaãky.“

Asociace CECRA je pfiesvûdãena,
Ïe pokud bude bloková v˘jimka zru-
‰ena, automobily od více neÏ jedné
automobilky bude prodávat ménû
prodejcÛ. „Vrátíme se do doby, kdy
automobilky mûly naprostou kon-
trolu nad prodejní sítí a mohly
v˘raznûji ovlivÀovat trh neÏ nyní,“
fiekl fieditel CECRA Jacopo Moccia.
CECRA zastupuje asi 120 000 autori-
zovan˘ch prodejcÛ a opraven
a 230 000 nezávisl˘ch opraven.
Moccia fiekl, Ïe mezi prodejci prodá-
vajícími stejné znaãky bude men‰í
konkurence. Kromû toho automobil-
ky budou chtít omezit poãet prodej-
cÛ. „KaÏd˘, kdo v minulosti rozãilo-
val automobilku tím, Ïe byl konku-
renceschopn˘, je vystaven riziku,“
fiekl Moccia. „JestliÏe nebude existo-
vat Ïádná urãitá bloková v˘jimka,
prodejci budou ménû chránûni.“

Není pochybností, Ïe ústup
mal˘ch prodejen bude pokraãovat.
Ekonomické tlaky a rostoucí sloÏi-
tost automobilÛ se povaÏují za hlav-
ní hybnou sílu, spí‰e neÏ zmûny
v legislativû.

McMullan uvedl, Ïe finanãní tlaky
povedou k obecnému sniÏování
poãtu prodejcÛ.

Zejména malí prodejci zjistí, Ïe je
obtíÏnûj‰í pfieÏít v prostfiedí s men‰í-

mi marÏemi a vzrÛstajícími náklady.
A mnoho z nich toto podnikání
opustí.

Jin˘m faktorem je pfiání v˘robcÛ
sníÏit poãet prodejcÛ ve své síti.
McMullan uvedl: Ke konsolidaci stej-
nû dojde. Klíãovou hnací silou je
spí‰e ekonomick˘ tlak neÏ evropská
pravidla.“

Prognostici fiíkají, Ïe trhu budou
stále více dominovat velké skupiny
prodejcÛ. Jonathan Brown, v˘konn˘
partner u britské poradenské firmy
HWB International, fiekl, Ïe lidé jsou
pfiipraveni cestovat za nákupem
automobilu dále, coÏ vede ke vzniku
men‰ího poãtu vût‰ích prodejcÛ.
Brown uvedl, Ïe vût‰í prodejci pod-
nikají ve velkém a dokáÏí se vyrov-
nat s vût‰í sloÏitostí prodávan˘ch
automobilÛ. „Za 15 let zde nezbude
mnoho mal˘ch prodejcÛ,“ fiekl.

Foster nepředpokládá
žádnou změnu

Dokonce i kdyby souãasná pravi-
dla byla zru‰ena, ve zpÛsobu prode-
je automobilÛ podle v‰eho nevznik-
ne revoluce. „Mnoho se toho
nezmûní,“ tvrdí Carl-Peter Foster,
prezident General Motors Europe.
Foster si nemyslí, Ïe na maloobchod-
ní trh vstoupí mnoho nov˘ch hráãÛ.
Na dotaz, zda nûkdo mÛÏe poÏádat
o prodej nov˘ch automobilÛ, fiekl:
„Skuteãnû nikoli. Nakonec by muse-
li jednat s továrnou, která podstatnû
zuÏuje pole soutûÏících,“ fiekl Fos-
ter.

Pan Brown z HWB International
fiekl, Ïe ekonomika, technická sloÏi-
tost automobilÛ a specializovaná
povaha maloobchodního prodeje
automobilÛ jsou takové, Ïe systém
prodejcÛ spojen˘ch s automobilka-
mi pro prodej, díly a servis, pfieÏije.
Brown fiekl: „Nemyslím si, Ïe zmûna
blokové v˘jimky toho mnoho zmû-
ní. Nestalo se to ani minule.“ v

v pokračování ze strany 1

Pravidla pro prodejce se mění,
trendy pokračují

NOVÁ PRAVIDLA EVROP-

SKÉ UNIE URYCHLILA

NĚKTERÉ TRENDY, ALE

NEZPŮSOBILA REVOLUCI

V MALOOBCHODNÍM 

PRODEJI

JOHN REVILL, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Paul Williams chtûl vûfiit, Ïe bloko-
vá v˘jimka bude fungovat. Jako ‰éf

Bristol Street Motors, jedné z nejvût-
‰ích skupin prodejcÛ ve stfiední Ang-
lii, vûfiil, Ïe nová pravidla pro malo-
obchodní prodej automobilÛ umoÏ-
ní urãit˘ druh pfiíleÏitostí pfiekraãují-
cí hranice, které povedou k vût‰ím
prodejÛm a vût‰ím v˘nosÛm.

Mýlil se
Williams v Nizozemí koupil sedmi-

patrovou prodejní síÈ, kterou jiÏ
opût prodal. ¤ekl, Ïe rozdíly mezi

trhy s ojet˘mi automobily ve Velké
Británii a Nizozemsku byly pfiíli‰ vel-
ké, neÏ aby se daly pfiekonat. Tato
zku‰enost znamená, Ïe Williams, kte-
r˘ je nyní pfiedsedou spoleãnosti
Vertu Motors, pravdûpodobnû jiÏ
hranice pfiekraãovat nebude.
„V budoucnosti bychom byli velmi
opatrní,“ fiekl. „To, Ïe jste velmi
dobr˘ prodejce ve Velké Británii
neznamená, Ïe budete úspû‰ní kde-
koli jinde.“

Pravidla EU, zavedená v roce
2002, byla zamûfiená na zv˘‰ení kon-
kurence mezi znaãkami a v rámci
znaãek, stejnû tak jako mûla podpo-
fiit inovaãní zpÛsoby prodeje auto-
mobilÛ. Licenãní prodej více znaãek
a prodej v zahraniãí by vzkvétal. Pro-
dejci by si mohli pfiedávat kontrakty
bez svolení automobilek. V‰echny
tyto svobody mûly zlep‰it zku‰e-
nost, jakou má zákazník pfii nákupu
automobilu a jeho servisování.Av‰ak

Jak se od roku 2002 změnili prodejci
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VYROBEN VE SPOLUPRÁCI
S PREDNÍMI VYROBCI
AUTOMOBILU

°

‹

Speciální formulace Clean Performance Technology™
zaji‰tující úsporu paliva mezi v˘mûnn˘mi intervaly. 

Castrol SLX Professional Powerflow LongLife III 5W-30 
byl vyvinut ve spolupráci s firmou Volkswagen 
pro generaci nejmodernûj‰ích motorÛ. Je vhodn˘ 
jak pro vznûtové, tak záÏehové motory, vãetnû motorÛ 
s filtry pevn˘ch ãástic. Jeho technologie Clean Performance
Technology™ prodluÏuje Ïivotnost souãasn˘ch komplexních
emisních systémÛ a napomáhá sniÏovat ‰kodlivé emise 
do Ïivotního prostfiedí.

SplÀuje specifikace: ACEA A3/B3/B4, VW 504 00, 507 00.

po ‰esti letech se toho moc nezmû-
nilo.

Podle odborníkÛ, se kter˘mi
redakce Automotive News Europe
mluvila, mnoho z dramatick˘ch
zmûn, které se od úpravy blokové
v˘jimky oãekávaly, nenastalo.

„Souãasná bloková v˘jimka pouze
urychlila trendy, ke kter˘m jiÏ
v odvûtví prodeje automobilÛ
docházelo,“ fiekl Giorgio Elefante,
pfiední odborník na evropsk˘ malo-
obchodní prodej automobilÛ u pora-
denské firmy PricewaterhouseCoo-
pers.

Ke konsolidaci do‰lo, av‰ak pfie-
váÏnû pfiirozenou cestou. Poãet pro-
dejen provozovan˘ch licenãními
prodejci v západní Evropû podle
poradenské firmy HWB Internatio-
nal klesl z 91 690 v roce 2002 na
74 951 v roce 2007.

K tomu v‰ak jiÏ docházelo. Pfied
zavedením blokové v˘jimky malí
evrop‰tí prodejci pracovali s rozpû-
tím zisku niÏ‰ím neÏ 1 %.

Úprava blokové v˘jimky si vynuti-
la odli‰n˘ typ zmûny. „V˘robci auto-
mobilÛ mohli nová pravidla
a potfiebu sepsání nov˘ch smluv,
samostatn˘ch smluv pro prodej,
servis a prodej dílÛ, pouÏít jako dal-
‰í záminku pro opûtovné jednání
o v‰em,“ fiekl v˘konn˘ fieditel pora-

denské firmy Autopolis John Wor-
mald.

Automobilky na nová pravidla
maloobchodního prodeje rychle
zareagovaly a zv˘‰ily své poÏadavky
na prodejce. Na to si stûÏovalo 87 %
z 600 prodejcÛ, kter˘ch se dotázala
poradenská firma Booz Allen Hamil-
ton.

Větší ochrana
Souãasnû se sníÏením poãtu

mal˘ch prodejcÛ prodali vût‰í malo-
obchodníci více automobilÛ.

MnoÏství prÛmûrnû prodan˘ch
automobilÛ na prodejce se podle
poradenské firmy HWB v západní
Evropû zv˘‰ilo z 301 vozÛ v roce
2002 na 353 vozÛ v roce 2006.

Nová pravidla mezitím umoÏnila
minimální ochranu práv prodejcÛ,
jako je moÏnost vstoupit do arbitrá-
Ïe, pokud chtûl v˘robce zru‰it
smlouvu s prodejcem. To se také
vyuÏilo jen vzácnû.

Nûkterá z nov˘ch práv, jako je
moÏnost prodávat soubûÏnû více
znaãek, se ve vût‰í mífie neuplatÀo-
vala.

Kolem 75 % v‰ech prodejen auto-
mobilÛ v EU prodává exkluzivnû
jednu znaãku a tak tomu podle
HWB bylo v celém uplynulém dese-
tiletí.

Pan Elefante z PwC fiekl, Ïe k pro-
vozování odli‰n˘ch franãíz ve stej-
ném obchodním místû dochází pou-
ze u velk˘ch maloobchodních sku-
pin kvÛli nákladÛm a sloÏitosti pro-
vozu velkého podniku. „Je obtíÏné
dosáhnout lep‰ích v˘nosÛ pfii provo-
zování multifranãíz,“ fiekl. „Tvrzení,
Ïe b˘t velk˘ je nezbytnû lep‰í nebo
v˘nosnûj‰í neÏ v pfiípadû souãasné-
ho modelu podniku, je sporné.“

Pravidla rovnûÏ prodejcÛm umoÏ-
Àovala, aby si zakládali men‰í pro-
dejny v dal‰ích oblastech sv˘ch
zemí nebo v zahraniãí.V dÛsledku
sníÏení cenov˘ch rozdílÛ mezi
zemûmi, ke kterému do‰lo v posled-
ních letech, fiada prodejcÛ ztratila
konkurenãní v˘hodu, kterou potfie-
bovala k zaloÏení poboãky v zahra-
niãí.

Prodejce Williams uvedl: „Kultura
zákazníkÛ je v kaÏdé zemi úplnû
jiná. Zavádûní anglické mentality
nûkde jinde je velmi obtíÏné.“

Přechod k poskytování
servisu

K nejvût‰í zmûnû do‰lo u servis-
ních organizací. Zásluhou blokové
v˘jimky mají prodejci moÏnost pfie-
jít od prodeje nov˘ch automobilÛ
v˘hradnû k servisní ãinnosti. Rozpû-
tí zisku je podle odborníkÛ u servi-

su lep‰í neÏ pfii prodeji nov˘ch auto-
mobilÛ.

Podle maloobchodních pravidel pro-
dejci, ktefií pfiijdou o smlouvu umoÏ-
Àující prodej,mohou zÛstat jako auto-
rizované opravny,zatímco nezávisl˘m
prodejcÛm musí b˘t umoÏnûn pfiístup
k technick˘m informacím o automobi-
lech,které chtûjí opravovat.

Došlo k malému nárůstu
servisních stanic

Nûktefií prodejci kupovali men‰í
prodejce a pfiemûÀovali malé prodej-
ny na stanice poskytující v˘hradnû ser-
vis,uvedl Peter Cooke,profesor fiízení
automobilového odvûtví na Univerzitû
v Buckinghamu ve Velké Británii.

„Nûktefií licenãní prodejci s vût-
‰ím poãtem provozoven v dané
oblasti usilují o racionalizaci sv˘ch
aktivit a nûkterá stanovi‰tû pfiemû-
Àují v˘hradnû na servisy, zatímco
prodejní ãinnost soustfieìují do vût-
‰ích stanovi‰È,“ fiekl Cookie.

Byla to v‰ak prostá ekonomika,
tedy klesající rozpûtí zisku a zvy‰ují-
cí se sloÏitost podnikání, která mno-
ho prodejcÛ vytlaãila z odvûtví, a to
buì zcela nebo do servisní oblasti.
„Nemyslím si, Ïe v˘hradnû bloková
v˘jimka zmûnila prodejní prostfie-
dí,“ fiekl poradce Wormald. „Na to
nebyla zamûfiena.“ v
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NEJVĚTŠÍMI VÍTĚZI ROKU 2007 JSOU MALÉ SUV

LUCA CIFERRI, AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Prodej miniautomobilÛ v loÀském roce vzrostl o skromn˘ch 8,3 %
oproti nárÛstu o 22,1 % v roce 2006. Bylo tomu tak i pfies loÀsk˘ pfiíchod
nového Fiatu 500, jenÏ je kralujícím Evropsk˘m autem roku, a novou
generaci Renaultu Twingo.

Anal˘za prodeje za rok 2007 Automotive News Europe pouÏívá údaje
od britské firmy zab˘vající se prÛzkumem trhu JATO Dynamics, které
ukazují, Ïe nejvût‰ími vítûzi roku 2007 byly malé vozy SUV, prestiÏní kupé
a exotické automobily. Naopak nejvût‰ími poraÏen˘mi byla kupé vyrábû-
ná ve velkém, malé minivany a velké vozy SUV.

Měnící se segmenty

Vítězové a poražení v Evropě v roce 2007
Malé vozy SUV +49,1 %
Prestižní kupé +37,0 %
Exotické automobily +29,4 %
Kupé -31,7 %
Malé minivany -22,6 %
Velké vozy SUV -19,1 %

Miniautomobily
Poté, co celkov˘ prodej miniautomobilÛ v roce 2006 poprvé pfiekonal

hranici 1 milionu automobilÛ, se v loÀském roce je‰tû o 8,3 % zv˘‰il na
1 101 104 vozÛ. PfiestoÏe v ãervenci pfii‰el na trh nov˘ Fiat 500, kter˘
poté získal titul Evropské auto roku 2008, u vedoucího vozu tohoto seg-
mentu Fiat Panda pokles nenastal. Prodej Pandy vzrostl o dal‰ích 7,5 % na
nov˘ rekord 250 678 vozÛ.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Fiat Panda 250 678 233 171 7,5 22,7
Toyota Aygo 102 931 96 655 6,5 9,3
Peugeot 107 99 065 93 039 6,5 9,0
Citroën C1 95 418 88 438 7,9 8,6
Renault Twingo 87 698 54 228 61,7 8,0
Chevrolet Matiz/Spark 85164 79 831 6,7 7,7
Smart ForTwo 72 305 124 503 -41,9 6,6
VW Fox 61 466 77 169 -20,3 5,6
Kia Picanto 61 170 78 266 -21,8 5,5
Ford Ka 52 137 61 718 -15,5 4,7
SEGMENT CELKEM 1 103 104 1 018 559 8,3 6,74

Segment celkem zahrnuje: Citroën Saxo, Daihatsu Charade, Cuore a Trevis; Fiat 500,
600 a Seicento; Hyundai Atos/Atoz/Amica; Mazda 121, Peugeot 106, Rover Mini, Seat
Arosa, Suzuki Alto a Splash; VW Lupo

Malé automobily
Model 207 pomohl Peugeotu v roce 2007 znovu získat titul nejprodá-

vanûj‰ího evropského automobilu. Peugeot vedl tento segment od roku
2000 do roku 2005, av‰ak díky pfiíchodu tfietí generace modelu Clio se
jedniãkou stal v roce 2006 Renault.

Z modelÛ umístûn˘ch v první desítce dosáhla nejvût‰ího pfiírÛstku
o 21,2 % Dacia Logan. Segment mal˘ch automobilÛ je v Evropû nejoblíbe-
nûj‰í a tvofií 24,8 % celkového prodeje.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Peugeot 207/206 487 159 427 398 14,0 12,0
Renault Clio 422 601 470 528 -10,2 10,4
Opel/Vauxhall Corsa 416 527 295 099 41,1 10,3
Fiat Grande Punto/Punto 388 271 413 629 -6,1 9,6
Ford Fiesta 372 963 369 692 0,9 9,2
VW Polo 301 116 306 157 -1,6 7,4
Toyota Yaris 262 341 244 993 7,1 6,5
Citroën C3 203 839 214 782 -5,1 5,0
Škoda Fabia 200 492 217 081 -7,6 4,9
Dacia Logan 174 910 144 327 21,2 4,3
SEGMENT CELKEM 4 057 879 4 051 883 0,1 24,80

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Aveo a Kalos; Citroën C2, Daihatsu Materia a Siri-
on; Fiat Palio, Honda Jazz/City; Hyundai Getz, Mazda Mazda 2, Mitsubishi Colt, Nissan
Micra, Renault Symbol/Thalia. 

Nižší střední třída
Modely Toyota Auris/Corolla hatchback a Honda Civic byly jediné, kte-

ré v roce 2007 v první desítce segmentu niÏ‰í stfiední tfiídy zaznamenaly
pfiírÛstek. Prodej kompaktních vozÛ jako celku loni vzrostl o 2,1 % na
témûfi 3,35 milionÛ vozÛ.Volkswagen Golf, jehoÏ prodej oproti roku
2006 poklesl o 1 %, posílil svou ãelní pozici v rámci segmentu, kdy se
odstup Fordu Focus v poãtu prodan˘ch vozÛ zvût‰il z 93 605 na 128 175
vozÛ.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

VW Golf/Golf Plus 548 942 554 483 -1,0 16,4
Ford Focus 420 767 460 878 -8,7 12,6
Opel/Vauxhall Astra 394 043 434 927 -9,4 11,8
Peugeot 308/307 250 008 280 947 -11,0 7,5
Renault Mégane 242 514 266 002 -8,8 7,2
Škoda Octavia 210 603 217 487 -3,2 6,3
Citroën C4 172 175 190 574 -9,7 5,1
Toyota Auris/Corolla HB 164 133 125 765 30,5 4,9
Honda Civic 135 219 107 653 25,6 4,0
Seat Leon 116 098 121 970 -4,8 3,5
SEGMENT CELKEM 3 349 150 3 281 050 2,1 20,47

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet HHR a Lacetti; Chrysler Neon a PT Cruiser; Citroën
Xsara, Daewoo Lacetti a Lanos; Dodge Caliber, Fiat Albea, Bravo, Linea a Stilo; Ford
Escort, Hyundai Accent a i30; Kia Cee‘d, Cerato a Rio; Mazda 323 a Mazda3; MG ZR/Zs,
Mitsubishi Lancer, Nissan Almera, Qashqai a Tiida; Rover 25, 45 a Streetwise; Seat Tole-
do, Subaru Impreza, Suzuki Baleno a Liana; Toyota Corolla sedan, kombi a Prius; VW
Bora, Jetta a New Beetle. 

Vyšší střední třída
Zv˘‰ení prodeje nového Fordu Mondeo o 13 % z nûj uãinilo druh˘ nej-

prodávanûj‰í model vy‰‰í stfiední tfiídy. Mondeo pfiedstihlo ‰patnû prodej-
n˘ Peugeot 407, kter˘ sklouzl na ãtvrtou pozici, kdyÏ jeho prodej poklesl
o 26 %. I kdyÏ Mondeo bylo v loÀském roce úspû‰né, stejnû skonãilo za
nejprodávanûj‰ím modelem.

TfiebaÏe u Volkswagenu Passat do‰lo oproti roku 2006 k poklesu pro-
deje o 8,6 %, tento model svého nejbliÏ‰ího rivala v poãtu prodan˘ch
vozÛ pfiekonal v pomûru 2 ku 1.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

VW Passat 313 793 343 351 -8,6 29,4
Ford Mondeo 152 500 134 994 13,0 14,3
Opel/Vauxhall 
Vectra/Signum 119 078 134 778 -11,6 11,1
Peugeot 407 114 018 154 339 -26,1 10,7
Toyota Avensis 106 886 120 787 -11,5 10,0
Renault Laguna 72 212 77 867 -7,3 6,8
Mazda6 64 268 74 943 -14,2 6,0
Citroën C5 48 121 67 559 -28,8 4,5
Honda Accord 29 670 34 569 -14,2 2,8
Fiat Croma 24 401 36 803 -33,7 2,3
SEGMENT CELKEM 1 068 502 1 224 426 -12,7 6,53

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Nubira, Chrysler Sebring, Citroën Xantia, Daewoo
Nubira, Dodge Avenger, Fiat Marea, Hyundai Elantra a Lantra; Kia Mentor, Sepia a Shu-
ma; Mazda 626 a Xedos 6; Mitsubishi Carisma, Nissan Primera a Peugeot 406.

Velké automobily
Titul nejprodávanûj‰ího automobilu v segmentu velk˘ch automobilÛ

v Evropû v loÀském roce získala ·koda Superb i pfies mal˘ pokles v poãtu

Analýza evropského trhu
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prodan˘ch vozÛ a pfiesto, Ïe dospûla na konec svého Ïivotního cyklu.
PfiedloÀsk˘ vedoucí model Subaru Legacy/Outback byl pfiedstiÏen
i Chryslerem 300C. Celkovû v tomto segmentu nadále dochází k poklesu
prodeje, a to ve prospûch vozÛ SUV, minivanÛ a vozÛ exkluzivních zna-
ãek.V roce 2007 byl zaznamenán pokles o 7,3 %.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Škoda Superb 15 014 15 111 -0,6 18,2
Chrysler 300C 13 959 13 959 0,0 16,9
Subaru Legacy/Outback 12 802 16 180 -20,9 15,5
Hyundai Sonata/Sonica 9893 10 069 -1,7 12,0
Chevrolet Epica 8234 3539 132,7 10,0
Citroën C6 7179 5287 35,8 8,7
Peugeot 607 6623 9866 -32,9 8,0
Kia Magentis 3657 5056 -27,7 4,4
Renault Vel Satis 3043 4882 -37,7 3,7
Honda Legend 1076 1195 -10,0 1,3
SEGMENT CELKEM 82 562 89 046 -7,3 0,50

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Evanda, Daewoo Leganza, Hyundai Grandeur
a XG; Kia Clarus a Opirus; Mitsubishi Galant, Nissan Maxima, Opel/Vauxhall Omega,
Renault Safrane a Toyota Camry.

Kupé
Jak ‰patnû je na tom segment kupé vyrábûn˘ch ve velkém? Jejich pro-

dej poklesl o 31,7 %. Zde je nejhor‰í zpráva: ‰est znaãek z první desítky
prodalo ménû neÏ 100 vozÛ. Zákazníci tento segment opou‰tûjí a kupují
vozy s karoserií typu kupé-cabrio nebo kupé konkurentÛ z prestiÏní kate-
gorie. Nejprodávanûj‰ím modelem v tomto segmentu je Peugeot 407.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Peugeot 407 Coupe 8545 12682 -32,6 46,4
Hyundai Coupe 7844 9181 -14,6 42,6
Chrysler Crossfire 1231 2045 -39,8 6,7
Ford Mustang 397 489 -18,8 2,2
Vauxhall Monaro 95 251 -62,2 0,5
Opel/Vauxhall Astra 25 199 -87,4 0,1
Toyota Celica 16 1673 -99,0 0,1
Mitsubishi Eclipse 15 12 25,0 0,1
Renault Mégane 14 19 -26,3 0,1
Opel/Vauxhall Tigra 13 40 -67,5 0,1
SEGMENT CELKEM 18 423 26 967 -31,7 0,11

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Camaro, Fiat Coupe, Ford Cougar a Puma; Honda
Civic, Integra a Prelude; Mazda MX3, a Peugeot 406 coupe.

Roadstery a kabriolety
Pfiíchod nového modelu 207 CC pomohl Peugeotu pfievzít ãelní pozici

v segmentu od Renaultu. Dal‰í model znaãky 307 CC se v této oblasti
trhu umístil na pátém místû.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Peugeot 207CC/206 CC 51 181 29 313 74,6 19,8
VW Eos 35 293 22 128 59,5 13,6
Opel/Vauxhall Astra TwinTop 26 303 17 525 50,1 10,2
Renault Mégane 25 577 33 156 -22,9 9,9
Peugeot 307 CC 19 824 32 653 -39,3 7,7
Smart ForTwo 19 610 10 266 91,0 7,6 
Mazda MX5 18 962 19 338 -1,9 7,3
Opel/Vauxhall Tigra TwinTop 12 196 20 478 -40,4 4,7
Ford Focus Coupe Cabriolet 10 033 83 - 3,9 
Citroën C3 Pluriel 9983 12 357 -19,2 3,9 
SEGMENT CELKEM 258 757 245 077 5,6 1,58

Segment celkem zahrnuje: Chrysler Crossfire, PT Cruiser a Sebring; Daihatsu Copen,
Fiat Barchetta a Punto; Ford Mustang a StreetKa; Honda S2000, MG TF, Mitsubishi Colt,
Nissan Micra, Opel/Vauxhall GT a Speedster/VX220; Peugeot 306, Smart Roadster, Toy-
ota MR2, VW Golf a New Beetle. 

Malé minivany
LoÀsk˘ rok byl pro malé minivany ‰patn˘.V roce 2007 celkov˘ prodej

v segmentu, donedávna pokládaném za velmi perspektivní, klesl o 22,6 %
poté, co v pfiede‰lém roce do‰lo k poklesu o 13,6 %. I pfies 20% pokles
v prodeji byl Opel/Vauxhall Meriva popáté za sebou nejprodávanûj‰ím
mal˘m minivanem.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Opel/Vauxhall Meriva 132 869 166 129 -20,0 31,2
Ford Fusion 82 793 93 431 -11,4 19,4
Nissan Note 67 370 73 180 -7,9 15,8
Renault Modus/Grand Modus60 380 79 352 -23,9 14,2
Fiat Idea 26 383 35 542 -25,8 6,2
Peugeot 1007 18 377 39 250 -53,2 4,3
Hyundai Matrix 17 591 25 165 -30,1 4,1
Opel/Vauxhall Agila 17 130 27 710 -38,2 4,0
Suzuki Wagon R+ 2725 5182 -47,4 0,6
Mitsubishi Space Star 136 1910 -92,9 0,0
SEGMENT CELKEM 425 862 549 932 -22,6 2,60

Segment celkem zahrnuje: Daihatsu Gran Move, Move a YRV; Hyundai Santamo, Toyo-
ta Yaris Verso.

Střední minivany
Rodina stfiedních minivanÛ Citroënu s oznaãením Picasso ukonãila

jedenáctileté kralování modelu Renault Scénic/Grand Scénic na ãele
tohoto segmentu. Citroën v roce 2007 prodal 169 827 modelÛ C4 Picas-
so a C4 Grand Picasso a navíc 100 522 vozÛ Xsara Picasso první genera-
ce. Stárnoucí Renault Scénic si nicménû v segmentu nadále drÏí podíl
18,5 %. Segment se celkovû rozrostl o 6,7 %.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Citroën C4 Picasso/C4 
Gr. Picasso/Xsara Picasso 270 349 176 965 52,8 20,9
Renault Scénic/Gr. Scénic 239 636 260 250 -7,9 18,5
Opel/Vauxhall Zafira 180 342 218 606 -17,5 13,9
VW Touran 167 492 168 048 -0,3 12,9
Ford C-Max 116 371 112 108 3,8 9,0
Toyota Corolla Verso 81 340 91 429 -11,0 6,3
Seat Altea/Altea XL 75 187 54 408 38,2 5,8
Škoda Roomster 59 048 14 064 - 4,6 
Mazda Mazda 5 44 735 45 030 -0,7 3,5
Fiat Multipla 21 602 27 279 -20,8 1,7
SEGMENT CELKEM 1 294 014 1 213 152 6,7 7,91

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Rezzo/Tacuma, Honda FRV-V a Stream; Kia Carens
a Joice; Mazda Premacy, Mitsubishi Space Runner, Nissan Almera Tino a Serena;Toyota. 

Velké minivany
Ford S-Max, kter˘ byl zvolen Evropsk˘m autem roku 2007, se souãasnû

stal nejprodávanûj‰ím velk˘m minivanem. Model S-Max snadno pfiekonal
pfiede‰lou jedniãku segmentu Renault Espace.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Ford S-Max 70 901 38 674 83,3 23,5
Renault Espace/Gr. Espace 40 247 40 486 -0,6 13,3
Ford Galaxy 34 396 25 466 35,1 11,4
VW Sharan 22 998 27 839 -17,4 7,6
Mercedes Viano 21 573 12 816 68,3 7,2
Chrysler Voyager/Grand V. 21 351 27 489 -22,3 7,1
Peugeot 807 18 650 21 820 -14,5 6,2
Kia Carnival/Sedona 15 114 22 170 -31,8 5,0
Seat Alhambra 14 544 15 677 -7,2 4,8
Citroën C8 12 729 18 938 -32,8 4,2
SEGMENT CELKEM 301 484 301 448 0,0 1,84

Segment celkem zahrnuje: Hyundai X1/Starex a Trajet; Lancia Phedra, Mazda MPV,
Mercedes třídy V, Vito a Viano; Mitsubishi Grandis, Space Wagon a Space Gear; Opel
Sintra, Peugeot 806, Renault Avantime, SsangYong Rodius/Stavic; Subaru B9 Tribeca,
Toyota Avensis Verso a Previa. 

podle segmentů
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Malé vozy SUV
Modely Suzuki SX4 a Fiat Sedici zdvojnásobily svÛj prodej a tím pfiispû-

ly k rÛstu prodeje celého segmentu o 49,1 % na nov˘ rekord 143 302
vozÛ. Pfiedchozí rekord byl 104 563 vozÛ v roce 2000, po kterém násle-
doval pût let trvající pokles zájmu kupujících. Modely SX4 a Sedici zv˘‰ily
v loÀském roce svÛj kombinovan˘ podíl na trhu na 50,6 % ze 40,6 %
v roce 2006.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Suzuki SX4 49 105 22 339 119,8 34,3
Fiat Sedici 31 887 16 188 97,0 22,3
Suzuki Jimny 28 002 28 437 -1,5 19,5
Daihatsu Terios 23 345 18 305 27,5 16,3
Jeep Wrangler 6721 2487 170,2 4,7
Lada Niva/Taiga 4146 4612 -10,1 2,9
SsangYong Korando 54 687 -92,1 0,0
Suzuki Vitara 20 630 -96,8 0,0
Honda HR-V 12 1021 -98,8 0,0
Suzuki Samurai 6 21 -71,4 0,0
SEGMENT CELKEM: 143 302 96 087 49,1 0,88

Segment celkem zahrnuje: Mitsubishi Pajero Pinin/Montero Io/Shogun Pinin.

Střední vozy SUV
Prodej Toyoty RAV4 v loÀském roce poklesl o 7,9 %, ale vedoucí pozici

v segmentu stfiedních vozÛ SUV si pohodlnû udrÏela. PfiestoÏe prodej
modelÛ Suzuki Grand Vitara a Hyundai Tuscon také klesá, celkov˘ prodej
v rámci tohoto segmentu od roku 2006 vzrostl o 22,1 %.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Toyota RAV4 99 273 107 835 -7,9 16,3
Suzuki Grand Vitara 60 637 64 088 -5,4 10,0
Hyundai Tuscon 57 991 62 696 -7,5 9,5
Land Rover Freelander 42 538 27 035 57,3 7,0
Mitsubishi Outlander 35 298 8 064 437,7 5,8 
Kia Sportage 34 449 34 283 0,5 5,7
Chevrolet Captiva 33 535 9413 - 5,5 
Nissan X-Trail 29 737 40 899 -27,3 4,9
Honda CR-V 28 792 40 885 -29,6 4,7
Kia Sorento 28 792 40 885 -29,6 4,7
Opel/Vauxhall Antara 26 636 467 - 4,4 
Subaru Forester 14 619 21 895 -33,2 2,4
SEGMENT CELKEM 608 471 498 139 22,1 3,72

Segment celkem zahrnuje: Citroën C-Crosser, Dodge Nitro, Ford Maverick, Great Wall
Hover, Jeep Compass a Patriot; Land Rover Defender, Mazda CX-7 a Tribute, Nissan
Terrano, Opel/Vauxhall Frontera, Peugeot 4007, SsangYong Actyon, Kyron a Musso;
Tata Safari a VW Tiguan.

Velké vozy SUV
Vzhledem k tomu, Ïe zákazníci pfiecházejí k úspornûj‰ím mal˘m

a stfiedním vozÛm SUV, prodej velk˘ch vozÛ SUV se v loÀském roce sníÏil
o 19,1 % na 146 219 vozÛ. Prodej modelu Hyundai Santa Fe se zpomalil
ménû neÏ prÛmûrn˘ prodej v segmentu, coÏ zv˘‰ilo jeho podíl z 28,4 %
v roce 2006 na 32,4 %.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Hyndai Sante Fe 47 355 52 274 -9,4 32,4
Mitsubishi Pajero/Montero/Shogun 20 970 21 599 -2,9 14,3
Land Rover Discovery 18 304 20 105 -9,0 12,5
Jeep Grand Cherokee 16 597 21 403 -22,5 11,4
Nissan Pathfinder 15 148 18 900 -19,9 10,4
SsangYong Rexton 6945 11 733 -40,8 4,7
Jeep Cherokee 6528 12 902 -49,4 4,5
Jeep Commander 4492 3298 36,2 3,1 
Hyundai Terracan 3466 6531 -46,9 2,4
Nissan Murano 2587 5405 -52,1 1,8
SEGMENT CELKEM 146 219 180 740 -19,1 0,89

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Blazer, Tahoe a Trail Blazer; Dodge Durango, Ford
Explorer a Ranger; Hummer H3, Hyundai Galloper, Isuzu Trooper, Nissan Patrol GR,
Opel Monterey, Saab 9-7X, Suzuki Grand Vitara XL-7.

Vstupní premium
Audi A3 si udrÏelo první pozici v segmentu vstupní premium. Prodej

vozÛ Mercedes tfiídy A a B se pfied oãekávan˘m faceliftem uprostfied
cyklu sníÏil.Tyto modely v‰ak nadále tvofií 26,7 % prodeje v tomto seg-
mentu.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Audi A3 203 062 205 266 -1,1 22,0
BMW řady 1 142 020 132 843 6,9 15,4
Mercedes třídy A 136 672 148 293 -7,8 14,8
Mini 121 738 121 738 0,0 13,5
Mercedes třídy B 110 145 115 973 -5,0 11,9
Lancia Ypsilon 79 998 74 270 7,7 8,7
Alfa Romeo 147 55 850 61 720 -9,5 6,1
Lancia Musa 36 937 35 454 4,2 4,0
Volvo C30 36 633 1605 - 4,0
Audi A2 18 413 -95,6 0,0
SEGMENT CELKEM 923 083 864 175 6,8 5,64

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 145 a 146, Lancia Delta.

Nižší premium
BMW fiady 3 potvrdilo své vedení v segmentu niÏ‰í premium, ale dohá-

ní ho nové Audi A4. Náskok fiady 3 se oproti 40 118 prodan˘m vozÛm
v roce 2006 sníÏil na 13 567 vozÛ.V leto‰ním roce model A4 rovnûÏ získá
z prodeje nové kombi verze Avant.V˘sadní postavení fiady 3 model A4
pfiekonal jiÏ v letech 2004 a 2005. Na kaÏdé dva prodané modely ze seg-
mentu niÏ‰í premium pfiipadá jeden model fiady 3 nebo A4.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

BMW řady 3 220 476 260 771 -15,5 26,1
Audi A4 206 909 220 653 --6,2 24,5
Mercedes třídy C 158 994 116 106 36,9 18,8
Alfa Romeo 159 66 333 57 749 14,9 7,8
Volvo V50 55 969 66 975 -16,4 6,6
Saab 9-3 54 022 51 734 4,4 6,4
Volvo S40 25 620 32 086 -20,2 3,0
Lexus IS 19 258 19 900 -3,2 2,3
Jaguar X-type 15 420 22 116 -30,3 1,8
Cadillac BLS 1215 1226 -0,9 0,1
SEGMENT CELKEM 845 697 882 317 -4,2 5,17

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 156 a Crosswagon; Lancia Lybra, MG ZT/ZT-T,
Rover 75 a Volvo V40. 

Střední premium 
Audi A6 zÛstává nejprodávanûj‰ím modelem v segmentu stfiední premium

v posledních tfiech letech poté, co tento titul v roce 2004 pfievzal od Mer-
cedesu-Benz tfiídy E.Volvo V70/XC70 a S80 byly jedin˘mi modely, které
zv˘‰ily svÛj prodej. Prodej v rámci segmentu v loÀském roce poklesl
o 3,2 % na 530 995 vozÛ.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Audi A6 133 667 140 364 -4,8 25,2
BMW řady 5 122 319 127 358 -4,0 23,0
Mercedes třídy E 111 467 112 152 -0,6 21,0
Volvo V70/XC70 78 200 69 171 13,1 14,7
Saab 9-5 19 307 26 157 -26,2 3,6
Volvo S80 18 500 12 680 45,9 3,5
Mercedes třídy CLS 17 237 20 418 -15,6 3,2
Volvo S60 14 996 21 982 -15,7 1,6
Jaguar S-type 8710 10 334 -16,5 1,9
Lexus GS 4444 5028 -11,6 0,8
SEGMENT CELKEM 530 995 548 709 -3,2 3,24

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 166, Cadillac CTS, Jaguar XF, Lancia K a Thesis;
Volvo S70.
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Vyšší premium
Mercedes tfiídy S zÛstal na prvním místû, pfiestoÏe jeho prodej poklesl

o 13,8 %.VozÛ tfiídy S se prodalo víc neÏ dvojnásobnû neÏ jeho nejbliÏ‰í-
ho konkurenta,Audi A8.Tomuto segmentu dominovali Nûmci: síla tfiídy S,
modelu A8, BMW fiady 7 a VW Phaeton znamená, Ïe znaãky nenûmecké-
ho pÛvodu se na celkovém prodeji podílejí jen 15,9 %.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Mercedes třídy S 21 858 25 359 -13,8 41,3
Audi A8 10 227 10 928 -6,4 19,3
BMW řady 7 8569 12 191 -29,7 16,2
VW Phaeton 3875 3463 11,9 7,3
Jaguar XJ 3568 4544 -21,5 6,7
Lexus LS 2385 599 298,2 4,5
Maserati Quattroporte 1610 1222 31,8 3,0
Bentley Continental FS 614 1127 -45,5 1,2
Cadillac STS/Seville 200 248 -19,4 0,4
SEGMENT CELKEM 52 906 59 681 -11,4 0,32

Premium SUV
BMW X3 bylo opût, poãtem 66 000 prodan˘ch vozÛ, tfietím rokem za

sebou nejprodávanûj‰ím vozem ze segmentu prestiÏních SUV. Modely,
které v tomto segmentu zaznamenaly nejvût‰í pfiírÛstky v prodeji, byly
BMW X5 a Audi Q7. Oproti nárÛstu prodeje o 13,7 % v roce 2006 se pro-
dej v segmentu prestiÏních SUV v loÀském roce zv˘‰il jen o 7 %.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

BMW X3 66 435 66 864 -0,6 16,8
Mercedes třídy M 55 005 59 336 -7,3 13,9
BMW X5 52 466 30 528 71,9 13,3
Audi Q7 42 197 33 744 25,1 10,7
VW Touareg 37 214 37 460 -0,7 9,4
Land Rover Range Rover 36 631 34 602 5,9 9,3
Volvo XC90 28 418 35 283 -19,5 7,2
Toyota Land Cruiser 27 349 29 331 -6,8 6,9
Lexus RX 13 949 14 340 -2,7 3,5
Porsche Cayenne 13 741 10 769 27,6 3,5
SEGMENT CELKEM 395 458 369 484 7,0 2,42

Segment celkem zahrnuje: Cadillac Escalade SRX; Hummer H2, Mercedes třídy G, GL a R.

Kupé premium 
Nové kupé BMW fiady 3 pfievzalo vedení v nejrychleji rostoucím

evropském segmentu exkluzivních vozÛ.V loÀském roce prodej prestiÏ-
ních kupé vzrostl o 37 % na 197 749 vozÛ. Samotná tfiída 3 se podílela
31 980 vozy z celkového rÛstu segmentu.Audi pfiedstavilo nov˘ model
TT, jehoÏ prodej se více neÏ zdvojnásobil na 28 481 vozÛ.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

BMW kupé řady 3 51 962 19 982 160,0 26,3
Mercedes třídy C 20 510 26 359 -22,2 10,4
Audi TT 28 481 12 869 121,3 14,4
Audi A5 16 501 58 - 8,3
Mercedes třídy CLK 13 749 17 919 -23,3 7,0
Porsche 911 13 427 12 321 9,0 6,8
Alfa Romeo GT 12 184 13 078 -6,8 6,2
Porsche Cayman 6285 6781 -7,3 3,2
BMW Z4 5326 3169 68,1 2,7
Mazda RX8 5191 8298 -37,4 2,6
SEGMENT CELKEM 197 749 144 332 37,0 1,08

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo Brera a GTV; Bentley Continental GT, BMW řady
1 a 6, Z1, Z3 a Z8; Chevrolet Corvette/C6, Jaguar XK, Lotus Exige, Maserati
3200GT/Coupe a GranTurismo; Mercedes třídy CL, Nissan 350Z a Volvo C70.

Premium roadstery a kabriolety 
BMW fiady 3 kabriolet, první vÛz BMW se stahovatelnou pevnou stfie-

chou, ukonãil tfiíletou ãelní pozici Mercedesu tfiídy SLK v tomto segmen-
tu. Po poklesu o 10,9 % v roce 2006 se segment vzpamatoval zv˘‰ením
prodeje o 6,7 % na 167 549 vozÛ.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

BMW řady 3 cabrio 26 154 11 279 131,9 15,6
BMW Mini 24 258 26 599 -8,8 14,5
Mercedes třídy SLK 20 834 27 210 -23,4 12,4
Audi A4 16 104 19 754 -18,5 9,6
Saab 9-3 10 620 11 638 -8,7 6,3
Volvo C70 10 283 6792 51,4 6,1
Audi TT 10 135 2012 403,7 6,0 
BMW Z4 10 060 12 746 -21,1 6,0
Mercedes třídy CLK 8423 9716 -13,3 5,0
Porsche 911 6477 7325 -11,6 3,9
SEGMENT CELKEM 167 549 156 999 6,7 1,02

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo Spider, Bentley Continental GT, BMW řady 1,
řady 6 a Z3; Cadillac XLR, Jaguar XK, Lexus SC430, Lotus Elise, Maserati Spyder, Mer-
cedes třídy SL, Nissan 350Z a Porsche Boxster.

Exotické automobily
Aston Martin druh˘m rokem za sebou porazil Ferrari v evropském pro-

deji exotick˘ch automobilÛ. Obû znaãky rovnûÏ svádûji tûsn˘ souboj
o pozici nejprodávanûj‰ího modelu v segmentu.V loÀském roce Aston
Martin V8 Vantage pfiedstihl model Ferrari F430.

Prodej exotick˘ch automobilÛ v loÀském roce vzrostl o 29,4 %.Tím
celkov˘ prodej v segmentu poprvé pfiekonal hranici 10 000 vozÛ.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Aston Martin všechny 3957 3808 3,9 37,4
Ferrari všechny 2954 2787 6,0 27,9
Audi R8 2057 80 - 19,4
Lamborghini všechny 795 662 20,1 7,5
Bentley Arnage/Azure 239 207 15,5 2,3
Rolls-Royce všechny 233 153 52,3 2,2
Mercedes SLR McLaren 138 104 32,7 1,3
Dodge Viper 104 143 -27,3 1,0
Maybach všechny 64 71 -9,9 0,6
Ford GT 23 60 -61,7 0,2
SEGMENT CELKEM 10 593 8189 29,4 0,06

Segment celkem zahrnuje: Bugatti Veyron, Honda NSX a Porsche Carrera GT.

Osobní automobily odvozené z LUV
Jedenáct let star˘ Citroën Berlingo se udrÏel poãtvrté za sebou na prv-

ní pfiíãce pfied deset let star˘m Renaultem Kangoo.V uplynulém úplném
prodejním roce tyto dva modely zaujímaly 45,3 % v rámci tohoto seg-
mentu. Oãekává se, Ïe druhé generace modelu Kangoo a Berlingo, které
pfiicházejí na trh v tomto roce, pomohou oÏivit tuto oblast trhu, jejíÏ pro-
dej o roku 2003 klesá.

2007 2006 % změna podíl v segmentu %

Citroën Berlingo 51 986 59 682 -12,9 25,0
Renault Kangoo 42 047 52 681 -20,2 20,3
VW Caddy 33 932 37 393 -9,3 16,3
Peugeot Partner/Ranch 33 455 30 448 9,9 16,1
Fiat Dobló 28 762 30 297 -5,1 13,9
Opel Combo Tour 10 431 13 654 -23,6 5,0
Ford Transit Connect 5443 2270 139,8 2,6
Ford Torneo Connect 233 98 137,8 0,1
Mercedes Vaneo 37 336 -89,0 0,0
SEGMENT CELKEM 207 586 227 703 -8,8 1,27

Pozn.: Automotive News Europe při rozdělování automobilů do jednotlivých segmntů
používá vlastní metodiku, která se v mnoha případech odlišuje od tradičního řazení
včetně nejrozšířenější kategorizace JATO Dynamics, používavané například ve statisti-
kách SDA. Kategorizace ANE se postupně vyvíjí a klade větší vliv na cenová kriteria než
na rozměry vozů.
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Registrace nových osobních a lehkých
užitkových vozů v České republice
za leden až květen 2008 a 2007
Značka/model OA 1.-5./2008 LUV 1.-5./2008 OA 1.-5./2007 LUV 1.-5./2007

Adria 8 5 2 4

Alfa Romeo 69 14 93 18

Alfa Romeo 147 20 11

Alfa Romeo 159 17 14 63 17

Alfa Romeo BRERA 5 2

Alfa Romeo GT 12 10

Alfa Romeo SPIDER 1

Aston Martin 3 0 1 0

Audi 831 652 671 743

Audi A3 97 153 107 150

Audi A3 CABRIOLET 6

Audi A4 257 61 186 114

Audi A4 CABRIO 7 4

Audi A5 68 197 84

Audi A6 144 74

Audi A8 44 32

Audi ALLROAD QUATTRO 26 111 24 151

Audi Q7 39 187 44 215

Audi R8 13 3

Audi TT 13 27 69

Bentley 12 15

BMW 660 602 497 386

BMW 1 67 78 31

BMW 3 190 34 183 56

BMW 3 CABRIO 36 12

BMW 5 127 39 127 47

BMW 6 15 5

BMW 7 18 26

BMW X 3 51 110 44 112

BMW X 5 69 284 21 85

BMW X 6 1 1

BMW Z 4 9 14

Bürstner 6 0 6 1

Cadillac 20 8 7 6

Cadillac CTS 1

Cadillac ESCALADE 1 2

Capron 1 1 0 0

Caravelair 1 1

Caterham 1 0

Citro_n 3228 1514 2747 1440

Citro_n BERLINGO 416 774 325 841

Citro_n C CROSSER 26 47

Citro_n C1 166 268

Citro_n C2 40 10 34 26

Citro_n C3 1003 733

Citro_n C4 920 798

Citro_n C4 PICASSO 238 144 121 75

Citro_n C5 44 32 104 59

Citro_n C6 4 11

Citro_n C8 10 2 10 5

Citro_n JUMPER 16 304 14 263

Citro_n JUMPY 9 100 1 62

Citro_n NEMO 20

Citro_n XSARA PICASSO 225 64 273 106

Concorde 0 0

Dacia 725 127 553 81

Dacia LOGAN 233 255

Dacia LOGAN MCV 489 126 297 81

Daihatsu 22 2 10 0

Dethleffs 6 3 8 9

Dodge 38 14 52 0

Dodge AVENGER 1

Dodge CALIBER 24 47

Dodge NITRO 10 12 3

Elnagh 3 1

Eura Mobil 3 0

Ferrari 13 8

Fiat 1864 970 1472 768

Fiat 500 76

Fiat BRAVO 205 30 33 1

Fiat CROMA 9 15 13 7

Fiat DOBLÓ 2 411 6 320

Fiat DUCATO 11 310 4 274

Fiat FIORINO 8 21

Fiat LINEA 119

Fiat MULTIPLA 14 1 22 4

Fiat PANDA 516 2 585 4

Fiat PUNTO 723 64 594 79

Fiat SCUDO 4 56 4 8

Fiat SEDICI 12

Fiat STILO 62 13 127 49

Fiat STRADA 3 4

Fiat ULYSSE 2

Ford 3997 2384 2777 2468

Ford FIESTA 608 7 527 29

Ford FOCUS 744 447 784 473

Ford FOCUS 3

Ford FOCUS C MAX 129 62 128 68

Ford FUSION 1820 231 645 157

Ford GALAXY 19 5 20 8

Ford KA 5 11

Ford KUGA 4

Ford MAVERICK 1 3 3

Ford MONDEO 273 206 272 193

Ford RANGER 47 104

Ford S-MAX 47 69 94 109

Ford TOURNEO 6 54 7

Ford TOURNEO CONNECT 24 1213 16 85

Ford TRANSIT 86 98 1313

Gasolone 2 2

Gaz 30 33

Giottiline 5 0

Gordon 1 1

Hobby 4 3 4 2

Honda 959 215 1078 196

Honda ACCORD 25 46

Honda CITY 51 149

Honda CIVIC 440 574

Honda CR-V 188 187 125 190

Honda FR-V 27 35

Honda JAZZ 106 92

Honda LEGEND 17 33

Hummer 2 31 1 17

Hymermobil 20 2 5 2

Hyundai 3185 685 2701 768

Hyundai ACCENT 538 711

Hyundai ATOS 468 341

Hyundai COUPÉ 19 15

Hyundai GETZ 856 7 1035 47

Hyundai GRANDEUR 16 5

Hyundai H-1 8 73 68

Hyundai i 10 17

Hyundai i 30 454 109

Hyundai MATRIX 456 44 88 13

Hyundai SANTA FE 155 301 223 466

Hyundai SONATA 48 91

Hyundai TUCSON 116 140 128 137

Challenger 2 0

Chausson 2 0

Chevrolet 1804 128 1155 172

Chevrolet AVEO 620 397

Chevrolet CAPTIVA 58 111 80 153

Chevrolet CORVETTE 6

Chevrolet EPICA 15 23

Chevrolet LACETTI 120 16 104 18

Chevrolet SPARK 971 531

Chrysler 54 11 48 12

Chrysler GRAND VOYAGER 19 1 8

Chrysler LX 14 6 13 5

Chrysler PT 2 4 7

Chrysler SEBRING 3 2

Chrysler VOYAGER 7 3 11

Intrall 1 0

Iveco 0 314 0 222

Iveco DAILY 294 217

Jaguar 68 2 56 0

Jaguar S-TYPE 22 21

Jaguar XF 4
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Jaguar XJ 2 3

Jaguar XK 9 12

Jaguar X-TYPE 28 2 19

Jeep 47 66 30 37

Jeep COMMANDER 3 4 4 8

Jeep COMPASS 2 10 3

Jeep GRAND CHEROKEE 6 18 7 15

Jeep CHEROKEE 2 7 1

Jeep PATRIOT 6

Jeep WRANGLER 19 21 6

Kaipan 8 5

Karmann 1 0

Kia 2515 835 1826 523

Kia CARENS 63 37 68 30

Kia CARNIVAL 34 17 34 19

Kia CEE’D 1455 520 659 131

Kia CERATO 3 119

Kia MAGENTIS 29 37

Kia OPIRUS 2 5

Kia PICANTO 434 515

Kia RIO 291 38 207 49

Kia SORENTO 37 87 31 78

Kia SPORTAGE 140 136 135 139

Knaus 1 2 1 1

La Strada 1 0

Lada 72 18 68 20

Lada 1117 2

Lada 1118 14 19

Lada 1119 15

Lada VAZ 2121 19 18 33 20

Laika 0 1 2 0

Lamborghini 5 3

Lancia 11 7

Lancia MUSA 2

Lancia PHEDRA 3

Lancia Y 3

Land Rover 73 114 41 170

Land Rover DEFENDER 1 4 1

Land Rover DISCOVERY 20 36 8 54

Land Rover FREELANDER 10 16 6 42

Land Rover RANGE ROVER 4 15 4 20

Land Rover RANGE ROVER SPORT 13 17 15 45

Lexus 75 28 76 20

Lexus GS 13 11

Lexus IS 14 31

Lexus LS 11 4

Lexus RX 12 3 16 9

Lincoln 1 0

LMC 2 1 0 0

Lotus 2 0

Mahindra 1 0

Maro 3 12

Maserati 16 7

Mazda 1159 365 526 161

Mazda 2 535 89

Mazda 3 189 165

Mazda 5 106 83 74 71

Mazda 6 148 30 172 71

Mazda BT 9 4 10

Mazda CX-7 137 238 6

Mazda MX5 5 75

Mazda RX8 3 53 37

Mercedes-Benz 883 1130 723 1116

Mercedes-Benz A 121 100 12

Mercedes-Benz B 85 44 23

Mercedes-Benz C 184 41 9

Mercedes-Benz CL 14 35

Mercedes-Benz CLK 2 99 7

Mercedes-Benz CLS 26

Mercedes-Benz E 71 26

Mercedes-Benz G 1 2

Mercedes-Benz GL 15 26 14 46

Mercedes-Benz ML 45 130 53 137

Mercedes-Benz R 16 22 18 13

Mercedes-Benz S 79 84

Mercedes-Benz SL 5 5

Mercedes-Benz SLK 11 7

Mercedes-Benz SPRINTER 36 463 17 477

Mercedes-Benz VIANO 53 116 41 121

Mercedes-Benz VITO 47 208 48 214

Mini 37 1 37 0

Mini COOPER 35 1 29

Mitsubishi 483 305 382 179

Mitsubishi COLT 268 296

Mitsubishi GRANDIS 5 2 7 6

Mitsubishi L 200 79 94

Mitsubishi LANCER 77 24

Mitsubishi OUTLANDER 81 143 27 39

Mitsubishi PAJERO 11 37 14 27

Mitsubishi Fuso 33 24

Mitsubishi Fuso CANTER 33 24

Mobilvetta 3 3

Multicar 14 42

Niesmann+Bischoff 1 0

Nissan 741 491 557 368

Nissan 350 Z 9 5

Nissan ALMERA 2 33

Nissan ATLEON 1

Nissan CABSTAR 42 36

Nissan INTERSTAR 2 33 11

Nissan KUBISTAR 9 5

Nissan MICRA 157 95

Nissan MICRA CC 1 3

Nissan MURANO 4 7 7 13

Nissan NAVARA 95 141

Nissan NOTE 206 245

Nissan PATHFINDER 12 36 17 38

Nissan PATROL 1 3 11 4

Nissan PRIMASTAR 1 26 1 12

Nissan PRIMERA 3 2 2

Nissan QASHQAI 168 127 90 16

Nissan TIIDA 96

Nissan X-TRAIL 40 75 39 64

Opel 1665 559 1943 552

Opel AGILA 14 163

Opel ANTARA 16 31 16

Opel ASTRA 615 207 549 272

Opel ASTRA CABRIO 3 5

Opel COMBO 19 95 5 49

Opel CORSA 622 67 843 49

Opel GT 1 1

Opel MERIVA 98 7 100 13

Opel MOVANO 2 31 11

Opel SIGNUM 3 10

Opel TIGRA 1 4

Opel VECTRA 85 32 96 58

Opel VIVARO 12 59 9 36

Opel ZAFIRA 90 29 97 60

Peugeot 2985 1267 2912 1296

Peugeot 1007 2 32

Peugeot 107 272 7 260 19

Peugeot 206 442 7 708 97

Peugeot 207 1331 147 1070

Peugeot 307 196 111 216

Peugeot 308 271

Peugeot 4007 17 17 432

Peugeot 407 115 83 155 107

Peugeot 407 COUPÉ 12 10

Peugeot 607 14 17

Peugeot 807 8 5 15 11

Peugeot BIPPER 34

Peugeot BOXER 20 366 9 317

Peugeot EXPERT 31 135 6 50

Peugeot PARTNER 109 338 96 458

Piaggio 10 2

Pilote 3 0 0 0

Pontiac 0 0

Porsche 62 34 40 30

Porsche 911 19 16

Porsche 911 CABRIO 6 1

Porsche BOXSTER 7 1

Porsche CARRERA GT 2 1

Porsche CAYENNE 5 30 2 29

Porsche CAYMAN 9 12

k pokračování na další straně 
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Pössl 2 0

Praga 0 1

RAG 14 21

Renault 3733 2221 3409 1671

Renault CLIO 900 91 944 28

Renault ESPACE 41 13 25 10

Renault KANGOO 245 368 182 293

Renault LAGUNA 131 73 94 94

Renault MASCOTT 6

Renault MASTER 25 537 5 392

Renault MAXITY 19 3

Renault MEGANE 517 626 524 400

Renault MODUS 131 7 16 4

Renault SCENIC 190 110 200 103

Renault THALIA 1020 1135

Renault TRAFIC 207 368 137 335

Renault TWINGO 168 16 1

Renault VELSATIS 4 3

Rimor 2 1 3 1

Rolls Royce 0 0

Rover 5 3

Saab 35 13 21 9

Saab 9-3 31 11 12 7

Saab 9-5 2 2 5 2

Santana 2 5 3 19

Santana 2 5 3 19

Seat 1071 115 910 119

Seat ALHAMBRA 19 16 20 21

Seat ALTEA 150 69 128 56

Seat CORDOBA 195 217

Seat IBIZA 451 380

Seat LEON 179 26 124 33

Seat TOLEDO 47 3 21 9

Smart 52 38

Smart 56 42

Spyker 1 0

Ssangyong 14 28 25 45

Ssangyong ACTYON 3 5 7 5

Ssangyong ACTYON SPORTS 6 3

Ssangyong KYRON 3 7 8 14

Ssangyong REXTON 4 9 6 20

Ssangyong RODIUS 4 3

Subaru 261 180 135 174

Subaru B9 TRIBECA 1 2 8 28

Subaru FORESTER 76 54 46 58

Subaru IMPREZA 60 24 32 5

Subaru JUSTY 33 3 80

Subaru LEGACY 59 67 37

Subaru TRIBECA 4 20

Suzuki 1552 152 1400 169

Suzuki GRAND VITARA 127 110 181 156

Suzuki IGNIS 317 2 353 2

Suzuki JIMNY 28 20 13 9

Suzuki SPLASH 18

Suzuki SWIFT 324 465

Suzuki SX4 661 5 358

Škoda 18536 6696 20292 5314

Škoda FABIA 10493 2052 11117 1705

Škoda OCTAVIA 5198 3319 6281 2911

Škoda ROOMSTER 1790 1268 1948 680

Škoda SUPERB 634 617

Toyota 1929 463 2138 420

Toyota AURIS 366 170

Toyota AVENSIS 110 56 92 49

Toyota AYGO 94 44 141

Toyota COROLLA 46 95 354

Toyota COROLLA VERSO 74 122 42 31

Toyota LAND CRUISER 47 24 72

Toyota PRIUS 42 21

Toyota RAV4 82 117 173

Toyota YARIS 957 1071

Trigano 1 0 1 1

UAZ 1 4 0 6

Volkswagen 3691 2824 3051 2550

Volkswagen CADDY 71 613 37 516

Volkswagen CALIFORNIA 2

Volkswagen CRAFTER 29 281 8 255

Volkswagen EOS 44 70

Volkswagen FOX 27 1 71 5

Volkswagen GOLF 950 336 865 211

Volkswagen JETTA 153 188

Volkswagen LT 1

Volkswagen MULTIVAN 53 93 49 127

Volkswagen NEW BEETLE 1 1

Volkswagen PASSAT 611 471 651 493

Volkswagen PHAETON 3 1

Volkswagen POLO 1158 6 659 3

Volkswagen SHARAN 31 25 34 31

Volkswagen TIGUAN 84 108

Volkswagen TOUAREG 32 159 26 117

Volkswagen TOURAN 68 68 99 141

Volkswagen TRANSPORTER 171 584 191 640

Volvo 300 304 315 303

Volvo 60 26 44

Volvo 70 27 29 10 19

Volvo 80 56 71

Volvo C30 43 34 56 32

Volvo C70 15 18

Volvo S 40 5 23

Volvo V 50 16 37 16 30

Volvo XC70 35 85 8 34

Volvo XC90 27 85 45 159

Wiesmann 2 0

Celkem 59660 26022 54908 22733

Prodej osobních automobilů v Evropě
za leden až duben 2008
země 1.–4./2008 1.–4./2007 rozdíl (%)

Německo 1053874 982407 7,30 %
Itálie 867207 945150 -8,2
Velká Británie 859017 858639 0
Francie 724679 691812 4,8
Španělsko 471303 532346 -11,5
Belgie 231567 211573 9,5
Nizozemsko 206121 200394 2,9
Polsko 115000 98029 17,3
Řecko 107307 101942 5,3
Irská rep. 106307 117174 -9,3
Rakousko 105591 104734 0,8
Rumunsko 96971 82701 17,3
Švédsko 89301 95567 -6,6
Portugalsko 73655 65728 12,1
Finsko 61631 52497 17,4
Maďarsko 54002 54549 -1
Dánsko 52256 49267 6,1
Česká rep. 47808 42079 13,6
Slovinsko 26529 22763 16,5
Slovensko 22401 18163 23,3
Lucembursko 19906 20033 -0,6
Bulharsko 15538 13338 16,5
Estonsko 9928 10527 -5,7
Litva 8845 5397 63,9
Lotyšsko 8170 10778 -24,2
EU celkem 5434914 5387587 0,9
Švýcarsko 94888 87876 8
Norsko 41678 42596 -2,2
Island 4085 4210 -3
CELKEM 5575564 5522269 1
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MAZDA 74556 69588

Mercedes-Benz A 36204 38675
Mercedes-Benz B 28326 27713
Mercedes-Benz C 60615 31350
Mercedes-Benz E 22660 32931
Mercedes-Benz M 10988 13757
MERCEDES-BENZ 187865 185243

MG ROVER 13 207

MINI 41133 31337

Mitsubishi Colt 18052 19175
Mitsubishi Outlander 10548 7459
MITSUBISHI 40374 40830

Nissan Micra 26216 21846
Nissan Note 21960 17244
Nissan Qashqai 41251 12208
Nissan X-Trail 9858 6777
NISSAN 111648 75214

Opel/Vauxhall Astra 103929 111239
Opel/Vauxhall Corsa 109312 121479
Opel/Vauxhall Meriva 33817 39364
Opel/Vauxhall Vectra 25518 29221
Opel/Vauxhall Zafira 43501 45872
OPEL/VAUXHALL 342981 373489

PERODUA 175 235

Peugeot 107 28022 28894
Peugeot 206/206 SW 18610 28059
Peugeot 207 124497 116867
Peugeot 307/307 SW 22425 73062
Peugeot 308 58845 -
Peugeot 407/407 SW 23006 36653
PEUGEOT 296836 305108

PORSCHE 11090 13105

PROTON 313 262

Renault Clio 106323 116683
Renault Kangoo 13178 11099
Renault Laguna 31436 15820
Renault Mégane 51373 69690
Renault Modus/Grand Modus 19413 15736
Renault Scénic/Grand Scénic 51520 65835
Renault Twingo 35731 12305
RENAULT 322100 325984

ROLLS-ROYCE 86 82

Saab 9-3 15480 16544
SAAB 19304 22030

Seat Altea 17778 22168
Seat Ibiza 42451 40652
Seat Léon 30031 29721
SEAT 99975 104791

SMART 25636 12687

SSANGYONG 3786 7046

SUBARU 12667 12538

Suzuki Swift 30090 31398
Suzuki SX4 16176 11863
Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 11637 16696
SUZUKI 69863 75078

Škoda Fabia 53254 53304
Škoda Octavia 53848 53880
Škoda Roomster 13782 14590
Škoda Superb 3035 4054
ŠKODA 123921 125828

TATA 1253 1115

Toyota Auris 41239 15845
Toyota Avensis 25113 33796
Toyota Aygo 28032 27471
Toyota Corolla 12913 41459
Toyota Corolla Verso 18084 21559
Toyota Prius 10371 7855
Toyota RAV4 21123 29386
Toyota Yaris 68373 73207
TOYOTA 260317 287165

Volkswagen Fox 9533 16108
Volkswagen Golf 126450 104453
Volkswagen Golf Plus 21842 27474
Volkswagen Jetta 10419 14198
Volkswagen Passat 68864 82548
Volkswagen Polo 76111 75685
Volkswagen Tiguan 18983 -
Volkswagen Touran 33528 39620
Volkswagen Multivan 12416 13348
VOLKSWAGEN 796666 812069

Volvo V50 15857 15853
Volvo V70/XC70 21558 16918
VOLVO 67302 74473

ČÍNSKÉ ZNAČKY 860 194

OSTATNÍ 2560 1585

CELKEM 4228378 4289213

Prodej osobních automobilů v Evropě
za první čtvrtletí 2008
značka/nejprodávanější modely 1.–3./2008 1.–3./2008

Alfa Romeo 147 8407 17600
Alfa Romeo 159 10460 18450
ALFA ROMEO 22127 42921

ASTON MARTIN 667 1238

Audi A3/S3 51336 51393
Audi A4/S4/RS4 52511 61364
Audi A6/S6/RS6/allroad 28658 34971
Audi Q7 8017 11594
AUDI 162164 171751

AVTO VAZ 1482 1402

BENTLEY 979 1262

BMW 1 45913 26602
BMW 3 67122 76088
BMW 5 29478 29826
BMW X3 14369 18357
BMW X5 14247 4351
BMW 177090 164578

BMW ALPINA 73 76

BUGATTI 3 5

CADILLAC 923 902

Citroën Berlingo 12586 14999
Citroën C1 28448 27544
Citroën C2 14962 20600
Citroën C3 56394 58876
Citroën C4 35321 46652
Citroën C4 Picasso/Grand Picasso 57693 28838
Citroën C5 6817 14165
Citroën Xsara Picasso 20266 38952
CITROËN 242084 259894

DACIA 47622 34389

DAIHATSU 18211 15541

DODGE 8317 5803

FERRARI 1000 881

Fiat 500 42874 1
Fiat Bravo 33291 5636
Fiat Grande Punto/Punto 91975 117599
Fiat Panda 62204 78937
FIAT 285585 272395

Ford C-Max 32749 29397
Ford Fiesta 102074 108816
Ford Focus 110416 122142
Ford Fusion 20013 23275
Ford Ka 16384 15648
Ford Mondeo 49104 35532
Ford S-Max 15208 21353
FORD 360926 373781

FSO 114 118

GM/DAEWOO 1711 3232

Honda Civic 41101 32884
Honda CR-V 20080 21327
Honda Jazz 18791 21810
HONDA 92684 90549

Hyundai Getz/TB 17176 22280
Hyundai i30 16620 -
Hyundai Santa Fe 8252 13960
Hyundai Tucson 10294 15086
HYUNDAI 79582 86508

HUMMER 429 248

Chevroilet Captiva 8619 8596
Chevrolet Kalos/Aveo 14640 16096
Chevrolet Matiz/Spark 17860 17467
CHEVROLET 52900 53441

CHRYSLER 27946 30374

ISUZU 295 361

JAGUAR 8646 10337

JEEP 10829 11121

Kia cee'd 29103 10454
Kia Picanto 14208 19541
KIA 72076 66872

LAMBORGHINI 161 191

Lancia Musa 10805 12169
Lancia Ypsilon 20559 23941
LANCIA 32468 37677

Land Rover Freelander 11428 9448
LAND ROVER 28083 28476

LEXUS 9338 11826

LOTUS 313 262

MASERATI 1017 670

MAYBACH 16 18

Mazda2 19244 8501
Mazda3 17819 21291
Mazda5 11292 12900
Mazda6 18406 18807
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