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V Koliné
mysli

na zivotni
prostredi

trendy'

pokracuu

STUDIE PREDPOVIDA, ZE
18 % PRODEJCU V EVRO-
PE BUDE DO ROKU 2015
PRODAVAT VICE NEZ

5 ZNACEK

JOHN REVILL,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Evropska komise ve stfedu 28.
kvétna oznamila, jaké ma plany pro
regulovani prodeje a opravy novych
automobilt v Evropé po roce 2010.
At se vsak rozhodne pokracovat
v soucasné blokové vyjimce auto-

- pokra¢ovani na strané 14

Bilancovani na Autotecu

AUTOMOBILOVY PRUMYSL
JE USPESNY, ALE CHYBEJI
MU TECHNICTi ODBORNICI

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

BRNO | Prehlidka uzitkovych vozi-
del, dila a servisni techniky Autotec
méla tradi¢né vysokou uroven. Opét
se stala mistem setkavani prodejct
s vyznamnymi zikazniky. Mnoho zaji-
mavého bylo k vidéni také mezi
vystavovanymi automobily, které
byly nejvétsim lakadlem pro navstév-
niky. Pro ty bylo mozna trochu
matouci mnozstvi vystavovanych
osobnich aut vybavenych pfepazkou
oddélujici prostor pro cestujici a pro
naklad, tedy vozidel tzv. kategorie
N1. Pro skute¢né odborniky ale byl
Autotec jedine¢nou prehlidkou nové
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generace dodavkovych vozidel. Uz
tradi¢né vysokou uroven mél
i odborny doprovodny program.

V ramci kazdoroc¢niho bilancovani
mohli vedouci predstavitelé auto-
mobilového primyslu s hrdosti pfi-
blizit uspésné hospodarské vysledky
tohoto nejvyznamnéjsiho odvétvi
Ceského pramyslu.

~Automobilovy pramysl ma v Ces-
ké republice vétsi dynamiku riastu
nez ostatni pramysl a je tahounem
prumyslové vyroby i exportu, ktery

- pokra¢ovani na strané 6

774444
74
7/

7/

s

77/

7

77/

7

7

2

Zdroj: ANE



| Auto Data & News |

Kvetnové otresy

ROSTOUCI CENY POHON-
NYCH HMOT MENI SITUA-
Cl NA AMERICKEM TRHU

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA NEWS

Kvétnové vysledky prodeje auto-
mobilt ve Spojenych statech pfine-
sly dalsi Sokujici rinu americkym
automobilkam. Poprvé od roku
1991 prisel o titul nejprodavané;si-

ho amerického automobilu pick-up

Ford F-150.

A nejen to. Z trunu jej sesadily :

hned c¢tyfi japonské sedany. Podle
predbéznych udaja spolec¢nost Ford
Motor Company se v kvétnu proda-
lo 42 973 pick-upua rady E Toyota

pouze predpoklada, ze s ohledem na
zisk pred zdanénim v roce 2009
dosahne pouze hranice rentability.
Ve druhém ctvrtleti se vyroba
v Severni Americe snizi o 15 %, coz
je snizeni o 20 000 vozi na 690 000
vyrobenych vozii. Automobilka také
sdélila, ze ve tretim Ctvrtleti planuje
vyrobu mezi 510 000 a 540 000

Motor prodala 52 299 vozu Corolla | i

a 51 291 voza Camry. Ty ale predsti-
hla Honda Civic, ktera dosahla nové-
ho rekordu v mési¢nim prodeji
poctem 53 299 prodanych vozi, coz
je rekordni pocet za jakykoli mésic.
Vozu Honda Accord se navic proda-
lo 43 728 vozii.

Ford s okamzitou platnosti reago-
val cenovou nabidkou pro zamést-
nance. Pick-upy rady F zacinaji
s cenou na 17 900 USD za zakladni
model F-150 a Splhaji na 48 165
USD za obrovsky, na naftu jezdici
model F-450 (uvedené ceny nezahr-
nuji dopravné).

Ford omezuje vyrobu
pick-upt

Spolec¢nost Ford Motor Company
v reakci na pokles zdjmu Americant
snizuje vyrobu svych velkych pick-
upu a vozu SUV v Severni Americe.
Soucasné oznamila, Ze ustupuje

vozy, coz je pokles o 8 % oproti
minulému roku.

,Vyzvy, které ovliviuji celé odvét-
vi, urychluji posun v pozadavcich
zakazniki od velkych pick-upa
a voza SUV k mensim automobiltiim
a crossoverum. Souvisi to se strmym
rastem cen komodit a slabou ame-
rickou ekonomikou,“ sdélil na
vysvétlenou nejvyssi vykonny fedi-
tel Alan Mulally.

Pozitivni zpravou je, ze Ford v dru-
hé poloviné roku planuje zvySeni
vyroby osobnich automobilt a cros-
soveru, a to vytvarenim pfescasa
a vicesménného provozu v tovar-
nach, kde se tyto automobily vyrabé-
ji. Vozidla, jejichz vyroba se zvysi,
zahrnuji Fordy Focus (americka ver-
ze, zcela odlisna od té evropskeé),

Fusion, Edge a Escape, Mercury
Milan a Mariner a Lincolny MKZ
a MKX.

Mark Fields, prezident Fordu pro
obé Ameriky, uvadi, Ze rychle rostou-
ci ceny komodit, a to zejména ceny
oceli a vy$si ceny benzinu, maji pri
vyhledu do roku 2009 rovnéz obrov-
sky vliv na prodej, vyrobni postupy
a ziskovost.

Ford také uvedl, ze vykonna rada
neprijima stanovisko k nabidce mili-
ardare Kirka Kerkoriana na odkup
méné nez 1 % z kmenového jméni
spolec¢nosti v hodnoté 8,5 dolaru za
akcii.

Prodd GM znacku
Hummer?

Také spolec¢nost General Motors
reaguje na prekotny vyvoj americ-
kého trhu. Zahajuje fadu ekologic-
kych iniciativ, které by dokonce
mohly mit za nasledek prodej znac-
ky Hummer. Opatreni maji za cil sni-
Zit spotfebu paliva u svych vozidel,
omezit provozni aktivity a pfesu-
nout pozornost od nehospodar-
nych vozu SUV k mensim, efektiv-
néjsim modelim.
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Nejvyssi vykonny predstavitel GM
Rick Wagoner sdé¢lil, Zze tyto kroky
jsou odezvou na rychly rust cen
ropy. Mély by se dotknout vseho -
od investic do vyrobku a technolo-
gii aZ po upravu objemu vyroby
a strategické zhodnoceni znacky
Hummer.

Ctyfi tovarny, které vyriabi vozy
SUV, budou do roku 2010 uzavieny.

Jedna se o Moraine ve staté Ohio,
Janesville ve Wisconsinu, Oshawu
v Ontariu a lokalitu Toluca v Mexiku.
Uzavieni tovaren povede ke zruseni
10 000 pracovnich mist. Objem vyro-
by a pocet pracovnikti bude naopak
roz$ifen v zavodé Orion v Detroitu
a v Lordstownu ve staté Ohio. GM
rovné€z pozadalo o federalni pozasta-
veni dané€ kvuli zahajeni vyroby elek-
trického modelu Volt v tovarné
v Harmtramcku v Michiganu.
Modelova fada znacky Hummer
ma byt zrevidovana a nékteré mode-
ly, jako H2, budou nahrazeny novymi
mens$imi vozy s pohonem 4x4, jako
je stale jesté velky H3 nebo H4,
o kterém se hovori. Wagoner navic
pripustil, Ze GM se také muze poku-
sit o uplny prodej znacky. <«

Hyundai uvazuje o vozu SUV vyrabéném v Ceské republice

JE PRAVDEPODOBNE, ZE
NASTUPCE MODELU TUC-
SON SE BUDE VYRABET
V NOVE TOVARNE AUTO-
MOBILKY

JOHN REVILL,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

OFFENBACH | Hyundai bude
s velkou pravdépodobnosti vyra-
bét nastupce modelu Tucson ve

své nové tovarné v Ceské republi-
ce.

Vyvoj nastupce Tucsonu pravé
probiha ve vyzkumném a vyvojo-
vém centru automobilky Hyundai
v Koreji spolu s podnéty prichazeji-
cimi od evropského a severoameric-
kého ustfedi automobilky. Zahdjeni
vyroby SUV s kddovym oznacenim
LM je planovano na konec pristiho
roku.

,Bude se jednat o zcela novy
model,“ sdélil ANE prezident spolec-

nosti Hyundai Motor Europe Kun-
Hee Ahn.Ahn dodal, Ze vaz SUV se
bude nejspise vyribét v nové tovar-
né budované za 1,1 miliardy eur, kte-
rou automobilka otevie v lednu
pfistiho roku v Nosovicich, 400 km
od Prahy.

Vloni automobilka Hyundai uved-
la, Ze tovarna vyrobi 200 000 vozu
jejiho stfedné velkého automobilu
i30, stejn€ tak jako nového stredné
velkého minivanu s kodovym ozna-
cenim YN, ktery nahradi Matrix.

Automobilka uvedla, Ze vyrobni
kapacita tovarny se rozsiri o dalsich
100 000 vozu urcenych pro tfeti
model. <«
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Déekujeme Bernde Pischetsriedere!

REDAKCN{ UVAHA AUTOMO-
TIVE NEWS EUROPE

V dobach, kdy séfoval skupiné
Volkswagen, se povidalo, ze Bernd
Pischetsrieder rad sedaval pied
svym domem v bavorské krajiné
a koufil doutniky.

Vsadil bych se, ze nyni jich vykou-
i méné.

ni vykaz pfijmt z Wolfsburgu.To vse
je Pischetsriederav uspéch.
,Uspésny pfibéh skupiny Volks-
wagen pokracuje,“ hldsaji titulky
na nejnovéjsi zpravé o prijmech.
Vice dodanych vozidel. Vétsi
vynosy z prodeje. Ostry narust

zisku. Plan na snizeni nakladua fun-
guje.

O ¢em to vypovida?

Lepsi je zeptat se, o cem to nevy-
povida: tvrda prace Bernda Pischets-
riedera se naprosto vyplatila.

Pischetsrieder neni prvnim clové-
kem, ktery se vyCerpal a pak byl pfi-
nucen si sednout a sledovat, jak je

uspésny pribéh pripisovan nékomu
jinému.

On je vSak zajimavy
pFipad.

Po pravdé je nutné rici, ze Pis-
chetsrieder ve VW odvedl veskerou
namahavou praci v dobé&, kdy bylo

nutné sihnout aZ na dno svych sil.
Nyni, kdy v obtiZné prici pokracuji
jini, se dostavuji vysledky.
Pischetsrieder svedl boj s odbory
kvili zasadnimu ru$eni pracovnich
mist a spole¢nost nakonec opustilo
20 000 zaméstnancti. Prohanél promi-
nentniho ¢lovéka z vyroby (Wolfganga
Bernharda), ktery védél, co automobil-
ka ve své vyrobni radé€ potiebuje a mél

schopnost uskutecnit plan.A prevzal
dozor¢i radu, aby si zachranil misto.

Co se stalo?

Pischetsrieder Sel k zemi, kdyz
nastalo politické dusno zasluhou
odbort a Ferdinanda Piécha.A Bern-
hard byl také odepsin.

Ovoce jejich prace se nyni nacha-
zi na ulicich. Passat CC a Scirocco
jsou pozoruhodné atraktivni vozid-
la.Audi je legitimnim konkurentem
mezi prestiznimi znackami. Skoda
Auto je kupredu sméfujicim uspé-
chem ve stfedni a vychodni Evropé.
A naklady jsou na takové arovni, ze
VW prekonava Pischetsriederav
zamySleny cil.

,Uspéch nasich vyrobk,“ fekl
Martin Winterkorn, ktery Pis-
chetsriedera v roce 2006 nahra-
dil, ,ukazuje, ze nase nova paleta
modelt se setkava s vynikajici
odezvou.*

Vykuite si jeden pro nas, Bernde.

Odpvedl jste skv€lou praci. <«

Automobilky posiluji rady svych
vykonnych predstavitelti v Rusku

ANNA SMOLCHENKOVA,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Zahrani¢ni automobilky posiluji
fady svych predstaviteli v Rusku
pokud jde o vyssi postaveni a vliv ve
spolecnosti, coz odrazi rostouci dule-
zitost ruského trhu s automobily.

Rusko se loni prodejem 2,4 milio-
ni vozu stalo Sestym nejveétsim
trhem s novymi automobily na svété
po USA, Ciné, Japonsku, Némecku
a Italii. Stalo se rovnéz tretim nejvet-
$im trhem v Evropé.

Podle mezinarodni poradenské fir-
my Ernst&Young se tento trh do
roku 2012 vice nez zdvojnasobi na
5,2 milionu vozu. Zahrani¢ni mode-
ly budou tvofit 4,6 miliont vozu
z tohoto poctu. ,Rusko je na prvnim
misté na seznamu spolecnosti a zis-
kava stale vétsi prioritu,“ fekl Oleg
Lukjancikov, moskevsky analytik fir-
my Ernst&Young.

Skutecnost, Ze zahrani¢ni automo-
bilky povéruji vyse postavené pred-
stavitele, jim muze pomoci pfi jed-

nani s vladnimi uredniky, kteri kla-
dou duraz na postaveni.

Vokswagen napiiklad jmenoval
generalnim feditelem spolecnosti
Volkswagen Group RUS Martina Jah-
na, osmatficetiletého byvalého
mistoptedsedu vlady v Ceské republi-
ce. VW rozsifuje sviij prodej a vyrobu
v Rusku s cilem podpofit prodej
novych automobilti v této zemi do
roku 2010 na 300 000 ro¢né.V lon-
ském roce byl tento prodej 31 000
vozi. <«
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Honda FCX Clarity: Prvni
na vodik

V zavodé Honda Automobile New
Model Center v Takanezawé zacala
nova €ra automobilismu. Z tohoto
prvniho zavodu na svété, urceného
vyhradné pro vyrobu vozidel poha-

.| Peugeot

panoramatickou stfechou a tfemi
samostatnymi sedadly ve druhé
rfadé. Tato sedadla lze pfitom
vyjmout z vozu. Pro tuto verzi je
mozné ziskat i tfeti rfadu sedadel.
Peugeot 308 SW ma rozmérny zava-
zadlovy prostor o objemu 634 resp.

nénych palivovymi c¢lanky, totiz
vyjel prvni seriovy viiz Honda FCX
Clarity. Zahajeni sériové produkce
tohoto vozu je zavrSenim 19 let
dlouhych vyzkumnych a vyvojo-
vych praci.Tento automobil byl od
pocatku koncipovan vyhradné jako
vozidlo pohanéné palivovymi ¢lan-
ky. K jeho pohonu slouzi mimorad-
né kompaktni a ucinny svazek pali-
vovych ¢lankt Honda V Flow, které
vyrabi spolecnost Honda Enginee-
ring. Clanky vyrabéji elektfinu pro
elektromotor o vykonu 100 kW,
umoziujici vozu dosahovat rychlost
az 160 km/h. Jeho dojezd je
448 km. Planovany prodej v Japon-
sku a USA je asi 200 vozt béhem ti{
let.

Peugeot 308 SW: Dva
v jednom

Peugeot rozsiruje nabidku uspés-
ného kompaktniho modelu 308
o verzi SW.Ta v sobé pod spolec-
nym oznacenim spojuje jak variantu

SW;, tak i kombi Break.Viiz je dlouhy '

4500 mm a ma rozvor 2708 mm. Je
pfipraven ve dvou zikladnich ver-
zich. Prvni, tedy v postaté Break, ma
plechovou stfechu a asymetricky
délena sklopna zadni sedadla. Dru-
ha, coz je vlastné SW, je vybavena

1388 1. Zazehové motory, vyvinuté
ve spoluprici s BMW, jsou
1,4 1/95 kW, 1,6 1/120 kW a piepliio-
vané 1,6 1 THP/150, resp. 175 kW.
! Vznétové motory PSA jsou 1,6
HDi/90 nebo 110 kW a 2,0 HDi/136
kW. Jak je u nds samozfejmé, 308
SW se bude nabizet i ve verzi N1.
Variantou 308 SW ale mnozstvi
karosarskych variant nebude vycer-
pano. Nasledovat bude jesté coupé-
cabrio 308 RC a s velkou pravdépo-
dobnosti konec¢né i skutecny kom-
paktni minivan.

Dacia Sandero: Vice nez
jen cenovy trhak

! Dacia Logan pfisla na trh s cilem
i poskytnout levny dopravni prostre-
E dek pro zemé s rozvijejici se ekono-
i mikou, ve kterych je mala kupni sila
i obyvatel. Jenze Logan se celkem
! dobre prosadil i v zapadni Evropé.
)
1
]
13

.l Dacia
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Nasledovala verze Logan MCV, ktera
uz nabidla mnohem vyssi kvalitu
a nebyvaly vnitfni prostor za bezp-
recedentni cenu. Nyni Dacia rozsi-
fuje nabidku modelové rady Logan
o pétidverovy hatchback Sandero.
Ten se, stejné jako Logan a Logan
MCYV, vyrabi pro evropské trhy
v Pitesti. Vychazi ze zakladnich
prednosti koncepce Loganu, ale
ve spoluprici s Technocentrem
Renaultu Dacia posouva latku opét
vys. Sandero nabizi na segment
malych vozu, kam jej spolu s Loga-
nem vzhledem k jeho prodejni cené
radi napriklad rozdéleni JATO Dyna-
mics, velky vnitfni prostor, velky
objem zavazadlového prostoru
(300/1200 1) a velkou svétlou vys-
kou 155 mm vyhodnou pro nekva-
litni silnice. Ma robustni, dobre pro-
vérenou konstrukci a mnoho
osvédcenych komponent, véetné
pohonnych jednotek, od Renaultu.
Sandero je k dispozici s osvédce-
nymi motory: dvéma zazehovymi
(1,41/55 kW a 1,6 1/66 k) a dvéma
vznétovymi motory (1,5 dCi/50 kW
resp.63 kW).

Lancia Delta: Navrat

slavného jména
Automobilka Lancia se potyka

s velkymi hospodafskymi potizemi

a nevyhovujici modelovou nabid-
kou. Pomoci reseni druhého problé-
mu by se postupné mé€l odstranit
i problém prvni, plynouci z malého
objemu prodeje. Lancia se s prvnim
novym modelem po péti letech vra-
ci mezi vyrobce kompaktnich vozi
s vozem nesoucim slavné jméno
Delta. Po technické strince, tzn. jak

2 podvozkem, tak i pohonnymi jedno-

tkami, vychazi z Fiatu Bravo, ale ma

4 ambice konkurovat vozim jako

Audi A3, BMW rady 1 ¢i Volvo C30.

Proto nabizi vysoky komfort uvnitf

a originalni italsky design navenek.
Styl nové Lancie Delta kombinuje

® cleganci s typickymi znaky posled-

nich generaci modeld znacky, které
ovSem nebyly obchodné moc
uspésné. Nova generace Lancie Del-
ta je dlouha 4500 mm pfi rozvoru

.JLancia
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2700 mm a na trh by méla byt uve-
dena v zari.

Honda Accord: Z Evropy
i do USA

Novia generace evropské podoby
sedanu Honda Accord je Sirsi a nizsi
nez jeji predchudce. Novy Accord
chce konkurovat zavedenym exklu-

zivnim znackam v tomto segmentu.
pricemz sazi na sportovni vzhled,
mnoho bezpecnostnich systému
a nadprumérnou dynamiku. Stabili-
zacni systém VSA bude soucasti
standardni vybavy vSech verzi. Novy
Accord je dale vybaven systémem
kombinujicim VSA s elektrickym
posilovac¢em fizeni v systému Moti-
on Adaptive EPS. Pripraven je i jizd-
ni asistencni systém ADAS. Novy
Accord budou pohanét modernizo-
vané zazehové motory 2,0 a 2,4 1
nebo nejnovéjsi druhd generace tur-
bodieselu 2,21 i-CTDi s piezoelek-
trickym vicestupnovym vstrikova-

nim nafty, efektivné;jsi recirkulaci
spalin a filtrem pevnych castic.
Novy model patfi mezi prvni vozy
s kompletni fadou motoru spliuji-
cich pfipravovanou emisni normu
Euro 5. Evropské Accordy budou
poprvé nabidnuty i americkym
zakazniktum, dokonce vcetné turbo-
dieselu, ovSem pod jménem Acura
TSX, aby se odlisily od americké
podoby Hondy Accord, coz je jeden
z nejlépe prodavanych osobnich
vozu v USA.

Hyundai i30cw: Kombi
pro Nosovice

Hyundai ma konecné ve své
nabidce i kompaktni kombi. Dlouho
ocekavana verze i30cw (Crossover
Wagon) ma oproti hatchbacku i30
rozvor prodlouzeny o 50 mm na

Foto: Honda
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. Hyundai I Audi .| Ford

-

Y

co zakladni verze s motorem
2,0 TDI bude mit Sestistupnovou
pfimo razenou. Standardné se bude
dodavat s pohonem vsech kol. Zaji- Ford Kuga: Kompaktni
mavé je, ze podle predstaviteli ! Crossover

Audi se u modelu Q5, dlouhého Ford je dals$i znackou nabizejici
4630 mm (rozvor 3810 mm) ocekd- ! kompaktni automobil SUV ¢4, jak jej
va predevsim zdjem ze strany Zen, ; u Fordu oznacuji, crossover jménem
pro které je o 456 mm delsi Q7 uz ' Kuga. Crossover proto, Ze kombinuje

2700 mm a je delsi o 230 mm
(4475 mm). Viz je uz v zakladni
urovni vybaven osmi airbagy. Pro
znacku to na ¢eském trhu umozni
posileni prodeje diky moznosti pro-
davat tento vuz ve verzi N1. Problé-
mem ceského zastoupeni ovsem
zatim je nedostatecnd kapacita
vyroby v Koreji. To by se mélo
odstranit za rok. Od biezna 2009 se
totiz naplno rozebéhne vyroba hat-
chbacku i30 a v kvétnu i kombi
i30cw v Nosovicich.

prilis velky.Audi Q5 prijde v Evro-
p€ do prodeje na podzim.

Audi Q5: Orientuje se na
Zeny

Rady luxusnich kompaktnich
SUV rozsifuje 4630 mm dlouhé
Audi Q5. Navenek nikterak neza-
kryva podobnost s vétsim Audi Q7.
Novinkou tohoto vozu je pouZiti
zcela nové sedmistupnové prevo-
dovky se dvéma spojkami S tronic,
ktera bude k dispozici v kombinaci
s motory 3,0 TDI a 2,0 TFSI, zatim-

i robustni vzhled off-roadu se splyva-
22 vymi liniemi kupé. Vzhledem k ros-
toucimu zajmu kupujicich o vozy
i tohoto typu by mél mit jistotu uspé-
chu, coz podporuje i atraktivnim
designem ve stylu oznacovaném
Kinetic Design. Ford Kuga, jenz piebi-
! ra fadu komponent z Fordu Focus, je
dlouhy 4440 mm. Silnou strinkou
tohoto vozu bude relativné nizka
spotieba vSech pohonnych jednotek,
coz soucasné znamena i pomérné
nizké hodnoty emisi COz, coZ je para-
i metr, ktery se tomuto typu vozi hod-
né vytyka. Kuga se nabizi alternativné
s pohonem prednich kol nebo inteli-
gentnim pohonem vsech kol. Kuga se
vyrabi v némeckém Saarlouis. <«

Foto: Ford

Kratce

Mercedes-Benz predstavil novou
podobu sesterskych modell tfid
A a B ave verzich A150 a A170 pred-

stavil i novy systém hospodarné jiz-
dy s niz§imi emisemi CO2 Blue Effi-
ciency. Vedeni automobilky tvrdi, Ze
tento systém sniZuje spotfebu o 10
az 12 %.

Suzuki po studiich Kizashi s karose-
rii kombi predvedlo uz i naznak, jak
by mél vypadat jeji model stfedni
tfidy s karoserii sedan v podobé
konceptu

Kizashi 3 dlouhého

4650 mm. Novy viiz by mél prijit do
prodeje v roce 2010, a to se zaZzeho-
vym i vznétovym motorem a prav-
dépodobné také ve verzi s hybrid-
nim pohonem.

Seat oznamil, Ze pripravovany
model stfedni tfidy dostane jméno

Exeo, tedy po letech neni pojmeno-
van novy vlz podle $panélského
meésta. Do prodeje by meél pfijit
v roce 2009 s karoserii sedan i kom-
bi. Vyroba se pfipravuje v hlavnim
zavodé v Martorellu.

Ferrari predstavilo model California,
coz je prvni vliz z Maranella s karo-
serii kupé-cabrio. Poprvé se zde rov-
néz objevuje kombinace osmivalce
s umisténim pred zadni napravou.

Alfa Romeo pfipravuje pro severoa-
mericky trh crossover bliZici se
vozim SUV. Do prodeje by mél pfijit
v roce 2010 a jeho styl bude vycha-
zet z konceptu Kamal a ma mit
systém pohonu v§ech kol Alfa Q4,
tedy s mezinapravovym diferencia-
lem Torsen.
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V' Koliné mysli na Zivotni prostiedi

KOLIN | Kolinska automobilka
TPCA usporadala seminaf o ochra-
né zivotniho prostredi Efektivné
muze byt i ekologicky. TPCA zde
predstavila nékolik novych projek-
ti zamérenych na zivotni prostredi.
Diky nim tovarna zvySuje podil
recyklovanych odpadu, snizuje cel-
kovou hmotnost odpadi, spotiebu-
je méné energie a vyrazné snizuje
produkci COz2.

Vyuziti odpadu

Cilem TPCA v otdzce odpadového
hospodarstvi je zvySovani podilu
recyklace na ukor spalovani.V tuto
chvili se zde recykluje 84 % odpadu
a zadny odpad neputuje na skladku.
Mésic¢ni produkce odpadu je v TPCA
9 kg na jedno vyrobené auto.Auto-
mobilka neustile sniZuje mnozstvi
odpadu likvidovaného spalovanim.

Poskozené plastové dily, které se
drive spalovaly, se nyni odd¢€luji od
nezadouciho materialu (textil, pry-
ze) a recykluji. Jako vysledek oddéle-
ného tfidéni PET lahvi by se z recyk-
lovaného plastu mély udélat nové
lavicky do odpocinkovych z6n pro
zaméstnance. ,Zameéstnanci v TPCA
tfidi odpad. Z vysledku naseho sle-

na Autotecu

pokrac¢ovéni ze strany 1

sméfuje z 87 % do zemi EU. O vykon-
nosti automobilového pramyslu svéd-
¢l to, ze zaméstnava 8,5 % vSech
zaméstnancu ale predstavuje 20 %
celkové produkce, coz ukazuje jeho
nadprimérnou produktivitu. Bez
automobilového pramyslu by zahra-
ni¢né obchodni bilance Ceské repub-
liky byla v poslednich tfech letech
v Cervenych cislech,“ fekl prezident
Sdruzeni AP Martin Jahn.

Ne vse je ale v poradku, a nejde pritom
jen o tradi¢ni problémy nasich exporté-
rd s odkladanim prechodu na euro.
LNastavaji nepriznivé demografické tren-
dy. Z toho plyne rostouci nedostatek kva-
lifikovanych pracovnikd, pricemz vyhled
do budoucna je jesté horsi. Byla by potre-
ba vétsi podpora technického vzdélava-
ni,a to jak po strance kvantity, tak i kvali-
ty. Vice nez polovina nasich firem ma
vlastni vyvoj, do néhoz investuje velké
prostiedky. Z toho je patrné, ze Ceska
republika neni montovnou, ale ma per-
spektivu stabilniho riistu. Jenze k tomu je
ale potfeba posileni technického vzdéla-
vani, coz dosud zadna Ceska vlada neudi-
nila,“ dodal Martin Jahn.

Sdruzeni automobilového primys-
lu pri této prilezitosti ocenilo své
nejlepsi podniky za rok 2007. Staly se
jimi Iveco Czech Republic, Continen-
tal Automotive Czech Republic, Sko-
da Auto, Benteler CR a Kovohuté
Pribram nastupnicka. <«

dovani vyplyva, ze vice nez 98 %
odpadu je spravné roztfidéno,“ fika
viceprezident pro vyrobu Jifi Cerny.

Energie se rekuperuje

Celkovy objem spotifebovanych
energii, tedy elektfiny a zemniho
plynu, je vTPCA 759 kWh/auto.Toto
¢islo rfadi kolinskou automobilku
mezi nejSetrnéjsi tovarny v Evropé.
K velkym usporam doslo napriklad
instalaci rekuperac¢ni jednotky, ktera
odpadnim teplem pres vyménik
ohfiva ¢erstvy vzduch proudici do
svarovny.

Na podobném principu funguje
i jednotka RTO v lakovné. Pri dopa-
lovani organickych tékavych latek
vznika velké mnozZstvi tepla, které
ohfiva vodu pro procesy v lakovné.
Prevedenim odpadniho tepla do
vytapéciho systému lakovny se sni-
zila spotfeba zemniho plynu o 25 %.

Snizovani emisi CO2
Uspora energii bezprostiedné sou-
visi i se snizovanim emisi COz2.
V posledni dobé¢ se v tovarné zasad-
né snizila spotfeba zemniho plynu
a produkce CO2 pfi vyrobé teplé
vody na vytapéni vyrobniho proce-

Cerberus Capital Management,
americka soukromid spolecnost
vlastnici kmenovy kapitil, se pripra-
vuje na dlouhodobé drzeni Chrysle-
ru. Pripousti, ze mozna bude trvat
desetileti, nez automobilku, kterou
loni koupila za 7,4 miliard dolaru,
opét prodi. Ridi se podle modelu:
koupit, upevnit a drzet. I pres strmy
propad prodeje automobili na ame-
rickém trhu, ke kterému v kvétnu
doslo u znacek Chrysler, Dodge
a Jeep, a ktery ve srovnani s lon-
skym kvétnem dosahl 25 %, vykon-
ny feditel Timothy Price fekl, ze vSe
probiha 1épe, nez se cekalo.

Predpokladalo se, ze Chrysler
v loniském roce bude mit ztratu 1,6
miliard dolart po ztraté 1,4 miliard
dolart, které dosahl jesté ve vlast-
nictvi némeckého Daimleru v roce
2006. Chrysler rok 2007 ukoncil
s 9 miliardami dolart v hotovosti na
své rozvaze bez zadluzenosti a Bob
Nardelli, ktery ma funkci vykonné-
ho $éfa uvedl, ze spolecnost se jiz
brzy vrati do pozitivnich pfijma.

Vykonny feditel spolecnosti Cer-
berus Timothy Price popira, ze by

su lakovny diky propojeni technolo-
gie RTO a vytapéni lakovny.

Diive se vykon ze spalovani RTO
vyuzival pouze ke spalovani teékavych
latek vznikajicich pfi vypalovani bar-
vy a tepla voda se ohfivala jen dvéma
kotli. Prevedenim odpadniho tepla do
vytapéciho systému lakovny se snizila
produkce CO2 0 63 tun mésicné.

Také vozy Toyota Aygo, Peugeot
107 a Citroén C1, vyrabéné v TPCA,
vykazuji nizké emise CO2. Se
109 g/km tak bez problému splauji
pripravovany limit EU a patii k auto-
mobiltim s viibec nejnizsi produkci
CO2, které jsou v Evropé v prodeji.

jeho spolecnost litovala, ze Chrysler
koupila. Rekl, Ze toto odvétvi ma
cyklicky vyvoj a poptiavka na ame-
rickém automobilovém trhu se kaz-
dy rok nezvysuje o 20 %.

Chrysler kupuje vice dila pro sva
vozidla v zamofi, aby tak snizil
naklady a soucasné si vytvarel pozi-
ci na zamorskych trzich. Zamérem
je poskytovat opravnéni dodavate-
lam, vytvaret spojeni a vztahy, a to
zejména s trhy v Cin€ a Rusku.

Trebaze prodej mimo Severni
Ameriku v kvétnu dosahl rekordni-
ho poctu 21 500 vozidel, bylo to
stale jen 12 % z prodeje v USA
a Kanadé.

Tri desetileti nahlych
obratu

Dokaze Bob Nardelli nyni udélat
pro Chrysler to, ¢eho Lee Iacocca
dosahl pred tficeti lety? Pan Iacocca
se stal vSeobecné znamy tim,
béhem ropné krize v 70. letech
u automobilky provedl pozoruhod-
ny obrat k lepSimu.

Rada problémd, kterym celil, se
podobaji tém, pred kterymi stoji
pan Nardelli. Stejné jako tehdy,
i nyni na Chrysler utoc¢i pohotovéj-
$i japonsti konkurenti. Vyrobni
rada se vychylila ve prospéch zZrou-
ta benzinu a vyrobni naklady jsou
vysoké.

Ocenéni za snizovani emisi
organickych tékavych
latek

V roce 2008 automobilka ziskala
ocenéni spolec¢nosti Toyota Motor
za vyrazné snizovani emisi organic-
kych tékavych latek do ovzdusi.

Nejvétsim zdrojem tékavych latek
jsou redidla. TPCA dlouhodobé drzi
nizkou spotfebu redidel pri propla-
chu robotu, misto kterych pouziva
¢istidlo michané s vodou. Limity CR
pro emise organickych tékavych
latek jsou stanoveny na 45 g/m?, ale
automobilka TPCA vypousti do
ovzdusi pouze 13 g/m?. <«

Cerberus je pFipraven k ozdraveni Chrysleru

MARTIN ARNOLD A JOHN
REED V LONDYNE

A BERNARDA SIMONA

V TORONTU

Pan Iacocca se ujal kormidla
v roce 1978. Pfedtim byl preziden-
tem spolec¢nosti Ford Motor. Zavrel
tovarny a vyhodil tisice délniku.
Nékteré nehospodarné automobily
nahradil mensimi modely.

Stal se zosobnénim znacky
Chrysler, kdyZ se objevoval v tele-
viznich reklamach a pouzival svij
slogan: ,Jestli dokazete najit lepsi
automobil, kupte si jej“. Americka
vlada automobilce poskytla ptjc-
ku, kterou Chrysler dokizal do
roku 1983 splatit.V roce 1987 spo-
le¢nost rozsiril koupi znacky Jeep.
V roce 1995 se Chrysler stal ter-
cem pokusu o prevzeti ze strany
Kirka Kerkoriana podporovaného
panem Iacoccou. Jejich nabidka
vSak automobilku v roce 1998
poslala do rukou némecké spolec-
nosti Daimler-Benz.

Néjaky cas se zdalo, Ze spojeni
funguje. Robustni sedan Chrysler
300 se stal zhavym prodejnim zbo-
zim. Rozhodnuti vSak vazla a vztahy
s prodejci byly stale napjatéjsi.

Pan Nardelli neni takovym clové-
kem od automobild jako pan Iaco-
cca. Je také nepravdépodobné, ze
by od Washingtonu mohl ocekavat
finan¢ni podporu. Pokud se mu
vSak podari dalsi obrat k lepSimu,
bude v ramci odvétvi oslavovan stej-
nou mérou. <«



Spotfeba a emise CO, pro model Focus 1,6 Duratec: mésto/mimo mésto/kombinovana - 8,7/5,5/6,7 1/100km; CO,: 1569 g/km. Na nabidce se podili FORD MOTOR COMPANY, s.r.0., spolecné s participujicimi

autorizovanymi partneri/ Ford. Foto je pouze ilustracni.

Novy Ford Focus.
Koncert dokonalosti.

Ford Focus Celebration jiz od 369 990 KcC.

Kdo hleda opravdovy zazitek z hudby, nespokaoji se jen
s neuplnym orchestrem. Stejné je to i za volantem, a proto

zakladni vybavou. Zveme vas na koncert dokonalosti,
ktery budete Fidit sami. Navstivte sveho prodejce Ford,
www.ford.cz nebo volejte 800 555 109.

Novy FordFocus Feel the difference
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Pruzkum firemnich vozidel

DO BAROMETRU CVO BYLA
PODRUHE ZARAZENA
TAKE CESKA REPUBLIKA.

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

PRAHA | Mezinarodné uskutecno-
vana studie Corporate Vehicle
Observatory (CVO) hodnoti situaci
a trendy v oblasti spravy a provozu
firemnich automobilt. Ze zavéru
letosni studie vyplynul vyrazny
posun smérem k vyuzivani sluzeb

A

padech se jednalo o rozhovory
s pracovniky velkych spole¢nosti.
Poprvé byly do hodnocenych zemi
zafazeny Spanélsko a prvni neevrop-
skd zemé Indie.V Ceské republice
bylo osloveno 400 firem.

Vzestup operativniho
leasingu

V domacim pruzkumu se projevi-
lo posilovani pozice operativniho
leasingu. Prizkum probihal letos na
prelomu ledna a unora, takze se do
ného jiz promitl vliv legislativnich

e

1 ZABER Z TISKOVE KONFERENCE, PRI NiZ ZASTUPCI SPOLECNOSTI ARVAL PREZENTOVALI

VYSLEDEK PRUZKUMU CVO

operativniho leasingu, coz je trend,
ktery priblizuje Ceskou republiku
k vyspélé Evropé. Ceské spolec¢nos-
ti naopak zaostavaji a ohledem na
vliv provozu firemnich automobilt
na zivotni prostredi, coz je ale
logickym dusledkem prakticky
nulové danové motivace v porovna-
ni s vyraznou podporou legislativy
v nékterych zemich.

Leasingova spole¢nost Arval inicio-
vala vznik mezinirodni iniciativy
CVO v roce 2003.V jejim ramci se
mapuji akvizice, sprava a provoz
firemnich osobnich a lehkych uzitko-
vych vozidel na zakladé nazoru ridi-
cich pracovniku, ktefi maji tuto oblast
na starosti. Na ¢eském trhu vyzkum
provedla spolec¢nost TNS AISA na
popud mezinarodni iniciativy CVO
(Corporate Vehicle Observatory)
a leasingové spolecnosti ARVAL nabi-
zejici produkty v oblasti operativniho
leasingu a fleet managementu.

Letos bylo v desitce ucastnickych
zemi uskutecénéno celkové 4068
telefonickych rozhovora, v 576 pii-

zmén souvisejicich s reformou
verejnych financi.

Dynamicky indikator, ktery sleduje
rozdil mezi respondenty, ktefi jiz vyuzi-
vaji nebo vyuziti produktu planuji,
a témi, ktefi naopak chtéji vyuzivani
produktu omezovat, ukazuje, ze zejmé-
na mezi vétsimi a velkymi spolecnost-
mi roste priklon k operativnimu leasin-
gu.V obou pripadech je zajemcti ¢i
uzivatell této formy akvizice vozové-
ho parku o 29 % vice nez téch, kterf ji
hodlaji omezovat. Operativni leasing
vsak zacinaji vnimat jako vhodnou
alternativu k jinym formam financova-
ni také nejmensi spolecnosti, o emz
sveddi rozdil 6 % ve prospéch zajemct
a uzivatelG operativniho leasingu.
U velkych a nejvétsich spolecnosti tak
dokonce operativni leasing prekonal
v dynamickém indikatoru financni lea-
sing,a to 0 2 %. U velkych a nejvétsich
spolecnosti dokonce operativni lea-
sing prekonal v dynamickém indikato-
ru financni leasing.

I ve skupiné nejmensich spolec-
nosti operativni leasing bud’ vyuziva

nebo o ném ma alespon povédomi
50 % respondentu. U stfednich spo-
lecnosti to je 69 %, u velkych 78 %
a v pripadé nadnarodnich spolec-
nosti odpovédélo pouze 11 % res-
pondentt, Ze operativni leasing ani
neznaji, ani nevyuzivaji.

Generalni reditel spolecnosti Arval
Stefan Majtan k tomu fekl: ,Respon-
denti dnes uz znaji vyhody operativ-
niho leasingu, napriklad to, Ze auto-
mobily nejsou vedeny v ucetnictvi
firmy, Ze jejich najem predstavuje
okamzitou nakladovou polozku, ze

nemuseji platit zvysené splatky na
zacatku smluvniho vztahu a v nepo-
sledni radé i to, ze lze sjednavat
dobu ndjmu vozu kratsi nez pét let,
coz je minimalni doba trvani smlou-
vy na finan¢ni leasing.

Ze sluzeb vyuzivanych pfi opera-
tivnim leasingu je u ¢eskych firem
prekvapivé maly zdjem o zajiSténi
mobility, prfedevsim o asistencni
sluzby (v EU jsou vyuzivany ze 63 %,
ale u nas jen z 19 %).

Firemni vozy budou
pribyvat

Domaci firmy vesmés ocekavaji
rozsirovani svych autoparku. Res-
pondentu, ktefi predpokladaji ¢i pla-
nuji navyseni poctu vozidel firemni-
ho vozového parku, je u nds o 16 %
vice nez téch, ktefi naopak pocitaji
se snizovanim stavu firemnich.

Nejvétsi optimismus v ramci Evro-
py z tohoto hlediska panuje ve Spa-
nélsku (25 %) a Némecku (23 %),
avSak indicti manazefi jsou vsak jes-
té mnohem optimistictéjsi. V tam-
nich specifickych podminkach je
0 49 % respondentu s ocekavanim

rastu vice, nez téch, ktefi predpokla-
daji pokles.

Miladsi nez v Evropé

Vsude ve svété je prameérné stari
firemnich vozt hluboko pod celo-
statnim pramérem.Také ceské firmy
se z hlediska stari vozového parku
mohou mérit s evropskymi, dokon-
ce je v n€kterych ohledech preko-
navaji, coz je v pfimém rozporu
s trendem u osobnich automobild
v osobnim vlastnictvi.

Pramérné stari vozidel vSech res-
pondenti v Ceské republice ¢ini
4,5 roku, coz je dokonce o 0,2 roku
méné nez v Némecku a v porovnani
s Francii méné o 0,8 roku. MladSimi
firemnimi automobily se mohly
v prizkumu pochlubit pouze Spa-
nélsko a Indie.

Malé spolecnosti do deseti
zaméstnancu u nas provozuji vozy,
které jsou v pruméru 4,5 roku staré,
zatimco mezinarodni pramér vyzku-
mu ¢ini 5,2 roku. U stfedné velkych
spolecnosti je stafi vozového parku
v Ceské republice 4,8 roku proti
pruméru 4,3 roku, u velkych je to
4,1 roku proti praméru 3,9 roku.
Vyrovnana je situace u nejvétsich
spolecnosti s prumérem 3,7 roku.
Z téchto udaju lze odvodit, ze pétile-
ta lhuta finan¢niho leasingu neni
pro fadu spole¢nosti optimalni.

Zivotni prostredi? Jen
zajem

Domaici spole¢nosti vnimaji otaz-
ky souvisejici s problematikou
ochrany zivotniho prostfedi podob-
né jako jejich zahrani¢ni kolegové.
Zasadni rozdil ale je v zavadéni prak-
tickych opatfeni. Zatimco v zemich
s legislativou podporujici snahy
o zlepSeni se tyto uvazované zmény
projevuji i v praxi, v Ceské republi-
ce zatim zustava u proklamaci. Pri-

.

R

1 PRO EKOLOGICKA VOZIDLA NENI
U NAS ZATIM POTREBNA LEGISLATIVNI
PODPORA
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tom na mezinarodni scéné je patrny
znacny akcent na problematiku
ochrany zivotniho prostredi pfi
porizovani i provozu firemnich
vozu.

Barometr CVO 2008 napfiklad
ukazal, ze 48 % respondentti z Ceské
republiky povazuje problematiku
zivotniho prostredi ve spravé auto-
parku za velmi dulezitou, coZ je
0 2 % vice nez ve Francii a dokonce
0 22 % vice nez v Némecku. Zaro-
veil manazeri tomuto faktoru u nas
prikladaji vétsi vahu nez cenovym
aspektiim. Jenze do dvou let chce
pouze 9 % firem prejit k mensim
vozidlim, zatimco napriklad ve
Francii je to 20 % a v Belgii ¢i Portu-
galsku 21 %. Pfechod k jinym ekolo-
gickym vozum je realny u 18 % spo-
lecnosti v Ceské republice, jenze
v zemich zapadni Evropy je
o poznani vyssi - ve Francii 56 %,
v Némecku 41 %.

Nejde pritom jen o pouziti alter-
nativnich paliv, maloobjemovych
pohonnych jednotek ¢i hybridniho
pohonu. Jde také o racionalnéjsi
vyuzivani vozidel. Zajem o vyuzivani
vozidel Setrnych k zZivotnimu pro-
stfedi je pritom jasné motivovan
predevsim dvéma faktory: alevami
na danich pfi jejich pouziti - u 76 %
respondentt (resp. vyssimi danémi
u vozidel znecistujicich Zivotni pro-
stiedi - u 62 %) a delsi zarukou ze
strany vyrobce (66 %). Naopak od
jejich uzivani odrazuje vy
vaci cena - u 64 % dotazanych.

,Rozdil v aplikaci konkrétnich
opatfeni je indikaci, jak dalece jsme
zaspali v rimci Ceské republiky
z hlediska legislativni podpory eko-
logickych automobild,“ konstatoval
Stefan Majtan.

Péce o bezpeénost
Zajimavosti je, Ze 69 % cCeskych
firem porada tréninkové kurzy
a skoleni pro ridice, zatimco evrop-
sky pramér je jen 37 %. Jenze sem
spadaji predevsim zikonem prede-
psana skoleni, zatimco skutec¢nych
tréninkovych programi je zatim
u nas velmi malo. Podobné je tomu
s psanymi pravidly provozu motoro-
vych vozidel, které ma 67 % firem,
zatimco v Evropé€ to je jen 35 %.
Ceska kategorie vozli N1 se proje-
vuje i ve zpusobu vyuzivani firem-
nich vozu, které zejména u malych
firem slouzi mnohem vice nez je
v Evropé obvyklé k dopravé osob,
pricemz se naopak v ceskych fir-
mach sluzebni vozy méné casto
poskytuji zaméstnancim jako bene-
fit. Mnohem méné se u nas vyuzivaji
vozy do 3,5 t k dopravé zbozi a jako
servisni vozidla. €«

Vyuziti firemnich vozidel
Typ firmy/zaméstnanct do 10

100-499

nad 500

druh prepravy (074 EU

Cz

Cz

doprava zbozi 17 % 35 %

13 %

1%

servis 15 % 20 %

13 %

12 %

sluZeb. cesty 63 % 30 %

58 %

49 %

jako benefit 5% 16 %

17 %

27 %

Dulezité aspekty v politice firemnich vozidel
kriterium (074 EU

bezpeénost ridice 77 %

cenové aspekty 40 %

Zivotni prostredi 48 %

motivace zaméstnancu 41 %

(odpovéd velmi dulezité)

Vyuziti vozidel Setrnych k Zivotnimu prostredi
druh (074 EU

s oznacenim nizsi spotieby 14 % 13 %

vicepalivovéa/biopaliva 8% 6 %

CNG/LPG 3% 7%

na elektfinu 1% 1%

hybridni (0] 1%

Typ firmy — poéet zaméstnancu
do 10

100-499

(674 EU EU

(674

EU (674

Pramérny vék vozidel

4,5 5,2 4,3

4,1

3,9 3,7

Potencidl rustu - plan ristu vozového parku

19 % 15 % 21 %

27 %

22 % 27 %

Zpusob financovani vozi v Ceské republice
Typ firmy/zaméstnanct do 10 10-99

100-499

nad 500

vlastni koupé 40 % 30 %

38 %

39 %

na uveér 6 % 3%

1%

0

finanéni leasing 51 % 58 %

46 %

32 %

operacni leasing 4% 8 %

14 %

29 %

Zpusob financovani — porovnani s Evropou
velikost firmy malé

velké

(674 EU

(674

vlastni koupé 39 % 43 %

38 %

na uveér 7 % 16 %

0

finanéni leasing 50 % 33 %

45 %

operacni leasing 4% 8 %

16 %

Faktory, které podporuji vyuzivani vozidel Setrnych k Zivotnimu prostredi

Ulevy na danich pfi jejich pouZiti

76 %

DelSi zaruéni doba u vyrobce

66 %

Vys88i dané za vozy znedistujici Zivotni prostredi

62 %

Vice informaci o celkovych nakladech pfi provozu téchto vozl

62 %

Podpora leasingové spoleénosti v pfipadé technickych problému

53 %

Vice informaci o téchto vozidlech

53 %

Faktory, které odrazuji od vyuzZivani vozidel Setrnych k Zivotnimu prostiedi

Nedostatek adekvatnich nabidek od leasingovych spole¢nosti

64 %

Nizky pocet Eerpacich a dobijecich stanic

59 %

Nakupni cena vy$§i nez u normalniho vozu

53 %

Maly pocet servis(i schopnych zajistit udrzbu a opravy téchto vozl

51%

Nedostatek modelli vhodnych pro éinnost firmy

49 %

Maly poéet dostupnych modelt

48 %

Neochota Fidi¢l pouzivat tato vozidla

15 %
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Rok ve znameni

O POSTAVENI A PRODEJ-
NiCH VYSLEDCICH SPO-
LECNOSTI SKODA AUTO
NA DOMACIM TRHU JSME
HOVORILI S ING. ALESEM
TULPOU, MIBA, VEDOUCIM
RiZENi PRODEJE A POD-
PORY PRODEJE REGIONU
1 CESKA REPUBLIKA.

Za prvnich pét mésict letosniho
roku prodala spoleénost Skoda
Auto ve svété pres 300 000
vozl a ve srovnani se stejnym
obdobim roku 2007 zvysila
odbyt téméf o 20 %. V Ceské
republice ovS§em vas podil na
trhu osobnich a lehkych
uzitkovych automobilti

v upravé N1 klesl jiz pod 30 %.
Jaky jsou hlavni diivody stale
klesajiciho trzniho podilu
znaéky Skoda na domacim
trhu?

V loniském roce jsme zvysili pro-
dej jak v celosvétovém méritku, tak
i na domacim trhu a v tomto vze-
stupném trendu pokracujeme
iletos. Za prvnich pét mésict jsme
v Ceské republice prodali pres
25 000 osobnich a lehkych uzitko-
vych vozidel, coz osobné povazuji
za velmi dobry vysledek. Je celkem
jasné, ze konkurence na domacim
trhu je stale tvrdsi a tvrdsi, v cemz
spatfuji i hlavni davod toho, proc
nas trzni podil klesa. Na druhé stra-
né musim fici, Ze jsme podobny
vyvoj na trhu ocekavali, nebot 40%

¢i v davnéjsi minulosti dokonce g

vice nez 50% podil byl svym zpuso-
bem nepfirozeny. Nasim cilem je si
udrzovat trzni podil okolo 30 az
35 % a to se nam dari.

Predpokladam, ze jste
ocekavali vétsi zajem ceskych
zakaznikd o nové modely Fabia.
Prekvapujici jsou i mensi
prodeje modelti Roomster.
V kategorii osobnich vozii jej za
prvnich pét mésicu letosniho
roku dokonce predstihl
dovazeny model Ford Fusion.
Nova generace modelové rady
Fabia, kterou jsme na zacatku letos-
niho roku doplnili o prostornou ver-
zi Combi, nas rozhodné nezklamala.
Fabia je, a jisté jesté dlouho bude
bezkonkurencné nejprodavanéjsim
vozem na zdejSim trhu a k tomu
netfeba co dodavat. Roomster vkro-
¢il do segmentu MPV, ktery
v Cechach téméf neexistoval
a béhem kratké doby si v ném vybu-
dovat zcela dominantni postaveni.
Dnes ma v segmentu 40 az 50 % trz-

ni podil, takze z pohledu nas
a nasich prodejct se jedna o velice
uspesny model. Ford Fusion ma dob-
rou nabidku, o tom neni pochyb,
otazkou je, zda srovnini s Roomste-
rem je na misté.

Nechtél jsme tyto vozy
srovnavat, spis jsem mél na
mysli tu skuteénost, Ze snad
vibec poprvé dovazeny
automobil predstihl

v prodejnich statistikach vz
domaci znacky.

To se bohuzel nestalo poprvé. Jiz
v minulosti nas v segmentu modelu
Superb v nékolika mésicich preko-
nal Volkswagen Passat.

Které modely a motorové verze
Skody Fabia jsou na domacim
Nejvétsi zajem je o modely s vyba-
vou Ambiente a motorem 1,2 HTP
o vykonu 51 kilowatt.To plati pro
hatchback i Combi.Tyto automobily
nabizeji ¢eskym zdkaznikim skvély
pomér pofizovaci ceny a uzitné
hodnoty. Trivalcovy motor navic
poskytuje vozu velmi dobré jizdni
parametry pfi nizké spotrebé paliva
a celkovych provoznich nakladech.
Jaka je vlastné dlouhodobéjsi
strategie spoleénosti Skoda

Auto na domacim trhu

s ohledem na vzrustajici
konkurenci a stale lakavéjsi
ceny dovazenych vozu?

Dnes se konkurencni znacky na
ceském trhu doslova prebijeji
v cenovych nabidkach. My jsme pre-
svédceni, ze prodejni cena neni
vzdy tim hlavnim rozhodujicim fak-
torem pfi koupi nového vozu. Je to
pochopitelné jednim z aspekta pri
vybéru urcitého vozu nebo znacky,
avsak stejné dulezita je kvalita zpra-
covani material,celkové naklady na
provoz a servis, atraktivni design
a v neposledni fadé i zustatkova
cena. A tady jsem presvédcen, Ze
Skoda Auto nabizi svym zikaznikm
v kazdém segmentu velice atraktiv-
ni nabidku.

Od této komplexni atraktivni
nabidky jednotlivych nasich mode-
lovych rad se vlastné odviji dlouho-
doba prodejni strategie spolecnosti
Skoda Auto na ¢eském trhu.

Co si slibujete od nového
modelu Skoda Superb a jaké
jsou perspektivy tohoto vozu
na nasem trhu?

Novy Superb je pro nas a celou
obchodni sit nejvétsi udailosti
letosniho roku. Automobil jsme
predstavili na bfeznovém autosa-
lonu v Zenevé a musim fici, Ze
zde vyvolal nadSeny ohlas mezi
laickou i odbornou vefejnosti.
O novy Superb je obrovsky zajem,
navic se s nim plné ztotozZnuje
naSe prodejni a servisni sit, takze
predpoklady, abychom tento
model uspésné prodavali na Ces-
kém trhu, jsou z naseho hlediska
dané. Jsme presvédcen, ze Super-
bem oslovime zakazniky nejen
v jeho klasické tfidé€, v segmentu
luxusnich limuzin, ale také ve tfi-
dach okolnich. Zcela unikatni
systém zavirani patych dveri Twi-
nDoor totiz otevira cestu
i k zakaznikam, ktefi davaji pred-
nost vozum typu liftback. Zatim
jsou reakce na novy Superb z nasi
prodejni sité a od zakazniku veli-
ce pozitivni, hodnotit jeho prodej
kratce po oficialnim uvedeni na
nas trh, je ovSem predcasné.

Kolik novych Superbt by se na
nasem trhu mohlo roéné
prodavat?

Od roku 2002, kdy se predstavila
prvni generace Superbu, jsme v Ces-
ké republice prodali vice nez
20 000 téchto vozu. Oficialni prodej
nového Suberbu byl zahajen 20.
c¢ervna a béhem druhého pololeti
bychom chtéli presahnout hranici
1000 voza. V bézném roce pocitam

Kvéten/Eerven 2008

v CR s odbytem zhruba 2000 auto-
mobili.

V priibéhu rozhovoru jsem
nabyl pocit, Ze domaci prodejni
strategie spole¢nosti Skoda
Auto je naprosto bezchybna. Je
vibec co ve vasi ¢innosti
zlepSovat?

Bezpochyby. Prostor pro zlepseni
je vzdycky a my ho vidime prede-
v$im v nasi prodejni a servisni siti.
Z dlouhodobého strategického hle-
diska je na$i prioritou konstantni
zlepsovani spokojenosti naSich
zakazniku. Kdyz zakaznik prijde do
showroomu Skoda Auto, tak by mél
citit kvalitu vozt Skoda, kterd plyne
nejen z dobré priace nasich kon-
struktéra, technika a designéru, ale
také z pristupu nasi prodejni a ser-
visni sité. Osobni pfistup k zakazni-
kovi, to je to néco, na cem velice tvr-
dé pracujeme. Nezavislé pruzkumy
trhu nam davaji za pravdu, Ze nase
sit je v Ceské republice nejen nej-
vEtsi, ale také nejkvalitnéjsi v pristu-
pu k zakaznikm.Tim ovSem nechci
fici, ze neni co zdokonalovat. Pros-
tor pro zlepseni vidim predevsim
v prodejnich procesech, kde mame
jesté urcité rezervy.

V posledni dobé se hodné
hovofi a piSe o vybérovém
fizeni na dodavku vozt pro
Policii Ceské republiky, v némz
spoleénost Skoda Auto
zvitézila. Co pro vas tato
zakazka predstavuje?

Pro nis je vitézstvi v tomto tendru
predné velice prestizni a dle mého
soudu je dobré , Ze v Ceské republi-
ce budou jezdit policejni vozy
domaci znacky. Zaroven je to pro
nis velice zajimava zakazka z hledis-
ka objemu dodanych vozu. Jesté ten-
to rok pfedame Policii CR zhruba
1000 vozu a dalsi dodavky budou

pokracovat v pristich letech.

Jaké novinky mohou éesti
zakaznici jeSté ocekavat

v tomto roce od automobilky
Skoda Auto?

Nabéhova krivka modelové rady
Superb bude pokracovat i v druhé
poloviné letosniho roku. Pfipravuje-
me ekologickou verzi Superb Green-
line, model s motorem 1,4 1 o vyko-
nu 92 koni a na podzim predstavime
i verzi s pohonem 4x4, v niz se obje-
vi mimo jiné nas nejvykonné;jsi
motor 3,6 1 s vykonem 260 koni
a pfevodovkou DSG. Cesti zakaznici
se maji opravdu na co tésit a dalsi ,
neméné atraktivni novinky jim
nabidneme hned v pfiStim roce. ¢
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Nejvétsi trh vozu

TAKRKA KAZDY PATY VUZ

SE ZNACKOU SKODA MiRI
DO NEMECKA

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Némecko bylo v roce 2007 s pro-
dejem 118 682 vozu nejvétsim
trhem pro znacku Skoda. Pro porov-
nani - v Ceské republice bylo zare-
gistrovano 64 306 vozu Skoda. Cel-
kem Skoda Auto vloni dodala zikaz-
nikim 630 032 vozua, takze do
Némecka sméfovalo 19 % vozu
znacky Skoda.

Zakladna

Prodej voz znacky Skoda ma
v Némecku na starosti spolec¢nost
Skoda Auto Deutschland se sidlem
ve Weiterstadtu. Ta byla zalozena
v roce 1991 a od roku 1995 je 100%
dcefinou firmou spolecnosti Skoda
Auto. Zakladni kapital spolecnosti
¢ini dva miliony eur a jeji loniské trz-
by ¢inily 1,74 miliardy eur, pficemz
doslo k jejich meziro¢nimu zvySeni
takika o 100 miliont eur. Spole¢nost
Skoda Auto Deutschalnd ma 240
zaméstnancu. Pro prodej a serviso-
vani vozi ma po Némecku 533 pro-
dejnich mist a celkové vice nez
1400 smluvnich partneru.

Skoda Auto Deutschland vyviji
vlastni marketingové aktivity. Podpo-
ruje napfiklad ucast vozi Skoda
v némeckém Sampionatu v rallye, je

partnerem v Némecku velmi popu-
larni ligy amerického fotbalu, cyklis-
tického zavodu Kolem Némecka ¢i
dalkovych béht zen. Skoda Auto
Deutschland je také znama a oceno-
vana diky podpofe nejraznéjsich
kulturnich a socialnich aktivit, jako
jsou napft. jazzovy festival ve Weima-
ru ¢i détsky hospic ve Wiesbadenu.

Rist proti trendu

Skoda Auto zaznamenala i v roce
2007 v Némecku mirny vzestup
poc¢tu prodanych vozi, a to
0 0,13 %, byt némecky trh pod vli-
vem danovych zmén prosel vloni
velkym propadem o 9,2 %. Skoda
byla jedinou znackou z desitky nej-
prodavanéjsich, ktera dosahla mezi-
ro¢niho naruastu prodeje.
meckou znackou na némeckém trhu
jen s velmi malym odstupem za
Renaultem (v¢. Dacie) a Toyotou.
Podil znacky Skoda na trhu trvale ros-
te.V roce 1998 cinil 1,2 %, ale k roku
2000 uz prekrocil hranici 2 % a v roce
2007 dosahl rekordnich 3,8 %.

Nejprodavanéj$im vozem znacky
Skoda byl model Octavia, ktery se
dokonce stal i nejprodiavanéjSim
dovazenym automobilem na némec-
kém trhu. Velmi dobfe byl pfijat
i model Roomster a uspésné se
uvedla nova generace vozu Fabia.
Podle centralniho registru je
v Némecku v provozu celkem
816 688 vozii se znackou Skoda.

Lonsky propad némeckého trhu
byl din poklesem zdjmu soukro-
mych kupujicich. Skoda Auto
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Fiat je v cele zavodu o srbskou tovarnu

ROZSIRENA TOVARNA
ZNACGKY ZASTAVA SE MA
STAT DRUHYM MIiSTEM
PRO VYROBU MINIAUTO-
MOBILU FIAT.

Fiat potvrdil, ze se srbskou vladou
vede jednani o tovarné, ale nepo-
skytl podrobné informace. ,Je to
obchod, o ktery se zajimame,“ sd€lil
nejvyssi vykonny predstavitel skupi-
ny Fiat Sergio Marchionne. ,Nasi lidé
tam dnes prozkoumavaji tovarnu.

Fiat, ktery si chce udrzet svou
vedouci pozici v prodeji miniauto-
mobild, potrebuje ve stiedni Evropé
druhy vyrobni zivod pro vyrobu
modelt zaloZenych na platformé A.

Platforma A se v soucasné dobé
pouziva pro miniautomobily jako
jsou Fiat 500 a Panda. Jedina tovarna

Fiatu, vyuzivajici platformu A, je
v Tychach v Polsku.V tomto roce
tato tovarna vyrobi rekordni pocet
506 000 vozi, coz je o témér 40 %
vice v porovnani s 362 000 vozy
v roce 2007.

Tovarna znacky Zastava v Kraguje-
vaci, 100 km jizné od Bélehradu,
vzbudila zijem mnoha spole¢nosti,
vcetné skupiny Volkswagen. Srbska
vlada hleda kupce, ktery ma v amys-
lu zvysit v Kragujevaci ro¢ni vyrobu
ze soucasnych 15 000 vozi na
nejméné 150 000 vozii.

Srbska vlada oficialné sdélila agen-
ture Reuters, Ze Fiat je za moderni-
zaci zafizeni pripraven utratit 300
miliont eur.

Fiat se Zastavou spojuji dlouholeté
vazby.Tovarna v Kragujevaci zahajila
produkci automobilti v roce 1955,
a to licen¢ni vyrobou Fiatu 600 D. ¢

Pro vznétové motory vypada budoucnost slibné

PRODEJ V EVROPE SE
MOZNA ZPOMALI, ALE
SEF ODBORU VW MOTORY
RiKA, ZE PODIL NA TRHU
V USA A V CINE POROSTE

LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Zvysovani cen paliv a prisnéjsi
emisni predpisy nezastavi naklon-
nost Evropy vici vozidliim pohané-
nym vznétovymi motory.

, 11, ktefi si koupili model se vzné-
tovym motorem, se k benzinu nikdy
nevrati,“ fekl vedouci oddéleni pro
motory a prevodna ustroji ve skupi-
né Volkswagen Wolfgang Hatz minu-
ly mésic pri odhaleni Audi Q5.

Podil automobilta se vznétovym
motorem v ramci prodanych
novych osobnich automobila
v zapadni Evropé v lonském roce
tvofil rekordnich 53,3 %. Podle
udaju Evropské asociace automo-
bilek ACEA se jednd o narust
z 50,8 % v predchozim roce. Podil
vozidel pohanénych vznétovymi
motory v Evropé se zvySuje od
roku 1996.

Hatz rika, Ze nové zmenSené zaze-
hové motory vybavené pfimym
vstfikovanim a turbodmychadlem
by mohly zakaznikim kupujicim
vozy se vznétovymi motory nabid-
nout skute¢nou alternativu. , Tur-
bo poskytuje stejné velky tocivy
moment pfi nizSich otackach, na
rozdil od toho, na co jsou zakazni-

ci u vznétovych motora zvykli,
zatimco kombinace pfimého vstri-
kovani a menSiho zdvihového
objemu zlepSuje hospodarnost,“
rekl.

Je vsak presvédcen, ze vznétové
motory neprijdou o svij podil na
evropském trhu. Hatz rovnéz
predpovida slibnou budoucnost
modelu se vznétovymi motory
v USA a v Ciné. ,Otazkou neni,
kdy se vznétové motory v USA
a Ciné objevi, ale pouze to, jakého
podilu na trhu mohou dosah-
nout,“ rekl.

Prfi Svétovém kongresu SAE, ktery
se nedavno konal v Detroitu, skupi-
na vykonnych predstavitelti automo-
bilového pramyslu uvedla, ze do
konce pristiho desetileti by zhruba

20 % vozidel v USA mohlo jezdit na
naftu. Podle spole¢nosti zabyvajici
se priuzkumem trhu R.L. Polk tvoril
podil vznétovych modelt v prodeji
lehkych vozidel v USA 3 %.V Ciné
tvoril podil vznétovych modela pod-
le udaja spolec¢ného podniku FAW-
VW méné nez 1 % z celkového pro-
deje. Hlavnim duvodem pro zane-
dbatelného podilu je to, Ze osobni
automobily se vznétovym pohonem
nesmi vjizdét do center rady vel-
kych c¢inskych mést jako je Peking
a Sanghaj.

Hatz ocekava, ze tato omezeni
budou brzy zrusena. Uvedl: ,Zakaz
vznétovych modelt je v pfimém
protikladu s cilem ¢inské vlady spo-
¢ivajicim ve snizeni oxidu uhlicité-
ho vznikajiciho pri dopravé.“. ¢

Porsche usiluje
o vetsi moc u Audi

BETTINA MAYEROVA,
AUTOMOTIVE NEWS
EUROPE

Porsche chce rozsirit svij vliv
uvnitf znacky Audi, patfici do skupi-
ny Volkswagen. Tfi klicovi lidé od
Porsche se na vyro¢ni schizi dozor-
¢i rady Audi, ktera se konala 7. kvét-
na, stali jejimi Cleny. Jsou to:

- nejvyssi vykonny reditel Porsche

Wendelin Wiedeking
- nejvyssi financni reditel Porsche

Holger Hirter
- Ferdinand Piéch, ¢len dozor¢i rady

VW a pravnuk zakladatele spolec-

nosti Porsche Ferdinanda Porscheho

Pfi vyro¢ni schtizi akcionart VW
mluvci spolecnosti Porsche rekl, ze
VW a Porsche v soucasné dobé dis-
kutuji o0 moznych oblastech tech-
nické spoluprice. Spole¢nost Pors-
che chce, aby se verze nového
modelu Q5 SUV znacky Audi proda-
vala jako ,baby*“ Cayenne coby kon-
kuren¢ni model vici BMW X3
a novému Mercedesu-Benz tiidy
GLK.

Wiedeking fekl, Ze Porsche by
mohlo uSetfit za naklady tim, Ze by
vyuzilo technologie pro odstrano-
vani emisi CO2 vyvinuté skupinou
VW. «

chce cast

spolec¢nosti

INDICKA AUTOMOBILKA
TATA MOTORS PREVEZ-
ME MINORITNI PODIL VE
SPOLECNOSTI PININFARI-
NA.

Tata se rovnéz stane ¢lenem fran-
couzské prumyslové skupiny Bollo-
ré, kterd bude mit také podil v nej-
vEétsi italské poradenské firmé
v oblasti designu a smluvnimi
vyrobci.

Zdroje blizké spolecnosti rikaji,
ze velikost podilid bude znama

Pininfarina

v pristich nékolika mésicich poté,
co akcionafi spole¢nosti Pininfari-
na schvali zvy$eni kapitalu na 100
milionu eur.

Ztraty spolecnosti Pininfarina
v minulém roce vzrostly na 115
miliond eur z 22 miliont eur v roce
20006. Rodina Pininfarint v soucas-
nosti ovlada 55 % akcii spole¢nosti.
Jejich podil se po zvySeni kapitalu
snizi o 30 %. Minuly tyden spolec-
nosti Pininfarina a Tata podepsaly
dohodu o zaméru zalozit v Pune
v Indii vyzkumné, designové a kon-
struk¢éni centrum. €«
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Fiat uvazuje

O nové znacce pro
nizkonakladoveée
automobily

LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Fiat zvazuje vytvoreni jednoucelové
znacky pro svij novy nizkonakladovy auto-
mobil, ktery by mél pfijit na trh v roce
2011. ,Na trhu je misto pro znacku se sku-
te¢nou hodnotou. Studujeme to a do dva-

Nechtéji se zbavit
Zroutu benzinu

Zda se, Ze britsti ridi¢i nezméni své zvyKky pfi
kupovani automobilii v diisledku nedavného vlad-
niho zvyS$eni dani. Odhalil to ¢asopis CAR Magazi-
ne po vyhodnoceni exkluzivniho priuzkumu mezi
vice nez 1000 motoristy. Plnych 76 % z nich feklo,
Ze dokonce ani dan ve vysi 950 liber za prvni rok,
uvalend na automobily, které nejvice znecistuji
Zivotni prostredi, jim nezabrani v nikupu automo-
bild s vysokymi emisemi CO2.

Prazkum prinesl prekvapivé vysledky. Ukazal, ze
po zavedeni nové silnic¢ni dané si pouze pétina
motoristi nikdy nekoupi dalsiho Zrouta benzinu.

mohou dovolit novy automobil, dan, ktera s tim
souvisi, je pred takovou koupi nezastavi.

Danlova revoluce v oblasti silni¢ni dané
v pohyblivé sazbé ve Velké Britanii penalizuje
auta s velkou spotfebou, kterd vypoust¢ji velké
mnozstvi COz2. Nejhife jsou postizeny automobi-
ly vypoustéjici vice nez 225 g/km. Spadaji do pas-
ma dané M a v prvnim roce je za né tfeba zaplatit

nacti mésict se rozhodneme,“ fekl na Kon- Ve srovnani s tim 76 % ridicu reklo, Ze pokud si 950 liber.. «
gresu ANE nejvyssi predstavitel Fiatu Ser-
gio Marchionne.

Brazilska pobocka Fiatu v soucasnosti -
vyviji nizkonakladovy automobil s kédo- ' K
vym oznacenim Project 327, ktery se zacne
prodavat na zacatku roku 2011.V Evropé
bude stat asi 6000 eur. Automobil bude
nastupcem malého automobilu Fiat Uno,
ktery byl v Evropé predstaven v roce 1983

a deset let poté postupné vyrazen. €«
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Narust poctu
superbohacu
prinese zisk
znacce Bentley

Ultraluxusni znacky budou podle nej-
vyssiho §éfa spolecnosti Bentley Franze-
Josefa Paefgena tézit ze zvySujiciho se
poctu superbohatych lidi na celém svéte.

Podle statistik uvadénych poradenskou
firmou Capgemini pocet lidi s majetkem
vétsim nez 30 miliona dolart (zhruba 19
milion eur) se ma mezi roky 2006 a 2011
zvysit 0 6,8 % na 11 miliont.

,Tato skupina utrici obrovskym zpuso-
bem za vasné, a to zejména za luxusni
sbirkové predméty,“ fekl Paefgen. Rekl, Ze
narust prodeje ultraluxusnich automobilt
v Ciné a na Stfednim vychodé je velmi

vyrazny. &
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Pravidla pro prodejce se meni,

pokracovani ze strany 1
mobilového odvétvi z pravidel
Evropské unie o volném obchodé,
upravi pravidla nebo je zcela zrusi,
je jasné, ze nékteré nedavné trendy
budou pokracovat. Vétsina odborni-
ki a zasvécencu z odvétvi se shodu-
je na tom, Ze:

- pokles poctu prodejci v celé
Evropé se nezpomali
- pocet malych prodejct se bude
dale snizovat
- vice prodejcu bude provozovat
licen¢ni prodej vétsiho poctu zna-
cek

- vysoké prodejni standardy zusta-
nou normou.

,Neocekavim, ze v prodejnim
prostredi dojde k zasadnim zménam
podle toho, jak se bude vyvijet blo-
kova vyjimka,“ rekl reditel pro prav-
ni zalezitosti Evropské asociace
automobilek Marc Greven.

Dokonce, i kdyby se samostatna
blokova vyjimka pro automobilové
odvétvi zrusila, fada jejich opatreni
by zutstala obsazena v obecnych pra-
vidlech pro konkurenci, které plati
pro jina odvétvi. ,Regulujici prostre-
di zustane. Ramec bude jiny, ale
podstata bude vice méné stejna,“
tvrdi Greven.

Soucasna blokova vyjimka vyprsi
v kvétnu 2010 a Evropska unie nazna-
¢ila, Ze mozna tato pravidla zrusi.

Vysoké standardy
prodejen

At uz EU pfijme jakykoli novy
rezim pro prodej a opravy automo-
bild, automobilky budou nadile
trvat na vysokych standardech plat-
nych pro prodejny, sluzby a opravy
poskytovanych jejich licen¢nimi
prodejci a servisy, fikaji odbornici.

Poté, co byla blokova vyjimka
v roce 2002 zavedena, Evropska aso-
ciace prodejcti CECRA si stézovala,
ze automobilky stanovily standardy,

které vyzaduji rozsahlé financ¢ni
investice ze strany prodejcu.

Pietro Gorlier, $éf vyvoje prodejni
sit€ spolec¢nosti Fiat Group Automo-
bile, fekl: ,Nezavisli provozovatelé
servisi zadaji Brusel o zmirnéni
standardu vztahujicich se k podnika-
ni servisu.

Adrian McMullan z Buckingham-
ské university v Anglii dodal: ,Mno-
ho prodejct ma nazor, Ze standardy,
které musi splnit, jsou prili§ vysoké
a snizuji jejich zisky.“

Rekl vsak, Ze automobilky tyto
standardy podle vSeho zachovaji,
zejména kvuli otazkam bezpecnosti
a technické slozitosti vozidel.
,Vyrobci budou lobovat v tom smys-
lu, Ze jejich vozidla jsou slozita a je
nutné chranit image znacky,“ fekl
McMullan. Rostouci dualezitost pro-
blematiky zivotniho prostfedi, jako
jsou emise CO2, likvidace vozidel na
konci jejich zivotnosti a zlepSovani
bezpecnosti rovnéz vyzaduje vyssi
standardy, dodal McMullan.

Odbornici také ocekavaji, Ze
trend, sméfujici k viceznackovym
prodejnam, bude pokracovat, at uz
bude novy rezim jakykoli. Blokova
vyjimka z roku 2002 to usnadnila
prodejctim, ktefi méli licenci od
konkrétni automobilky na prodej
automobilu. Studie poradenské fir-
my KPMG predpoklada, ze 18 % pro-
dejct v Evropé bude do roku 2015
prodavat vice nez pét znacek, coz
0 6 % vice nez v roce 2005. Pocet
prodejcu prodavajicich dvé az Ctyfi
znacky se do roku 2015 zvysi na
32 % z 24 % v roce 2005.

V dusledku toho mnozstvi prodejcti
jedné znacky klesne ze 70 % na 50 %.

Ed Goedert, nejvyssi feditel Auto-
polis, prodejny prodavajici mnoho
znacek v Lucemburku, s témito
predpovédmi souhlasi. ,Je to stile
uplné nové. Skutecni prodejci vetsi-
ho poctu znacek jsou tu pouze

zhruba Sest let. Jsou ale stale oblibe-
néjsi,“ rekl Goedert. ,K tomu, abyste
to mohl délat vSak potrebujete
obrovské financ¢ni rezervy a fada

prodejcti k tomu nema odvahu, pro-

toze prodejci davaji prednost prode-
ji jedné znacky.“

Asociace CECRA je presvédcena,
ze pokud bude blokova vyjimka zru-
Sena, automobily od vice nez jedné
automobilky bude prodavat méné
prodejcu. , Vratime se do doby, kdy
automobilky mély naprostou kon-
trolu nad prodejni siti a mohly
vyraznéji ovliviiovat trh nez nyni,“
rekl feditel CECRA Jacopo Moccia.
CECRA zastupuje asi 120 000 autori-
zovanych prodejci a opraven
a 230 000 nezavislych opraven.
Moccia fekl, Zze mezi prodejci proda-
vajicimi stejné znacky bude mensi
konkurence. Kromé toho automobil-
ky budou chtit omezit pocet prodej-
cu. ,Kazdy, kdo v minulosti rozcilo-
val automobilku tim, Ze byl konku-
renceschopny, je vystaven riziku,“
rekl Moccia. ,Jestlize nebude existo-
vat zadna urcita blokova vyjimka,
prodejci budou méné chranéni.

Neni pochybnosti, ze ustup
malych prodejen bude pokracovat.
Ekonomické tlaky a rostouci slozi-
tost automobilti se povazuji za hlav-
ni hybnou silu, spiSe nez zmény
v legislativé.

McMullan uvedl, Ze finan¢ni tlaky
povedou k obecnému snizovani
poctu prodejcti.

Zejména mali prodejci zjisti, ze je
obtiznéjsi prezit v prostiedi s mensi-

mi marzemi a vzrustajicimi naklady.
A mnoho z nich toto podnikani
opusti.

Jinym faktorem je prani vyrobcu
snizit pocet prodejcti ve své siti.
McMullan uvedl: Ke konsolidaci stej-
né€ dojde. Klicovou hnaci silou je
spise ekonomicky tlak nez evropska
pravidla.©

Prognostici fikaji, Ze trhu budou
stile vice dominovat velké skupiny
prodejcu. Jonathan Brown, vykonny

* partner u britské poradenské firmy

HWB International, fekl, Ze lidé jsou
pripraveni cestovat za nakupem
automobilu dile, coz vede ke vzniku
mensiho poctu vétsich prodejcu.
Brown uvedl, ze vétsi prodejci pod-
nikaji ve velkém a dokazi se vyrov-
nat s vétsi slozitosti prodavanych
automobilt. ,Za 15 let zde nezbude
mnoho malych prodejcu,“ fekl.

Foster nepredpoklada
zadnou zménu

Dokonce i kdyby soucasna pravi-
dla byla zrusena, ve zpusobu prode-
je automobilt podle vseho nevznik-
ne revoluce. ,Mnoho se toho
nezméni,“ tvrdi Carl-Peter Foster,
prezident General Motors Europe.
Foster si nemysli, ze na maloobchod-
ni trh vstoupi mnoho novych hracu.
Na dotaz, zda nékdo muze pozadat
o prodej novych automobilti, rekl:
,Skute¢né nikoli. Nakonec by muse-
li jednat s tovarnou, kterda podstatné
zuzuje pole soutézicich,* rekl Fos-
ter.

Pan Brown z HWB International
fekl, Ze ekonomika, technicka slozi-
tost automobild a specializovana
povaha maloobchodniho prodeje
automobilu jsou takové, ze systém
prodejcu spojenych s automobilka-
mi pro prodej, dily a servis, prezije.
Brown fekl: ,Nemyslim si, ze zména
blokové vyjimky toho mnoho zmé-
ni. Nestalo se to ani minule.“ <«

Jak se od roku 2002 zmeénili prodejci

NOVA PRAVIDLA EVROP-
SKE UNIE URYCHLILA
NEKTERE TRENDY, ALE
NEZPUSOBILA REVOLUCI
V MALOOBCHODNIM
PRODEJI

JOHN REVILL, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Paul Williams chtél vérit, Ze bloko-
va vyjimka bude fungovat. Jako $éf

Bristol Street Motors, jedné z nejvét-
sich skupin prodejct ve stiedni Ang-
lii, véfil, ze nova pravidla pro malo-
obchodni prodej automobild umoz-
ni urcity druh prilezitosti prekracuji-
ci hranice, které povedou k vétSim
prodejim a vétsim vynosum.

Mylil se

Williams v Nizozemi koupil sedmi-
patrovou prodejni sit, kterou jiz
opét prodal. Rekl, ze rozdily mezi

trhy s ojetymi automobily ve Velké
Britanii a Nizozemsku byly prili$ vel-
ké, nez aby se daly prekonat. Tato
zkuSenost znamena, ze Williams, kte-
ry je nyni predsedou spole¢nosti
Vertu Motors, pravdépodobné jiz
hranice  prekracovat nebude.
,V budoucnosti bychom byli velmi
opatrni,“ rekl. ,To, ze jste velmi
dobry prodejce ve Velké Britanii
neznamena, ze budete uspésni kde-
koli jinde.“

Pravidla EU, zavedena v roce
2002, byla zamérena na zvySeni kon-
kurence mezi znackami a v ramci
znacek, stejné tak jako méla podpo-
fit inovacni zptsoby prodeje auto-
mobilt. Licen¢ni prodej vice znacek
a prodej v zahranici by vzkvétal. Pro-
dejci by si mohli predavat kontrakty
bez svoleni automobilek. V§echny
tyto svobody mély zlepsit zkuse-
nost, jakou ma zakaznik pfi nikupu
automobilu a jeho servisovani. Avsak
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po Sesti letech se toho moc nezmé-
nilo.

Podle odbornikt, se kterymi
redakce Automotive News Europe
mluvila, mnoho z dramatickych
zmén, které se od upravy blokové
vyjimky ocekavaly, nenastalo.

,Soucasna blokova vyjimka pouze
urychlila trendy, ke kterym jiz
v odvétvi prodeje automobilt
dochazelo,“ fekl Giorgio Elefante,
predni odbornik na evropsky malo-
obchodni prodej automobild u pora-
denské firmy PricewaterhouseCoo-
pers.

Ke konsolidaci doslo, avsak pre-
vazné pfirozenou cestou. Pocet pro-
dejen provozovanych licen¢nimi
prodejci v zapadni Evropé podle
poradenské firmy HWB Internatio-
nal klesl z 91 690 v roce 2002 na
74 951 v roce 2007.

K tomu vsak jiz dochazelo. Pied
zavedenim blokové vyjimky mali
evropsti prodejci pracovali s rozpé-
tim zisku niz$im nez 1 %.

Uprava blokové vyjimKy si vynuti-
la odliSny typ zmény. ,Vyrobci auto-
mobilid mohli nova pravidla
a potfebu sepsani novych smluv,
samostatnych smluv pro prodej,
servis a prodej dilt, pouzit jako dal-
§1 zaminku pro opétovné jednani
o vsem,“ rekl vykonny reditel pora-

denské firmy Autopolis John Wor-
mald.

Automobilky na nova pravidla
maloobchodniho prodeje rychle
zareagovaly a zvysily své pozadavky
na prodejce. Na to si stéZovalo 87 %
z 600 prodejcu, kterych se dotazala
poradenska firma Booz Allen Hamil-
ton.

Vétsi ochrana

Soucasné se snizenim poctu
malych prodejct prodali vétsi malo-
obchodnici vice automobilti.

Mnozstvi prumérné prodanych
automobilti na prodejce se podle
poradenské firmy HWB v zapadni
Evropé zvysilo z 301 vozi v roce
2002 na 353 vozu v roce 20006.

Nova pravidla mezitim umoznila
minimalni ochranu prav prodejcu,
jako je moznost vstoupit do arbitra-
ze, pokud chtél vyrobce zrusit
smlouvu s prodejcem. To se také
vyuzilo jen vzacné.

Néktera z novych prav, jako je
moznost prodavat soubézné vice
znacek, se ve v€tsi mife neuplatno-
vala.

Kolem 75 % vSech prodejen auto-
mobilt v EU prodava exkluzivné
jednu znacku a tak tomu podle
HWB bylo v celém uplynulém dese-
tileti.

Pan Elefante z PwC fekl, Ze k pro-
vozovani odlisnych franciz ve stej-
ném obchodnim misté dochazi pou-
ze u velkych maloobchodnich sku-
pin kvili nakladtim a slozitosti pro-
vozu velkého podniku. ,Je obtizné
dosihnout lepsich vynosu pii provo-
zovani multifranciz,“ fekl. , Tvrzeni,
Ze byt velky je nezbytné lepsi nebo
vynosné€jsi nez v pripadé soucasné-
ho modelu podniku, je sporné.*

Pravidla rovnéz prodejcim umoz-
novala, aby si zakladali mensi pro-
dejny v dalSich oblastech svych
zemi nebo v zahranic¢i.V dusledku
snizeni cenovych rozdili mezi
zemémi, ke kterému doslo v posled-
nich letech, fada prodejcu ztratila
konkurenc¢ni vyhodu, kterou potie-
bovala k zalozeni pobocky v zahra-
nici.

Prodejce Williams uvedl: , Kultura
zakaznika je v kazdé zemi uplné
jind. Zavadéni anglické mentality
nékde jinde je velmi obtizné.«

Prechod k poskytovani
servisu

K nejvétsi zméné doslo u servis-
nich organizaci. Zasluhou blokové
vyjimKy maji prodejci moznost pie-
jit od prodeje novych automobilti
vyhradné k servisni ¢innosti. Rozpé-
ti zisku je podle odbornikl u servi-

su lepsi nez pfi prodeji novych auto-
mobilii.

Podle maloobchodnich pravidel pro-
dejci, ktefi prijdou o smlouvu umoz-
Aujici prodej, mohou ztistat jako auto-
rizované opravny, zatimco nezavislym
prodejctim musi byt umoznén pristup
k technickym informacim o automobi-
lech, které chtéji opravovat.

Doslo k malému narustu
servisnich stanic

Néktefi prodejci kupovali mensi
prodejce a preménovali malé prodej-
ny na stanice poskytujici vyhradné ser-
vis, uvedl Peter Cooke, profesor fizeni
automobilového odvétvi na Univerzité
v Buckinghamu ve Velké Britanii.

,Nékteri licen¢ni prodejci s vét-
$im poctem provozoven v dané
oblasti usiluji o racionalizaci svych
aktivit a néktera stanovisté premé-
nAuji vyhradné na servisy, zatimco
prodejni ¢innost soustfeduji do vét-
Sich stanovist,“ fekl Cookie.

Byla to vsak prosta ekonomika,
tedy klesajici rozpéti zisku a zvysuji-
ci se slozitost podnikani, ktera mno-
ho prodejct vytlacila z odvétvi, a to
bud zcela nebo do servisni oblasti.
,Nemyslim si, Ze vyhradné blokova
vyjimka zménila prodejni prostre-
di,“ rekl poradce Wormald. ,Na to
nebyla zamérena.“ <«
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Trendy

Analyza evropského trhu

NEJVETSIMI VITEZI ROKU 2007 JSOU MALE SUV

LUCA CIFERRI, AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Prodej miniautomobild v loniském roce vzrostl o skromnych 8,3 %
oproti narastu o 22,1 % v roce 2006. Bylo tomu tak i pfes lofisky pfichod
nového Fiatu 500, jenz je kralujicim Evropskym autem roku, a novou
generaci Renaultu Twingo.

Analyza prodeje za rok 2007 Automotive News Europe pouziva udaje
od britské firmy zabyvajici se prizkumem trhu JATO Dynamics, které
ukazuji, Ze nejveétsimi vitézi roku 2007 byly malé vozy SUV, prestizni kupé
a exotické automobily. Naopak nejvétsimi porazenymi byla kupé vyrabé-
na ve velkém, malé minivany a velké vozy SUV.

Meénici se segmenty

Vitézové a porazeni v Evropé v roce 2007

Miniautomobily

Poté, co celkovy prodej miniautomobili v roce 2006 poprvé prekonal
hranici 1 milionu automobild, se v loniském roce jesté o 8,3 % zvysil na
1 101 104 vozu. Pfestoze v Cervenci pfiSel na trh novy Fiat 500, ktery
poté ziskal titul Evropské auto roku 2008, u vedouciho vozu tohoto seg-
mentu Fiat Panda pokles nenastal. Prodej Pandy vzrostl o dalsich 7,5 % na
novy rekord 250 678 vozii.

Segment celkem zahrnuje: Citroén Saxo, Daihatsu Charade, Cuore a Trevis; Fiat 500,
600 a Seicento; Hyundai Atos/Atoz/Amica; Mazda 121, Peugeot 106, Rover Mini, Seat
Arosa, Suzuki Alto a Splash; VW Lupo

Malé automobily

Model 207 pomohl Peugeotu v roce 2007 znovu ziskat titul nejproda-
vanéjsiho evropského automobilu. Peugeot vedl tento segment od roku
2000 do roku 2005, avsak diky prichodu tfeti generace modelu Clio se
jednickou stal v roce 2006 Renault.

Z modelt umisténych v prvni desitce dosdhla nejvétsiho prirtstku
0 21,2 % Dacia Logan. Segment malych automobild je v Evropé nejoblibe-

néjsi a tvori 24,8 % celkového prodeje.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Aveo a Kalos; Citroén C2, Daihatsu Materia a Siri-
on; Fiat Palio, Honda Jazz/City; Hyundai Getz, Mazda Mazda 2, Mitsubishi Colt, Nissan
Micra, Renault Symbol/Thalia.

Nizsi stiedni tfida

Modely Toyota Auris/Corolla hatchback a Honda Civic byly jediné, kte-
ré v roce 2007 v prvni desitce segmentu nizsi stfedni tfidy zaznamenaly
pfirastek. Prodej kompaktnich vozu jako celku loni vzrostl o 2,1 % na
témér 3,35 miliont vozu. Volkswagen Golf, jehoZ prodej oproti roku
20006 poklesl o 1 %, posilil svou ¢elni pozici v ramci segmentu, kdy se
odstup Fordu Focus v poc¢tu prodanych vozi zvétsil z 93 605 na 128 175
vozu.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet HHR a Lacetti; Chrysler Neon a PT Cruiser; Citroén
Xsara, Daewoo Lacetti a Lanos; Dodge Caliber, Fiat Albea, Bravo, Linea a Stilo; Ford
Escort, Hyundai Accent a i30; Kia Cee’d, Cerato a Rio; Mazda 323 a Mazda3; MG ZR/Zs,
Mitsubishi Lancer, Nissan Almera, Qashqai a Tiida; Rover 25, 45 a Streetwise; Seat Tole-
do, Subaru Impreza, Suzuki Baleno a Liana; Toyota Corolla sedan, kombi a Prius; VW
Bora, Jetta a New Beetle.

VysSi stfedni trida

Zvyseni prodeje nového Fordu Mondeo o 13 % z n€j ucinilo druhy nej-
prodavanéjsi model vy$si stredni tfidy. Mondeo predstihlo $patné prodej-
ny Peugeot 407, ktery sklouzl na ¢tvrtou pozici, kdyZ jeho prodej poklesl
0 26 %.1 kdyz Mondeo bylo v lofiském roce uspésné, stejné skoncilo za
nejprodavanéjsim modelem.

Trebaze u Volkswagenu Passat doSlo oproti roku 2006 k poklesu pro-

deje o0 8,6 %, tento model svého nejblizsiho rivala v poctu prodanych
vozu prekonal v poméru 2 ku 1.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Nubira, Chrysler Sebring, Citroén Xantia, Daewoo
Nubira, Dodge Avenger, Fiat Marea, Hyundai Elantra a Lantra; Kia Mentor, Sepia a Shu-
ma; Mazda 626 a Xedos 6; Mitsubishi Carisma, Nissan Primera a Peugeot 406.

Velké automobily
Titul nejprodavanéjsiho automobilu v segmentu velkych automobili
v Evropé v lofiském roce ziskala Skoda Superb i pres maly pokles v poctu
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podle segmentu

prodanych vozi a presto, ze dospé€la na konec svého zivotniho cyklu.
Predlonisky vedouci model Subaru Legacy/Outback byl predstiZen
i Chryslerem 300C. Celkové v tomto segmentu nadale dochazi k poklesu
prodeje, a to ve prospéch vozi SUV, minivana a vozu exkluzivnich zna-
¢ek.V roce 2007 byl zaznamenan pokles o 7,3 %.

Segment celkem zahrnuje: Daihatsu Gran Move, Move a YRV; Hyundai Santamo, Toyo-
ta Yaris Verso.

Stfedni minivany
Rodina stfednich minivani Citroénu s oznacenim Picasso ukoncila
jedeniactileté kralovani modelu Renault Scénic/Grand Scénic na cele
Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Evanda, Daewoo Leganza, Hyundai Grandeur tohoto segmentu. Citroén v roce 2007 prodal 169 827 modelt C4 Picas-
a XG; Kia Clarus a Opirus; Mitsubishi Galant, Nissan Maxima, Opel/Vauxhall Omega, so a C4 Grand Picasso a navic 100 522 vozt Xsara Picasso prvni genera-
Renault Safrane a Toyota Camry. P P P P p o P
ce. Starnouci Renault Scénic si nicméné v segmentu nadale drzi podil
18,5 %. Segment se celkové rozrostl 0 6,7 %.
Kupé
Jak Spatné je na tom segment kupé vyrabénych ve velkém? Jejich pro-
dej poklesl 0 31,7 %. Zde je nejhorsi zprava: Sest znacek z prvni desitky
prodalo méné nez 100 vozu. Zakaznici tento segment opoustéji a kupuji
vozy s karoserii typu kupé-cabrio nebo kupé konkurenti z prestizni kate-
gorie. Nejprodavanéjsim modelem v tomto segmentu je Peugeot 407.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Rezzo/Tacuma, Honda FRV-V a Stream; Kia Carens
a Joice; Mazda Premacy, Mitsubishi Space Runner, Nissan Almera Tino a Serena;Toyota.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Camaro, Fiat Coupe, Ford Cougar a Puma; Honda
Civic, Integra a Prelude; Mazda MX3, a Peugeot 406 coupe.

Roadstery a kabriolety

Prichod nového modelu 207 CC pomohl Peugeotu prevzit Celni pozici
v segmentu od Renaultu. Dals$i model znacky 307 CC se v této oblasti
trhu umistil na patém miste.

Velké minivany

Ford S-Max, ktery byl zvolen Evropskym autem roku 2007, se soucasné
stal nejprodavanéjsim velkym minivanem. Model S-Max snadno prekonal
predeslou jednicku segmentu Renault Espace.

Segment celkem zahrnuje: Chrysler Crossfire, PT Cruiser a Sebring; Daihatsu Copen,
Fiat Barchetta a Punto; Ford Mustang a StreetKa; Honda S2000, MG TF, Mitsubishi Colt,
Nissan Micra, Opel/Vauxhall GT a Speedster/VX220; Peugeot 306, Smart Roadster, Toy-
ota MR2, VW Golf a New Beetle.

Malé minivany

Lonisky rok byl pro malé minivany $patny.V roce 2007 celkovy prode;j
v segmentu, donedavna pokladaném za velmi perspektivni, klesl o 22,6 %
poté, co v predeslém roce doslo k poklesu o 13,6 %.1 pres 20% pokles ~ Segment celkem zahrnuje: Hyundai X1/Starex a Trajet; Lancia Phedra, Mazda MPV,

v prodeji byl Opel/Vauxhall Meriva popaté za sebou nejprodivanéjsim Mercedes tfidy V, Vito a Viano; Mitsubishi Grandis, Space Wagon a Space Gear; Opel
. . Sintra, Peugeot 806, Renault Avantime, SsangYong Rodius/Stavic; Subaru B9 Tribeca,
malym minivanem.

Toyota Avensis Verso a Previa.



Malé vozy SUV

Modely Suzuki SX4 a Fiat Sedici zdvojnasobily sviij prodej a tim prispé-
ly k ristu prodeje celého segmentu o0 49,1 % na novy rekord 143 302
vozu. Pfedchozi rekord byl 104 563 vozu v roce 2000, po kterém nisle-
doval pét let trvajici pokles zajmu kupujicich. Modely SX4 a Sedici zvySily
v loiiském roce svij kombinovany podil na trhu na 50,6 % ze 40,6 %
v roce 2006.

Segment celkem zahrnuje: Mitsubishi Pajero Pinin/Montero lo/Shogun Pinin.

Stiedni vozy SUV

Prodej Toyoty RAV4 v lotiském roce poklesl o 7,9 %, ale vedouci pozici
v segmentu stfednich vozu SUV si pohodlné udrzela. Pfestoze prodej
modeld Suzuki Grand Vitara a Hyundai Tuscon také klesa, celkovy prodej
v ramci tohoto segmentu od roku 2006 vzrostl o 22,1 %.

Segment celkem zahrnuje: Citroén C-Crosser, Dodge Nitro, Ford Maverick, Great Wall
Hover, Jeep Compass a Patriot; Land Rover Defender, Mazda CX-7 a Tribute, Nissan
Terrano, Opel/Vauxhall Frontera, Peugeot 4007, SsangYong Actyon, Kyron a Musso;
Tata Safari a VW Tiguan.

Velké vozy SUV

Vzhledem k tomu, ze zakaznici pfechazeji k dspornéjsim malym
a stfednim vozum SUV, prodej velkych vozi SUV se v loiiském roce sniZil
0 19,1 % na 146 219 vozu. Prodej modelu Hyundai Santa Fe se zpomalil
méné nez prumérny prodej v segmentu, coz zvysilo jeho podil z 28,4 %
v roce 2006 na 32,4 %.

Segment celkem zahrnuje: Chevrolet Blazer, Tahoe a Trail Blazer; Dodge Durango, Ford
Explorer a Ranger; Hummer H3, Hyundai Galloper, Isuzu Trooper, Nissan Patrol GR,
Opel Monterey, Saab 9-7X, Suzuki Grand Vitara XL-7.

Vstupni premium

Audi A3 si udrzelo prvni pozici v segmentu vstupni premium. Prodej
vozui Mercedes tfidy A a B se pred o¢ekavanym faceliftem uprostied
cyklu snizil. Tyto modely vSak nadale tvofi 26,7 % prodeje v tomto seg-
mentu.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 145 a 146, Lancia Delta.

NizSi premium

BMW frady 3 potvrdilo své vedeni v segmentu niz$i premium, ale doha-
ni ho nové Audi A4. Naskok fady 3 se oproti 40 118 prodanym vozim
v roce 2006 sniZil na 13 567 vozi.V leto$nim roce model A4 rovnéz ziska
z prodeje nové kombi verze Avant.Vysadni postaveni fady 3 model A4
prekonal jiz v letech 2004 a 2005. Na kazdé dva prodané modely ze seg-
mentu niz$i premium pripada jeden model fady 3 nebo A4.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 156 a Crosswagon; Lancia Lybra, MG ZT/ZT-T,
Rover 75 a Volvo V40.

Stfedni premium

Audi A6 zustava nejprodavanéjsim modelem v segmentu stifedni premium
v poslednich tfech letech poté, co tento titul v roce 2004 prevzal od Mer-
cedesu-Benz tfidy E.Volvo V70/XC70 a S80 byly jedinymi modely, které
zvy$ily svij prodej. Prodej v ramci segmentu v loiiském roce poklesl
0 3,2 % na 530 995 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo 166, Cadillac CTS, Jaguar XF, Lancia K a Thesis;
Volvo S70.




VyssSi premium

Mercedes tfidy S ztistal na prvnim misté, prestoze jeho prodej poklesl
0 13,8 %.Vozu tfidy S se prodalo vic nez dvojnasobné nez jeho nejblizsi-
ho konkurenta, Audi A8. Tomuto segmentu dominovali Némci: sila tridy S,
modelu A8, BMW rady 7 a VW Phaeton znamena, ze znacky nenémecké-
ho pivodu se na celkovém prodeji podileji jen 15,9 %.

Premium SUV

BMW X3 bylo opét, poctem 66 000 prodanych vozi, tfetim rokem za
sebou nejprodavanéjsim vozem ze segmentu prestiznich SUV. Modely,
které v tomto segmentu zaznamenaly nejvetsi pfirustky v prodeji, byly
BMW X5 a Audi Q7. Oproti narastu prodeje o 13,7 % v roce 2006 se pro-
dej v segmentu prestiznich SUV v lonském roce zvysil jen o 7 %.

Segment celkem zahrnuje: Cadillac Escalade SRX; Hummer H2, Mercedes tfidy G, GL a R.

Kupé premium

Nové kupé BMW fady 3 prevzalo vedeni v nejrychleji rostoucim
evropském segmentu exkluzivnich vozu.V loniském roce prodej prestiz-
nich kupé vzrostl o 37 % na 197 749 vozu. Samotna tfida 3 se podilela
31 980 vozy z celkového rastu segmentu.Audi predstavilo novy model
TT, jehoz prodej se vice nez zdvojnasobil na 28 481 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo Brera a GTV; Bentley Continental GT, BMW Fady
1a86,2Z1,2Z3 aZ8; Chevrolet Corvette/C6, Jaguar XK, Lotus Exige, Maserati
3200GT/Coupe a GranTurismo; Mercedes tfidy CL, Nissan 350Z a Volvo C70.

Premium roadstery a kabriolety

BMW rady 3 kabriolet, prvni viiz BMW se stahovatelnou pevnou stfe-
chou, ukoncil tfiletou Celni pozici Mercedesu tfidy SLK v tomto segmen-
tu. Po poklesu o 10,9 % v roce 2006 se segment vzpamatoval zvySenim
prodeje 0 6,7 % na 167 549 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Alfa Romeo Spider, Bentley Continental GT, BMW rady 1,
fady 6 a Z3; Cadillac XLR, Jaguar XK, Lexus SC430, Lotus Elise, Maserati Spyder, Mer-
cedes tfidy SL, Nissan 350Z a Porsche Boxster.

Exotické automobily

Aston Martin druhym rokem za sebou porazil Ferrari v evropském pro-
deji exotickych automobilti. Obé znacky rovnéz svadéji tésny souboj
o pozici nejprodavanéjsiho modelu v segmentu.V lonském roce Aston
Martin V8 Vantage predstihl model Ferrari F430.

Prodej exotickych automobili v lofiském roce vzrostl o 29,4 %.Tim
celkovy prodej v segmentu poprvé piekonal hranici 10 000 vozu.

Segment celkem zahrnuje: Bugatti Veyron, Honda NSX a Porsche Carrera GT.

Osobni automobily odvozené z LUV

Jedenact let stary Citroén Berlingo se udrzel poctvrté za sebou na prv-
ni pricce pred deset let starym Renaultem Kangoo.V uplynulém uplném
prodejnim roce tyto dva modely zaujimaly 45,3 % v ramci tohoto seg-
mentu. O¢ekava se, ze druhé generace modelu Kangoo a Berlingo, které
prichazeji na trh v tomto roce, pomohou ozivit tuto oblast trhu, jejiz pro-
dej o roku 2003 klesa.

Pozn.: Automotive News Europe pfi rozdélovani automobil( do jednotlivych segmntd
pouziva vlastni metodiku, ktera se v mnoha pfipadech odlisuje od tradi¢niho fazeni
véetné nejrozsifenéjsi kategorizace JATO Dynamics, pouZivavané napfiklad ve statisti-
kach SDA. Kategorizace ANE se postupné vyviji a klade vétsi vliv na cenova kriteria nez
na rozméry vozu.




Registrace novych osobnich a lehkych

uzitkovych vozul v Ceské republice

za leden az kvéten 2008 a 2007

Znacéka/model 0A1.-5/2008 LUV 1.-5/2008 OA1.-5/2007 LUV 1.-5./2007
Adria 8 5 2 4
Alfa Romeo 69 14 93 18
Alfa Romeo 147 20 11

Alfa Romeo 159 17 14 63 17
Alfa Romeo BRERA 5 2

Alfa Romeo GT 12 10

Alfa Romeo SPIDER 1

Aston Martin 3 ) 1 o
Audi 831 652 671 743
Audi A3 97 153 107 150
Audi A3 CABRIOLET 6

Audi A4 257 61 186 114
Audi A4 CABRIO 7 4

Audi A5 68 197 84
Audi A6 144 74

Audi A8 44 32

Audi ALLROAD QUATTRO 26 111 24 151
Audi Q7 39 187 a4 215
Audi R8 13 3

Audi TT 13 27 69
Bentley 12 15

BMW 660 602 497 386
BMW 1 67 78 31

BMW 3 190 34 183 56
BMW 3 CABRIO 36 12

BMW 5 127 89 127 47
BMW 6 15 5

BMW 7 18 26

BMW X 3 51 110 44 112
BMW X 5 69 284 21 85
BMW X 6 1 1

BMW Z 4 9 14

Burstner 6 o 6 1
Cadillac 20 8 7 6
Cadillac CTS 1

Cadillac ESCALADE 1 2

Capron 1 1 (o] o
Caravelair 1 1
Caterham 1 o

Citro_n 3228 1514 2747 1440
Citro_n BERLINGO 416 774 325 841
Citro_n C CROSSER 26 47

Citro_n C1 166 268

Citro_n C2 40 10 34 26
Citro_n C3 1003 733

Citro_n C4 920 798

Citro_n C4 PICASSO 238 144 121 75
Citro_n C5 44 32 104 59
Citro_n C6 4 11

Citro_n C8 10 2 10 5)
Citro_n JUMPER 16 304 14 263
Citro_n JUMPY 9 100 1 62
Citro_n NEMO 20

Citro_n XSARA PICASSO 225 64 273 106
Concorde o o

Dacia 725 127 553 81
Dacia LOGAN 233 255

Dacia LOGAN MCV 489 126 297 81
Daihatsu 22 2 10 o
Dethleffs 6 3 8 9
Dodge 38 14 52 o
Dodge AVENGER 1

Dodge CALIBER 24 47

Dodge NITRO 10 12 3

Elnagh 3 1

Eura Mobil 3 0

Ferrari 13 8

Fiat 1864 970 1472 768
Fiat 500 76

Fiat BRAVO 205 30 83 1
Fiat CROMA 9 15 13 7
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Fiat DOBLO 2 411 6 320
Fiat DUCATO 11 310 4 274
Fiat FIORINO 8 21

Fiat LINEA 119

Fiat MULTIPLA 14 1 22 4
Fiat PANDA 516 2 585 4
Fiat PUNTO 723 64 594 79
Fiat SCUDO 4 56 4 8
Fiat SEDICI 12

Fiat STILO 62 13 127 49
Fiat STRADA 3 4
Fiat ULYSSE 2

Ford 3997 2384 2777 2468
Ford FIESTA 608 7 527 29
Ford FOCUS 744 447 784 473
Ford FOCUS 3]

Ford FOCUS C MAX 129 62 128 68
Ford FUSION 1820 231 645 157
Ford GALAXY 19 5 20 8
Ford KA 5 11

Ford KUGA 4

Ford MAVERICK 1 3 3
Ford MONDEO 273 206 272 193
Ford RANGER 47 104
Ford S-MAX 47 69 94 109
Ford TOURNEO 6 54 7

Ford TOURNEO CONNECT 24 1213 16 85
Ford TRANSIT 86 98 1313
Gasolone 2 2
Gaz 30 33
Giottiline 5 o

Gordon 1 1

Hobby 4 3 q 2
Honda 959 215 1078 196
Honda ACCORD 25 46

Honda CITY 51 149

Honda CIVIC 440 574

Honda CR-V 188 187 125 190
Honda FR-V 27 35

Honda JAZZ 106 92

Honda LEGEND 17 33

Hummer 2 31 1 17
Hymermobil 20 2 5 2
Hyundai 3185 685 2701 768
Hyundai ACCENT 538 711

Hyundai ATOS 468 341

Hyundai COUPE 19 15

Hyundai GETZ 856 7 1035 47
Hyundai GRANDEUR 16 5

Hyundai H-1 8 73 68
Hyundai i 10 17

Hyundai i 30 454 109

Hyundai MATRIX 456 44 88 13
Hyundai SANTA FE 155 301 223 466
Hyundai SONATA 48 91

Hyundai TUCSON 116 140 128 137
Challenger 2 o

Chausson 2 o

Chevrolet 1804 128 1155 172
Chevrolet AVEO 620 397

Chevrolet CAPTIVA 58 111 80 153
Chevrolet CORVETTE 6

Chevrolet EPICA 15 23

Chevrolet LACETTI 120 16 104 18
Chevrolet SPARK 971 531

Chrysler 54 11 48 12
Chrysler GRAND VOYAGER 19 1 8

Chrysler LX 14 6 13 5
Chrysler PT 2 4 7
Chrysler SEBRING B 2

Chrysler VOYAGER 7 3 11

Intrall 1 ()
Iveco o 314 o 222
lveco DAILY 294 217
Jaguar 68 2 56 (]
Jaguar S-TYPE 22 21

Jaguar XF 4
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Jaguar XJ 2 B Mercedes-Benz SPRINTER 36 463 17 477
Jaguar XK 9 12 Mercedes-Benz VIANO 53 116 41 121
Jaguar X-TYPE 28 2 19 Mercedes-Benz VITO 47 208 48 214
Jeep a7 66 30 37 Mini 37 1 37 o
Jeep COMMANDER 3 4 4 8 Mini COOPER 35 1 29

Jeep COMPASS 2 10 3 Mitsubishi 483 305 382 179
Jeep GRAND CHEROKEE 6 18 7 15 Mitsubishi COLT 268 296

Jeep CHEROKEE 2 7 1 Mitsubishi GRANDIS 5 2 7 6
Jeep PATRIOT 6 Mitsubishi L 200 79 94
Jeep WRANGLER 19 21 6 Mitsubishi LANCER 77 24

Kaipan 8 5 Mitsubishi OUTLANDER 81 143 27 39
Karmann 1 o Mitsubishi PAJERO 11 37 14 27
Kia 2515 835 1826 523 Mitsubishi Fuso 33 24
Kia CARENS 63 37 68 30 Mitsubishi Fuso CANTER 33 24
Kia CARNIVAL 34 17 34 19 Mobilvetta 3 3

Kia CEE'D 1455 520 659 131 Multicar 14 42
Kia CERATO & 119 Niesmann+Bischoff 1 o
Kia MAGENTIS 29 37 Nissan 741 491 557 368
Kia OPIRUS 2 5 Nissan 350 Z 9 5

Kia PICANTO 434 515 Nissan ALMERA 2 33

Kia RIO 291 38 207 49 Nissan ATLEON 1

Kia SORENTO 37 87 31 78 Nissan CABSTAR 42 36
Kia SPORTAGE 140 136 135 139 Nissan INTERSTAR 2 33 11
Knaus 1 2 1 1 Nissan KUBISTAR 9 5
La Strada 1 o) Nissan MICRA 157 95

Lada 72 18 68 20 Nissan MICRA CC 1 3

Lada 1117 2 Nissan MURANO 4 7 7 13
Lada 1118 14 19 Nissan NAVARA 95 141
Lada 1119 15 Nissan NOTE 206 245

Lada VAZ 2121 19 18 33 20 Nissan PATHFINDER 12 36 17 38
Laika o 1 2 o Nissan PATROL 1 8 11 4
Lamborghini 5 3 Nissan PRIMASTAR 1 26 1 12
Lancia 11 7 Nissan PRIMERA 3 2 2
Lancia MUSA 2 Nissan QASHQAI 168 127 90 16
Lancia PHEDRA 3 Nissan TIIDA 96

Lancia Y 3 Nissan X-TRAIL 40 75 39 64
Land Rover 73 114 a1 170 Opel 1665 559 1943 552
Land Rover DEFENDER 1 4 1 Opel AGILA 14 163

Land Rover DISCOVERY 20 36 8 54 Opel ANTARA 16 31 16

Land Rover FREELANDER 10 16 6 42 Opel ASTRA 615 207 549 272
Land Rover RANGE ROVER 4 15 4 20 Opel ASTRA CABRIO 3 5

Land Rover RANGE ROVER SPORT 13 17 15 45 Opel COMBO 19 95 5 49
Lexus 75 28 76 20 Opel CORSA 622 67 843 49
Lexus GS 13 11 Opel GT 1 1

Lexus IS 14 31 Opel MERIVA 98 7 100 13
Lexus LS 11 4 Opel MOVANO 2 31 11
Lexus RX 12 3 16 9 Opel SIGNUM 8] 10

Lincoln 1 o Opel TIGRA 1 4

LMC 2 1 o o Opel VECTRA 85 32 96 58
Lotus 2 (] Opel VIVARO 12 59 9 36
Mahindra 1 o Opel ZAFIRA 90 29 97 60
Maro 3 12 Peugeot 2985 1267 2912 1296
Maserati 16 7 Peugeot 1007 2 32

Mazda 1159 365 526 161 Peugeot 107 272 7 260 19
Mazda 2 535 89 Peugeot 206 442 7 708 97
Mazda 3 189 165 Peugeot 207 1331 147 1070

Mazda 5 106 83 74 71 Peugeot 307 196 111 216
Mazda 6 148 30 172 71 Peugeot 308 271

Mazda BT 9 4 10 Peugeot 4007 17 17 432

Mazda CX-7 137 238 6 Peugeot 407 115 83 155 107
Mazda MX5 5 75 Peugeot 407 COUPE 12 10

Mazda RX8 3 53 37 Peugeot 607 14 17
Mercedes-Benz 883 1130 723 1116 Peugeot 807 8 5 15 11
Mercedes-Benz A 121 100 12 Peugeot BIPPER 34

Mercedes-Benz B 85 44 23 Peugeot BOXER 20 366 9 317
Mercedes-Benz C 184 41 9 Peugeot EXPERT 31 135 6 50
Mercedes-Benz CL 14 & Peugeot PARTNER 109 338 96 458
Mercedes-Benz CLK 2 99 7 Piaggio 10 2
Mercedes-Benz CLS 26 Pilote 3 o ) 0)
Mercedes-Benz E 71 26 Pontiac (] )
Mercedes-Benz G 1 2 Porsche 62 34 40 30
Mercedes-Benz GL 15 26 14 46 Porsche 911 19 16
Mercedes-Benz ML 45 130 53 137 Porsche 911 CABRIO 6 1
Mercedes-Benz R 16 22 18 13 Porsche BOXSTER 7 1
Mercedes-Benz S 79 84 Porsche CARRERA GT 2 1
Mercedes-Benz SL 5 5 Porsche CAYENNE 5 30 2 29
Mercedes-Benz SLK 11 7 Porsche CAYMAN 9 12

- pokracovani na dal$i strané

Zdroj: ANE/ACEA
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Possl 2 Toyota AVENSIS 110 56 92 49
Praga o 1 Toyota AYGO 94 44 141
RAG 14 21 Toyota COROLLA 46 95 354
Renault 3733 2221 3409 1671 Toyota COROLLA VERSO 74 122 42 31
Renault CLIO 900 91 944 28 Toyota LAND CRUISER 47 24 72
Renault ESPACE 41 13 25 10 Toyota PRIUS 42 21
Renault KANGOO 245 368 182 293 Toyota RAV4 82 117 173
Renault LAGUNA 131 73 94 94 Toyota YARIS 957 1071
Renault MASCOTT 6 Trigano 1 o 1 1
Renault MASTER 25 537 5 392 UAZ 1 4 o 6
Renault MAXITY 19 3 Volkswagen 3691 2824 3051 2550
Renault MEGANE 517 626 524 400 Volkswagen CADDY 71 613 37 516
Renault MODUS 131 7 16 4 Volkswagen CALIFORNIA 2
Renault SCENIC 190 110 200 103 Volkswagen CRAFTER 29 281 8 255
Renault THALIA 1020 1135 Volkswagen EOS 44 70
Renault TRAFIC 207 368 137 335 Volkswagen FOX 27 1 71 5
Renault TWINGO 168 16 1 Volkswagen GOLF 950 336 865 211
Renault VELSATIS 4 3 Volkswagen JETTA 153 188
Rimor 2 1 3 1 Volkswagen LT 1
Rolls Royce o o Volkswagen MULTIVAN 53 93 49 127
Rover 5 3 Volkswagen NEW BEETLE 1 1
Saab 35 13 21 Volkswagen PASSAT 611 471 651 493
Saab 9-3 31 11 12 7 Volkswagen PHAETON 3 1
Saab 9-5 2 2 5 2 Volkswagen POLO 1158 6 659 3
Santana 2 5 3 19 Volkswagen SHARAN 31 25 34 31
Santana 2 5 8 19 Volkswagen TIGUAN 84 108
Seat 1071 115 910 119 Volkswagen TOUAREG 32 159 26 117
Seat ALHAMBRA 19 16 20 21 Volkswagen TOURAN 68 68 99 141
Seat ALTEA 150 69 128 56 Volkswagen TRANSPORTER 171 584 191 640
Seat CORDOBA 195 217 Volvo 300 304 315 303
Seat IBIZA 451 380 Volvo 60 26 44
Seat LEON 179 26 124 33 Volvo 70 27 29 10 19
Seat TOLEDO 47 8 21 9 Volvo 80 56 71
Smart 52 38 Volvo C30 43 34 56 32
Smart 56 42 Volvo C70 15 18
Spyker 1 o Volvo S 40 5 23
Ssangyong 14 28 25 45 Volvo V 50 16 37 16 30
Ssangyong ACTYON 3 5 7 5 Volvo XC70 35 85 8 34
Ssangyong ACTYON SPORTS 6 3 Volvo XC90 27 85 45 159
Ssangyong KYRON 8 7 8 14 Wiesmann 2 o
Ssangyong REXTON 4 9 6 20 Celkem 59660 26022 54908 22733
Ssangyong RODIUS 4 3
Subaru 261 180 135 174 . . o -
Subaru B9 TRIBECA ! 2 g 2 Prodej osobnich automobill v Evropé
ubaru 7 54 4 5 4
Subaru IMPREZA 60 24 32 5 Za Ieden aZ dUben 2008
Subaru JUSTY 33 3 80 zemé 1.-4./2008 1.-4./2007  rozdil (%)
Subaru LEGACY 59 67 37 Némecko 1053874 982407 7,30 %
Subaru TRIBECA 4 20 Italie 867207 945150 -8,2
Suzuki 1552 152 1400 169 Velké Britanie 859017 858639 0
Suzuki GRAND VITARA 127 110 181 156 Francie 724679 691812 4,8
Suzuki IGNIS 317 2 353 2 Spanélsko 471303 532346 -11,5
Suzuki JIMNY 28 20 13 9 Belgie 231567 211573 9,5
Suzuki SPLASH 18 Nizozemsko 206121 200394 2,9
Suzuki SWIFT 324 465 Polsko 115000 98029 17,3
Suzuki SX4 661 5 358 Recko 107307 101942 5,3
Skoda 18536 6696 20292 5314 Irska rep. 106307 117174 9,3
Skoda FABIA 10493 2052 11117 1705 Rakousko 105591 104734 0,8
Skoda OCTAVIA 5198 3319 6281 2911 Rumunsko 96971 82701 17,3
Skoda ROOMSTER 1790 1268 1948 680 Svédsko 89301 95567 -6,6
Skoda SUPERB 634 617 Portugalsko 73655 65728 12,1
Toyota 1929 463 2138 420 Finsko 61631 52497 17,4
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Prodej osobnich automobilli v Evropé

za prvni ¢tvrtleti 2008

znaéka/nejprodavanéjsi modely 1.-3./2008 1.-3./2008
Alfa Romeo 147 8407 17600
Alfa Romeo 159 10460 18450
ALFA ROMEO 22127 42921
ASTON MARTIN 667 1238
Audi A3/S3 51336 51393
Audi A4/S4/RS4 52511 61364
Audi A6/S6/RS6/allroad 28658 34971
Audi Q7 8017 11594
AUDI 162164 171751
AVTO VAZ 1482 1402
BENTLEY 979 1262
BMW 1 45913 26602
BMW 3 67122 76088
BMW 5 29478 29826
BMW X3 14369 18357
BMW X5 14247 4351
BMW 177090 164578
BMW ALPINA 73 76
BUGATTI 3 5
CADILLAC 923 902
Citroén Berlingo 12586 14999
Citroén C1 28448 27544
Citroén C2 14962 20600
Citroén C3 56394 58876
Citroén C4 35321 46652
Citroén C4 Picasso/Grand Picasso 57693 28838
Citroén C5 6817 14165
Citroén Xsara Picasso 20266 38952
CITROEN 242084 259894
DACIA 47622 34389
DAIHATSU 18211 15541
DODGE 8317 5803
FERRARI 1000 881
Fiat 500 42874 1
Fiat Bravo 33291 5636
Fiat Grande Punto/Punto 91975 117599
Fiat Panda 62204 78937
FIAT 285585 272395
Ford C-Max 32749 29397
Ford Fiesta 102074 108816
Ford Focus 110416 122142
Ford Fusion 20013 23275
Ford Ka 16384 15648
Ford Mondeo 49104 35532
Ford S-Max 15208 21353
FORD 360926 373781
FSO 114 118
GM/DAEWOO 1711 3232
Honda Civic 41101 32884
Honda CR-V 20080 21327
Honda Jazz 18791 21810
HONDA 92684 90549
Hyundai Getz/TB 17176 22280
Hyundai i30 16620 -
Hyundai Santa Fe 8252 13960
Hyundai Tucson 10294 15086
HYUNDAI 79582 86508
HUMMER 429 248
Chevroilet Captiva 8619 8596
Chevrolet Kalos/Aveo 14640 16096
Chevrolet Matiz/Spark 17860 17467
CHEVROLET 52900 53441
CHRYSLER 27946 30374
Isuzu 295 361
JAGUAR 8646 10337
JEEP 10829 11121
Kia cee'd 29103 10454
Kia Picanto 14208 19541
KIA 72076 66872
LAMBORGHINI 161 191
Lancia Musa 10805 12169
Lancia Ypsilon 20559 23941
LANCIA 32468 37677
Land Rover Freelander 11428 9448
LAND ROVER 28083 28476
LEXUS 9338 11826
LOTUS 313 262
MASERATI 1017 670
MAYBACH 16 18
Mazda2 19244 8501
Mazda3 17819 21291
Mazda5 11292 12900
Mazda6 18406 18807

MAZDA 74556 69588
Mercedes-Benz A 36204 38675
Mercedes-Benz B 28326 27713
Mercedes-Benz C 60615 31350
Mercedes-Benz E 22660 32931
Mercedes-Benz M 10988 13757
MERCEDES-BENZ 187865 185243
MG ROVER 13 207
MINI 41133 31337
Mitsubishi Colt 18052 19175
Mitsubishi Outlander 10548 7459
MITSUBISHI 40374 40830
Nissan Micra 26216 21846
Nissan Note 21960 17244
Nissan Qashqai 41251 12208
Nissan X-Trail 9858 6777
NISSAN 111648 75214
Opel/Vauxhall Astra 103929 111239
Opel/Vauxhall Corsa 109312 121479
Opel/Vauxhall Meriva 33817 39364
Opel/Vauxhall Vectra 25518 29221
Opel/Vauxhall Zafira 43501 45872
OPEL/VAUXHALL 342981 373489
PERODUA 175 235
Peugeot 107 28022 28894
Peugeot 206/206 SW 18610 28059
Peugeot 207 124497 116867
Peugeot 307/307 SW 22425 73062
Peugeot 308 58845 -
Peugeot 407/407 SW 23006 36653
PEUGEOT 296836 305108
PORSCHE 11090 13105
PROTON 313 262
Renault Clio 106323 116683
Renault Kangoo 13178 11099
Renault Laguna 31436 15820
Renault Mégane 51373 69690
Renault Modus/Grand Modus 19413 15736
Renault Scénic/Grand Scénic 51520 65835
Renault Twingo 35731 12305
RENAULT 322100 325984
ROLLS-ROYCE 86 82
Saab 9-3 15480 16544
SAAB 19304 22030
Seat Altea 17778 22168
Seat Ibiza 42451 40652
Seat Léon 30031 29721
SEAT 99975 104791
SMART 25636 12687
SSANGYONG 3786 7046
SUBARU 12667 12538
Suzuki Swift 30090 31398
Suzuki SX4 16176 11863
Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 11637 16696
SUZUKI 69863 75078
Skoda Fabia 53254 53304
Skoda Octavia 53848 53880
Skoda Roomster 13782 14590
Skoda Superb 3035 4054
SKODA 123921 125828
TATA 1253 1115
Toyota Auris 41239 15845
Toyota Avensis 25113 33796
Toyota Aygo 28032 27471
Toyota Corolla 12913 41459
Toyota Corolla Verso 18084 21559
Toyota Prius 10371 7855
Toyota RAV4 21123 29386
Toyota Yaris 68373 73207
TOYOTA 260317 287165
Volkswagen Fox 9533 16108
Volkswagen Golf 126450 104453
Volkswagen Golf Plus 21842 27474
Volkswagen Jetta 10419 14198
Volkswagen Passat 68864 82548
Volkswagen Polo 76111 75685
Volkswagen Tiguan 18983 -
Volkswagen Touran 33528 39620
Volkswagen Multivan 12416 13348
VOLKSWAGEN 796666 812069
Volvo V50 15857 15853
Volvo V70/XC70 21558 16918
VOLVO 67302 74473
CINSKE ZNACKY 860 194
OSTATNI 2560 1585
CELKEM 4228378 4289213

Zdroj: Automotive News Europe/JD Power Automotive Forecasting



