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Program
Skoda Plus

Volkswagen Group je nyni tfeti
nejvétsi automobilkou na svété,
nebot svymi prodejnimi vysledky za
prvai pololeti predstihl Ford Motor
Company.Toyota, ktera je na prvnim
misté na svété, prodala 4,82 miliont
automobilu, zatimco pred tim dlou-
hodoba svétova jednicka General
Motors obsadila druhé misto se 4,54
miliony vozu.

Volkswagen vcetné znacek Audi,
Seat, Skoda, Bentley a Lamborghini
prodal 3,31 milionu automobild, coz
znamena nartst o 7,2 %. Prodej For-
du naopak poklesl o 11 % na 3,09
miliont vozu. Celkovy vysledek For-
du se snizil i v dasledku prodeje
znacek Jaguar a Land Rover, ale pre-
devsim v dasledku snizeni poptavky
po jeho velkych pick-upech a SUV
v Severni Americe.Také GM utrpélo
zménami, kterymi prochazi americ-
ky trh, ale ve Spojenych statech si
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Budoucnost
blokové
vyjimky

udrzelo vedeni, a to i pres pokles
amerického prodeje o 18,2 %.

Prodej Skody roste,

vynosnost

LYLE FRINK,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Skoda prodava veétsi mnozstvi
automobilt, ale nestalost ceské
mény poskozuje prijmy a vynosy
této znacky Volkswagenu. Prodej
Skody Auto v prvni poloviné roku
2008 vzrostl 0 17,9 % na 366 686
automobilti. Vynosy vsak Kklesly
0 1,6 % na 4,72 miliard eur v dusled-
ku posilovani ceské koruny.

Hodnota koruny vaci euru se od
zacatku roku 2008 zvysila o 12,2 %.
Posilovani koruny znamend, Ze Sko-
da Auto na kazdém voze, ktery pro-
da mimo domaici trh, vydéla méné
penéz.

klesa

Provozni zisk Skody se za prvni
pololeti sniZil 0 3,9 % na 381 milio-
nt eur. Udaje o prodeji Skody zahr-
nuji i vozy vyrobené v licenci na
Ukrajiné a v dalSich tovarnach Volks-

wagenu vcetné VW Bratislava. ¢

Foto: Skoda Auto

Analyza
c¢eského
trhu
podle trid

Budoucnost
elektromobilu

Cilem nejvyssiho $éfa Volkswagenu objemem prodeje piedstihnout také

Martina Winterkorna je do roku 2018  General Motors a Toyotu.

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO DATA & NEWS

Vlastnicka struktura spole¢nost
Daimler je roztfiSténa do mnoha
malych akcionait, mezi nimiz je
vétsim jen Kuvajtskd investi¢ni spo-
le¢nost, kontrolujici 7,6 % akcii. Pi-

(_

Zaéal souboj o Daimler?

tom po poklesu hodnoty akcii
0 45 % pocatkem letosniho roku se
trzni hodnota koncernu Daimler

odhaduje na 45 miliard eur.
Je tedy zfejmé, Ze Daimler muaze
byt lakavym objektem k ovladnuti
- pokracovani na strané 6

mesice

nové osobni 96 866

ojeté osobni (dovoz) 162 886

podil ojetych 62,7 %

z toho Skoda

10 237

celkem uZitkové 49 234

89 532 +8,2 %

147 031 +10,8 %
62,2 % +0,6 %
8793 +16,4 %

44 085 +11,7 %
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oddaluje uvedeni miniautomobilu

PRESUN POHONNE JED-
NOTKY DOPREDU MUZE
ZNAMENAT, ZE JAKO
PRVNI SE NA TRH DOSTA-
NOU KONKURENTI FIAT
A TOYOTA

BETTINA MAYER & LUCA
CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Prichod klicového nového mode-
lu Volkswagen, miniautomobilu Up!,
se opozdi az o pét mésicu, nebot
§éfové VW se rozhodli zménit umis-
téni jeho pohonné jednotky zezadu
dopredu.

VW ma v planu prodavat v Evro-
pé€, na rozvijejicich se trzich a moz-
na také v USA nejméné 500 000
kust ruznych variant modelu Up!
ro¢né. Automobil mél byt uveden na
trh v roce 2010, ale jeho pfichod se
opozdi o tfi az pét mésicu, a to az
do zacatku roku 2011. Podle zdroja

zVW je divodem zména usporadani
pohonu.

Zpozdéni znamena, ze Up! se na
trhu objevi mnohem pozdé€ji, nez na
kdy planuji nastup jeho konkurenta
rivalové od Toyoty a Fiatu.Toyota iQ
se na evropském trhu za¢ne proda-

vat na zacatku priStiho roku a Fiat

Topolino se objevi na konci roku
2009. Oba budou mit motor vpredu.

Nejvyssi vykonny predstavitel sku-
piny VW Martin Winterkorn redakci
casopisu Automotive News Europe
potvrdil, Zze model Up! bude mit
motor vpredu. ,Nasi konstruktéri
davaji prednost motoru vzadu

na trh

a bojovali za toto feseni az do kon-
ce,“ fekl Winterkorn ¢asopisu Auto-
motive News Europe.

Vedeni VW nakonec ve snaze sni-
zit naklady na vyvoj zamitlo navrh
konstruktéra. Umisténi motoru vpre-
du umozni, aby Up! sdilel vice kom-
ponent s dalsimi modely VW.

Uspofidani s motorem vzadu by
cestujicim ve voze Up! poskytlo
vice mista. ,Motor vzadu je také
vyhodnéjsi pro verze hatchback
a minivan, ale prinasi komplikace
u sedanu. Problematické je také
chlazeni motoru umisténého vza-
du,“ sdélil zdroj zVW.

VW ma v planu odvodit od mode-
lu Up! verze hatchback, minivan
a sedan pro znacky VW, Skoda a Seat
v modelové fadé s kodovym oznace-
nim New Small Family.

Model Up! je klicovy pro Wintekor-
nuv zamér zvysit do roku 2018 prode;j
skupiny VW na 10 milionti vozii ze 6,19
miliond vozu v roce 2007.V zapadni
Evropé¢ bude model Up! konkurovat
modelu ForTwo znacky Smart. €«

podpori Slovensko

KIA, VW A PSA RIKAJI, ZE
PRIJETI EVROPSKE MENY
PODPORI INVESTICE

A SNiZi NAKLADY

LYLE FRINK,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Podle analytika a vykonnych pred-
staviteltl slovensky automobilovy
pramysl maximalné vytézi z piecho-
du zemé na euro v lednu 2009.

Predstavitelé tii automobilek, kte-
ré v zemi vyrabéji automobily, Kia,
PSA/Peugeot Citroén a Volkswagen,
zménu privitali. ,Pfechod k euro
ma mnoho vyhod,“ fekla vedouci
komunikace u spolec¢nosti Volkswa-
gen Slovakia Daiela Rutchova. Uved-
la, Ze vyhody zahrnuji stabilitu pfi
planovani a niz$i administrativni
i bankovni naklady.

Mluvdi spole¢nosti Kia Slovakia
Dusan Dvofik rekl: ,Usnadni nam
to zivot.“ Kia v Zilin€ vyrabi model
nizsi stredni tridy cee‘d a stredné
velké SUV Sportage.

Generalni reditel spole¢nosti Gef-
co Slovakia, ktera je mistni logistic-
kou oporou spole¢nosti PSA/Peuge-
ot-Citroén, Olivier Large fekl: ,Bude
to znamenat mensi ohrozeni pri
planovani podnikani.“

Ministfi financi EU 3. cervna
vyslovili souhlas s pripojenim Slo-
venska do eurozony pocinaje pfis-

tim rokem. Prijeti do eurozony se
povazuje za schvaleni ekonomické
obnovy Slovenska. ,Je mozné ho
povazovat za ohodnoceni,“ fekl
hlavni ekonom investi¢ni banky
Patria v Praze David Marek. ,Jestlize
je zemé dostate¢né stabilni pro
euro, je dostate¢né stabilni pro
zahrani¢ni investice.“

Krok pfesto muze prinést Slo-
vensku i rizika. Jakmile se jednou
pfijme euro, stane se nebezpecim
inflace, nebot mistni ceny vystou-
pi na uroven jinych zemi v eurozo-
né.To se stalo v nedalekém Slovin-
sku, které na euro pfeslo v roce
2007.

Vyvoz automobilti a komponent
tvofil v minulém roce 39,7 % ves-
kerého slovenského vyvozu
v objemu 564 miliard slovenskych
korun, neboli 18,7 miliard eur.
Obrat v automobilovém odvétvi
dosahl objemu 628 miliard sloven-
skych korun, neboli 20,8 miliard
eur, a podilel se ze 35,24 % na cel-
kovém objemu primyslové vyro-
by. Vlivem zahijeni vyroby
v tovarné automobilky Kia v Zili-
né se vyroba automobilt v roce
2007 zvysila o 93 % oproti roku
2006 a dosdhla poctu 571 071
vyrobenych vozi. Podle planu by
se mél objem vyroby v tomto
roce zvysit o dalsich 12,25 % na
640 000 vozu. <«

VLADIMIR RYBECKY

Cestou do vyvojového strediska
v Cambianu u Turina pfiSel pfi
dopravni nehodé o zivot $éf karo-
sarny Pininfarina Andrea Pininfarina
(51).Jel na skutru a srazil jej nepo-
zorny ridi¢ auta. Andrea Pininfarina
se stal v roce 2001 nejvysSim
vykonnym predstavitelem tradi¢ni-
ho italského vyrobce karoserii a od
roku 2006 se ujal také postu pred-
sedy predstavenstva.V obou rolich
vystfidal svého otce Sergia Pininfa-
rinu. Vyroba karoserii byla tradic-
nim predmétem podnikani rodiny
Farint.V roce 1930 zalozil nejslav-
néjsi z nékolika jejich firem Batista
Farina zvany Pinin a nazval ji podle

na skutru

své prezdivky Carozzeria Pininfari-
na.V 50.letech si podle jména firmy
zménil i rodinné jméno. Dédic
rodinného podniku Andrea Pininfa-
rina nebyl, na rozdil od svého dédy
Batisty a otce Sergia, stylistou, ale
ekonomem. Do cela firmy prisel ve
slozitém obdobi, kdy ztratila vétsinu
zakazek na vyrobu specidlnich vozt
pro velké automobilky. Zachranu
hledal ve spoluprici s francouz-
skym vyrobcem elektromobili Bol-
loré a indickou automobilkou Tata.
K nehodé¢ doslo den poté, co uza-
viel dohodu s radou italskych spo-
le¢nosti, od kterych ziskal avéry ve
vys$i 600 miliond eur, aby udrzel pla-
tebni schopnost firmy. €«
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Velké SUV narazily i v Evropé

ZAKAZNiCl ZUSTAVAJI
VERNI SEGMENTU, ALE
PRECHAZEJI K MENSIM,
HOSPODARNEJSIM MODE-
LOm

LUCA CIFERRI, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Vysoké ceny paliva a stile Castéjsi
zavadéni dani, vychazejicich z kon-
centraci CO2, vzdaluji evropské
kupujici od ziznivych, velkych
a prestiznich SUV. Prodej vozi, jako
jsou Volvo XC90 a Hyundai Santa Fe,

Automobilka Hyundai zacala pod-
nikat patfi¢né kroky, kdyz jeji evrop-
sky prodej SUV za prvnich pét
mésict klesl o 38 %. Séf prodeje
a marketingu spolec¢nosti Hyundai
Europe Allan Rushforth fika, ze ve
své modelové radé potfebuje udé-
lat zménu. ,Potfebujeme novou
obchodni nabidku,“ uvedl Rush-
forth. Rushforth chce, aby $§éfové
automobilky Hyundai v Korei sou-
hlasili s evropskym prodejem seda-
nu s vys$si urovni vybavy a vyssi mar-
i, takovych jako je model Genesis
na severoamerickém trhu.

o které byl drive tak velky zajem,
v Evropé€ rychle klesa. Prodej obou
v porovnani s lofiskym rokem poklesl
o téméf 40 %. Kam tito zakaznici
odchazeji? Prechazeji ke stredné vel-
kym a malym SUYV, které pohonné
hmoty vyuzivaji efektivné;ji.

Od ledna do dubna se celkovy
prodej velkych SUV, jako je nejpro-
davanéjsi model segmentu, Santa
Fe, snizil o 42,1 %, zatimco u seg-
mentu prestiznich SUV, ktery zahr-
nuje model XC90, doslo k poklesu
prodeje 0 9,4 %. Ukazala to analyza

poskytnuta redakci Automotive
News Europe britskou firmou zaby-
vajici se prizkumem trhu JATO
Dynamics. Navzdory témto velkym
ztratam se celkovy prodej SUV
v Evropé do dubna snizil jen
00,7 %.

Analytici ocekavali, ze pokles
bude mnohem strméjsi. , Takto ome-
zeny skluz v prodeji SUV v Evropé
mé prekvapil.V tak negativné nala-
déném ekonomickém prostiredi
bych ocekaval hlubsi pad,“ rekl ana-
lytik evropského prodeje automobi-

la z firmy Morgan Stanley v Londy-
né Adam Jonas.

Uplnému zhrouceni prodeje SUV
zabranilo zavedeni novych modelq,
jako je Volkswagen Tiguan, ktery uz
prekonal Toyotu RAV4 a stal se nej-

prodavanéjsim SUV v Evropé. ,Jestli-

Ustup polykaéu paliva

Prodej vozi SUV v Evropé,
leden-duben (procentni zména oproti
roku 2007)

Velké

Premium

-42,1%
-94%
+15,6 %
+6,4 %
-0,7 %

Stiedné velké
Malé

Celkem

Ze odectete vyznamné nové zavadé-
né modely, jako jsou Tiguan, Citroén
C-Crosser a Peugeot 4007, pak by se
oproti stejnému obdobi v loniském
roce snizil i prodej stfedné velkych
SUV,“ fika Jonas.

Arndt Ellinghorst, feditel firmy
zabyvajici se pruzkumem automobi-
lového odvétvi u Credit Suisse
v Londyné¢, predpovida spise drobny
posun nez radikalni zménu. ,Nedo-
mnivam se, Ze zakaznici prejdou od
BMW X5 k Fiatu 500. Pfesunou se
od prestiznich SUV ke stredné vel-
kym SUV,* fekl.

Model X5 je svétlym bodem v seg-
mentu prestiznich vozu SUV. Prodej
druhé generace modelu, ktera byla
na trh uvedena v roce 2007, se po
sedmi mésicich zvysil o 147 %. Hlav-
nim ddavodem pro tento velky
narust je pohonna jednotka, kterda
ucinné vyuziva palivo. ,Systém Effi-
cientDynamics se automobilce
BMW vyplaci,“ fekl Ellinghorst
a uvadi, ze emise CO2 u modelu X5
dosahuji 214 g/km. K této hodnoté
se nepfiblizuje zadny z jeho pri-
mych konkurentt. <«

v rychle se ménicim svéte

Existuje jediny zpusob, jak se auto-
mobilky mohou lépe vyrovnat se
soucasnymi rychle se ménicimi pre-
ferencemi zakaznika: byt rychlejsi

Cas na vyvoj novych modeld pro
prodej se zkracuje. Dostat novy
model, novou technologii nebo
dulezitou inovaci do prodeje vsak
stale trva alespon dva az tfi roky.

A to je prili§ dlouha doba ve svété,
kde se prostredi muze velmi zasadné
zménit v fadu mésicu. Podivejte se
na cenu benzinu, ktera pred nékoli-
ka mésici vy$plhala do neocekavané
vyse. Cena nafty rostla jesté rychleji.

Nebo se podivejte na ocel. VSichni
se domnivali, Ze ceny oceli pajdou
nahoru, ale nikdo nepocital se sou-
casnymi vysokymi cenami.

Pak jsou zde blizici se emisni limi-
ty EU. VSichni védi, ze s emisemi
CO2 musime néco udélat. Nikdo
vsak neocekaval, ze nové, prisné

predpisy podle vSeho vstoupi v plat-
nost uz za nékolik let.

Nikdo nedokaze predvidat budouc-
nost.A kdyz se podivate na kritickou
situaci v americkém automobilovém
prumyslu, tak si uvédomite, Ze ti, co
se snazi a prepocitaji, nesou nasled-
ky. Lidé jiz nahle nechtéji velké SUV,
tfebaze stile fikaji, Ze pred rokem
tomu bylo naopak.

Dokonce i spolecnosti, které svou
volbu pojistily postavenim ruznych
modelt a rozloZzenim svych rizik na
globalni drovni, mohou byt zasazeny
nahlou zménou uvazovani zakazniku.

Vezmeéte si dlouho trvajici naklon-
nost Evropy vuci nafté, ktera je po
nedavném zvySeni cen ta tam. Na
nékterych trzich jsou nahle zapotre-
bi vétsi pobidky pro prodej automo-
bilti se vznétovym motorem nez se
zazehovym.

Kupujici najednou chtéji elektrické

automobily a hybridy. Automobilky
spéchaji, aby je uvedly na trh. Mtze
vsak trvat nékolik let, nez se zZivota-
schopné elektrické automobily
budou moci prodavat v dostatec-
ném mnozstvi.

A tady je jadro problému. Evropsti
spotfebitelé pozaduji hybridy a elek-
trické automobily dnes. Americ¢ti
kupujici chtéji malé automobily
dnes.Vsichni pozaduji mnohem lep-
$i ucinnost vyuziti paliva dnes.

A toto vSechno nemohou dostat.
Dtivodem je to, Ze toto prumyslové
odvétvi na to neni pfipraveno, nedo-
slo v ném ke zménam planovani
modelu. Divodem je také to, ze
zavedeni nové technologie na trh
zabere tfi roky.

Tti roky jsou cela vécnost. Kdo vi,
co budou chtit lidé kupovat za tfi
roky? Nikdo nedokaze predvidat
budoucnost.

VyfeSeni tohoto problému neni
snadné.Vyvoj nového automobilu je
slozita zalezitost.

Je nutné prezkoumat cely postup.
Design a konstrukce se jiz zkratily,
ale je zapotrebi jesté vice.

Automobily je tfeba vyrabét tak,
aby mohly vyuzivat vSechny typy
motoru: zazehovy, vznétovy, hybridni
nebo pohonnou jednotku, ktera bude
vynalezena zitra. Radu komponent je
tieba zkonstruovat tak, aby je bylo
mozné prenést do nového modelu.To
zkrati proces obrabéni. Kazdy model
by mél byt k dispozici v ,eko“ verzi.
Konstrukce automobilu by méla zahr-
novat ocel, plasty, kompozity nebo
jakykoli jiny material.

Cilem by mélo byt uspokojeni poza-
davku zdkaznika béhem jednoho roku
nebo 18 mésict. Teprve pak bude
odvétvi schopné se efektivné vyrov-
nat se vsemi rychlymi zménami. ¢
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Renault Thalia:
Vylepseny vzhled

Na podzim Renault uvede do pro-
deje novou generaci uspésného
malého sedanu Thalia (ve vétSiné
zemi se prodava pod nazvem Clio
Symbol).Tento viiz uz fadu let patfi

diky svym vysokym uzitnym hodno-
tam k nejlépe prodavanym automo-
bilim na rozvijejicich se trzich
stfedni a vychodni Evropy vcetné
Ceské republiky. Nova generace si
zachova jeho soucasné prednosti,
ale pusobi mnohem elegantnéji.
Design vozu, ktery byl poprvé ofici-
alné vystaven na autosalonu v Mosk-
v€, ma mnohem vyvazené€jsimi tvary
respektujici soucasny styl znacky.
Zazehové i vznétové motory maji
snizenou spotfebu. Po mechanické
strance nova Thalia (v nékterych
zemich se bude prodavat pod
nazvem Symbol) vychazi jako dosud
z modelu Clio II (v soucasné dobé
se prodava jako Clio Storia). Viiz
dlouhy 4260 mm se bude i nadale
vyrabét v turecké Burse. V Ceské
republice se predstavi v fijnu.

Chevrolet Cruze: Méni
i jméno

Na autosalonu v Parizi Chevrolet
predstavi novy kompaktni model
Cruze, ktery ve vyrobnim progra-
mu jihokorejské pobocky GM DAT
vystrida model Lacetti. Cruze bude
prvnim vozem vytvorenym na
nové platformé GM Delta, kterou
v budoucnu vyuziji také Opel Astra

N2
N2

Chevrolet

(2009), Saab 9-3 (2011) a elektricky
Chevrolet Volt (2010). Design korej-
ského studia GM DAT vedeného
Taewanem Kimem nese vSechny
rysy nového stylu Chevroletu, pie-
devsim typicky tvar masky chladice.
V interiéru je zajimavé rozdéleni na

dvé symetrické poloviny stiedovou
konzoli jako u luxusnich sedana.
Tento 4,6 m dlouhy automobil se
bude prodavat po celém svété, a to
i v USA, takze se stane jednim z Kkli-
¢ovych modelt znacky. Zakladni
karoserii je Ctyfdverovy sedan, ktery
ptijde do prodeje na jafe pristiho
roku. Kritce na to se predstavi
i pétidverovy hatchack. S karoserii
kombi se nepocita, misto ni bude
kompaktni minivan, jenZ nahradi
model Tacuma, a pripravuji se i ver-
ze coupé-cabrio a SUV.

Volkswagen Golf: Chce
byt levnéjsi

Volkswagen predvedl podobu
Sesté generace svého nejprodava-
néjsiho modelu. Jeho design je
dilem vedouciho designu znacky
Klause Bischoffa a koncernového
§éfa designu Waltera de Silvy. Jejich
cilem bylo posilit dojem luxusu, ale
soucasné€ novy Golf ptsobi sportov-
néji. Zakladem ztistala nezménéna
platforma jako dosud, tedy stejna
jako napf. u Skody Octavia. U nové-
ho Golfu budou poprvé pouzité
usporné motory TDI se vstfikova-
nim Common Rail a mezi ziZehovy-
mi motory budou i verze TSI s pre-

. Citroen
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JVW

.IHonda

plnovanim mechanickym dmycha-
dlem a turbodmychadlem.V nabid-
ce bude také dvojspojkova pievo-
dovka DSG, a to Sesti- nebo sedmi-
stupnova.

Na evropsky trh prijde novy Golf
se tii- a petidverovou karoserii v fij-
nu letosniho roku, na cesky trh
bude uveden az v lednu 2009. Uz
pocatkem pristiho roku se predsta-
vi také varianty Golf GTI a Golf
Plus.Ty bude ke konci roku nasle-
dovat kombi Golf Variant a sedan
Jetta spolu se $pickovou variantou
R-Line. Kabriolet bude nejdfive
v poloviné oku 2010.

Citroén C3 Picasso: Jesté
mensi

Citroén rozsifuje svou nabidku
minivanud s oznacenim Picasso i na
malou radu C3.

Model C3 Picasso je dlouhy
4000 mm, Siroky 1730 mm a vysoky
1620 mm. Objem zavazadlového pro-
storu ¢ini 500 1 v pétimistné konfigu-
raci sedadel. Zadni sedadla jsou déle-
na a lze je samostatné posunout az
o 150 mm nebo je snadno slozit
a vytvorit rovnou podlahu. Sklopit
Ize i opéradlo sedadla spolujezdce

vpredu.V nabidce budou dva zaze-
hové motory nové generace VTi 95
aVTi 120 a dale vznétové motory
HDi 90 a HDi 110 FAP.

Citroén C3 Picasso se predstavi
na parizském autosalonu a na trh
bude uveden v prvnim Cctvrtleti

roku 2009.

Honda Jazz: Vétsi zména
uvnitf

Honda Jazz predstavuje maly
pétidverovy hatchback v nové

podobé. Zajimavé je, Ze ta znamena
jen relativné malou evoluci designu.
Pritom viz prichazi se zcela novou
platformou a jesté praktictéjsim
interiérem. Zachovana zutstala
osvédcena koncepce s nadrzi pod
stredem vozidla a se snadno sklopi-
telnymi sedadly Magic Seats, ktera
umoziujici variabilitu interiéru bli-
zici se minivanum. Honda Jazz nabi-
zi i lepsi bezpecnostni vybavu vcet-
né nové nosné struktury s technolo-
gii Honda ACE (Advanced Compati-
bility Engineering). Ve zvétSené

karoserii (délka narostla o 55 mm
na 3900 mm) je pri delSim rozvoru
naprav interiér posunuty dopredu.
Predchozi generace byla uvedena
do prodeje v roce 2001 a od té
doby si nasla pres dva miliony
zakazniku.

Pocatkem roku 2010 chce Honda
u tohoto vozu predstavit také verzi
s hybridnim pohonem. Rozdil
v cené oproti normalni podobé by
podle prezidenta Hondy Takea
Fukuie nem¢l presahnout 1230 eur.
Nebude ale pouzivat nejnovéjsi
generaci lithio-ionovych akumulato-
ra, protoze ty Honda zatim nepokla-
da za dostatecné bezpecné pro sério-
vou produkci.

Chevrolet Camaro: Dalsi
legenda je zpét

V Detroitu se predstavil ve své
konecné podobé novy Chevrolet
Camaro.V ni se bude sériové vyra-
bét a od prvniho ctvrtleti roku 2009
i prodavat.V Evropé se v prodejni
siti Chevroletu objevi jen o par
mésict pozd€ji nez v USA. Zakladni
verze bude vybavena motorem V6

Foto: VW

Foto: Honda

Foto: Citroén
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I Chevrolet

3,6 1/220 kW a Camaro SS bude
pohanét V8 6,2 1/310 kW, oba s pri-
mym vstfikovanim benzinu, v pfi-
padé V8 také s funkci Active Fuel
Management. Zajimavé na tomto
auté je, ze studie vznikla v USA,
konstrukce je dilem australské
automobilky Holden, patfici GM,
jizdni testy probéhly po celém své-
t€ a nové Camaro se bude vyrabét
v kanadském zavodé Oshawa.

Ford Ka: Radikalni
promeéna

Na autosalonu v Parizi se predsta-
vi druha generace Fordu Ka. Bude
to 12 let po premiéfe prvni genera-
ce, ktera zaujala originalnim desig-
nem ve stylu New Edge, ktery teh-
dy Ford vyznaval. Prvni Ka, vytvore-
né na bazi Fiesty, si koupilo 1,4 mili-
onu zakaznikd. Novy Ford Ka sdili
platformu s Fiatem Panda resp. 500
a spolu s nimi se bude vyrabét
v polskych Tychach. Fiat zde zvysi
ro¢ni produkci na 200 000 vozu
modelu 500, 240 000 kusu Pandy
a k nim se pripoji 120 000 kusu
nového Fordu Ka. Karoserie Ka je
ve stylu Kinetic design jako ostatni
modely Fordu - uz ne tak provoku-
jici,a to i presto, Ze se na ni objevu-
ji stylistické prvky hlasicich se
k odkazu prvni generace. Dodavat

JFord :|Seat

se bude s motory 1,4 a 1,6 I resp.
1,6 TDCi.

Seat Ibiza SportCoupé:
Dalsi krok

Na londynském autosalonu Seat
poprvé predvedl také tridverovou
verzi nové generace modelu Ibiza -
SportCoupé. Jeji design ve stylu
kupé se hlasi ke hvézdé zenevské-
ho autosalonu, konceptu Bocane-
gra. Pro tuto verzi Seat zavadi

novou strategii, umoznujici rozsiro-
vani moznosti individualizace vozu
navenek i v interiéru. Stejné jako
pétidverova Ibiza ma i SportCoupé
novou koncernovou platformu. Ibi-
za SportCoupe je dlouha 4034 mm
a vysoka jen 1428 mm. Nabidka

motoru byla rozsifena i o vznétové

I Mercedes

! 1,4 TDI/59 kW a 1,9 TDI/66 kW
E a poprvé v tomto segmentu bude
! v nabidce také sedmistupnova prevo-
i dovka DSG. Ibiza SportCoupe se
! bude vyrdbét vyhradné v tovirné
i Martorell nedaleko Barcelony. Na Ces-
i ky trh bude vz uveden na podzim.

Mercedes-Benz CLC:
Z Brazilie

Nové sportovni kupé CLC chce
zakladni modely znacky ucinit
dostupnéjsimi pro mladsi klientelu
diky cené na drovni BMW rady 1
s karoserii kupé. Po technické
strance vychazi ze tfidy C (W203),
ale prichazi s jinym designem a pre-
pracovanymi motory. Zvlastnosti je
| montaz v brazilském zavodé Juiz de
i Fora, oviem z dila (v¢etné motort)
i dodavanych z Némecka. Pritom se
model CLC od kvétna prodava jen
v Evropé. Brazilsky zavod totiz ma
vzhledem k tamnimu neuspéchu
tfidy A jen malo vyuzivanou vyrob-
ni kapacitu. Zvyseni jejiho vyuziti
vyzaduje brazilska vlada v souvis-
losti se statnimi subvencemi do
tohoto zavodu. <

Foto: Seat

Foto: Mercedes-Benz

Kratce

Dacia pfipravuje crossover. Podle
zastupce Séfa programu Logan
Arnauda Deboeufa predstavenim ver-

ze Sandero nabidka modelové fady
rumunské automobilky neskonéi.
Logan SUV se bude vyrabét v rumun-
ském zavodé Pitesti. Dacia v roce
2006 vystavovala studii Steppe, ktera
byla pfedobrazem varianty Logan
MCV, ale nesla vnéjsi znaky vozu SUV.

Kia predstavi zcela novou generaci
modelu Sportage uz v roce 2009
a bude inspirovana konceptem Kia
KND-4. V jeji nabidce se objevi zcela

novy vznétovy motor. Pfesto uz od
podzimu se Kia Sportage vyrabéna
na Slovensku v Ziliné do¢ka vyraz-
ného faceliftu .

Hyundai chce od roku 2009 zaéit
sériové vyrabét viz s hybridnim
pohonem kombinujicim elektromo-

tor se spalovacim motorem na LPG.

Vznikd na bazi modelu Elantra
a o rok pozdéji se prida jesté model
stfedni tfidy. S jejich prodejem
v Evropé se ale pry zatim nepocita.

Mazda pripravuje na rok 2010 uve-
deni malého SUV vytvoreného na
platformé Mazdy3 resp. Fordu
Focus. Zakladni rysy designu budou
vychazet ze studie Hakaze.

Peugeot by se zfejmé uz v pristim
roce mél zaradit mezi vyrobce cros-
soverul. Na bazi jeho bestselleru 308
vznika verze SUV, ktera nebude, na
rozdil od jinych, jen designérskou
variantou, ale bude mit i zvySeny
podvozek. Kromé pohonu prednich
kol by viz mél mit i pohon vsech kol.

Foto: Dacia

Foto: Mazda
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Zacal souboj o Daimler?

« pokracovéani ze strany 1
jinou automobilkou nebo jesté prav-
dépodobnéji néjakym investorem.
Neni tajemstvim, ze predevsim
nékteré cinské spolecnosti jsou
kapitalové velmi silné a hledaji moz-
nosti investic v zahranici. Také se
objevuje stile vice silnych investic-
nich spolecnosti nakupujicich velké
firmy a poté je se ziskem rozproda-
vajici po castech. Daimleru patii
kromé vyrobce osobnich automobi-
Ii Mercedes-Benz a malé automobil-
ky Smart také vysoce ziskova vyroba
nakladnich vozidel Mercedes-Benz
a silna finan¢ni skupina. K rozproda-
vani Daimleru by tedy teoreticky
byly celkem pfihodné podminky.

Vedeni koncernu sice tvrdi, Ze
nema zadné signaly o tom, ze by se
nékdo o podobnou transakci mél
snazit, nicméné podle informaci Fin-
nacial Times zacalo pripravovat stra-
tegii, ktera by nécemu podobnému
méla zabranit. Jako poradce pritom
byla pozvina Deutsche Bank, kterda
rovnéz patii k akcionariim spolec-
nosti.

Daimler uz v dubnu zacal preven-
tivné nakupovat vlastni akcie
s cilem investovat Sest miliard eur

aby si zajistil kontrolu nad 10 %
akcii. Zpravy o tom samoziejmé oka-
mzité vyvolaly mirny rdst ceny
akcii, nicméné zajem o jejich koupi
neustal.

Akcie Daimleru ve velkém zacala
skupovat investi¢ni spolecnost Cevian
Capital. Svédsky investor se chysta
ziskat podily v Daimleru ve zjevné
snaze stat se vyznamnym akciona-
fem némecké automobilky. Podle
nazoru finanénikd se da ocekavat, ze
spolecnost Cevian bude posilovat
své postaveni v Daimleru. Domnivaji
se, Zze Cevian se nepovazuje za inves-
ticni spolecnost, ale za investora,
jenz prosazuje zmény ve spolec¢nos-
tech. Tato spolecnost jiz vlastni
akcie $védského vyrobce naklad-
nich automobild Volvo.

Nedlouho poté oznamila Abu Dha-
bi Investment Authority (ADIA), coz
je nejvétsi stani zdravotni fond na
sveté, zajem ziskat vyznamny oddil
v Daimleru.V soucasné situaci chtéji
také Kuvajtané svij podil v Daimle-
ru podstatné zvétsit. Podle zakulis-
nich informaci vedeni Daimleru
s obéma blizkovychodnimi zdjemci
o akcie jedna, ale vedeni Daimleru
celou situaci odmita komentovat. ¢

Oficialni dovozce
c¢inské znacky BYD

Nizozemsky holding AutoBinck se
stal dovozcem cinskych vozu znac-
ky BYD (Build Your Dreams), kterou
bude zastupovat v péti evropskych
zemich: Ceské republice, Sloven-
sku, Madarsku, Slovinsku a Nizo-
zemsku. Evropska centrala znacky
BYD sidli v Rotterdamu.

BYD byla zalozena roku 1995 jako
vyrobce akumulitorti a dnes patfi
k nejrychleji rostoucim automobil-
kam v Ciné. Je také jednim z nejvét-
Sich vyrobct akumulatorta na svété
a vyznamnym producentem kompo-
nent pro komunikac¢ni technologie
a mobilni telefony. Celkem zamést-
nava vice nez 100 000 lidi.

Znacka BYD se v posledni dobé
predstavila na nékolika mezinarod-
nich autosalonech, kde dokonce
vystavovala i vlastni hybridni
systém, kombinujici zazehovy
a elektricky motor s moznosti dobi-
jeni akumulatort ze zasuvky.V brz-
ké dobé predstavi svou novou
modelovou fadu zaméfenou na
evropsky trh.

BYD vloni vyrobil takika 100 000
vozii, coz znamenalo nirust produkce
0 63 %.Ma tovarny v Pekingu, Sangha-
ji, Xianu, SenZenu a zcela novou
v Pingsanu. Navic ji patfi vyzkumna

a vyvojova stiediska v Sanghaji a Sen-
Zenu. Zatim ale nenti jisté, kdy dovoz
vozi BYD do Evropy zacne.

AutoBinck Holding patfi ke 20
nejvétsim nezavislym automobilo-
vym skupinam v Evropé a v Ceské
republice aktivity jiz vice nez 17 let
zajiStuje skupina Auto Palace. Ta
bude zodpovédna i za prodej znac-
ky BYD.

Spolec¢nost Auto Palace Group
nedavno rozsifila své obchodni
aktivity v Ceské republice také kou-
pi spolec¢nosti Summit Auto, coz je
nejvétsi prodejce znacky Nissan
v Ceské republice. Auto Palace
Group tak rozsifila pocet svych
prodejnich mist na Sest.V soucasné
dobé pusobi jako vyhradni dovozce
znacky Mitsubishi Motors a od pfis-
tiho roku také Infiniti. Je také pro-
dejcem automobilt znacek Fiat,
Ford, Mazda, Volvo, Nissan, Hyundai
a Mitsubishi. <«

Program
na podporu
ojetych vozu

koda

Spolecnost Skoda Auto ve spolu-
prici s finanéni spole¢nosti SkoFIN
pfipravila program na podporu pro-
deje ojetych vozu ve své prodejni
siti nazvany Skoda Plus. Jeho cilem
je zkvalitnéni nabidky ojetych vozii,
jejich financovani a souvisejicich
sluzeb.

Program Skoda Plus je zaméfen
na dvé kategorie vozu.V kategorii
Vyzkousené ojeté vozy jsou k dis-
pozici nejen vozy Skoda, ale i vozid-
la dalSich znacek, které maji servis-
ni knizku, splfiuji kvalitativni stan-
dardy a nepfresahuji pét let stari.
Spolu s technicky provérenym
vozem prodejce v ramci programu
Skoda Plus nabidne dalsi vyhody,
napf. certifikat bezuhonnosti vozu,
pojisténi ziavad vozu nebo vyhodné
podminky financovani a pojiSténi
od SkoFINu.

Ve druhé kategorii Skoda Plus -
Roc¢ni vozy se nabizeji vyhradné
automobily znacky Skoda, které

TEC 2T

Plus

jsou mladsi 18 mésicti a maji najeto
do 30 000 km. Oproti standardni
dvouleté zaruce je na tyto vozy
poskytovana plna zaruka vyrobce
rozsifend o dalsi dva roky stejné
jako zaruka vymeény vozu.

Vozy z programu Skoda Plus jsou
nabizeny se zakaznickymi vyhoda-
mi a servisnim zazemim autorizova-
ného prodejce vozti Skoda. Pro
pohodlny vybér byly pripraveny
internetové strainky s nabidkou
vozl z nabidky programu Skoda
Plus.

Do ovéfovaci faze projektu Sko-
da Plus je zapojeno 14 autorizova-
nych partnert Skoda. Nisledné
bude mit kazdy autorizovany pro-
dejce spole¢nosti Skoda po splné-
ni standardi moznost stat se part-
nerem programu Skoda Plus. Pro-
gram Skoda Plus nahradi stavajici
program Vyzkouseno, ktery bude
do roku 2009 fungovat paralelné
s nim. €«
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Program

NOVY PRODUKT AUTOMO-
BILKY SKODA AUTO

A LEASINGOVE SPOLEC-
NOSTI SKOFIN S NAZVEM
SKODA PLUS NAM PRED-
STAVILI ZASTUPCI OBOU
FIREM A MANAZERI PRO-
JEKTU, JAN STEYRER ZE
SKODA AUTO A RADEK
CiZNER ZE SKOFINU.

Co vas vlastné vedlo
k vytvoreni programu Skoda
Plus?

J. Steyrer: Ze strany Skoda Auto je
to reakce na dlouhodoby vyvoj trhu
s ojetymi vozy, ktery je ekonomicky
nesmirné zajimavy a na némz se
vytvaii novy segment ,mladych®
ojetych automobili. Zaroven se jed-
na o prirozené pokracovani uspés-
ného a zazitého programu Vyzkou-
Seno. Skoda Auto se rozhodla podpo-
fit program Skoda Plus svym jmé-
nem, to znamena, ze doslo nejen
k pfipojeni nazvu Skoda, ale piede-
v$im k silnému propojeni s matef-
skou znackou. Jednim z dulezitych
dtvodi, pro¢ vznikl program Skoda
Plus, jsou nase rok staré vozy. Skoda
Auto chce dlouhodobé budovat
povédomi o znacce a toto je prilezi-
tost jak ziskat mladé zakazniky
a zduraznit jim, Ze se nemuseji oba-
vat ojetého vozu, protoze standard
a stav ro¢niho vozu odpovida prak-
ticky novému vcetné zaruky.

R. Cizner: SkoFIN byl pfizvan jako
koncernova spolecnost, ktera ma na
starosti financovani.To znamena jak
financovani konec¢nych zakaznik,
tak financovani prodejcti. A samo-
zfejmé dalsim dilezitym bodem
bylo vytvofit spolecny distribu¢ni
kanal pro prodej vozu, které generu-
je i SkoFIN jako spole¢nost poskytu-
jici operativni leasing.V operativnim
leasingu vozidlo na jeho konci
neprechazi ke konec¢nému vlastni-
kovi, ale ten vozidlo vraci a my je
musime néjakym zptsobem uplat-
nit na trhu. Nemélo smysl, abychom
my vytvareli jeden kanal a Skoda
Auto druhy, takZe jsme vytvorili
spole¢ny produkt. Chceme samo-
zfejmé i klientim dat najevo, zZe
mame ,mlada“ kvalitni vozidla a vel-
mi dobré sluzby, zahrnujici i pro-
dlouzenou zaruku.

Proé¢ s timto programem
prichazite az nyni? Zajem
o velmi ,mladé” ojeté vozy
prece v poslednich letech
evidentné u nas stoupal.

J. Steyrer: Tento trend se zacal
projevovat nékdy kolem roku 2004,
ale né€jaky cas vyzadoval vyvoj toho-
to projektu. Skoda Auto dosud pra-

covala se systémem prodeje Vyzkou-
seno, takze to neni tak, Ze bychom
az ted pfisli s né¢im uplné novym,
ale je to pfirozeny prechod. Pro nas
je skutecné zasadni vyvijet program
s obchodniky a mame proto vytvo-
fené pracovni skupiny.To znamena,
Ze tento program bude nabidnut
siroké prodejni siti na zacatku pristi-
ho roku, kdy ocekavame skutecné
podstatny narast nasich partneru.

Jaké vyhody nabizi program
Skoda Plus koneénym
zakaznikiim?

J. Steyrer: Myslim, Ze nékteré
vyhody jsou velmi zfejmé. MizZe se
napfiklad zdat, Ze na prvni pohled je
néco takového, jako je vykup vase-
ho vozu nebo predvadéci jizda, upl-

nou samoziejmosti, ale ja si myslim,
Ze to uplna samoziejmost neni. Je to
z nasi strany dulezita profesionaliza-
ce prodejni sité. Pokud néktery
obchodnik nenabidne vykup vozu,
tak se muze stat, ze zakaznik pii hle-
dani mista, kde by prodal svij viz,
skoncil u jiné znacky a koupil jeji
vuz. Pro nas je dulezité postarat se
o zakaznika uz vykupem. Samozfej-
mé u ojetych vozu jde nejvice
o davéru, Ze automobil byl provére-
ny. K tomu je vytvofen certifikat
a technicky protokol, ktery dostane
klient k dispozici. Tyto protokoly
jsou samoziejmé u vSech obchodni-
kt.A duavéru jesté vice posiluje cer-
tifikat od spolec¢nosti Cebia, ktery
doklada, ze vaz neni vedeny jako
odcizeny v CR a SR, neni v evidenci
leasingovych spolecnosti a Ze sku-
tec¢né patii k danému VIN koédu.To
znamena, ze nejsou mozné zadné
machinace s rokem uvedeni vozu
do provozu a zaroven se tim garan-
tuje technicky stav automobilu.

R. Cizner: Z mého pohledu bude
nejvétsim likadlem prodlouzend
zaruka.

Jestli tomu dobie rozumime,
tak vyrobce poskytuje na auto

je skutecneée atraktivni

zaruku dva roky s tim, ze kdyz
si toto auto mladsi 18 mésict
koupim v ramci programu Auto
Plus, tak se mi automaticky
zaruka prodluzuje o dalsi dva
roky.

J. Steyrer: Jsou to dva plus dva
roky.To znamena, Ze kdyz si koupite
vuz, ktery je stary dvanact mésicu,
tak mate jeSté tri roky zaruky v podo-
bé plné garance vyrobce Skoda Auto.
Tato auta po roce provozu
vizualné vypadaji skoro jako
nova. Nemate strach, Ze to
ovlivni prodej novych vozl
Skoda v segmentech, kde prodej
nejde podle vasich predstav?

R. Cizner: Poudili jsme se, nebot
koncern ziskal zkuSenosti na zapad-
nich trzich, takze se toho neobava-

SkodaPlus &

me. Ro¢nich vozii mame na trhu
relativné hodné, ale toto mnozstvi je
uplné jiné vzhledem k prodejum
novych vozi. Mladé vozy se na trhu
stejné objevuji, napfiklad z ukonce-
nych operativnich leasingut. To, zZe
Skoda Auto tomu déa svoji kulturu
a profesionalitu, by nam naopak
mélo do budoucna pomahat ovliv-
novat zustatkovou cenu téchto
vozu. Protoze je velky rozdil, kdyz se
takovéto ,mladé“ vozy prodavaji
v néjakém nekulturnim prostredi,
pfipadné vyvazeji pod cenou, nebo
kdyz je nabizi autorizovany prodej-
ce Skoda Auto.

Tento produkt je samoziejmé
zajimavy pro firemni zakazniky.
Mate predstavu, jaky podil
budou zaujimat mezi klienty
Skoda Plus?

J. Steyrer: Zatim vSe naznacuje, Ze
se jedna jednu z nejatraktivnéjsich
nabidek pro firemni klientelu, a pro-
to i softwarové feSeni, které mame
pro nase obchodniky, pocita primo
s témito zakazniky. Pfesné procento
ale ted nelze odhadnout.

R. Cizner: Jak vim od naSich
obchodnik, tak se snazi pravé témi-
to mladymi auty oslovovat stredni

a mensi podniky, kde je poptavka po
mladych autech pomérné velka.
Chtéji je dokonce prodavat i ve vét-
§im mnozstvi. Pro tzn. flotilovy pro-
dej malym a strednim podnikim na
tato mlada auta ve SkoFINu poskytu-
jeme stejné financovani se stejnymi
parametry jako u novych vozidel. To
je uplna novinka. Dfive byla rizikova
marze pro klienta, ktery si kupoval
ojeté vozidlo, samozrejmé vyssi nez
u klienta, ktery si pofizuje nové
auto. U téchto vozidel jsme se ale
rozhodli poskytovat stejné podmin-

ky.

Program Skoda Plus zavadite

u étrnacti prodejcti Skoda Auto.
Kolik byste jich chtéli mit

v blizké budoucnosti?

J. Steyrer: V pristim roce pocita-
me s tim, Ze program Skoda Plus
budeme nabizet zhruba u Ctyficeti
padesati autorizovanych prodejcu.
Nicméné zadné skutec¢né omezeni
neexistuje. Program Vyzkouseno je
dnes napriklad zaveden u vSech pro-
dejcti Skoda Auto. Dle naseho odha-
du by ovSem konecny pocet prodej-
cli v ramci programu Skoda Plus mél
byt okolo sta, coz predstavuje asi
polovinu nasi dealerské sité. Pro
ilustraci, v soucasné dobé se v siti
Skoda Auto prodava asi 33 000 oje-
tych vozt ro¢né. My chceme zapojit
do programu Skoda Plus tu aktivnéj-
§i ¢ast obchodnikd, kterd zajistuje
drtivou vétsinu téchto prodeju.

Kolik vozti chcete prodat
v pristim roce v ramci tohoto
programu?

R. Cizner: Predpokladame, Zze
bychom mohli prodat okolo osmi az
deseti tisic vozu. S rostoucim
poctem prodejcta bude tento pocet
pochopitelné stoupat. <

SkodaPlus &

VYZKOUSENE QIETE VOZY

SkoFIN
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Po roce konsolidace budeme opét

O SOUCASNYCH

A BUDOUCICH AKTIVI-
TACH AAA AUTO A.S.
JSME HOVORILI S VRATI-
SLAVEM KULHANKEM,
PREDSEDOU PREDSTA-
VENSTVA SPOLECNOSTI
AAA AUTO GROUP N.V

Co vlastné vedlo firmu AAA
AUTO ke zméné v akciovou
spoleénost ?

Myslim si, Ze tehdy si jen malokdo
ve firmé v plném rozsahu uvédomo-
val, co to znamena vstoupit na bur-
zu. Kazdopadné to mél byt krok
vedouci k vétsi expanzi firmy.To byl
hlavni cil, i kdyz musim pfipustit, Ze
nékteré naSe kroky nebyly zcela
uvazené.Tyka se to predevsim pol-
ského trhu.

Pak ovS§em nastal problém

s propadem ceny akcii.
Ovlivnilo to vyraznéji éinnost
vasi spole¢nosti?

Pro seriozni investory s dlouhodo-
bym horizontem investovani je
automobilovy byznys stale velmi
perspektivni a doc¢asné turbulence
na akciovém trhu uspésné firmy
dosud vzdy zvladly. Kazdy rok se na
svété vyrobi pfes padesat miliona
novych aut, z ¢ehoz jasné vyplyva,
Ze prodej ojetin a likvidace autovra-
ku je stale velmi lukrativni zalezi-
tost.V Cesku je sice prodej ojetych
vozu tak trochu ,umazany* byznys,
ale to bychom pravé my chtéli
s dvéma tfemi nejvétsimi obchodni-
ky v blizké budoucnosti zménit
a priblizit se evropskému standardu.
Cesky trh je navic postiZen katastro-
falnim individudlnim dovozem

a dovozem prapodivnych obchod-
nicku s ojetinami, kteri negarantuji
svym zakazniktim vabec nic.To, ze

se k nam dovazi pres 30 % ojetin
starSich deseti let, je naprosta Sile-
nost!

V posledni dobé zacala vétsina
oficialnich dovozci na docela
dobré urovni obchodovat
s ojetymi vozy. Berete to jako
vaznou konkurenci?

Samozfejmé to konkurence je
a my ji respektujeme, uz jenom pro-
to, Ze jsou to seri6zni obchodnici.
Na druhou stranu je jejich nabidka
trochu omezenéjsi, nebot neproda-
vaji vice znacek najednou. Navic my
mame daleko vice propracovany
systém jak nakupu, tak postupu pri
prodejich. Pro nas neni napriklad
problém, kdyz si zakaznik preje
néjaky specificky model, pfivézt mu
jej az z druhé strany republiky.

Nedavno jste vytvorili novou,
v poradi jiz tireti znacku AAA
PREMIUM AUTO. Je to pfima
reakce na prodej ojetin
oficialnimi importéry, o niz
jsme pravé hovorili?

Ani ne. Jen jsme hledali néco
nového, co by nas odlisilo od zabéh-
lych standardi, kdy se do republiky
dovazi doslova kdeco. Rekli jsme si,
Ze zalozime ,o0jetinovou superznac-
ku“ a zatim nam se tento obchod
dobfe rozjizdi. Nejen v Praze
a v Brné, ale i v ostatnich vétSich

meéstech nasi republiky. Drtivou vét-
sinu nasich obchodi ovSem tvori
klasicky prodej ojetin od 5 do sedmi
let stari a s pfijatelnym poctem uje-
tych kilometru.

Jak se dle vaseho soudu bude
u nas v nejblizsi budoucnosti
vyvijet trh s ojetymi
automobily? Océekavate
néjakou zasadni zménu?

Zasadni zménu asi té€zko. Potésitel-
né ovsem je,a Ivi podil na tom maji
i média, Ze lidé u nas jiz pristupuji ke
koupi ojetého vozu s vEtsi seri6znos-
ti. VEétsinou se obraceji na firmy, které
jim poskytuji na auto urcité garance
a které zaroven nesou i pravni odpo-
védnost. Jsem presvédcen, ze v tom-
to trendu se bude trh s ojetinami
u nas vyvijet i nadale. Pro nas to zna-
mend, ze musime svym klientim
poskytovat stale kvalitnéjsi sluzby.
Nasi dlouhodobou strategii je udrzet
si zakazniky, aby se pfi koupi dalSiho
ojetého automobilu opét obraceli na
nasi spolecnost.

Podle Automotive News jste
byli vloni desatym nejvétsSim
soukromym prodejcem
automobild v Evropé. Da se
odhadnout, jaky podil na tom
ma Ceska republika?

V lonském roce jsme prodali
80 000 automobilt a pres polovinu
jsme realizovali pravé v Ceské
trhem pro nas bylo Slovensko a tre-
tim Madarsko.

Svého éasu se také hovorilo

o tom, Ze byste v ramci
platnosti blokové vyjimky
vstoupili do obchodu s novymi
automobily. K tomu ovS§em
nedoslo. UvaZujete viilbec

o takové moznosti?

Nékolik let je jiz AAA AUTO v CR
oficialnim dealerem novych vozua
Skoda a Opel, ale bez schopnosti
prodavat vétsi flotily vozi podnikim
(a zajistovat dobry a vynosny servis)
je prodej novych aut pro nds ztrato-
vy, a proto tuto ¢innost postupné
utlumujeme a prodavame prislusné
nemovitosti.V budoucnosti se chce-
me vyhradné vénovat tomu, co umi-
me a v ¢em jsme opravdu dobri.

Co je pro ¢lovéka, ktery si jde
dnes koupit ojety automobil
Kdybych si Sel koupit ojety viz,
pozadoval bych samoziejmé radné
vyplnénou servisni knizku, dale ové-
fenou zpravu o skute¢ném stavu
vozu a poctu ujetych kilometrt
a k tomu i garanci, Ze v pripadné
jakychkoliv pravnich zavazku, které
by se v budoucnu mohly ohledné
vozu objevit, dostanu zpé€t penize.
V neposledni fad€ bych se zajimal
o to, zda firma muze nabidnout
odpovidajici financ¢ni sluzby.

Jaké jsou strednédobé cile
spoleénosti AAA AUTO?

Do konce roku chceme odstranit
vSechny problémy, které se vyskytly
v posledni ¢tvrtiné roku 2007.To se
nam dafi snizovanim nakladt a sou-
c¢asnym zvySovanim rentability spo-
lec¢nosti. Pristi rok opét chceme
expandovat. Cilem je byt daleko
razantnéjsi a efektivnéjsi v Madar-
sku, posilit chceme také v Rumun-
sku, které je z hlediska automobilo-
vého byznysu rok od roku zajimavej-
$i.A pak je na radé Rusko, kde vidi-
me velky potencial. Z dlouhodobé-
ho pohledu by mélo byt Rusko ved-
le Ceské republiky a Slovenska jed-
nim ze tfi hlavnich pilifd naseho
podnikani. Pochopitelné uvazujeme
i 0 Ukrajiné. <«

VLADIMIR RYBECKY

PRAHA | Spolec¢nost AAA Auto, kte-
ra se radi mezi desitku nejvétSich
prodejcu aut v Evropé, oficialné
v Praze a Brné€ uvadi novou znacku
AAA Premium Auto. Pod tou nabizi
nejkvalitnéjsi ojeté automobily do
dvou let stafi a s nejvySe najetymi
40 000 km.

AAA Premium Auto dopliuje dosa-
vadni tradi¢ni AAA a prodej nejlevnéj-
Sich ojetin AAA Diskont.AAA Premium
nechce byt béznym autobazarem, ale
bude poskytovat sluzby na mnohem
vys$i drovni a tomu bude odpovidat
i zpusob prodeje a vzhled prodejnich
mist. Novinkou jsou také osobni
poradci, nabizejici své sluzby zakazni-

nabizi kvalitni ojeta auta

ktm po telefonu a specidlni interneto-
vé stranky. Chce oslovovat zakazniky,
ktefi jsou pfipraveni investovat do
koupé auta vice pen€z, ale jsou si
védomi uspory 20 az 30 % oproti
novému autu, respektive oceni, Ze
tuto ¢ast ceny neztrati hned v okamzi-
ku, kdy si koupi nové auto. Predpokla-
da se predevsim prodej drazsich vozi,
protoze u téch je pocatecni snizeni
ceny vyrazné, zatimco u levnéjsich aut
nebyva tak dramatické.V ramci sluzeb
AAA Premium Auto se nabizi i uvér na
pofizeni vozu v hodnoté od 30 000
do milionu korun.

U vSech vozu se zarucuje proveére-
ni technického stavu, coz doloZi ser-
visni knizkou a poskytnutim nejmé-

né roc¢ni zaruky, doplnéné o bezplat-
né rocni pojisténi Longlife a triletou
asistencni sluzbu CarWay. Navic
nabizi moznost sedmidenni garanc-
ni lhity, béhem niz maze zakaznik
vlz vritit a vyménit za jiny stejné

kategorie.
Vedeni AAA Auto slibuje pruzné
reagovini na vyvoj poptavky

a dokonce slibuje, ze pro zdjemce
zajisti tfeba i dovoz pozadovaného
vozu ze zahranici. Cilem AAA Premi-
um Auto je prodej vice nez 200 aut
mésicné, ale podle predsedy predsta-
venstva AAA Auto Group Vratislava
Kulhanka neni smyslem za kazdou
cenu zvySovat objem prodeje. Podle
ného bude hlavnim zdrojem vozi

pro AAA Premium Auto operacni lea-
sing, v jehoZ ramci se ¢asto kupuji
draha auta na Sest mésicu, dale testo-
vaci vozy od velkych prodejct z celé
Evropy a lidé, ktefi méni své vozy
v cyklu jednoho a pil roku. €«
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Zmeéna zastoupeni znacky Hyundai

Spole¢nost Hyundai Motor CZ,
patfici do nizozemského holdingu
AutoBinck, pfedala od 1. srpna
zastoupeni korejské znacky Hyundai
nové zalozené dcefiné firmé auto-
mobilky Hyundai Motor spolecnosti
Hyundai Auto Czech. Ta sidli
v puvodnim sidle Hyundai Motor CZ
v Praze v Novych Butovicich.

Spole¢nost Hyundai Motor CZ
zastupovala znacku Hyundai od
roku 2001 a za sedm let dosahla vel-
kych uspéchu. Znacka Hyundai se
pod jejim vedenim propracovala ze
16. az na patou pozici mezi dovozci
osobnich vozi. Dvakrat byla auto-
mobilkou vyhlasena Evropskym

importérem roku (v letech 2002
a 2003).AutoBinck Holding i nadale
zastupuje znacku Hyundai v Nizo-
zemsku, Madarsku a Slovinsku.
V Ceské republice zastane jejim nej-
vétsim prodejcem.

Prezidentem spolec¢nosti Hyundai
Motor Czech se stal Young Keun Oh
a generilnim feditelem Zdenék
Fort. Zdené€k Foft (38) byl sedm let
prodejnim a marketingovym redite-
lem spolec¢nosti Hyundai Motor CZ.
Ve vedeni Hyundai Motor Czech
jsou dile Libor Kabelka jako Chief
Financial Officer, marketingovy fedi-
tel Andrej Bobdk, prodejni feditel
Jan Cervinka, feditel poprodejnich

sluzeb Antonin Jedlicka a Public
Relations Manager Veronika Jakub-
cova. Vsichni pro znacku Hyundai
pracuji jiz nékolik let.

Pri oficialnim predstaveni nového
dovozce Zden¢€k Fort ohlasil velmi
ambiciozni cile spole¢nosti v nej-
blizsich péti letech: ,Nasim cilem je
stat se do roku 2013 nejprodavanéj-
§i importovanou znackou na ces-
kém trhu. Pro dosazeni tohoto cile
chceme predevsim zlepSeni a rozsi-
feni prodejnich i poprodejnich slu-
Zeb a posilit image znacky.“ Pomoci
pfitom mimo jiné bude uvedeni
deviti novych modela znacky a roz-
Sifovani nabidky alternativnich

systému pohonu. Novy dovozce
bude tézit z pfimé podpory matef-
ské spolecnosti, stejné jako ze sku-
tecnosti, Ze se od fijna za¢nou vozy
Hyundai vyrabét také v Ceské
republice. <«

podle Automotive News Europe

poi. spole€nost sidlo zemé znacek prodejnich mist prodej 2007 (ks) prodej 2006 (ks) obrat 2007 (mld. eur)
1. Porsche Holding Rakousko 18 22 369 437 000 416 000 11,8
2. UkrAVTO Ukrajina 2 14 660 238 000 neuv. 0,4
3. Emil Frey Svycarsko 6 30 117 191 000 186 150 4,0
4. Pendragon Vel. Britanie 1 29 366 186 000 174 500 6,4
5. Rolf Group Rusko 1 11 12 154 900 123 800 2,0
6. Pon Holding Nizozemsko 2 5 30 133 000 121 500 3,35
7. Inchcape Vel. Britanie 11 20 208 132700 132 700 7,7
8. D'leteren Belgie 1 7 18 120 800 112 900 2,6
9. Berge Spanélsko 3 23 16 106 100 105 300 2,0
10. AAA Auto Ceska republika 5 2 45 79 900 * 61900 * 0,5

*) pfevaziné ojeté automobily

Hlasujte
Auto roku 2009

v Ceské republice

Zahdajeni hlasovani 29. zari 2008

HLASOVAT MUZE KAZDY OBCAN CR STARSI 18 LET

&Castrol % EZ |Guimeals GARMIN.

a vyhrajte poukdazku v hodnoté
600 000 K¢ nebo dalSi ceny

podrobnosti na www.autoroku.cz

HLASOVAT BUDETE POMOCI HLASOVACIHO LISTKU NEBO NA INTERNETU

silniéni ndkladni doprava

HEGKER
CS'CON Praha.

shciovs spoisénont



Na novy

O SOUCASNE POZICI
ZNACKY KIA NA CESKEM
TRHU A PRIPRAVOVA-
NYCH NOVINKACH JIHO-
KOREJSKE AUTOMOBILKY
JSME HOVORILI S VITEM
PEKNYM, GENERALNIM
REDITELEM SPOLECNOSTI
KIA MOTORS CZECH.

Prvni polovina leto$niho roku
byla pro vas neobycejné
uspésna, v prodeji osobnich

i lehkych uzitkovych vozidel
jste oproti stejnému obdobi
roku 2007 zaznamenali dost
dramaticky narast a zaroven
jste si upevnili pozici v prvni
desitce nejvétsich dovozct. Co
se vlastné skryva za tispéchem
znacky Kia a jaka je
perspektiva dalSiho jejiho rastu
na ¢eském trhu?

Zacnu nejdrive lonskym rokem,
kdy jsme se poprvé dostali do prv-
bilovych dovozcti v Ceské republi-
ce.Tehdy byla nase pozice pomér-
né krehka, nebot jsme méli o tfeti-
nu mensi prodeje nez importér
pred nami a od dalsiho za nami nas
délilo jen asi dvacet aut. Pro letosni
rok jsme si stanovili jasné cile -
udrzet se v prvni desitce, a jesté
vice se priblizit k tém nejsilnéjSim
Sesti sedmi znackam, jejichz prode-
je predstavuji zhruba Sedesit pro-
cent trhu. Zatim se nim je dari
plnit, v souctu osobnich a lehkych
uzitkovych vozu jsme v poloviné
roku na 8. misté a rozdil v prodeji
mezi znackami pfed nami a za nami
je priblizné shodny. Nase pozice by
mohla byt jesté lepsi, kdybychom
méli k dispozici vice modernizova-
nych modelu Picanto. O tento auto-
mobil je v soucasné dobé mimorad-
ny zajem na jihokorejském trhu
a jeho dodavky do Evropy jsou
tudiz znacné omezené. Za Uspe-
chem znacky Kia na ¢eském trhu
se jednoznac¢né skryva modelova
fada cee’d, vyrazné se na ném podi-
1i SUV Sportage a dalsim nasim pro-
dejnim pilifem je rada Rio, ktera se
letos rozrostla o karosarskou verzi
sedan a kterd se konecné zacala
prodavat tak, jak by méla. Letos
bychom chtéli prodat v Cechach
okolo osmi tisic vozu, coz predsta-
vuje ctyiprocentni podil na trhu
v novymi automobily. Ve stiednédo-
bém horizontu bychom chté€li svoji
pozici jesté vylepsit, pochopitelné
nejlépe na ukor nejvétsich dovoz-
ct/vyrobcti. To bude vyzadovat
maximalni usili, nebot na rozdil od
nasich nejvétsich konkurentt
nemame v portfoliu pravé uzitkové

auto, jakym je Ford Transit ¢i novy
Hyundai H-1.

Kia cee’d je za prvni pololeti
nejprodavanéjSim vozem
v segmentu nizsi stredni tridy
a pomeérné znacna c¢ast
motoristické verejnosti jej
povazuje za idealni automobil
pro ¢eskou rodinu
s bezkonkurenénim pomérem
ceny a uzitné hodnoty. Je to
hlavni deviza této modelové
fady?

Kia cee’d je bezesporu kvalitni
auto za zajimavou cenu. Ma velmi

Nase pozice by
mohla byt jesté
lepsi, kdybychom
méli k dispozici vice
modernizovanych
modeld Picanto

atraktivni design, pfijemny, prostor-
ny interiér, dobré jizdni vlastnosti,
coZ ostatné potvrzuji testy nezavis-
lych motoristickych novinaru,
a v neposledni fadé i zcela vyjimec-
nou sedmiletou zaruku, ktera plati
po celé Evropé. K dispozici jsou tfi
benzinové a tfi vznétové motory,
dvanict barev karoserie a pét vari-
ant interiéru. Cee’d je navic prvaim
vozem znacky Kia, u néhoz nabizi-
me moznost individualizace pro-
strednictvim takzvaného konfigura-
toru. Zakaznik si tedy muze nechat
postavit vuz doslova podle svych
predstav a prani.

Docela by mé zajimalo,

o kterou karosarskou verzi
cee’du je v Cechach vétsi
zajem, zda o hatchback ¢i
o kombi Sporty Wagon.

Moje puvodni predstava byla, Ze
zhruba padesat pét procent z celko-
vého prodeje pripadne na hatch-
back, ctyficet procent na model
kombi a zbytek na tridvefovou spor-
tovni verzi pro_cee’d.V tomto odha-
du jsem se ovSem hluboce mylil.
V realu Sedesat az sedmdesat pro-
cent zakaznikt dava prednost pro-
vedeni Sporty Wagon, pravdépodob-
né i proto, Ze jsme narodem chalu-
para a ze se jim provedeni kombi
jevi mnohem praktic¢téjsi. Tento
pomeér se v blizké dobé zcela urcité
zméni, nebot od podzimu pripravu-
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se velmi tésim

jeme pro verzi hatchback skute¢né
bombastickou nabidku, které se
bude tézko odolavat. Ale vice vam
nemohu prozradit.

V loriském roce jste pro model
cee’d pouzili celkem agresivni
srovnavaci reklamu namifenou
pFimo na nejvétsiho domaciho
vyrobce Skoda Auto. Myslite si,
Ze je to ta prava cesta k jesté
vétsimu zviditelnéni znacky Kia
na nasem trhu a uvazujete

v blizké budoucnosti o podobné
kampani?

Srovnavaci reklama je ponékud
netradi¢ni na nasem trhu, ale
v nékterych evropskych zemich je
celkem bézna. My jsme vyuzili ¢la-
nek, ktery vloni vysel v britském
AUTOCARu a ktery v ceské verzi
casopisu vysel pod titulkem ,Je to
auto, kterého by se méla bat Sko-
da?“. Clanek jsme koupili a ve zkra-
cené verzi jsme jej vkladali do celo-
statnich denikda. To samozrejmé
vyvolalo velky rozruch, protoze
néco podobného se v Cechach jesté
nikdy nestalo.Ano, automobilka Sko-
da Auto se muze citit dotCena, na
druhou stranu, kdyz jste jednickou
na trhu, musite tak trochu pocitat
s tim, ze budete nejsnazsi kofisti pro
konkurenci. My prodavame znacku,
ktera je masova, a proto nebudeme
bojovat o potencialni zakazniky
s témi, které€ jsou v prodejnich statis-
tikach za nami, ale s leadery trhu,
mezi néZ patii i Skoda Auto.

Tim ovS§em jemné naznacujete,
Ze obdobna kampairi je
v budoucnosti teoreticky
mozna.

Teoreticky ano...

Mohl byste nam v kratkosti
priblizit novinky, které uvedete
na trh v nejblizsSich mésicich?
Hodné se dnes hovori
predevsim o novém modelu Kia

Soul.

V druhé poloviné letosniho roku
predstavime faceliftovany model
Sportage s lehce modernizovanym
exteriérem i interiérem. Nova Spor-
tage bude vypadat dospéleji, vykon
turbodieselu se zvysi ze 140 na 150
koni, coz je bezesporu prijemné,
a kromé tradi¢ni sedmileté zaruky
bude i tento model vyrabény v Zili-
né nabizen s konfiguratorem pro
individualni pozadavky zakaznika.
Pravdépodobné jesté v letoSnim
roce by se mél na ¢eském trhu obje-
vit modernizovany Magentis. Kia
Soul je uplné novym vozem, ktery
zatim nepatri do zadné znamé kate-
gorie, nazyva se CUV - Cross Utility
Vehicle a jedna se o automobil
s ,krabicovitou® karoserii, pfipomi-
najici ¢astec¢né off-road a zaroven
tak trochu i MPV.Tento avantgardné
stylizovany vz se puvodné nemél
vubec vyrabét, designérska studie se
v3ak lidem libila natolik, Ze jej Kia
nakonec zaradila do svého sériové-
ho programu. Soul se v Cechich za¢-
ne prodavat v unoru pristiho roku
a pod jeho kapotou by se mély obje-
vit zazehové a vznétové motory 1,6
1 znamé z modelové rady cee’d.
A pravdépodobné i osvédceny dvou-
litrovy turbodiesel. Kia Soul je velmi
zvlastni automobil a budu-li chtit
definovat jeho pfimé konkurenty,
tak to bude dost obtizné. Snad by to
mohla byt pétidverova Suzuki SX4
a jeji sesterskym model Fiat Sedici.
Jinak se na Soul velmi tésim a jsme
presvédcen, ze o néj bude u nis vel-
ky zajem. <«

Historické rekordy KIA

Spole¢nost KIA Motors Czech, vyhradni
dovozce vozu KIA, zaznamenala v téchto
poslednich srpnovych dnech hned dva
prodejni milniky ve své dosavadni historii.

Za 14 let od zahajeni pusobeni na ¢es-
kém trhu prekroc€il poc¢et prodanych
novych osobnich a uZitkovych voz
znacky KIA hranice 30 000 kusu.

Soucasny dynamicky rist a vysoké
tempo prodeje dokumentuje skute¢nost,
Ze zatimco prvnich 10 000 vozu bylo
prodano za témeér deset let, poslednich
10 000 pak jen za necely rok a pul.

Soucasné naSel v této dobé svého
jubilejniho 5000 majitele model cee’d,
¢ehoz bylo dosazeno v rekordnim case
od prosince 2006. Cee’d je nejen nej-
prodavanéjsi modelovou fadou znacky
KIA, ale také suverénné nejprodavanéj-
§im vozem nizsi stfedni tfidy a druhym
nejprodavanéj$im importovanym
vozem na ¢eském trhu v leto$nim roce.



RENAULT Sl U TRETi GENERA-
CE SVEHO MODELU STREDNI
TRIDY DAL ZA CiL VYROVNAT
SE KVALITOU PRODUKCE
NEMECKYM AUTOMOBILKAM,
KONKRETNE EXKLUZIVNIM
VvOZUM MERCEDES-BENZ TRi-
DY C, AUDI A4 A BMW RADY 3.

Aktuality

Laguna

Novinka rovnéz pfindsi celou
fadu technickych novinek resp.
vyleps$eni ve vybavé u prvki, které
se presouvaji z nabidky na pfani do
zakladnich verzi. Dal$i vyznamnou
technickou novinkou je vyznamné
Setfeni na hmotnosti, které
v porovnani s pfedchozi generaci
dosahlo 15 kg.

TESNEN( DVERI: SYSTEM OHRIVAC VZDUCHOVE  PRISTROJOVY ~ STROPNI

COOPER-STANDARD UVOLNEN( VZDUCHU: POTRUBI: PANEL: SVETLO:

AUTOMOTIVE OPERADLA: CATEM CIKAUTXO DOW CML
FICOSA DOOR AUTOMOTIVE

OVLADANI OKEN: AND SEAT

BROSE SYSTEMS
UNIT

OBLOZENI

ZAVAZADLOVEHO PROSTORU:

BORGERS

VIKO ZAVAZADLOVEHO

PROSTORU:

MECAPLAST GROUP

TESNENI ZADNICH
SVETLOMETU:
TEKSPAN

SYSTEM PALIVA:
INERGY AUTOMOTIVE
SYSTEMS

ZADNI TLUMICE:
KYB

ZADNI NARAZNIK:
PLASTIC OMNIUM

KATALYZATORY:
EBERSPACHER

SAMOCINNA PARKOVACI
BRZDA:

KUSTER AUTOMOTIVE
CONTROL SYSTEMS

NABOJE KOL:
NEUMAYER TEKFOR
HOLDING

BRZDOVE HADICE:
FREUDENBERG

HLINIKOVA KOLA 17"
Cms

USMERNOVACE VZDUCHU
V ZADNIM PROSTORU
PRO NOHY:

REHAU

DVERN[ PANELY:
DOW AUTOMOTIVE

SIGNALIZACE ZAPNUTI
BEZPECNOSTNIHO PASU:

IEE

POSUN SEDADEL: TKANINA NA

NIDEC MOTORS & SEDADLECH:

ACTUATORS GUILFORD
EUROPE

STREDOVA ELEKTRO- BRZDOVE
KONZOLE: KAPALINOVE KABELY:
FAURECIA POSILOVE DURA
RIZENI: AUTOMOTIVE
JKEKT SYSTEMS

Celni sklo, které pro sedan a kom-
bi Renault Laguna dodava firma
AGC Automotive, zahrnuje vrstvu
odrazejici teplo, coz zabranuje pfi-
lisSnému ohfivani interiéru vozidla.
Vrstva také omezuje spotrebu pali-
va, nebot sniZuje mnozstvi prace,
kterou musi vykonat klimatizace na
snizeni teploty uvnitf vozidla.

Firma Dow Automotive dodava
vétsinu paneli pro interiér a dvefe.
Predni naraznik od firmy Plastic
Omnium je navrzen tak, aby omezo-
val zranéni nohou v pfipadé, kdy
automobil narazi do chodce. Faure-
cia poskytuje pfistrojovy panel, stfe-
dovou konzoli, akusticky komplet,
dverni panely a kompletni sedadla. ¢

SLUNECNI CELNI SKLO: DRZAK ZNAKU:  ELEKTROIZO- ZAVES KAPOTY:

CLONY: AGC MAIER LACE: EDSCHA

GRUPO AUTOMOTIVE PPG

ANTOLIN INDUSTRIES JEDNOTKA VYHRIVANI
A KLIMATIZACE:
CALSONIC KANSEI
CERPADLO POSILOVEHO
RIZENI:
DELPHI

HOMOKINE- PRUZNA PREDNI
TICKE DESKA: KLOUBY
KLOUBY: MAGNA HNACIHO
HIRSCHVOGEL = POWERTRAIN HRIDELE:
NTN
CORPORATION

POVRCH PEDALU:
HUTCHINSON

ZHAVICI SVICKY:
BERU

OLEJOVY CHLADIC MOTORU:
MODINE

PODLOZKY TLUMICI HLUK:
EAGLEPICHER WOLVERINE

CIDLA VENTILU SYSTEMU
RECYKLACE SPALIN (EGR)
U VZNETOVEHO MOTORU:

SVORKY AKUMULATORU:
MTA

TURBODMYCHADLO:
BORG WARNER

KRYT VENTILATORU CHLADICE:
AKSYS (TIER 2)

ELEKTRONICKA RIDICI
JEDNOTKA A POHON:

RETEZY OLEJOVEHO
CERPADLA:
TSUBAKIMOTO

ROZPOJOVACI REMENICE:
VIBRACOUSTIC

PREDNI SVETLOMETY:
VALEO

SAMOCINNE MENICE
RYCHLOSTNICH STUPNU:
KONGSBERG AUTOMOTIVE

POLOTOVARY OZUBENYCH KOL:

THYSSEN KRUPP
TECHNOLOGIES

TEPLOTNI PREVODY

CIDLO SESTIRYCHLOSTNI SAMOCINNE
VYFUKOVYCH PREVODOVKY:

PLYNU: JATCO

DENSO

Systém Active Drive 4RD
0]
@
®
@
®

Jednotka ESP/ABS

Snimac¢ nato¢eni volantu
Ridici jednotka systému 4RD
Sit CAN

Elektronicky zdroj pohybu

CTS AUTOMOTIVE PRODUCTS

MITSUBUSHI ELECTRIC (TIER 2)



Budoucnost

EVROPSKA KOMISE BY
MOHLA BYT PRILIS ZANE-
PRAZDNENA PRI ZACHO-
VANIi PRAVIDEL PRO
MALOOBCHODNI PRODEJ
AUTOMOBILU

JOHN REVILL, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Evropska komise by mohla byt
pfili$ zaneprazdnéna, pokud zacho-
va pravidla blokové vyjimky pro
maloobchodni prodej a opravy auto-
mobilt poté, co v roce 2010 vyprsi
jejich platnost. Uvedl to jeji vysoce
postaveny urednik.

To znamena, Ze blokova vyjimka
by mohla byt zcela zrusena v oka-
mziku, kdy soucasné pravidlo pre-
stane platit. Ufednik Evropské komi-
se Stephan Simon fekl, ze Evropska
unie potfebuje vénovat vice casu
jinym oblastem udrZovani konku-
rence.

Simon je zastupcem vedouciho
oddéleni pro konkurenci v ramci
Evropské komise. ,Nase kazdo-
denni zkuSenost s blokovou
vyjimkou je neuspokojiva,“ rekl.
,Dostavime spoustu stiznosti, kte-
ré k nicemu nevedou. Je to sku-
tecné otazka prostredku.“ Hlavni-
mi prioritami Komise je vySetfova-
ni kartelt a ,$kodlivych ¢innosti“,

| Auto Data & News | Cervenec/srpen 2008

které briani poctivé konkurenci,
dodal Simon.

Soucasny zakonny rezim poskytu-
je automobilkdm, maloobchodnim
prodejcim automobilli a opravnam
vyjimku z pravidel volného obcho-
du v Evropské unii.

Predpoklada se, Ze Komise se roz-
hodne pro pouziti mensiho mnoz-
stvi predpist.

To znamena, ze prodej a opravy
novych automobild budou spadat
pod obecnou blokovou vyjimku,
ktera zahrnuje distribuci a prodej
zbozi a sluzeb mezi spole¢nostmi
pusobicimi na rtznych urovnich

vyrobniho nebo distribu¢niho
fetézce. €«

Doba pro rozhodnuti

Komise se chysta rozhodnout
o pravidlech prodeje novych
automobilti

31. éervence 2008: Kon¢i konzultagni
obdobi

Konec roku 2008: Komise uvefejni
hodnoceni dopadu nové legislativy

Polovina roku 2009: Evropsky parla-
m,ﬁnt a Rada ministri pfezkouma navrh
zakona

Konec roku 2009: Komise pfijme
novy rezim pro prodej

1. €erven 2010: V Gginnost vstoupi
nova pravidla

Proc¢ jsou zde

JOHN REVILL, AUTOMOTIVE
NEWS EUROPE

Zemé EU si dohodly zakladni pra-
vidlo, které zakazuje dohody, které
mohou mit protikonkurencni
dusledky. EU vSak uznala, Ze néktera
odvétvi, a to véetné automobilové-
ho, jsou zvlastni a mohou byt z toho-
to nafizeni vynata, pokud splni urci-
té podminky.

Evropska komise casto vyjima
celé skupiny ustanoveni, proto vzni-
kl nazev ,blokova vyjimka.“ Soucas-
né pravidlo o blokové vyjimce zaca-
lo platit od fijna 2002 a jeho plat-
nost ma trvat do kvétna 2010. Pravi-
dla byla navrzena tak, aby byla pro-
spesna pro evropské zakazniky, a to

jak v oblasti nakupu, tak servisu
vozidel. Jejich zamérem bylo otevfit
cestu pro nové zpusoby distribuce,
napriklad prodej na internetu.A Bru-
sel véril, ze pravidla povedou k veétsi
konkurenci mezi prodejci a usnadni
jim prodej v zahranici.

Jak jsme sem dospéli

Udalosti, které vedly k predchozi
blokové vyjimce platné pro maloob-
chodni prodej automobila:

1985: Prvni blokovd vyjimka
vychazejici z pravidel o oteviené
konkurenci v rimci EU byla vysled-
kem zadosti automobilek. Vyrobci
presvédcili komisi pro konkurenci
u EU o tom, Ze pro prodej a nasled-

nou udrzbu jsou zapotiebi speciali-
zovani prodejci.

1995: EU se rozhodla opravit
vyjimku, nebot citila, ze vyrobci maji
prilis dominantni postaveni. Jeji priz-
kum ukazal, ze automobilky stano-
vovaly ceny.Vznikl dojem, Ze vyjim-
ka nefunguje v nejlepsim zajmu spo-
tiebitelt. Vznikl také dojem, Ze pro-
dejci by méli mit vice prav.

2002: Soucasna blokova vyjimka
byla pfijata proto, aby zvysila konku-
renci mezi prodejci téze znacky
a usnadnila prodej do zahranic¢i. Pra-
vidla rovnéz umoznila, aby prodejce
prodaval vice znacek. Pravidla byla
také navrzena tak, aby zvysila kon-

kurenci v oblasti prodeje novych
automobild, poprodejniho servisu,
servisu a oprayv, a prodeje nahrad-
nich dila.

Co bylo nového od roku 2002

Zmény, které nastaly v ramci sou-
¢asného rezimu maloobchodni pro-
deje automobilt:

-maly narast poctu prodejct
s mnohonasobnou licenci pro pro-
dej

- vétsi harmonizace cen po Evropé

- snizeni poctu prodejcu a zvyseni
poc¢tu prodejci na nékterych
trzich

- zvysSeni poctu provozoven posky-
tujicich pouze servis

- byl umoznén prodej do zahranici ¢

Vitézové! Porazeni! siokova vyjimka ma oboiji

SEST LET PO ZAVEDENI
NOVYCH PRAVIDEL EU
NOVE ZNACKY ZISKALY,
STARE NIKOLI

JOHN REVILL,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Kdo vyhral a kdo prohral poté, co
se evropské maloobchodni prostredi
pfizpusobilo novym pravidlim EU?

Zalezi na tom, koho se
zeptate

Sest let potom, co se zménila pra-
vidla pro maloobchodni prodej
automobilti, odpovida hranice mezi
vitézi a porazenymi presné historii
prodeje téchto znacek.

Jednoduse: Nové prichozi vyhrali.
Tradi¢ni znacky si tak dobre nevedly.

Mali prodejci ztratili. Evropska komi-
se pracuje na budoucich pravidlech,
jez nahradi ta, ktera byla v roce 2002
zavedena proto, aby podporila kon-
kurenci a prosadila inovacni zpuso-
by prodeje automobilii.

K ¢emu doslo: Oteviely se nové
dvere automobilkam, které potrebo-
valy nejvétsi pomoc pro své zavede-
ni. Spolec¢nosti jako Kia, Hyundai
a ¢inska Brilliance dokazaly novych
svobod vyuZit pro rozsifeni své pro-
dejni sité.

,Usnadnilo to domluvu se soucas-
nymi prodejci, ktefi méli zajem pod-
nikat s dalsi znackou,“ uvedl Mark
Fletcher, manaZer pro rozvoj prodej-
ni sité u Kia Motors.

Manazer pro rozvoj prodejni sité
automobilky Hyundai Jens Nagl
dodal: ,Pro Hyundai to bylo velmi
pfinosné.“

Ne vsichni vSak zvitézili

Zavedené znacky vyrabéjici ve vel-
kém mély problémy zejména
v dusledku novych standardd, které
prodejci museli dodrzovat. ,Rada
znacek prodavajici ve velkém stano-
vila pfili§ vysoké standardy,“ fekl
Jacopo Moccia, feditel Evropské aso-
ciace prodejcti CECRA.

V dusledku toho si mnoho malych
prodejct nemohlo dovolit mandatni
nakladna zlepSeni svych prodejen
a prestali podnikat. V prodejni siti
automobilek tak vnikly mezery, které
poskodily schopnost nékterych auto-
mobilek prodat vice automobila.

Trh si nyni zvykl na podminky
souvisejici s novymi pravidly. A pre-
zident GM Europe Carl-Peter Forster
neveri, ze se tato pravidla zrusi. Ale
i kdyby se tak stalo, ,moc se toho
nezmeéni.“ €«
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Korejské znacky vsadily

ZNACKY HYUNDAI A KIA
POPRVE SPOLECNE SPON-
ZOROVALY EVROPSKY
SAMPIONAT

JOHN REVILL,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Skupina Hyundai sdzi na fotbal,
ktery by mél zvysit evropsky prode;j
automobilti Hyundai a Kia.

Korejska automobilka opét byla
hlavnim sponzorem mistrovstvi
Evropy ve fotbale. Hyundai tuto
sportovni akci podporuje od roku
2000. Spolecnost byla také oficial-
nim sponzorem mistrovstvi svéta
FIFA v Némecku v roce 2006.

Hyundai uvadi, Ze sponzorovani
fotbalovych mistrovstvi Evropy
a svéta pomohlo zvysit povédomi
o znackach Hyundai a Kia na celém
svété. ,Mistrovstvi svéta ve fotbale
mélo celkovou sledovanost 40 mili-
ard lidi, takze jsme pro prezentaci
nasich znacek méli spoustu prilezi-
tosti,“ ekl v rozhovoru evropsky
reditel pro marketing a komunikaci
Rae-Su Cho.V prabéhu mistrovstvi
v roce 2006 televizni divaci vidéli
logo Hyundai v priméru 11 minut
a 30 sekund pfi kazdém zapase, uve-
dl Cho.

Cho rekl, ze pocet divaku pri
letosnim evropském turnaji preko-
nal rekordnich 7,9 miliardy divaka,
ktefi sledovali mistrovstvi v Portu-
galsku v roce 2004. ,NadsSeni pro
fotbal je ve srovnani s ostatnimi
sportovnimi udalostmi velmi vyso-
ké, a to zejména v Evropé a Jizni
Americe,“ fekl Cho. ,Chceme, aby si
lidé povidali o fotbalu sponzorova-
ném znackou Hyundai. KdyZ jsou
lidé stastni a sleduji vzruSujici hru,
Hyundai je s nimi.“

Cho fika, ze Hyundai vi, Ze rozpo-
znani znacky se musi vyrazné zlepsit
predtim, nez spolec¢nost bude

schopna dosahnout cile Sesti milio-
nd prodanych vozi ro¢né do roku
2010.V roce 2007 prodala 3,4 milio-
na vozu. Spolecnost také chce zvysit
prodej vozu znacky Hyundai v Evro-
pé z lonskych 331 650 vozu na
500 000 do roku 2011. ,Abychom
mohli naseho cile dosahnout, musi-
me silu nasi znacky dramaticky
v kratkém casovém obdobi zménit,“

prazkumem trhu, fika, Ze toto spoje-
ni pfi mistrovstvi svéta ve fotbale
v Némecku v roce 2006 fungovalo.
Prizkum uskutecnény jeho firmou
po udalosti ukazal, Zze znacka Hyun-
dai méla mezi Némci v dusledku
sponzorskych aktivit faktor rozpo-
znani znacky 48 %, zatimco pred
zahajenim turnaje Hyundai jako
sponzora rozpoznalo jen 28 % lidi.

byly vyzdobeny stadiony a klubové
vlajky. Bylo to poprvé, kdy Hyundai
a Kia spolecné sponzorovaly akci.

,Sdileni sponzorstvi znamenalo,
ze vyhraly obé znacky.“ fekl Cho.
Obé znacky mély mezi sebou rozdé-
leny jednotlivé zapasy tak, aby nikdy
nedoslo ke kfizeni zajmu.

Také reditel Centra pro vyzkum auto-
mobilového prumyslu na Obchodni

fekl Cho. ,Jednim z nejlepSich
nastroju, jaké k tomu mame, je spon-
zorovani sportu. Myslime si, Ze
muzeme zvysit trzni synergie tak, ze
kdyz lidé premysleji o nejvétsich fot-
balovych podnicich na svété, budou
myslet na nasi znacku.“

Stephanus Tekle, stars$i konzultant
u firmy Sport & Markt, zabyvajici se

Pro letoSni mistrovstvi Evropy ve
fotbale, které se hralo v Rakousku
a Svycarsku, Hyundai a Kia dodaly
265 automobila do uzivani ¢inovni-
kim, sportovcum a novinarim.
Automobilky také dodaly autobuso-
vy vozovy park nesouci emblémy
Hyundai a Kia pro cesty mezi d¢jisti
Sampionatu. Jmény Hyundai a Kia

Skole v Cardiffu ve Walesu Garel
Rhys je presvédcen, Ze letosni spo-
le¢né sponzorovani prospélo obéma
znackam: ,Obéma to pomohlo zvy-
Sit povédomi o znacce.Trebaze jsou
jiz nyni v Evropé€ zavedené, Hyundai
a Kia jsou stale pomérné nové znac-
ky, a toto jim pomuze postoupit
kupredu.“ €«

Hyvundai podporuje
i é!ské fotbalisty

Spoluprace Hyundaie a CSMS
zacalo uz v roce 2005 a bude pokra-
covat i poté, co aktivity automobil-
ky Hyundai v Ceské republice pfe-
vzala nova spolecnost Hyundai
Motor Czech. Hyundai i nadale
zistane partnerem Ceskomorav-
ského fotbalového svazu. ,Spolu-
prace s ¢eskou fotbalovou reprezen-
taci vynikajicim zptisobem kores-
ponduje s celosvétovym partner-
stvim matefské spolec¢nosti Hyun-

dai Motor a fotbalovych federaci
FIFA a UEFA pfi sv€tovych a evrop-
skych Sampionatech, které je v sou-
¢asné dobé podepsané az do roku
2014,“ fekl pfi podpisu nové
smlouvy generalni feditel Hyundai
Motor Czech Zdené€k Fort. Hyundai
poskytne ceské fotbalové reprezen-
taci 17 automobild na ¢tyfi roky.
Nejluxusnéjsi z nich, model Gran-
deur 3,3 1, prevzal novy trenér
reprezentace Petr Rada. <«

jezdily na olympiadé

Automobilka Skoda rozsifuje svou
podporu sportu. Skoda Auto je dlou-
holetym partnerem svétového Sam-
pionatu v hokeji a marketingové vel-
kym uspéchem je i podpora profesi-
onalni cyklistiky. Po uspésném part-
nerstvi s Tour de France se spolupra-
ce letos rozsifila i na Giro di Italia.
Marketingovi pracovnici Skoda Auto
véri, ze i v Italii se podafi pomoci
cyklistiky zlep$it image znacky, jako
se to podafilo ve Francii.

Automobilka Skoda je ale také jiz
od roku 1992 partnerem Ceského
olympijského vyboru. V letoSnim
roce se navic v ramci skupiny Volks-
wagen stala oficialnim automobilo-
vym partnerem XXIX. Olympijskych
her v Pekingu. Celkem 650 vozu
Skoda Octavia v ¢inské verzi Min-
grui, ktery se v Ciné vyrabi, dostal k
dispozici organizacni vybor olympij-
skych her pro zajistovani dopravy
sportovcu a jejich doprovodu. ¢
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Analyza ceského trhu

VLADIMIR RYBECKY, AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Tak jako kazdy rok prinasime podrobnou analyzu ceského trhu s novy-
mi vozy zaloZenou na obdobném rozboru, ktery zpracovava ¢asopis Auto-
motive News Europe o celoevropském trhu (tuto evropskou analyzu
jsme pfinesli v cervnovém vydani Auto Data & News).

Rozdéleni do jednotlivych segmentt je prevzato ze zminéné analyzy
Automotive News Europe, takze se v radé pripadu lisi od bézné pouziva-
né segmentace JATO, ktera se objevuje napfiklad ve statistikich Svazu
dovozcti automobilti SDA.

Vzhledem ke specifické situaci na ¢eském trhu neni mozné analyzovat
pouze osobni automobily, protoze jejich vyznamna ¢ast se prodava ve
verzich N1, tedy mezi lehkymi uzitkovymi automobily. Proto jsme byli
nuceni podivat se na obé¢ tyto kategorie soucasné.

Udaje o registracich vychazeji ze statistik SDA. Do analyzy nebyly poja-
ty automobily uvadéné v téchto sttistikach jako nezarazené, tedy pocha-
zejici z individualnich dovozi bez presné specifikace modelu.

Miniautomobily

V lonském roce prodej miniatomobilti mirné vzrostl (o 238 kusu).
Postaveni na prvnich tfech mistech se obratilo - do ¢ela poskocil moder-
nizovany Chevrolet Spark pred evropského premianta Fiat Panda a lon-
skou jednicku Kiu Picanto. Pozoruhodny byl narast prodeje letitého

107, kterému navic pomaha i nabidka verze N1. Pfitom v Evropé mezi
nimi s mirnym naskokem kraluje Toyota Aygo.

Malé automobily

Nejvyznamnéjsi segment ceského trhu zaznamenal v roce 2007 vyraz-
ny pokles z 38,5 % podilu na trhu na 32,0 %.Ten byl samoziejmé vyvolan
rapidnim poklesem prodeje nejdiilezitéjsiho modelu na ¢eském trhu Sko-
dy Fabia, vyvolanym vyménou generace a ¢ekanim na nové kombi. Nic-
méné pokles prodeje tohoto modelu celkem o 5411 vozu, tedy o takika
20 %, je opravdu velky. Navrat na vysluni zde zaznamenal Opel Corsa, nic-
méné jeho postaveni je stale jesté daleko za ocekavanim, odpovidajicim
celoevropskym vysledkim. Polepsila si i Toyota Yaris, zatimco v porovna-
ni s evropskymi vysledky se propadl Renault Clio, pficemz poklesl zajem
i 0 jeho levnou verzi sedan Thalia, zatimco se po ro¢nim poklesu opét
posililo postaveni Dacie Logan, samoziejmé predevsim diky verzi MCV
(a jeji verzi N1), kterd se ovSem zna¢né vymyka této kategorii.

Nizsi stiedni tfida

Segmentace Automotive News Europe do této kategorie fadi i Skodu
Octavia, coZ ji u nas samoziejmé fadi do jeho cCela. Octavia zaznamenala
solidni vzestup prodeje, pfedevsim diky ristu zdjmu o verze N1.Své posta-
veni proti roku 2006 posilily i Ford Focus a VW Golf. Skute¢ny prevrat
v tomto segmentu ale vyvolal prichod vozu Kia cee’d, ktery se okamzité
zaradil na tfeti misto ¢eského Zebfi¢ku.V jeho stinu by ale nemélo zustat
bez povsimnuti zlepSeni prodejnich vysledkt Citroénu C4 a predevsim
vyrazné posileni pozice letitého Hyundaie Accent, coZ trochu kontrastuje

s pomalejSim nastupem nového modelu i30, byt ten se neprodaval od
zacitku roku.A jesté jedna zajimavost, odpovidajici zvlastnostem ceského
trhu - Renault prodal vice uzitkovych vozi Mégane neZ osobnich. ..
Celkové tedy kompaktni vozy na ¢eském trhu vyrazné posilily. Prodalo se
jich 0 8357 kust vice nez v roce 20006 (v¢. verzi N1), takze se dostaly pres
hranici 25 % celkového poctu registraci.

Vyssi stiedni tfida
Kategorie, ktera vykazala velky odliv zajmu, na kterém se podepsal

Mondeo. Je to trend, ktery je ve shod€ s poklesem zdjmu kupujicich o tuto



Z domova

podle segmentu

kategorii v celé Evropé.V tomto segmentu zajem ceskych zakazniki do
znacné miry kopiruje evropské poméry, pouze Opel Vectra na nasem trhu
hodné ztraci a naopak mnohem Iépe si vede Mazda6.

Velké automobily

Mirny pokles registraci v tomto co do objemu prodeje malém segmentu
byl vyvolan ¢ekdnim na novou generaci dominujictho modelu této katego-
rie Skody Superb.

Kupé, roadstery a kabriolety

Ceské statistiky neumoziiuji jednoznacné rozliSeni otevienych verzi
a kupé. Navic zde jasné dominuji verze Coupé-Cabrio, jejichz dominantni
postaveni narusuje jen Hyundai Coupé.Tato okrajova kategorie atraktiv-
nich vozl je ovliviiovana prevazujicim zijmem o nové modely, takze zajem
0 VW Eos dopomohl k celkovému rustu registraci.

Malé minivany

V tomto segmentu pfiSel zajem ceskych zakaznika se zpozdénim za
modni vinou jinde v Evropé. JenZe tento dramaticky vzestup prinesla pre-
devsim uspésna prodejni kampan Fordu s modelem Fusion, predstavujici-
ho ojedinély podil 72 % vSech nové registrovanych malych minivant.Také
zde Opel se svou evropskou jednic¢kou této kategorie, modelem Meriva,
nehraje ani druhé housle.

Stfedni minivany

Prvni cely rok prodeje nejnovéjsi modelové fady domdci automobilky
znamenal vyrazné posileni zijmu o tento segment.Ale prehlédnout nelze
ani vyznamné posileni pozice Citroénu, dosazené rozsifenim nabidky
o verze C4 Picasso. Citroén diky tomu, stejn¢ jako jinde v Evropé, predstihl
tradi¢niho premianta této kategorie Renault Scénic. Neni tfeba zdtrazno-
vat, Ze vyznamné procento prodeje vozu tohoto segmentu predstavuji ver-
ze N1, které paradoxné do znacné miry pro ¢eské zakazniky znehodnocuji
nejveétsi prednosti vozua této kategorie, totiz jejich variabilitu.

Velké minivany

V setrvalém stavu tohoto segmentu zaujalo jen posileni pozice Fordu
S-MAX.Tyto vozy se prodavaji ve verzich N1 v je§té vétsim procentu, cozZ
i v tomto pfipadé znamena znehodnocovani technickych prednosti téchto
modelt.

Mala SUV

Suzuki dokdzalo s modelem SX4, Ze tento okrajovy segment muze byt
iu nas velmi zajimavy, zvlasté, kdyz zde Fiat ponechal volny prostor, proto-
Ze otalel s nabidnutim svého sesterského modelu Sedici. Prodejni vysledky
téchto dvou modeld v Evropé€ u nas davaji velky predpoklad uspéchu pro
pfipravovanou Skodu Yeti.




Z domova

Stifedni SUV

Rostouci konkurence se podili na velkém ristu zdjmu o vozy této kate-
gorie, ktera se uz svym podilem vyrovnala evropskému priméru. Pfede-
v$im Honda CR-V vykazala vyrazné zvySeni prodeje, takze jeji postaveni je
mnohem lep$i nez v Evropé. Ve velmi vyrovnaném poradi na cele rozhodu-
ji jen jednotliva prodand auta a je asi zbytecné zdtraziovat, Ze vétSina
registraci v této kategorii sméruje do kategorie N1.

Velka SUV

Vozy této kategorie se uz jen minimalné prodavaji jako osobni, coz je cel-
kem logické. Zde alespon nejde o znehodnoceni vozu v takové mire, jako
je tomu u minivand. Stejné jako v celé Evropé tomuto segmentu kraluje
Hyundai Santa Fé, u nds ovSem s neporovnatelné vétsi pfevahou nez kde-
koliv jinde. Své postaveni vloni posilil, coz se projevilo na zvétseni objemu
prodeje celého segmentu.

Vstupni premium

Audi A3 si udrZuje, stejné jako jinde v Evropé, vedouci postaveni. Ojedi-
nélé je, ze Mercedes-Benz u nas prodava vice tiidy B nez tfidy A, coz je ale
dano zdjmem o jeho variantu N1... Celkové je u nas zdjem kupujicich o ten-
to segment jen zlomkem jeho vyznamu jinde v Evropé, i kdyz se prodej
téchto vozu v roce 2007 rapidné zvysil - jak jinak, nez predevsim diky ver-
zim N1.

Nizsi premium

Ani skutecnost, ze Ctvrtina téchto luxusnich vozu se prodava jako kombi
upravena pro uzitkovou kategorii N1 nic neméni na tom, Ze ani tento seg-
ment u nds nezaujima takové postaveni jako jinde v Evropé. Rozdil je
i v tom, Ze u nas vede Audi A4 pred BMW rady 3. Celkov¢ se ale na zvySeni
prodeje vozu této kategorie podepsalo uvedeni nové generace Mercedesu
tfidy C na trh.

Stfedni premium

O vétsich luxusnich vozech lze konstatovat prakticky totéz, co o jejich
mensich sourozencich. Rovnéz zde je v Cele Audi, tentokrat s AG a ze vSech
prodanych noblesnich vozi je tfetina registrovana jako uzitkova vozidla...

Vys$Si premium

Zatimco jinde v Evropé ztricel, u nds si Mercedes tfidy S své postaveni
jesté posilil. V segmentu, v némz kazdy prodany viiz ma svou vahu, je zaji-
mavé, Ze se u nas, na rozdil od evropskych statistik, Lexus LS posunul pfed
Jaguar XJ.

Premium SUV

Kdyz uz se u nas kupuje premium SUV, tak pfedevsim co nejvétsi a samo-
zfejmé ve verzi N1. Evropsky premiant BMW X3 u nas nema zdaleka tako-
vy uspéch jako jeho vétsi sourozenec X5. Je uz asi zbyte¢né odhadovat,
kolik milionu si statni pokladna u nas nechava legalné unikat, kdyz umoz-
fluje prodavat tyto vozy bez DPH jako uzitkové.V ziadné jiné kategorii ale
tento paradox ceské legislativy nevynika tolik, jako u vozu typu Porsche
Cayenne
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Premium kupé, roadstery a kabriolety

Mezi jednémi z nejatraktivnéjSich vozt doslo k tradi¢nimu presunu
zajmu k novinkam, coZ umoznilo znacce Audi dostat se na ¢elo dalsiho seg-
mentu, tentokrat s kupé A5 a nastup z Ingolstadtu podporily i nové vozy
TT, takze pred rokem vedouci Alfa Romeo GT klesla az na tfeti pozici.
Vedouci pozice vyklidily Porsche 911 a BMW fady 6.Téchto vozl se nepro-
dava mnoho, ale lonsky vzestup registraci o 38 % je pozoruhodny.

poi. viiz 0A 2007 LUV2007  celkem2007 OA2006 LUV2006  celkem 2006
1. Audi A5 90 - 90 - - -
2. AudiTT 70 - 70 20 - 20
3. Alfa Romeo GT 45 - 45 81 - 81
4. BMW 3 44 - 44 - - -
5. Volvo C70 40 - 40 5 - 5
6. Mercedes-Benz CL 36 - 36 12 - 12
CELKEM 515 - 515 374 0 374
PODIL NA TRHU 0,4 % - 0,3 % 0,3 % - 0,2 %

Segment také zahrnuje: Porsche 911, BMW Z4, Mercedes-Benz SLK, Jaguar XK, Merce-
des-Benz CL, BMW 6, Porsche Cayman, Mercedes-Benz SL, Audi A4 Cabrio, Alfu
Romeo Brera, Porsche Boxster, Porsche 911 Cabrio, Alfu Romeo Spider a Lexus SC.

Exotické automobily
V porovnani s jinymi segmenty roste prodej nejdrazsich vozt prekvapiveé
rychlym tempem.Vedouci postaveni si udrzuje Bentley a koncern Volkswa-

gen posilil své pusobeni v tomto segmentu solidnim prodejem superspor-
tuAudi R8.

Pick-upy

Tato americka specialita (v tamnim méfitku ovSem jde o malé pick-upy)
ziskava stale vétsi oblibu i v Evropé, tedy i u nas. Svou vybavou se blizi SUV,
ale zde je vyhradni prodej jako uzitkovych vozu zcela logicky.

poi. viiz 0A2007 LUV2007  celkem2007 OA2006 LUV2006  celkem 2006
1. Nissan Navara - 359 359 - 275 275
2. Ford Ranger - 272 272 - 114 114
3. Mitsubishi L200 - 212 212 - 150 150
4. Mazda BT50 - 44 44 - - -
CELKEM - 923 923 3 682 685
PODIL NA TRHU = 15 % 0,5 % < 1.4 % 0,4 %

Segment také zahrnuje: Nissan Double-Cab a King-Cab, Fiat Strada, Ssangyong Actyon
Sports a Mazda Tribute.

LUV

Také prodej skute¢nych uzitkovych automobili rychle roste, coz dokla-
da, ze rust registraci mezi lehkymi uzitkovymi vozy neni jen zalezitosti
osobnich aut upravenych na N1. ZvétSuje se také prodej téchto vozi
v osobnich verzich.

Registrace uzitkovych vozu této kategorie, vant a pick-upt predstavu-
ji celkové 35,3 % vSech vozu registrovanych jako LUV (N1).Vsechny

'1’0" ‘{3"1 | 0“020; LV 2001 celkem2020; 0“020: LUV206 °e|kem2(;§ ostatni automobily registrované jako LUV vychazeji z osobnich automo-
2 F::rta:y 23 23 16 76 bi/lﬁ.To ovéevmvneznamen{l, Ze se jeflnz’l jen o Varianty ucelové prodava-
3. AudiR8 19 . 19 : . : né, aby se uSetrilo na DPH. I mezi témito vozy je totiZ mnoho automobi-
4. Maserati 18 - 18 10 - 10 1 skute¢né koncipovanych jako uZitkové (napf. Skoda Praktik upravena
CELKEM 106 - 106 66 - 66 z Roomsteru).
PODIL NA TRHU 0,1% - 01% 01% - <
poi. viiz 0A 2007 LUV2007  celkem2007  OA2006 LUV2006  celkem 2006
SegmenF také zahrnuje: Lamborghini, Aston Martin, Porsche Carrera GT, Rolls-Royce 1. o TEmaE: 182 3029 3211 160 2889 3049
a Bugatti. 2. Volkswagen Transporter/
Multivan/Caravelle 595 2046 2641 529 1845 2374
3. Mercedes-Benz Sprinter49 1201 1250 54 856 910
Vany 4. Renault Trafic 410 604 1014 201 439 640
Prodej malych dodavek potésitelné roste, coz svéd<i o zlepSujicim se | 5. Renault Master 15 945 960 37 740 777
postaveni drobnych podnikatel®, ale pozoruhodné je i to, jakym tempem | 8_FiatDucato 12 844 856 10 510 520
s s .. . I . .~. 7. Peugeot Boxer 41 787 828 27 665 692
roste prodej jejich osobnich verzi. Je to o to zajimavé;jsi, Ze vedouci tri 8. Citrosn Jumper = Eeg o = =5 =
modely toho}o segmentu (Citrvo'ci'n Berli/ngo/Peugeot/ Partner a Fenault 3 Mercedes—Bepnz Vio 97 567 664 92 288 580
Kangoo) se pfipravovaly na letoSni premiéry zcela novych generaci. 10. Volkswagen Crafter 1M 624 635 1 211 212
11. Iveco Daily 1 597 598 1 441 442
poi. viiz 0A 2007 LUV2007  celkem2007 OA2006 LUV2006  celkem 2006 12. Mercedes-Benz Viano 94 254 348 55 201 256
1. Citroén Berlingo 845 2176 3021 699 2020 2719 13. Peugeot Expert 22 267 289 - 117 117
2. Peugeot Partner 264 1165 1429 133 847 980 14. Citroén Jumpy 10 214 224 - 157 157
3. Volkswagen Caddy 90 1300 1390 88 1256 1344 15. Nissan Cabstar/Interstar/
4. Renault Kangoo 564 766 1330 478 917 1395 Kubistar/Primastar 8 215 223 2 124 126
5. Fiat Doblé 11 871 882 6 543 549 CELKEM 1627 13684 15311 1290 11420 12710
6. Ford Tourneo Connect 45 180 225 16 203 219 PODIL NA TRHU 1.3% 22,8 % 8.2 % 11% 239% 75 %
7. _Opel Combo 15 135 150 19 181 200 Segment také zahrnuje: Opel Vivaro, Hyundai H-1, Multicar, Fiat Scudo, Mitsubishi Fuso
CELKEM 1635 6593 5427 1939 5967 7406 Canter, Gaz, Opel Movano, Renault Maxity a Mascott, Lublin, Volkswagen LT, Toyota
PODIL NA TRHU 1,4 % 11,0 % 4,5 % 1,2% 12,5 % 4,4 % ! : ‘ ‘ ‘ !

Hiace a Magma.
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Prechod k elektrickému pohonu:

LUCA CIFERRI,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Za par let, v roce 2010, abychom
byli presni, se budou hybridni vozid-
la s napojenim do zasuvky a Cisté
elektrické automobily prodavat vsu-
de. Tato auta s nulovymi emisemi
pomohou zlepsit kvalitu vzduchu ve
znecisténych centrech mést.Ale jak
bude vypadat Zivotni prostredi jako
celek?

Pred vice nez dvaceti lety jsem
byl svédkem debaty, ktera neméla
dlouhého trvani, o tom, jak Cista
bude elektricka energie, ktera se
bude pouzivat k pohonu automobi-
1a.

Na zacitku 80. let Kalifornie nutila
automobilky prodavat vétsi mnoz-
stvi automobill s nulovymi emise-
mi. Jednalo se o elektrické automo-
bily, nebot v té dobé neexistovaly
automobily s palivovymi c¢lanky.
Nikdo se prili§ nezabyval zdrojem
vydcistit znecistény vzduch v centru
Los Angeles.

Experiment a debata nemély dlou-
hého trvani.Vysoka cena vozidel spolu
s jejich trapné kratkym dojezdem zabi-
ly sen ZEV (Zero Emission Vehicle).

Avsak nyni by mély mit vétsi Sance
na uspéch nové generace elektric-
kych automobilt. Evropa chce do

roku 2020 snizit emise CO2 0 20 %.
Pouziti elektriny bude pfi tomto asili
hrat svou roli. Jenze statistiky pariz-
ské Mezinarodni agentury pro ener-
gii hovori proti pouzivani vétsiho
mnozstvi elektrické energie k poho-
nu automobild. V loiském roce
pochazelo 56 % veskeré elektrické
energie vyrobené v Evropé ze spalo-
vani fosilnich paliv. Tyto elektrarny
délaji v podstaté to samé jako soucas-
né spalovaci motory.

Elektrické automobily pfenesou
znecisténi z méstskych center do
elektraren spalujicich uhli nebo naf-
tu. Na celkové emise CO2 to bude
mit nepatrny vliv.

To, co je zapotiebi, je Cistsi elektfi-
na. Cast z ni miiZeme ziskat pouZi-
tim energie vétru nebo slunce.
Avsak oc¢ividnym reSenim je otevfit
vice jadernych elektraren. O tom se
opét v mnoha zemich, vcetné
Némecka, Italie a Nizozemi, neda
uvazovat.

Nicméng¢ zatimco novy automobil
dorazi na trh za 24 az 36 mésicu,
zahdjeni provozu v jaderné elektrar-
né trva deset az patnact let.

Proto se obavam, ze vétsi pocet
elektrickych automobilti bude jesté
pomérné dlouho znamenat jen to,
Ze se na jiném misté spali vétsi
mnozstvi fosilnich paliv. €«

Evropané spéchaji s vyvojem elektrickych automobilti

2vYSuJici SE CENY
POHONNYCH HMOT

A PRISNEJSI EMISNIi PRA-
VIDLA PODPORUJI ROZ-
VOJ DRIVE NEVYUZITE
OBLASTI TRHU

KLAUS-DIETER FLORECKE,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Evropské automobilky a dodavate-
1é se pripojuji k nahlé celosvétové
honbé s cilem dodat na evropsky
trh co nejdrive elektrické automobi-
ly. Vzhledem k rychlému pokroku
v technologii akumulatora se moz-
nosti pro masové uplatnéni elektric-
kych vozidel na trhu vyvijeji mno-
hem rychleji, nez jak se jesté pred
nékolika mésici o¢ekavalo.

Tvrdé ekologické pozadavky spo-
lu s rychle rostoucimi cenami ropy
tla¢i automobilky k tomu, aby mno-

nich technologiich.

Priznivé podminky

,<Podminky pro elektricky po-
hon nebyly nikdy tak pfriznivé
jako je tomu dnes,“ rekl Wolfgang
Bernhart, analytik automobilové-
ho prumyslu u firmy Roland Ber-
ger Strategy Consultants. Predpo-
vida, ze jiz do roku 2015 bude po
silnicich jezdit ,vyznamné mnoz-
stvi elektrickych vozidel pohané-
nych lithio-ionovymi akumulatory.
Odhaduje, Ze do roku 2020 budou
elektricky pohanéna vozidla tvorit
jednu pétinu vSech novych auto-
mobilt.

Firma Bosch, obr mezi dodavateli
automobilového odvétvi, predvida,
ze odvétvi bude vyvijet akumulatory
umoziujici dojezd 300 km bez nabi-
jeni. Spolecnost ohlasila zahdjeni
spole¢ného projektu pro vyrobu lit-
hio-ionovych akumulatora.

Automobilky Volkswagen, Daimler,
PSA/Peugeot a Renault v minulych
mésicich oznamily zahajeni progra-
mu souvisejicich s vozidly s elektric-
kym pohonem a pfipojily se tak
k radé americkych a japonskych
automobilek, které uz na vyvoji této
technologie pracuji.

Volkswagen na zacatku cervence
predstavil hybridné-elektricky Golf-
TwinDrive, ktery vyviji ve spolupra-
ci se Sesti partnery. VW uvadi, ze
vozidlo pohanéné kombinaci elek-
trického pohonu a motoru s vniti-

nim spalovanim ma pfi plné elek-

trickém rezimu dojezd 50 km.
Daimler mezitim oznamil, Ze v ro-

ce 2010 uvede na trh elektrickou

verzi svého miniautomobilu Smart.
Daimler rovnéz uvazuje o vyrobé
elektrickych verzi Mercedesu-Benz
tfidy A a B. Podle zdroje ze spolec-
nosti Daimler, automobilka planuje
predstaveni elektrické verze své tii-
dy A do roku 2010. <«

pripravuje vice variant

VLADIMIR RYBECKY

Opel pripravuje zahajeni vyroby
dvou automobilti s elektrickym
pohonem. Do prodeje by se mély
dostat béhem nisledujicich Ctyf let.
Prvnim bude sériova verze odvoze-
na ze studie Flextreme, predstavené
vloni na podzim na autosalonu ve
Frankfurtu. Druhym bude o néco
vétsi viz. Oba tyto automobily
budou vyuzivat systém oznacovany
jako Plug-in-Hybrid, tedy hybridni
pohon umoznujici dobijeni akumu-
latort ze zasuvky. Jejich elektromo-
tory budou schopny jen s pomoci

lithio-ionovych akumulatori ujet asi
60 km.

Od roku 2011 chce v Evropé€ pro-
dej vozu odvozeného ze studie Volt
(predstavila se v Detroitu poc¢iatkem
roku 2007) zahajit také dalsi znacka
koncernu GM Chevrolet. Pajde
o sedan velikosti kompaktniho
modelu Astra.

Vsechny tyto vozy maji pouzivat
naro¢nou technologii E-Flex, kombi-
nujici rizné druhy motort s elek-
trickym pohonem s lithio-ionovymi
akumulatory.V pfipadé Flextreme se
pouziva turbodiesel 1,3 1, zatimco
Volt ma zazehovy motor 1,01. ¢«
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chce byt prvni

VLADIMIR RYBECKY

Na Mezinarodnim sympoziu
o motorech ve Vidni nejvyssi pred-
stavitel koncernu VW Martin Winter-
korn oznamil, Ze Volkswagen zacne
od roku 2010 prodavat svaj prvni
automobil na elektricky pohon. Sou-
casné prohlasil, ze VW se tak stane
prvni automobilkou, ktera takové
vozidlo bude vyrabét a prodavat ve
velkém. Podle Winterkorna je hyb-
ridni pohon smysluplnym mustkem
na cesté k plné elektrickému poho-
nu, nicméné moderni vznétové
motory jsou podle ného na stejné
arovni s ohledem na emise CO2 jako
hybridni pohony.

Volkswagen na zacatku cervence
predstavil koncept Golf TwinDrive
s hybridnim pohonem, umoznujicim

ijizdu v cisté elektrickém modu. VW
uvadi, ze pfi plné elektrickém rezi-
mu ma tento vuz dojezd 50 km.

Ve Spojenych statech Volkswagen
posilil své postaveni vyrobce vozi-
del ohleduplnych k Zivotnimu pro-
stfedi predstavenim SUV Tiguan ve
verzi HyMotion s pohonem vyhrad-
né na vodik. Pohonnou jednotku
vozu tvofi elektromotor o vykonu
98 kW.Ten je napajeny z lithio-iono-
vych akumulatort, které se dobijeji
rekuperaci energie pri brzdéni
a pomoci palivovych c¢lanka na
vodik. Volkswagen Tiguan HyMotion
zrychluje z 0 na 100 km/h za
14 s a dosahuje nejvétsi rychlosti
150 km/h.Akumulatory jsou umisté-
ny pod podlahou zavazadlového
prostoru a nadrz na vodik je pod
zadnim sedadlem, takZze u tohoto

vozu neni nikterak omezen prostor
pro cestujici.

Volkswagen Tiguan HyMotion
byl poprvé k vidéni jako zkuSebni
prototyp pred rokem pri soutézi
Bibendum Challenge v Sanghaji.

Pres nedavné velkorysé predstave-
ni v USA zatim nejde o nic vice
nez o koncept a o dalsi budouc-
nosti tohoto projektu se predsta-
vitelé Volkswagenu nechtéli vyjad-
fovat. <«

ze zasuvky

SPOLECNOSTI AFS TRINITY
A RICARDO PREDSTAVILY
V USA SPOLECNY PRO-
GRAM EXTREME FLEET
VEDOUCI KE SNiZENi
MNOZSTVi BENZiNU

A NAFTY SPOTREBOVA-
NYCH VE VOZOVYCH PAR-
CiCH OSOBNICH AUTO-
MOBILU, SUV A PICK-UPU.

VLADIMIR RYBECKY,
AUTO, DATA & NEWS

Spolecnosti AFS Trinity a Ricardo
oznamily vytvoreni spolecného pro-
gramu Extreme Fleet, ktery poskyt-
ne firemni vozidla Extreme Hybrid,
ktera po vétSinu dne nepouZzivaji
benzin a neni u nich nutno obétovat
velikost nebo vykon. Rada provozo-
vateli vozovych parkt by pomoci
tohoto programu méla podle oceka-
vani usetfit az 75 % nakladi na ben-
zin a naftu, ale také zasadné snizit
naklady na udrzbu vozi.

V zarizeni 2008 NAFA Institute
a Expo v Salt Lake City v Utahu byl

americkym manazerim vozovych
parkt predstaveno vozidlo Extreme
Hybrid.V ramci akce NAFA Green
Ride & Drive se mohli projet s prv-
nimi prototypy Extreme Hybrid,
dvéma vozy XH-150. XH-150 SUV je
elektricky hybridni elektrické vozid-
lo (PHEV) schopné ujet 65 km na
jedno nocni nabiti a v plné elektric-
kém rezimu dosahuje 140 km/h.

Ve stfednim hybridnim rezimu je
jeho dojezd neomezeny a jeho akce-
lerace je rychlejsi nez u téhoz vozid-
la jen se zazehovym motorem.
,V soucasnosti jsou v USA stovky
tisic vozovych parku a jejich vozy

denné ujedou méné nez 65 km.
V pristich letech nebudou muset
verze Extreme Hybrid pouzivat zad-
ny benzin nebo naftu.V pripadé nut-
nosti delsi jizdy se ale mohou samo-
¢inné prepnout do bézného hybrid-
niho rezimu a ujet jakoukoli vzdale-
nost,” fekl nejvyssi predstavitel AFS
Trinity Edward W. Furia.

Predseda a nejvyssi $éf spolecnos-
ti Ricardo Dave Shemmans dodal:
»Elektricka hybridni vozidla mohou
poskytnout moznosti pro zlepseni
hospodarnosti vyuziti paliva a snizit
provozni naklady provozovatelu.
Uspory mohou byt znac¢né” «

Z Francie

AUTOMOBILKA PSA/PEU-
GEOT-CITROEN UVEDLA,
ZE DO DVOU LET CHCE
MIT PRVNIi ELEKTRICKE
MODELY PRIPRAVENY
PRO NORMALNIi VYRO-
BU.

Francouzsky vyrobce se jako na
partnera obritil na japonskou auto-
mobilku Mitsubishi.

Konkurenc¢ni Renault planuje do
roku 2011 zacit vyrabét elektrické
automobily v Dansku. Francouzska
automobilka pracuje na svém pro-
gramu se svym alian¢nim partne-
rem Nissanem a japonskym vyrob-
cem akumulatorti NEC.

Nicméné analytici a predstavitelé
z tohoto odvétvi varuji, Ze rozsahlé
pouziti elektrického pohonu na
trhu prinese tomuto odvétvi nékte-
ré podstatné obtize. Automobilky
a dodavatelé budou muset zavést
do vyroby nové technologie a men-
$i motory. Servisy a prodejci budou
Celit potfebé nového Skoleni.
Obchodovani s dily bude u konce
v souvislosti s tim, jak budou elekt-
romotory v rostouci mife nahrazo-
vat bézné pohonné jednotky.

~2Automobilky jiZ nyni musi uva-
zovat o tom, jak jednoho dne hodla-
ji své délniky zaméstnat pfi vyvoji
pohonnych jednotek a vyrobé
motord,“ fika technologicky vedou-
ci u némeckého dodavatele Conti-
nentalu Karl-Thomas Neumann. ¢

Renault odhalil

LAWRENCE J. SPEER,
AUTOMOTIVE NEWS EUROPE

Renault predstavil prototyp elek-
trického automobilu, ktery u obli-
beného stredné velkého minivanu
Grand Scénic vyuziva technologii
palivovych ¢lanki od Nissanu a lit-
hio-ionové akumulatory. Francouz-
ska automobilka uvadi, Ze projekt
Scénic ZEV H2 je soucasti Sirsiho,
pokracujiciho usili vyvinout a pfi-
vést na trh spolu s Nissanem mode-
lovou radu vozidel s nulovymi emi-
semi.

Inzenyfi z Renaultu prepracovali
podlahu Scénicu a zvysili jeho
svétlost o 60 mm, aby se do n¢éj
vesel blok palivovych ¢lankd od
Nissanu, vysokotlakd nadrZ na
vodik a lithio-ionové akumulatory.
Prototyp si zachovava pohodli
v kabiné vozu a bezpecnostni
systémy modelu Scénic a zustava

vérny puvodni pétisedadlové kon-
figuraci.

LJe to stale Scénic, a je zde stale
prostor pro tfi déti na zadnim
sedadle,“ fekla reditelka oddéleni
pro zivotni prostredi spolecnosti
Renault Alice de Brauer.

Piistroje byly prizptisobeny nové
pohonné jednotce. Z méfidla paliva
se stal indikator tlaku vodiku, uka-
zatele teploty zobrazuji teplotu
paliva a otackomér zobrazuje otac-
ky elektromotoru za minutu.

Predstavitelé Renaultu pripousté-
ji, ze nedostatek Cerpacich stanic
dodavajicich vodik a pomérné vyso-
ka cena palivovych ¢lankt zkompli-
kuji jakykoli pokus dodat takovyto
automobil v kratké dobé€ na trh.
Palivové clanky se mohou stat ,sou-
casti komplexni mozaiky pripad-
nych technologickych feSeni otaz-
ky udrzitelné moznosti prepravy,“
rekla de Brauer. €«
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Znacéka/model 0A 2008 LUV 2008 0A 2007 LUV 2007
Adria 9 7 4 8
Alfa Romeo 147 29 32

Alfa Romeo 159 27 12 82 30
Alfa Romeo BRERA 7 7

Alfa Romeo GT 21 26

Alfa Romeo MITO 1

Alfa Romeo SPIDER 1 4

Alfa Romeo 114 45 165 31
Arca 1 () o o
Aro () 3
Aston Martin 9 4

Audi A3 177 16 172 232
Audi A3 CABRIOLET 8

Audi A4 439 62 282 172
Audi A4 CABRIO 9 8

Audi A5 109 44

Audi A6 243 14 336 146
Audi A8 83 64

Audi ALLROAD QUATTRO 44 32 39 230
Audi Q7 65 21 69 336
Audi R8 20 9

Audi TT 33 54

Audi 1443 1069 1163 1180
Autostar 1 o

Bentley 20 22

BMW 1 101 13 67 143
BMW 1 COUPE 23

BMW 3 299 12 303 86
BMW 3 CABRIO 59 36

BMW 5 195 10 199 82
BMW 6 27 10

BMW 7 24 34

BMW X 3 80 9 71 157
BMW X 5 109 59 44 193
BMW X 6 8 14

BMW Z 4 18 21

BMW 1097 1031 855 691
BSI 2 1
Bugatti o 1

Bulrstner 13 5 8 2
Cadillac CTS 2

Cadillac ESCALADE 1 0

Cadillac STS 1

Cadillac 22 9 11 11
Capron 2 1 o o
Caravelair 1 1
Caterham 2 o

Citroén BERLINGO 733 107 603 1331
Citroén C CROSSER 41 5

Citroén C1 268 387

Citroén C2 49 2 49 34
Citroén C3 1452 1158

Citroén C4 1309 1262

Citroén C4 PICASSO 338 12 241 144
Citroén C5 98 5 176 88
Citroén C6 6 15

Citroén C8 14 1 14 8
Citroén JUMPER 17 26 26 408
Citroén JUMPY 12 18 3 126
Citroén NEMO 12

Citroén XSARA PICASSO 311 11 397 172
Citroén 4846 2284 4425 2324
Concorde 1 1

Dacia LOGAN 511 361

Dacia LOGAN MCV 1017 21 776 165
Dacia SANDERO 18

Dacia 1551 244 1138 165
Daihatsu 27 5 16 o
Dethleffs 11 5 15 15
Dodge AVENGER 2

Dodge CALIBER 28 80

Dodge JOURNEY 7

Dodge NITRO 17 4 10 16
Dodge 61 26 95 16
Elnagh 3 3

Eura Mobil 5 o

Ferrari 23 21

Fiat 500 154

Fiat BRAVO 354 6 73 16
Fiat CROMA 14 1 17 12
Fiat DOBLO 4 32 7 557
Fiat DUCATO 15 30 7 498
Fiat FIORINO 21 21

Fiat LINEA 179 15

Fiat MULTIPLA 21 2 34 8
Fiat PANDA 823 0 901 4
Fiat PUNTO 1053 8 963 147
Fiat SCUDO 5 11 10 34
Fiat SEDICI 32

Fiat STILO 64 2 189 71
Fiat STRADA 0 5
Fiat ULYSSE 2

Fiat 2932 1508 2341 1386
Ford FIESTA 960 1 1222 35
Ford FOCUS 1247 51 1347 718
Ford FOCUS C MAX 192 1 200 98
Ford FOCUS CC 5 5

Ford FUSION 3256 40 1662 313
Ford GALAXY 30 2 25 13
Ford KA 11 18

Ford KUGA 24 5

Ford MAVERICK 2 8 4
Ford MONDEO 560 23 389 292
Ford RANGER D) 136
Ford S-MAX 74 9 134 154
Ford TOURNEO 8 10

Ford TOURNEO CONNECT 36 13 21 131
Ford TRANSIT 144 263 124 1303
Ford 6982 4110 5421 3844
Gasolone 3 2
Gaz 47 56
Giottiline 5 1 o o
Gordon 1 1

Hobby 8 3 5 2
Honda ACCORD 63 3 76

Honda CITY 119 232

Honda CIVIC 783 1001

Honda CR-V 316 37 256 340
Honda FR-V ) 54

Honda JAZZ 223 150

Honda LEGEND 24 51

Honda 1749 327 1868 361
HUMMER 1

Hummer 5 41 3 32
Hymermobil 26 7 9 3
Hyundai ACCENT 737 1147

Hyundai ATOS 581 511

Hyundai COUPE 32 42

Hyundai GETZ 1278 0 1722 52
Hyundai GRANDEUR 22 9

Hyundai H-1 34 13 107
Hyundai i 10 299

Hyundai i 30 742 83 60 10
Hyundai MATRIX 495 0 156 27
Hyundai SANTA FE 239 31 334 697
Hyundai SONATA 76 144

Hyundai TUCSON 170 13 256 255
Hyundai 4772 1017 4467 1198
Challenger 2 o

Chausson 5 o

Chevrolet AVEO 1137 684

Chevrolet CAPTIVA 86 5 123 226
Chevrolet CORVETTE 10

Chevrolet EPICA 24 34

Chevrolet LACETTI 150 b 164 34
Chevrolet SPARK 1395 859

Chevrolet 2828 169 1900 261
Chrysler GRAND VOYAGER 33 0 10 2
Chrysler LX 16 1 18 11
Chrysler PT 2 6

Chrysler SEBRING b 4

Chrysler VOYAGER 13 1 17 8
Chrysler 92 16 67 22
Intrall 1 ()
Isuzu 1 o
Iveco DAILY 57 1 359
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Ilveco o 505 1 372 Mercedes-Benz G 1 2
Jaguar S-TYPE 31 35 Mercedes-Benz GL 22 6 22 77
Jaguar XF 20 Mercedes-Benz ML 72 15 81 238
Jaguar XJ 4 b Mercedes-Benz R 27 2 31 17
Jaguar XK 11 16 Mercedes-Benz S 116 139

Jaguar X-TYPE 36 0 27 2 Mercedes-Benz SL 13 11

Jaguar 110 3 85 2 Mercedes-Benz SLK 24 14

Jeep COMMANDER 9 0 9 18 Mercedes-Benz SPRINTER 48 115 34 762
Jeep COMPASS 4 10 4 Mercedes-Benz VIANO 79 17 68 197
Jeep GRAND CHEROKEE 7 1 12 22 Mercedes-Benz VITO 82 52 69 369
Jeep CHEROKEE 9 0 4 Mercedes-Benz 1432 1984 1202 1811
Jeep PATRIOT 14 0 2 1 Mini COOPER 50 2 47

Jeep WRANGLER 32 1 29 8 Mini ONE 3 7

Jeep 92 91 73 72 Mini 57 4 58 o
Joint 1 o Mitsubishi COLT 422 428

Kaipan 11 7 Mitsubishi COLT CC 1 1

Karmann 1 1 () o Mitsubishi Fuso 64 51
Kia CARENS 99 2 129 60 Mitsubishi Fuso CANTER 10 51
Kia CARNIVAL 49 2 55 30 Mitsubishi GRANDIS 5 0 13 9
Kia CEE_D 2146 54 1120 249 Mitsubishi L 200 8 141
Kia CERATO 3 132 Mitsubishi LANCER 113 28

Kia K 5 76 Mitsubishi OUTLANDER 131 15 64 107
Kia MAGENTIS 45 53 Mitsubishi PAJERO 19 3 24 60
Kia OPIRUS 2 5 Mitsubishi 768 436 584 346
Kia PICANTO 559 778 Mobilvetta 7 6

Kia RIO 567 11 333 82 Morgan 1 ()

Kia SORENTO 52} 9 43 116 MTX 1 [0)

Kia SPORTAGE 248 17 238 216 Multicar 42 58
Kia 3822 1238 2906 839 Niesmann+Bischoff 1 1
Knaus 2 2 3 1 Nissan 350 Z 13 13

La Strada 1 () Nissan ALMERA 3 99

Lada 1117 7 Nissan ATLEON 0

Lada 1118 18 26 Nissan CABSTAR 5 62
Lada 1119 17 8 Nissan DOUBLE-CAB 11 18
Lada VAZ 2121 29 1 50 25 Nissan INTERSTAR 8 3 20
Lada 105 20 107 25 Nissan KING-CAB 0 1
Laika 1 o Nissan KUBISTAR 0 5
Lamborghini 6 8 Nissan MICRA 279 113

Lancia DELTA 1 Nissan MICRA CC 2 5

Lancia MUSA 3 Nissan MURANO 5 1 10 17
Lancia PHEDRA 8 Nissan NAVARA 3 219
Lancia Y 6 6 Nissan NOTE 290 344

Lancia 17 14 Nissan PATHFINDER 20 0 34 59
Land Rover DEFENDER 3 2 1 4 Nissan PATROL GR & 0 11 8
Land Rover DISCOVERY 24 7 21 84 Nissan PRIMASTAR 2 3 B8 32
Land Rover FREELANDER 20 9 22 80 Nissan PRIMERA 3 20 5
Land Rover RANGE ROVER 4 0 4 35 Nissan QASHQAI 308 12 186 67
Land Rover RANGE ROVER SPORT 14 6 23 74 Nissan TIIDA 136 6

Land Rover 96 166 82 294 Nissan X-TRAIL 60 5 59 95
Lexus GS 18 17 Nissan 1196 674 9219 622
Lexus IS 22 50 Opel AGILA 53 198

Lexus LS 19 10 Opel ANTARA 20 5 27 2
Lexus RX 17 3 26 17 Opel ASTRA 928 37 833 383
Lexus SC 1 1 Opel ASTRA CABRIO 6 8

Lexus 116 a7 135 39 Opel COMBO 31 14 8 142
Lincoln 2 o Opel CORSA 1073 14 1416 104
LMC 2 1 o 1 Opel GT 1 2

Lotus 2 0 Opel MERIVA 162 2 149 28
Lublin o 3 Opel MOVANO 2 3 25)
Magma o 1 Opel SIGNUM B 12

Mahindra 1 (] Opel TIGRA 1 5

Maro 5 15 Opel VECTRA 127 4 149 88
Maserati 24 11 Opel VIVARO 34 15 19 80
Mazda 2 831 121 Opel ZAFIRA 133 3 157 81
Mazda 3 292 288 Opel 2735 925 3059 937
Mazda 5 136 6 123 112 Peugeot 1007 3 45

Mazda 6 322 20 314 115 Peugeot 107 418 0 370 25
Mazda BT 2 23 Peugeot 206 580 0 1073 110
Mazda CX-7 177 9 2 Peugeot 207 2225 19 1636 1
Mazda MX5 8 7 Peugeot 307 271 8 714 855)
Mazda RX8 3 7 Peugeot 308 524 5

Mazda 1830 536 887 262 Peugeot 4007 28 13

McLouis 1 (] Peugeot 407 171 18 262 183
Mercedes-Benz A 193 2 121 Peugeot 407 COUPE 13 13
Mercedes-Benz B 150 16 103 56 Peugeot 607 19 27
Mercedes-Benz C 293 13 203 15 Peugeot 807 13 1 26 32
Mercedes-Benz CL 28 32 Peugeot BIPPER 6

Mercedes-Benz CLC 4 Peugeot BOXER 29 64 22 475
Mercedes-Benz CLK 3 11 Peugeot EXPERT 45 13 15 134
Mercedes-Benz CLS 50 51 Peugeot PARTNER 206 48 182 758
Mercedes-Benz E 107 4 140 10 Peugeot 4799 2027 4529 2103

- pokracovani na dal$i strané

Zdroj: ANE/ACEA
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Piaggio 13 4 Skoda FABIA 16425 245 17934 2712
Pilote 3 ) o 1 Skoda OCTAVIA 8039 433 9787 4731
Porsche 911 29 27 Skoda ROOMSTER 2848 127 3003 1305
Porsche 911 CABRIO 9 3 Skoda SUPERB 1346 974

Porsche BOXSTER 12 2 Skoda 29656 10237 32128 8793
Porsche CARRERA GT 2 5 1 Tec 1 o

Porsche CAYENNE 8 7 42 Toyota AURIS 621 446

Porsche CAYMAN 11 14 Toyota AVENSIS 191 10 161 94
Porsche 94 53 67 48 Toyota AYGO 161 300

Possl 3 o Toyota COROLLA 81 365

RAG 26 33 Toyota COROLLA VERSO 120 13 65 52
Renault CLIO 1536 4 1423 36 Toyota LAND CRUISER 75 25 45 120
Renault ESPACE 66 0 55 17 Toyota PRIUS 70 33

Renault KANGOO 407 50 312 446 Toyota RAV4 158 18 176 267
Renault KOLEOS 11 Toyota YARIS 1592 1786

Renault LAGUNA 204 1 179 185 Toyota 3273 754 3549 701
Renault MASCOTT 6 Trigano 2 1 2 1
Renault MASTER 32 59 11 624 UAZ 1 5 1 6
Renault MAXITY 1 19 Volkswagen CADDY 105 94 60 799
Renault MEGANE 857 86 869 736 Volkswagen CALIFORNIA 2 1

Renault MEGANE CC 38 34 Volkswagen CRAFTER 48 29 8 421
Renault MODUS 255 0 28 5 Volkswagen EOS 67 93

Renault SCENIC 307 15 311 176 Volkswagen FOX 31 0 119 b
Renault THALIA 1913 1791 Volkswagen GOLF 1581 64 1377 317
Renault TRAFIC 344 60 249 543 Volkswagen JETTA 248 277

Renault TWINGO 235 33 1 Volkswagen LT 0 1
Renault VEL SATIS 5 7 Volkswagen MULTIVAN 87 14 94 200
Renault 6467 3362 5491 2803 Volkswagen NEW BEETLE 1 1

Rimor 8 1 13 2 Volkswagen PASSAT 897 85 1028 775
Rolls Royce o 1 Volkswagen PHAETON 3 2

Rover 8 5 Volkswagen POLO 1925 0 1118 3
Saab 9-3 51 3 22 11 Volkswagen SHARAN 71 3 59 55
Saab 9-5 3 0 5 2 Volkswagen TIGUAN 149 28

Saab 59 25 34 13 Volkswagen TOUAREG 57 30 54 211
Santana 3 6 5 27 Volkswagen TOURAN 119 16 155 217
Seat ALHAMBRA 28 0 36 33 Volkswagen TRANSPORTER 302 146 304 1089
Seat ALTEA 233 11 214 99 Volkswagen 6066 4403 4901 4137
Seat CORDOBA 290 313 Volvo 60 45 66

Seat IBIZA 729 602 Volvo 70 47 9 23 27
Seat LEON 251 2 215 57 Volvo 80 79 112

Seat TOLEDO 57 1 31 16 Volvo C30 81 g 106 83
Seat 1644 172 1443 206 Volvo C70 26 33
Shuanghuan 1 o Volvo S 40 11 46

Smart 71 75 Volvo V 50 30 2 37 55
Spyker 1 o Volvo XC70 55 7 15 47
Ssangyong ACTYON 8 0 11 14 Volvo XC90 45 10 57 235
Ssangyong ACTYON SPORTS 0 6 Volvo 501 491 535 487
Ssangyong KYRON 4 0 14 29 Weinsberg 1 o

Ssangyong REXTON 10 1 7 27 Wiesmann 4 0

Ssangyong RODIUS 4 7

Ssangyong 22 38 41 80 Celkem 96866 40947 89532 37323
Subaru B9 TRIBECA 1 0 20 35

Subaru FORESTER 146 31 79 84

Subaru IMPREZA 101 8 51 20

Subaru JUSTY 69 8 G AZ v ” P

Subaru LEGACY 98 17 66 115 zacal s VerbOU nove VOlhy
Subaru TRIBECA 9 1

Subaru 483 327 247 259 VLADIMIR RYBECKY

Suzuki GRAND VITARA 231 11 265 233

Suzuki IGNIS 486 3 530 3 Ruska automobilka GAZ zahajila v zavodé ve mésté Niznyj Novgorod
Suzuki JIMNY 41 3 25 11 vyrobu nového vozu Volha Siber. Produk¢ni linka je schopna vyrabét az
Suzuki SPLASH 131 100 000 vozl ro¢né.

Suzuki SWIFT 512 703 1 Volha Siber je vysledkem spolec¢ného vyvoje automobilky GAZ se spole¢-
MUK 150 0 20 2 nosti Chrysler.Automobil je dlouhy 4844 mm a pohani jej motor Chrysler
Suzuki 2590 273 2293 252
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Automotive News

Vychézi ve spolupraci s vydavatelstvim Crain Communication EUI‘ODC
Je oficialnim partnerem mezinarodni ankety AutoBest AUTE%ET

2,0 1/104 kW nebo 2,4 1/105 kW, plnici emisni limit Euro IV.Ve vybavé vozu
nechybéji ani dva airbagy, ABS, protiprokluzovy systém ¢i stereo aparatura
se Sesti reproduktory. Viz se od zafi zacal nabizet u 68 ruskych prodejct,
ktefi museli splnit vysoké pozadavky odpovidajici evropskym standardtm.

Slavnostniho zahdjeni vyroby se zucastnil i predseda vlady Ruské federa-
ce Vladimir Putin, ktery si viiz také osobn¢ vyzkousel. Prijela i velka ame-
ricka delegace, sestavajici ze zastupcu partnerské automobilky Chrysler
a statu Michigan. S pripravou vyroby a kone¢nym doladénim vozu vyrazné
pomahala i kanadska spolecnost Magna International, ktera také zajistila
vycvik zaméstnancu.

GAZ je v majetku spole¢nosti RusMas, patfici koncernu Basic Element
Putinova blizkého pritele Olega Déripasky. Basic Element je rovnéz spolu-
majitelem spolecnosti Magna International, rakouské firmy Strabag
a némeckého stavebniho koncernu Hochtief. Rovnéz kontroluje anglické-
ho vyrobce uzitkovych vozi LDV. <«

Zdroj: SDA
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Prodej osobnich automobilli v Evropé
v prvnim pololeti 2008

znaéka/nejprodavanéjsi modely 1. pol. 2008 1. pol. 2007
Alfa Romeo 147 20 670 31 453
Alfa Romeo 159 25 819 37 283
ALFA ROMEO 53 871 82 500
ASTON MARTIN 2 079 2 271
Audi A3/S3 102 562 104 601
Audi A4/S4/RS4 122 578 127 010
Audi A6/S6/RS6/allroad 59 006 71 895
Audi Q7 16 488 23 064
Audi TT 16 156 21 887
AUDI 345 904 356 842
AVTO VAZ 2 996 2 970
BENTLEY 1 905 2 336
BMW 1 103 547 58 537
BMW 3 142 413 160 225
BMW 5 59 410 62 738
BMW X3 28 899 36 489
BMW X5 28 483 19 264
BMW 378 344 355 760
BMW ALPINA 235 361
BUGATTI 4 14
CADILLAC 1 595 1 626
Citroén Berlingo 25 246 28 605
Citroén C1 57 379 52 398
Citroén C2 29 210 37 819
Citroén C3 104 861 111 253
Citroén C4 75 181 95 303
Citroén C4 Picasso/Grand Picasso 115 935 78 699
Citroén C5 26 649 27 817
Citroén Xsara Picasso 36 305 65 165
CITROEN 490 676 516 763
DACIA 92 594 86 056
DAIHATSU 33 250 29 958
DODGE 15 476 10 939
FERRARI 1 970 1 790
Fiat 500 92 672 967
Fiat Bravo 62 132 32 883
Fiat Grande Punto/Punto 178 351 227 502
Fiat Panda 122 831 149 412
FIAT 568 637 550 576
Ford C-Max 64 690 58 501
Ford Fiesta 188 811 205 460
Ford Focus 222 924 238 152
Ford Fusion 41 416 45 548
Ford Ka 30 732 29 727
Ford Mondeo 95 072 65 545
Ford S-Max 32 245 40 932
FORD 714 389 717 600
FSO 153 229
GM/DAEWOO 5 287 9 460
Honda Civic 74 917 69 107
Honda CR-V 35 997 41 927
Honda Jazz 33 533 38 794
HONDA 167 931 178 601
Hyundai Getz/TB 33 240 41 336
Hyundai i10/Atos 30 122 23 820
Hyundai i30 36 249 523
Hyundai Tucson 19 778 29 895
HYUNDAI 166 622 167 719
HUMMER 799 515
Chevrolet Kalos/Aveo 28 150 30 720
Chevrolet Matiz/Spark 39 416 34 935
CHEVROLET 105 340 107 262
CHRYSLER 19 547 27 316
Isuzu 569 676
JAGUAR 20 862 18 383
JEEP 20 282 23 217
Kia cee'd 60 545 28 508
Kia Picanto 24 581 35 804
KIA 141 358 135 873
LAMBORGHINI 374 456
Lancia Ypsilon 39 284 46 848
LANCIA 64 790 71 976
LAND ROVER 49 515 55 349
LEXUS 17 305 21 853
LOTUS 701 721
MASERATI 1 938 1 357
MAYBACH 30 34
Mazda2 38 605 15 389

Mazda3 30 880 37 869
Mazda6 37 105 36 173
MAZDA 141 479 131 069
Mercedes-Benz A 67 271 72 468
Mercedes-Benz B 53 982 57 681
Mercedes-Benz C 121 555 78 011
Mercedes-Benz E 45 694 60 631
MERCEDES-BENZ 380 486 379 395
MG ROVER 29 275
MINI 83 789 70 668
Mitsubishi Colt 32 033 34 998
MITSUBISHI 73 065 77 159
Nissan Micra 47 582 46 342
Nissan Note 38 592 37 156
Nissan Qashqai 78 667 35 087
NISSAN 202 233 161 469
Opel/Vauxhall Astra 203 435 223 114
Opel/Vauxhall Corsa 218 366 226 356
Opel/Vauxhall Meriva 64 888 75 823
Opel/Vauxhall Vectra 51 063 60 004
Opel/NVauxhall Zafira 90 863 97 435
OPEL/VAUXHALL 692 019 738 913
PERODUA 349 426
Peugeot 107 54 799 55 600
Peugeot 206/206 SW 38 524 53 756
Peugeot 207 247 950 242 226
Peugeot 307/307 SW 38 524 53 756
Peugeot 308 126 756 439
Peugeot 407/407 SW 44 586 71 909
PEUGEOT 595 548 615 918
PORSCHE 22 759 27 491
PROTON 1 658 1 786
Renault Clio 221 664 228 931
Renault Kangoo 31 808 22 937
Renault Laguna 61 623 36 095
Renault Mégane 107 475 136 882
Renault Modus/Grand Modus 43 480 33 036
Renault Scénic/Grand Scénic 105 280 143 703
Renault Twingo 72 028 35 688
RENAULT 675 219 679 999
ROLLS-ROYCE 149 123
Saab 9-3 31 318 33 937
SAAB 38 724 44 869
Seat Altea 33 342 41 274
Seat |biza 84 149 80 518
Seat Léon 57 672 60 351
SEAT 193 646 205 869
SMART 56 247 39 949
SSANGYONG 6 766 12 948
SUBARU 27 650 25 594
Suzuki Swift 57 796 63 341
Suzuki SX4 29 996 24 213
Suzuki Vitara/Grand Vitara/XL7 22 910 31 926
SUZUKI 140 618 149 834
Skoda Fabia 117 301 107 694
Skoda Octavia 109 451 109 232
Skoda Roomster 26 310 31 220
Skoda Superb 6 587 8 227
SKODA 259 651 256 373
TATA 2 944 2 493
Toyota Auris 78 795 57 789
Toyota Avensis 45 546 61 882
Toyota Aygo 54 893 53 709
Toyota Corolla Verso 35 589 43 685
Toyota RAV4 38 552 55 605
Toyota Yaris 129 176 141 295
TOYOTA 443 454 504 941
Volkswagen Golf 258 010 220 162
Volkswagen Golf Plus 47 975 56 595
Volkswagen Passat 140 877 168 286
Volkswagen Polo 156 082 156 651
Volkswagen Tiguan 42 887 12
Volkswagen Touran 70 123 90 448
Volkswagen Multivan 28 891 30 048
VOLKSWAGEN 857 217 859 222
Volvo V50 32 525 29 844
Volvo V70/XC70 40 683 33 526
VOLVO 131 388 143 420
OSTATNI 5 794 3 924
CINSKE ZNACKY 2 900 507
CELKEM 523 807 674 449

Zdroj: Automotive News Europe/JD Power Automotive Forecasting



